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Resumen

Esta tesis fue creado con el fin de desarrollar una imagen corporativa requerimiento de la
marca de camisetas PuroLongo, elemento indispensable para el posicionamiento y
surgimiento de la marca dentro del segmento de comercializacion textil, el resultado de las
piezas y el lineamiento grafico se fundamenta en el estudio tedrico de las principales
caracteristicas estéticas que particularizan la manera percibir el entorno visual del
correspondiente grupo objetivo y mediante la aplicacién de una metodologia de disefo,
como parte del plan de comunicacion institucional se aporté con la creacion del respectivo
material de promocidon y posicionamiento, elementos visuales identificados por el
imaginario del segmento de la poblacion al cual se direcciona el mensaje de

comercializacion.

Summary

This thesis was it created to develop a corporate identity requirement brand shirts
PuroLongo indispensable for positioning and appearance of the brand in the segment of
textile marketing element, the result of parts and graphic guideline is based on the
theoretical study of the main aesthetic features that customize the way to perceive the
visual environment in the relevant target group and by applying a design methodology as
part of corporate communication plan was provided with the creation of the respective
promotional material and positioning elements visually identified by the imaginary segment

of the population to which the message is routed marketing.
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Introduccion

El presente proyecto de investigacion desglosara el procedimiento que debe realizar una
marca para solucionar la carencia de una imagen corporativa y material de
posicionamiento que diferencie e identifique la idea de comercializacion ante el segmento
al cual se direccione el producto comercial, el planteamiento de este necesidad, el
desarrollo de los objetivos y la justificacion del proyecto se analizara en un primer
acercamiento a las particularidades conceptuales que presenta la poblacion considerada
para el emprendimiento de la marca; la investigacion tedrica y el estudio de los principios
de la percepcion fundamentara las diferentes implementaciones dentro de las
caracteristicas estéticas que presente el producto resultante con el cual se vinculara al
producto con el mensaje y este mediante el lineamiento grafico se relacionara con el
imaginario del segmento de la poblacion, adicionalmente se obtendra informacion que se
empleara para el desarrollo de las directrices que debe de tener el estudio de mercado,
guias de aplicacion y planificacion metodoldgica principalmente empleadas en la creacion
de estrategias de comunicacion corporativa que finalmente se materializaran en piezas
graficas disefadas especificamente para la aplicacion medios de comunicacion
identificados y relacionados dentro del imaginario de consumo del grupo objetivo que se
emplearan para la emision de mensajes que brindaran protagonismo y diferenciacion a la

imagen de la marca dentro de su grupo de competencia en el mercado textil.

Este proyecto funcionalmente aportara para la comunicacién corporativa de la marca de
camisetas PuroLongo, mediante el desarrollo de una imagen identificadora que se
aplicara a todos los elementos con los cuales se tenga interaccion visual, debera contener
el respectivo manual de uso y aplicacion de la imagen en productos y medios de
comunicacion, también se disefiara el respectivo material con el cual en una primera fase
de posicionamiento y de acuerdo al modelo de comunicacién planteado se debe difundir
el mensaje de la marca plasmado como canal de comunicacion entre los objetivos de

comercializacion y el universo simbdlico que caracteriza el grupo objetivo.
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CAPITULO 1: Parametros del proyecto de Investigacion

1.1 Planteamiento del problema de investigacion

En el Ecuador y como regla general de todo proyecto de emprendimiento o actividad sea
esta econdmica o social, requiere de una identidad corporativa ya que las exigencias que
presentan cada dia los mercados son mayores, la competitividad y las condiciones
econdmicas del pais hace que el desarrollo o la busqueda de progreso dentro de un
segmento especifico de mercado implica cada vez mas importancia de la implementacion
de elementos diferenciadores que se relacionen de manera directa con el grupo objetivo
al cual se pretende llegar, el ingenio de estrategias de disefio y comunicacion cada vez es
un factor mas notorio dentro de la comercializacién hoy en dia toda actividad tiene que
tener claramente identificado las necesidades que pretende solucionar sobre su grupo

objetivo, pero también tiene que tener la estrategia de comunicacion correcta.

El mercado textil en el Ecuador es un segmento que se encuentra en pleno crecimiento
pero carente de desarrollo en identidad corporativa ya que cada vez se ve la
implementaciéon de imagenes empiricas carentes de un analisis cultural y cada vez es
mas notorio la busqueda que presenta la sociedad de un articulo que represente su
identidad o la de un segmento de la poblacién que simpaticen con la misma ideologia y a
su vez su iconografia, todos estos argumentos se tienen que tener planteados como uno

de los principales valores .

En cuanto a la marca de camisetas PuroLongo la ausencia de un elemento visual que
funcione como comunicador de los principales valores y estrategias comerciales que
persigue el surgimiento de toda marca, hace presumir que disminuye las posibilidades de
lograr el posicionamiento de la marca en el segmento de mercado que se pretende llegar
la carencia de un factor visual que diferencie su propuesta de la competencia, o la falta de
una implementacion de una imagen corporativa hace de la marca un proyecto
direccionado al fracaso ya que no se tendria ningun tipo de emisor comunicacional para

trasmitir a su grupo objetivo.
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1.2 Delimitacién del problema de investigaciéon

El problema de investigacion que presenta la marca de camisetas PuroLongo se
determina en la carencia de un elemento identificador visual que cumpla con la funcién de
comunicar la propuesta comercial hacia un segmento especifico y diferenciar su actividad
economica del resto de las marcas competidoras dentro del mercado correspondiente al
desarrollo de la industria textil, adicionalmente no se cuenta con material fundamentado
conceptualmente desde el disefio grafico que forme parte del desarrollo de una campana
comunicacional que abarque la tematica del proceso de posicionamiento comercial
mediante la difusion del mensaje en soportes graficos orientados hacia el imaginario de

un espectador que presentan caracteristicas particulares.

1.2.1 Limites tedricos
En una primera aproximacion hacia el problema de investigacion se planteara los

siguientes elementos tedricos que se tiene que analizar:

* Textiles y Moda

* Comunicacion Cultura Tribus Urbanas
¢ Diseno, Disefio Grafico

* Imagen Corporativa

* Estudio de mercados

* Metodologia de disefio

La caracteristica principal que se planteara en el proyecto de investigacién sera la
aplicacion del disefio desde su perspectiva tedrica, como herramienta de comunicacion, a
un articulo de uso cotidiano que a su vez trasmita un mensaje de identidad dirigida hacia

las nuevas agrupaciones urbanas que cada vez son mas y mas diversas.

Entre las caracteristicas secundarias se planteara el analisis de la fundamentacion tedrica
del disefio corporativo hacia un grupo objetivo que busca expresar identidad desde su

manera de verse ante la sociedad.

1.2.2 Limite Espacial
Otra caracteristica que presentara este proyecto sera la investigacion iconografica que
represente a las principales tribus urbanas que de acuerdo a su produccion cultural sean

las de mayor difusion y protagonismo en el Distrito Metropolitano de Quito.
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1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General

1.

Disefnar la imagen corporativa de la marca de camisetas PuroLongo que funcione

como herramienta para su comunicacion y difusion.

1.3.2 Objetivos Especifico

1.

Investigar los temas referentes al desarrollo de una imagen corporativa y material
de posicionamiento que requiere una marca en su etapa de emprendimiento, con
su respectiva fundamentacién conceptual desde el disefio grafico como
herramienta de produccién.

Delimitar las caracteristicas particulares y el lineamiento estético que debe de
contener la imagen corporativa y el material de posicionamiento, mediante el
desarrollo de un diagnostico obtenido en la aproximacion al campo de estudio al
en donde se desenvuelve el grupo objetivo.

Difundir el mensaje comercial de la marca mediante el desarrollo del disefio
correspondiente al el identificador grafico que se lo denominara imagen
corporativa y a los diferentes elementos que seran parte del material de
posicionamiento, determinando las condicionantes para su funcionalidad dentro de
un manual corporativo.

Establecer un proceso de validacion y aceptacion por parte del grupo objetivo,

mediante técnicas de evaluacién hacia el material grafico desarrollado.

1.4 Justificacion de la investigacion

El tema que se piensa desarrollar tiene una aplicacion util y funcional dentro de la

sociedad capitalina ya que al existir desarrollo sobre temas de cultura o turismo que se

aplican a soportes textiles, no se ha desarrollado la posibilidad de poder emprender la

tematica sobre las tribus urbanas y este a su vez es un segmento que va creciendo

constantemente y busca cada vez mas maneras de coémo identificarse dentro de su

espacio social, ya que cada individuo dentro de la sociedad busca ser un participante

individual pero tiene la necesidad implicita de expresar en elementos externos como la

vestimenta su afinidad o simpatia para con una corriente ideoldgica y esta a su vez
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comunique a su entorno social, este fendmeno se justifica al encontrarse en una sociedad
que cada vez mas presenta agrupaciones urbanas que buscan con la vestimenta la

manera de diferenciarse.

El proyecto se justifica tecnolégicamente en la conceptualizacién que presentara el
desarrollo de la propuesta grafica tanto en el proceso de disefio de la identidad
corporativa como en la implementacion de los diferentes soportes que se utilizara para la
promocion y difusion de la marca y sus aplicaciones a soportes textiles que sera el
elemento primordial que plantee este proyecto ya que la implementacion de un concepto
de comunicacion de identidad tiene relacion directa con el desarrollo de técnicas de
impresion sobre los soportes que se ajuste a la necesidad del tema de investigacion, ya
que dentro de este tema existe una serie de avances que se analizara con el fin de poder
desarrollar la metodologia adecuada a la produccion de los diferentes productos que sera

los elementos que funcionen como canal que trasmita el mensaje y la propuesta grafica.

Dentro de las sociedades contemporaneas la implementacién de factores individuales que
remarquen la concordancia o afinidad con ideologias generales y conductas de
agrupaciéon humana que determinen actividades en comun han desarrollado nuevas
parametros de analisis para solucionar los nuevos requerimientos o problematicas que
presentan los individuos participantes de dichas sociedades, la comunicacién de identidad
a través de una individualidad o particularidad que sobre salga o diferencie al individuo
desde su necesidad intrinseca de vestir, deja de ser consumismo por satisfacer una
necesidad que establece el modelo capitalista de la sociedad, para otorgarle un valor
agregado, una solucion practica que se da a la busqueda constante que tiene el individuo
por ser reconocido e identificado, transformando su manera de vestir en un modelo de
comunicacion no verbal que obedece a un objetivo especifico que presenta el
consumidor. En la actualidad el desarrollo ideoldgico que tiene el individuo en su etapa de
la adolescencia y Juventud tiene una manera diferente de caracterizarse ya que los
factores que generan afinidad o similitud ahora son mas diversos, los desarrollos
tecnoldgicos en la mayoria de los temas principales que detallan las sociedades, ha
generado nuevas maneras de relacionarse , ahora se puede establecer agrupaciones
hasta sin necesidad de presencia fisica, la percepcion de la sociedad sobre el marco
iconografico de identificacibn ha cambiado, ahora el nuevo término con el cual se

reconoce a las agrupaciones juveniles es tribus urbanas la que establece una relacién
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directa con el concepto de identidad ya que cada agrupacién busca ser identificada
reconocida o diferenciada, desde el punto de vista planteado se justifica este proyecto ya
que la propuesta de generar una grafica que relacione directamente con el mensaje que
se busca trasmitir por parte de cada individuo perteneciente alguna agrupacion en

particular.

1.5 Premisa

El desarrollo y aplicacién de una imagen corporativa dentro del plan comunicacional de la
marca de camisetas PuroLongo daran al proyecto la posibilidad de poder implementar a
su estrategia de comunicacion y material de posicionamiento, un elemento diferenciador
que se destaque visualmente de su competencia, que a su vez funcionara como emisor
grafico de la propuesta conceptual, con la que se pretende posicionar la marca dentro en

el segmento de mercado correspondiente a su grupo objetivo.

1.5.1 Definicion conceptual

e Comunicacion corporativa: Parte de la comunicacion social enfocada en analizar el
desarrollo del mensaje en base a una estrategia comercial o un objetivo
empresarial.

* Imagen corporativa: Es la imagen que relaciona a la empresa con el espectador,
con la que busca trasmitir los principales fundamentos de su actividad econdmica

* Disefo grafico: Herramienta de la comunicacién que se fundamenta en el
desarrollo de los mensajes conceptualizados desde un punto de vista estético

visual.
1.6 Marco juridico

El Derecho de Autor es el sistema juridico por el cual se concede a los autores derechos
morales y patrimoniales sobre sus obras, en cumplimiento a lo dispuesto por la

Constitucién del Ecuador y la Declaracién Universal de los Derechos Humanos.

Las obras protegidas comprenden, entre otras, las siguientes: novelas, poemas, obras de
teatro, periédicos, programas informaticos, bases de datos, peliculas, composiciones
musicales, coreografias, pinturas, dibujos, fotografias, obras escultéricas, obras
arquitecténico, publicidad, mapas, dibujos técnicos, obras de arte aplicadas a la industria.
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* El derecho de autor dura la vida del creador mas 70 afios después de su muerte
* El uso de una obra sin la autorizacion expresa de su autor es considerado ilegal y

puede ser castigado con multas e incluso prision.

El derecho de autor protege la obra por el solo hecho de su creacion; sin embargo, es
recomendable registrar la obra en la Unidad de Registro del IEPI, asi el autor se

beneficiara de la presuncién de autoria que la ley reconoce a su favor.

El plazo de vigencia de la proteccion se da sin prejuicio de derechos morales que se

protegen indefinidamente Derechos que pueden ejercer el autor o sus herederos.
El autor podra autorizar o prohibir:

* La produccioén o fijacion de cualquier medio o por cualquier procedimiento de la
obra.

* La comunicacion publica de la obra.

* Ladistribucién de ejemplares de la obra.

* Latraduccién, adaptacién, arreglo u otra transformacion de la obra.

(Propiedad Intelectual. Recuperado de http://www.iepi.gob.ec/index.php/derecho-de-autor-y-

derechos-conexos)

1.7 Metodologia de investigacion.
1.7.1 Deduccion:

En este proyecto se aplicara este método ya que parte de la propuesta esta en la relacién
del fendmeno social de identidad o en la busqueda de comunicacién de elementos
diferenciadores sobre el individuo y el imaginario de las tribus urbanas que se
determinaran para ser parte del grupo objetivo, todos estos elementos particulares
serviran para la deduccién de todo el fundamento conceptual que debe tener la creacion
de una imagen corporativa, ya que el resultado de la propuesta metodoldgica sera el
estudio de todos los factores tedricos que se reflejaran en un elemento de caracter grafico
que aporte al posicionamiento y posteriormente la comunicacién de los valores vy

estrategias comercial que toda marca pretende alcanzar.
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1.7.2 Analisis:

El método analitico en este proyecto se aplicara en la determinacién de todos los

elementos que se tiene que tomar en cuenta para obtener la significacion de identidad

corporativa y el esquema metodolégico que tiene que tener el sustento conceptual de la

generacién de la grafica, ya que del analisis de la informacion se obtendra las directrices

que particularizaran la utilizacién del diseiio como herramienta de la comunicacion.

1.8 Técnicas de Investigaciéon que se van aplicar

1.8.1 Observacion:

Dentro de este estudio se aplicara esta técnica con el propédsito de establecer
relacion directa con el campo de estudio y determinar la variantes que influyen y

particularizan las caracteristicas del universo de estudio.
1.8.2 Cuestionarios:

Dentro de este estudio se aplicara esta técnica en funcion de la necesidad de
obtener informacion sobre temas puntuales que se plantearan como interrogantes
particulares dentro de una encuesta, esto tiene la funcionalidad de clasificar los
datos para obtener informacion precisa sobre un teme que requiera de analisis en

especial.
1.8.3 Muestreo:

Dentro de este estudio se aplicara esta técnica para determinar el numero de
encuestas que se tiene que realizar en base al tamano del universo con el fin de
poder obtener informacién precisa en cuanto a los habitos de consumo y

lineamientos que se tiene que aplicar a la generacién de la grafica.
1.8.4 Féormula para calcular el tamaino de la muestra

Para calcular el tamafio de la muestra suele utilizarse la siguiente formula:

3 Nog272
" (N =1)e? + g272

n
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n = el tamafio de la muestra.
N = tamafo de la poblacion.

o = Desviacion estandar de la poblacion que, generalmente cuando no se tiene su

valor, suele utilizarse un valor constante de 0,5.

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si no
se tiene su valor, se lo toma en relacién al 95% de confianza equivale a 1,96
(como mas usual) o en relacion al 99% de confianza equivale 2,58, valor que

queda a criterio del investigador.

e = Limite aceptable de error muestral que, generalmente cuando no se tiene su
valor, suele utilizarse un valor que varia entre el 1% (0,01) y 9% (0,09), valor que

queda a criterio del encuestador.
(SUAREZ MARIO, (2011), Inter-aprendizaje de Estadistica Basica)

1.8.5 Datos para calcular el tamaino de la muestra

3 Nog272
" (N =1)e? + g272

n

_ 1730(0,5%)(1,962) _ 1730(0,25)(3,8416)
n= (1730-1)(0,082)+(0,52)(1,962) n= (1730-1)(0,0064)+(0,25)(3,8416)

_ 1.661,492
T 12,026

n =138
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1.9 Presupuesto

Trasporte Librosy Copias e Servicios
Capitulo . P y material de | . P . .. Total

alimentacién . impresiones | basicos

referencia

Capitulo1 | 90 ddlares 60 dolares 30 dolares 50 dolares 230 ddlares
Capitulo 2 | 120 dolares 20 dolares 40 délares 50 dolares 230 ddlares
Capitulo 3 | 120 dolares 60 dolares 50 dolares 50 dolares 280 ddlares
Capitulo 4 | 120 dolares 60 dolares 50 dolares 50 dolares 280 ddlares
Capitulo 5 | 140 dolares 20 dolares 70 dolares 60 dolares 290 ddlares
Capitulo 6 | 140 dolares 80 dolares 100 dolares 80 dolares 400 dolares
Total 1.710 ddélares

CUADRO 1. Presupuesto de la investigacion
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CAPITULO 2: Textiles, moda, cultura y comunicacion

2.1 Textiles

La industria textil es una actividad propiamente desarrollada por el hombre en pro de
solucionar la necesidad de cubrir el cuerpo de los diferentes factores externos como el
clima en sus inicios o aspectos de clasificacion cultural, social e histérica como es
contemporaneamente, desde el inicio el ser humano se ha visto en la necesidad de usar a
los textiles como medio de proteccién y diferenciacion de los unos con los otros todos los
estudios historicos determina los componentes autoritarios de las sociedades las clases
economicas, la realeza la clase pobre, todos los perfiles del individuo que fueron parte de
los hallazgos histéricos, se determinaron por los textiles que formaban parte de las
indumentarias, 1o que determina que este tipo de industrias tuvo un inicio con los primeros
hombres y actualmente es parte fundamental para determinar las cualidades y
caracteristicas que puede llegar a tener una zona determinada del planeta o condiciones y
tradiciones socioculturales con las que sus habitantes se desenvuelven, los textiles y el
desarrollo que han tenido conjuntamente con la evolucion de la humanidad siendo en su
inicio el principio fundamental la de solucionar las diferentes condiciones del clima, pero
en la actualidad en todos los paises la industria textil es el reflejo de las condiciones
econdmicas de las sociedades ya que a la indumentaria se lo puede llegar a considerar
de primera necesidad, hoy en dia de acuerdo al crecimiento de las sociedades se
determina progreso y avances que tiene la industria de la indumentaria, la variedad de los
textiles que existen abren una gran posibilidad en cuanto a la fabricacion, la tecnologia y
el diseno hacen de esta industria una de las mas importantes a tal punto que la
concepcion que se tiene por la adquisicion de indumentaria se ha transformado en

articulos de primera necesidad.

“La indumentaria parece tener un rol imprescindible, basado en la necesidad de

vestirse, y otro rol ludico que se relaciona con variar la vestimenta”.

(Néstor Sexe, 2003, CASOS DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS Estudios de

comunicacioén, pag 17).

La indumentaria que desarrolla la industria textil contemporaneamente, deja de ser una

necesidad para transformarse en una manera de expresar identidad religion condicion
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econdmica e ideologia; las condiciones de vida que marcaron la historia se determina por
medio de la indumentaria; las diferentes aplicaciones que tiene el uso de la indumentaria
determinan el desarrollo textil que este a su vez tiene una implicacion directa con la
cultura de su entorno y la iconografica que determina las etapas cronolégicas de la
historia, ya que al tratarse de una actividad humana de condicion de analisis social se
puede determinar por medio de la indumentaria en qué lugares del planeta se puede
llegar a conocer o diferenciar religiones, dogmas, creencias y costumbres; es por esto que
la industria textil aporta a la economia de los paises pero determina condiciones sociales
de acuerdo a los diferentes estratos, la realidad econdmico social que puede llegar a tener
una region se mide por su nivel de adquisicion y desarrollo que tengan las industrias pero
como factor preponderante para el crecimiento de la industria textil y el desarrollo de la
indumentaria debido a la gran variedad de posibilidades y materiales con los que se
cuenta contemporaneamente es la implementacion del disefio como herramienta de

innovacion.

“Ahora a principios del tercer milenio, hilar tejer, tenir y por su puesto confeccionar

devienen inseparables del concepto de disefiar. Hoy producir es disefiar”,

(Néstor Sexe, 2003,CASOS DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS

Estudios de comunicacion, pag 23)

Como todo desarrollo tecnoldgico requiere de un proceso metodolégico para el uso del
ingenio, que tendra como fin la materializacion o conversion de los textiles en
indumentaria, toda esta aplicacion hacia un artefacto que tiene como objetivo la
apropiacion simbdlica del lenguaje en este caso visual ya que la fabricacion de las
prendas que se usan sobre el cuerpo estan orientadas a trasmitir mensajes, ideologias,
colores un sinfin de posibilidades hacia su entorno por medio de un lenguaje visual o
manera de impregnarse ante un imaginario de la cotidianidad de los individuos, todo este
fendmeno debera tener una aplicacion desde el disefio como herramienta para direccionar
el pensamiento, o determinar las condiciones plasticas que objetivamente tenga los
contenidos conceptuales con las que se fabrique las indumentarias para grupos

especificos de la sociedad.

“La produccién de una tela o de una prenda tiene un valor determinado

comparable con el valor internacional. Por lo tanto, la diferencia de valor agregado
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no se encontrara en el mero hecho de fabricarlas. Las empresas se distinguen por
su capacidad de producir algo distinto, por su capacidad de disefiar. Cualquier
operacion productiva podra ser planteada como el disefio de un producto, siempre
que la calidad no sea un agregado, sino que forme parte del producto y lo

distinga’.

(Néstor Sexe, 2003, cAsos DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS

Estudios de comunicacion, pag 24)

Por medio del disefio se puede determinar estrategias de innovacién que seran
fundamentales el momento en el que se quiera difundir las propuestas desarrolladas
desde la industria, la implementaciéon del disefio dotara a los textiles las suficientes
posibilidades en cuanto a los manejos de produccion y diferenciacion que requiere las
empresas conformantes de una misma industria que compiten de acuerdo a las
condiciones de mercado que tiene cada region en particular, la implementacion del disefio
sera la herramienta que conjuntamente con la capacidad de industrializacion que se tenga
aporte para el desarrollo e invencidn que requiere esta industria en cualquier sector del

planeta.

2.1.1 La industria textil en el Ecuador

La industria textil ecuatoriana dentro de esto ultimos afios ha tenido un empuje vy
desarrollo gracias a las nuevas responsabilidades que han adquirido los gobiernos con las
asignaciones correspondientes de fondos y el incentivo al consumo de productos
nacionales el apoyo a las micro empresas y a la regularizacién de los trabajadores que
forman parte de este segmento que poco a poco tendra mas espacio en la participacion
industrial de la economia del pais, por otro lado las inyecciones de capitales privados han
hecho de esta industria una de las que registra mayor crecimiento y solides, pero todo
estos crecientes se han hecho posibles debido a la conformacién de un ente regulador
que defiende las participaciones tanto de los trabajadores y los inversionistas de manera

equitativa haciendo respetar derechos y obligaciones.

La Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador, es una entidad gremial sin
fines de lucro, con personeria juridica propia, constituida mediante aprobacion

conferida por el Acuerdo Ejecutivo No. 222 de 30 de septiembre de 1943, se rige
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por la norma legal anotada, por el ordenamiento juridico de la Republica del

Ecuador’.
(Industria Textil. Recuperado de http://www.aite.com.ec)

Se justifica la creacion de un ente de control, debido a la imparcialidad de su gestion se
puede establecer normas y politicas de control que regulen las condiciones en las que las
industrias crecen y generan posibilidades de progreso para las personas que aportan con
el talento humano y hacen posible que se materialicen los objetivos de crecimiento, uno
de los principios que exige la competitividad internacional entre sus manifiestos mas
importantes redacta la seguridad, estabilidad y transparencia en las condiciones

econdmicas en las que se tiene que desenvolver el negocio, en la Republica del Ecuador .

“Las primeras industrias que aparecieron se dedicaron al procesamiento de la
lana, hasta que a inicios del siglo XX se introduce el algodon, siendo la década de
1950 cuando se consolida la utilizacion de esta fibra. Hoy por hoy, la industria textil
ecuatoriana fabrica productos provenientes de todo tipo de fibras, siendo las mas
utilizadas el ya mencionado algodoén, el poliéster, el nylon, los acrilicos, la lana y la
seda”. (IDEM).

En el territorio que conforma el Ecuador gracias a su descendencia indigena a lo largo de
toda su historia siempre a esta inmerso en el desarrollo de la industria textil desde sus
inicios con diferentes técnicas que hasta la actualidad se conservan y son muy bien
valoradas en los mercados extranjeros, los textiles en el Ecuador han tenido como materia
prima principalmente la fibra animal que después de una serie de tratamientos se obtiene
como resultado el disefio de indumentarias, pero con el ingreso de la competitividad de
las industrias de la regidon se fue incrementando la variedad de materias primas con las
que se ha ampliado la diversidad en productos y calidades dotando a los habitantes de
cada zona colindantes a las productoras de los textiles, posibilidades reales de progreso y

desarrollo.

“El sector textil genera varias plazas de empleo directo en el pais, llegando a ser el
segundo sector manufacturero que mas mano de obra emplea, después del sector
de alimentos, bebidas y tabacos. Segun estimaciones hechas por la Asociacién de

Industriales Textiles del Ecuador — AITE, alrededor de 50.000 personas laboran

28



directamente en empresas textiles, y mas de 200.000 lo hacen indirectamente”.
(IDEM).

La industria textil en el Ecuador representa mas que una cantidad importante de fuentes
de empleo, es la posibilidad de internacionalizar la capacidad de produccion de acuerdo a
las exigencias del mercado mundial, la posibilidad de comunicar al mundo el desarrollo e

innovacion en el manejo de textiles.
2.2 Concepto de Moda

Moda termino designado a la capacidad humana de encontrarse en constante cambio y
de modificar lo establecido como modelo de conceptualizacion ideoldgica, atribuido al
diseAo de indumentaria, pero el concepto de moda abarca un contexto psicologico
universal ya que los principios de composicion estan direccionados hacia la percepcion de
los diferentes tipos de espectadores, la moda de acuerdo al modelo sociolégico en donde
se desenvuelva determina modelos de conducta que se impregnan en una serie de
individuos que se identifican con la propuesta de cambio estos cambios estas ideologias
se impregnan y logran trascender y posicionarse en el imaginario de las sociedades, la
moda o la propuesta ideoldgica que se quiera atribuir la caracterizacion de moda debe de
ser captada o aceptada por un segmento social considerable debido a que el cambio
sobre lo establecido que es el principio fundamental del concepto debe ser receptada por
una serie de individuos que se identifiquen con la innovacion de la propuesta
implementaciéon del disefio como herramienta de creacion o modificacion se torna
fundamental ya que los cambios a los diferentes modelos se ve en todas las areas de
actividad humana que presenta la sociedad, el manejo y el estudio de la creatividad, la
segmentacién y el analisis del grupo de la poblacion al cual esta determinada la
propuesta, la optimizacion del intelecto aplicado a los recursos son argumentos que
maneja el disefio en pro de la definicibn de moda, los cambios o modificaciones que se
proponen a los modelos sociales que se argumentan desde la moda estan sujetos a
ciertos parametros que delimitan y establecen orden dentro de la propuesta ya que las
condiciones cambiantes deben de tener una aplicacion en el presente pero deben ser un
referente para el futuro pero desarrollados desde un modelo pasado, la dinamica o
modificaciones que se proponen desde la moda hacia la sociedad debe de ser un

recorrido secuencial hasta cierto punto cronoldgico.
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“La caracteristica mas importante de la moda es su dinamica de cambio; un

cambio que se actualiza permanentemente en un presente contintio”.

(Néstor Sexe, 2003, CASOS DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS

Estudios de comunicacion, pag 58)

Se justifica el uso de la secuencia para proponer modificaciones es por la segmentacion
de la sociedad ya que de una ideologia puede salir toda una conducta social que debe de
trascender pero para que este fendmeno se desarrolle debe estar en constante cambio y
modificacion pero no se puede alterar su estructura inicial, la propuesta que establece la
moda es que todo debe de tener un punto de inicio una etapa de formacién de captacion
de asimilacion, a esta constante trasformacién se lo atribuye al disefio de indumentaria ya
que la condicion humana de sentirse acorde a un modelo de sofisticacion de acuerdo a
las condiciones econdmicas del sector, aumenta el deseo de adquisicion es por esta
razon que la universalidad de concepto que se lo atribuye a la moda es desde los textiles,
pero el argumento fundamental con el que se desarrolla el concepto de moda viene desde
la actividad humana que en base a una ideologia inicial se encuentra en constante
trasformacion secuencial es por esta razon que la moda tiene campo de aplicacion en
todos los segmentos de la sociedad asi se puede determinar que tenemos una serie de
acontecimientos o conductas humanas que se pueden encontrar de moda de acuerdo al
nivel de aceptacidon que tenga la poblacion ante un tema determinado puede ser
tecnoldgico, deportivo, religioso, politico, cultural, artistico; la moda y sus criterios se
puede desarrollar en cualquier sociedad, es asi que se puede desarrollar un inicio en la
etapa de la moda pero se puede redactar una historia pero este es muy diferentes a las
primeras vanguardias que surgieron entorno al desarrollo de la indumentaria, la historia en
la moda tiene la importancia de generar los referentes necesarios para formar un presente
y sugerir un futuro peor no se puede determinar desde un solo punto de vista ya que las
aplicaciones a las cuales hace la referencia la moda abarcan muchos contextos es por
esto que es mucho mas complejo que generar una secuencia de acontecimientos que

obedezcan un orden cronolégico como fundamento conceptual.

“Podemos trazar una historia de la moda pero sera una historia sin historicidad.
Segun Ulrich Lehmann, “Lo clave es que la moda siempre aparece en el presente
inmediato. Afecta al futuro con sus cambios continuos, pero siempre esta citando
el pasado”. (IDEM)
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La secuencia que plantea el principio de moda esta sujeta a los diferentes estilos de
conducta de la sociedad y asi poder proponer alguna materializacion objetiva, la moda no
se solo se puede ver también esta direccionada a las otras fuentes de captacién sensorial
que tiene el ser humano, al tratarse de algo tan complejo y de gran variedad se tiene que
tener en cuenta ciertos parametros para que alguna propuesta se llegue a categorizar
dentro del campo de la moda y entre estas la mas importante es llegar a posicionarse en
la mente de las personas que se identifican o concuerdan con la propuesta y esto no
tienen que tener un numero especifico de adeptos pero puede influir dentro del tiempo
que logre ser mantenida en el imaginario de las personas y las diferentes modificaciones
que se plantee a la estructura inicial ya que mientras mas modificaciones o
interpretaciones se tenga sobre la idea mayor tiempo se encontrara en difusion y sera
mas factible la captacion, pero no con esto principio se determina que la masificacién del
concepto especifico que trasmite alguna propuesta que se pretenda ubicar dentro de la
moda en la percepcion del espectador sea el objetivo, debido a que no todos los
planteamientos estan direccionados para todos, la identificacion que se tenga con alguna
propuesta en especial sera por diferentes circunstancias que seran determinadas por el
anadlisis de las experiencias del entorno en donde se desenvuelven, las condiciones
economicas, el nivel intelectual, o los diferentes manejos que se tenga del lenguaje el
momento de la interaccion con otros individuos; todos estos elementos definiran el nivel
de modificacion y hasta cierto punto la sofisticacién que tiene que tener la elaboracion del

argumento para que se lo pueda determinar cémo moda.

“Para que algo esté de moda sera necesaria que esa forma sea protagonizada por
un grupo socia que no necesariamente debe ser masivo. Hay usos masivos que no
estan de moda y hay modas que no son masivas. Por supuesto, tampoco un

individuo por si solo constituye una moda”.

(Néstor Sexe, 2003, CASOS DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS

Estudios de comunicacion, pag 56)

Moda calificativo que se le otorga a los diferentes movimientos sociales que aportan con
cambios que suelen ser constantes, pero no se puede determinar que desde siempre se
mantenia esta concepcion ya que la ruptura de lo convencional se produce a raiz de la
modificacion masiva que tuviese la conducta humana, desarrollada por las condiciones en
las que el intelecto y la serie de invenciones que se produce determina modificaciones
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radicales a las condiciones de vida, es en ese momento en donde se declara el inicio y

conduccion de las sociedades hacia un individuo mucho mas moderno.

“La moda es siempre lo inactual. S6lo hay moda en el marco de la modernidad,

esto es un proceso de ruptura, progreso y de innovacion”,

(Néstor Sexe, 2003, CASOS DE COMUNICACION Y COSAS DE DISENO, PAIDOS

Estudios de comunicacion, pag 57)

2.2.1 Analisis a la Modernidad

Fendmeno social de ruptura, calificado de esa manera al cambio en la conducta adquirido
por la humanidad principalmente en la sociedades en donde el desarrollo cientifico e
industrial determiné el cambio en la conceptualizacién de los paradigmas con los que se
llevé hasta ese momento las principales condicionantes de convivencia social y cultural, la
modernidad introdujo una serie de factores ideoldgicos con los que se marcaron el fin de
una época de la humanidad en donde la direccionalidad del intelecto tenia condicionantes
que determinaban el limite accion y el inicio de una etapa en donde el progreso ya no
tenia tantos limitantes y el desarrollo de la conducta social estaba determinada por las
condiciones del entorno que pretendia difundir la serie de avances en todos los aspectos
sociales, el individuo tuvo que pasar de ser un actante en un modelo social a ser
protagonista del crecimiento y modificacion de los diferentes campos de desenvolvimiento
que se desarrollo a partir de la implementacion del cambio, que fue resultado de una serie
de acontecimientos que durante un proceso cronoldgico marcaron la modificacién y el
inicio a la ruptura de la convencionalidad con la que se desarrollaban las actividades
humanas, desde el punto de vista de la cultura se modificé las corrientes del pensamiento
tecnoldgicas, industriales, artisticas, siendo la difusion del pensamiento cientifico
orientado hacia la légica y el desarrollo de los que hoy se conoce como verdad de muchos
de los saberes que a lo largo del tiempo dentro de la contemporaneidad se han ido

modificando secuencialmente pero manteniendo la estructura inicial.

“El orden ya no estaba dado ni por la naturaleza ni por Dios, sino como una

construccion voluntaria de los hombres”.

(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 167)
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Existen ciertos acontecimientos que marcaron el inicio de la modernidad en la historia de
la humanidad, el derrocamiento de gobiernos establecidos por mucho tiempo, se renuncio
a monopolio que ejercia la iglesia a lo largo de todas las actividades y descubrimientos de
la humanidad, se difundié los principales saberes en cuanto a la verdad de las
investigaciones cientificas pero el referente mas importante es el inicio de la revolucién
industrial y el inicio de los modelos econdmicos en busqueda del progreso de los pueblos.
La revolucién industrial implemento en las sociedades fuentes de trabajo y el acceso a
nuevos niveles de conocimiento, se introdujo la idea de la inclusion de todos los individuos
participantes de las sociedades y se hablé de derechos para los que conformaban las
industrias, este modelo de pensamiento aplicado a la sociedad sirvi6 como fundamento
para los avances mas considerables tanto en la ideologia como en las condiciones de
vida de las personas ya que gracias a este cambio en la conducta humana se desarroll
los principales fundamentos en los nuevos saberes que ya se encontraban en difusion
hacia la sociedad esto dentro de un ambito industrial cientifico tecnolégico pero también
tuvo su aplicacion en el arte musical, plastica, arquitecténica, teatral dando lugar al
surgimiento de las nuevas tendencias y las nuevas aplicaciones de la plastica hacia la
comunicacion y su objetividad de los mensajes, la percepcion de como se debe de
proponer el mundo cambié y este cambié fue el que definié los principios que sirvieron

para las constantes modificaciones de las ideologias contemporaneas.

“La Revolucién Industrial produjo nuevos saberes que requerian una nueva
disciplina. Se cambia del ritmo y disciplina del trabajo doméstico al ritmo y

disciplina del trabajo industrial”. (IDEM)

Uno de los campos filosoficos culturales que se determiné en la modernidad fue la
difusion de los saberes desarrollados en tipos anteriores pero estos saberes debian de
cumplir con una serie de constantes comprobaciones y analisis cientificos ya que en la
busqueda de la verdad se debia dar cabida a las teorias que el hombre pudiera
comprobar o se desarrollaron en base a los modelos cientificos de pensamiento de ese
tiempo, a este fenbmeno se lo categorizé como la busqueda de la racionalidad, como
fuente de la verdad, lo que significé que todo pensamiento basado en légico o de
pretension tedrico debe de ser racional y comprobable para que pueda tener valides y se

lo pueda difundir.
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“La racionalidad instrumental articula fines y medios para la busqueda de la
verdad. La difusiéon de ese método y el desarrollo de la racionalidad es también

uno de los desafios de la modernidad”. (IDEM)

2.3 Concepto de Cultura

Este término se asigna al estudio de toda producciéon humana que tenga incidencia en la
construccion social de un sitio determinado, No se puede establecer un solo concepto
lineal que se fundamente en una sola tendencia tedrica de cultura, debido a que se trata
de una ciencia que analiza la vinculacidn que tiene la serie de acontecimientos relevantes
que suscitaron en el pasado y estos como influyen en el perfil de comportamiento que
tiene el individuo contemporaneo, al estudio de la cultura se la considera parte de las
ciencias sociales, debido a que hace referencia al analisis del comportamiento de las
sociedades por medio de la percepcion que la cultura hace referencia a un espacio
geografico determinado, en el que se ha desarrollado elementos diferenciadores que
pueden ser heredados por sus ancestros, pero no implica que los analisis culturales del
entorno se realicen tomando como punto de partida o referencia los acontecimientos
suscitados, debido a que las sociedades se encuentran en desarrollo constante y tiene
aplicaciones que se pueden clasificar de acuerdo a la diversidad de funcionalidades que
tiene el ser humano para la aplicacién del intelecto, la estructuracién de las sociedades
contemporaneas se realiza por medio de la capacidad del individuo en comunicar y
difundir las modificaciones al modelo que se ha desarrollado por la tradicionalidad, esta
comunicacion se establece dentro del lenguaje icénico desarrollado por medio de signos
lingUisticos que por medio de la capacidad intelectual de la interpretacion se determinara
el concepto que se plantea como modelo cultural, la cultura no analizas las expresiones
humanas de acuerdo a sus masas o numeros de adeptos, pero si de acuerdo al nivel de
protagonismo que se genere por medio de la comunicacién, en base a este criterio se
puede establecer que los diferentes movimientos culturales se establecen en el imaginario
del individuo mediante una interrelacién con la sociedades colindantes a su espacio fisico
por medio de la difusion codificado del lenguaje o en otros términos el modelo

comunicativo que se emplee en funcioén de la propuesta del mensaje.

“La cultura queda determinada por una multiplicidad de signos, podemos decir que

todo fenémeno cultural es un fenémeno comunicativo”.
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(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 67)

El lenguaje que se desarrolla por medio de la aplicacién de la estética tanto en la
vestimenta como en los referentes simbdlicos no verbales genera en la sociedades toda
una serie de actos de difusion de la identidad, que determina un actividad cultural
especifica, pero toda esta construccion que tiene el individuo se realiza mediante la
comunicacioén, tomando como punto de partida que para generar cultura es debe de
presentar la debida consolidacion de la sociedad mediante la participacidn e identificacion
del individuo dentro de la misma, incluso las personas que piensan que se encuentran
dentro del anonimato social emiten actividades culturales por medio del lenguaje, de esta
manera se obtienen la difusién constante en la que la actividad humana desarrolla dentro
de su cotidiano desenvolvimiento social, esto determina que la construccion de una
cultura se da por medio de la relacion linglistica que pueda tener el individuo analizado

como elemento fundamental de sociabilizacion que se da por medio de la comunicacion.

“El ser humano se constituye en el lenguaje. Toda cultura es comunicacion y existe
humanidad y sociabilidad, solamente, cuando hay relaciones comunicativas”.
(IDEM)

En conclusion se establece que la cultura es el estudio del individuo y su capacidad de
sociabilizarse mediante el uso del lenguaje como elemento de interrelacion, la
implementaciéon de la comunicaciéon que se efectia el momento de construir cultura,
determina que toda actividad comunicacional que se realiza tiene incidencia directa en la
estructura cultural, que tiene una sociedad y por medio del estudio de la actividad humana
se puede determinar las condiciones linglisticas con las que se desarrollaron las
sociedades mediante el registro de la tradicionalidad y por medio de la evolucion del

individuo determinar la influencia con que se desarrollan las sociedades.
2.3.1 Concepto de Tribus Urbanas

Este término es asignado a todos las agrupaciones sociales consideradas dentro de un
rango denominado como joven, caracteristica del individuo que se relaciona a su aspecto
fisico o hace referencia a la edad, pero se trata de la condicidén psicoldégica de las
personas en saciar la necesidad de encontrar un espacio de identidad con la que se
identifique el individuo y brinde un espacio de protagonismo dentro de la sociedad,

adicional a esto presentan una serie de concordancias dentro de su perfil de
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comportamiento, estas similitudes se presentan principalmente en ideologias y en su
respectivo quehacer cotidiano que resultan ser los factores que generan esa captacion e
identificacion, la necesidad implicita que tiene el ser humano por ser parte de alguna
especie de grupo que adicional a la afinidad ideolégica brinde el resguardo y la
apropiacion simbdlica que genere el respectivo sentido de pertenencia, la identificacion
del individuo es otro de los valores que se busca trasmitir o comunicar a la sociedad por
medio de cultura visual conformada por la convicciones simbdlicas establecidas, la
cosmovisién generada desde la apropiacién y emision de mensajes que evidencia la
modificacion a los recursos idiomaticos principalmente personalizados como la escritura,
desarrollo caracteristico estético principalmente en la forma de vestir o aporte hacia la
moda desde su conviccién conceptual, adicionalmente se puede analizar una serie de
manifestaciones caracterizadas por el entorno que se puede plantear desde las artes, ya
que el reconocimiento por parte de la sociedad es el propésito existencial que tiene una
agrupacion, tener un medio por el cual puedan canalizar la comunicacion de sus filosofias
desarrolladas en base a la percepcion de una condicién ideal de convivencia hacia el
entorno, el protagonismo, importancia y reconocimiento que se obtenga por parte de las
sociedad dependera del numero de adeptos capaces de difundir los principios
fundamentales de la agrupacion y en base a este movimiento, generar opinion social por
parte del resto de personas, ya que este ultimo factor sera el que determine el grado

participaciéon en la sociedad y existencia de la agrupacion.

“Uno de los elementos principales de la experiencia de ser joven, en la actualidad
es sobreponerse al anonimato de las grandes urbes, dejar huellas, ser reconocido
en su existencia, Sin embargo dotarse de algo tan complejo y necesario no es con
mucho una tarea facil y a ello, el o la joven dedicaran una parte importante de sus

energias y de su existencia”,

(Silva, Juan Claudio. 2002, JUVENTUD Y TRIBUS URBANAS: EN BUSCA DE LA
IDENTIDAD).

El mensaje que se emita como actividad de comunicacion sera la que determine las
caracteristicas de sus protagonistas, tanto en la expresion de su estética, imaginario,
cosmovision, se trata de todos los referentes simbdlicos de la actividad humana como el
arte, la musica, la ciencia, la literatura, el deporte; todos estos aspectos que determinaran
las condiciones en las que se desenvuelva la cultura seran los que acojan al individuo en
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una especie de cobijo formado por la emision de identidad este vinculo que recibe la
categorizacion de tribu, se justifica en la prolongacion del principio de proteccion y cobijo
con el que se generd en un inicio, tiene su nivel de interpretacién contemporanea que se
lo plantea desde un perimetro urbano, un espacio fisico determinado, el mismo que
haciendo referencia a la apropiacion territorial, de algun sector que tenga la funcionalidad
de prestarse como locacion o soporte de la propuesta social con la que se genere el
mensaje de la tribu urbana, debido que el propdsito de una tribu urbana es la generar
identidad por medio de circunstancias comunicacionales que lo particularicen y la
diferencien, proponer una visién diferente de lo que se puede llamar como cotidianidad,
sin este tipo de argumentaciones la cultura humana se regiria a un modelo unico que no
se lo pudiese analizar desde una construccion social sino desde un modelo paradigmatico

que generalice las condiciones del comportamiento humano.

“Es en simbolos estéticos, donde se configura la idea de tribu urbana. Este
concepto de tribu presenta algunas caracteristicas que es posible identificar en
toda logica tribal, sean tribus de cualquier parte del planeta. Y sean cual sean sus
I6gicas estéticas, en todas ellas encontramos la afirmacién del yo en y con el

grupo de referencia”. (IDEM)

El analisis de la estética que comunicacionalmente plantea una tribu urbana se la debe de
categorizar como moda debido a la propuesta de constante modificacion en base a un
modelo preestablecido que se refleja desde la vestimenta, iconografia y lenguaje; todos
estos elementos son los que tiene la respectiva carga simbdlica que determina el mensaje
que se trasmitirda como identidad, adicionalmente tiene que cumplir con la funcionalidad de
diferenciar y trascender en el imaginario del entorno a la agrupacién, todo este analisis y
la materializacion del mensaje se lo genera desde la imagen, y toda estructuracion
comunicacional desde imagen tiene que ser propuesta desde el disefio grafico, ya que
como corriente de pensamiento que determina su funcionalidad en el manejo objetivo de
la estética como herramienta de la comunicacién, sera la que optimice la emision

simbdlica de la nueva propuesta de lenguaje con la que se catalogara a la tribu urbana.
2.4 Concepto de Comunicacion

El ser humano y su necesidad implicita de relacionarse los unos con los otros en base
pensamientos que se materializan por medio de un proceso que determina la participacion
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de mas de un individuo para que se pueda generar la comunicacion ,esta trasmision o
intercambio de pensamientos se da por medio del lenguaje, el mismo que caracteriza y
diferencia la manera de comunicarse, debido a que por medio del lenguaje se puede
establecer mediante codigos de interpretacion simultanea por parte de los diferentes
participes de la comunicacion una constante retroalimentacion al intercambio de
pensamientos, también se puede determinarlas condiciones fisicas en las que se
desarrolla la interaccién humana, ya que el ser humano puede calificar al lenguaje desde
la acustica también llamadas métodos de interaccion verbales que se da por medio de la
emision una serie de sonidos desde el habla que representan ideas concebidas
intelectualmente en base a un propdsito y toda esta produccién cerebral tiene que estar
direccionada hacia un receptor que de manera correcta decodifique e interprete los
simbolos que conforman el codigo que caracteriza el lenguaje, este método de
comunicacion se caracteriza por la implementacion del sentido del habla como medio que
canaliza el lenguaje, adicionalmente se puede calificar al lenguaje desde los métodos no
verbales de la comunicacion caracterizados por que los participes de la comunicacion se
dan desde un espacio fisico que no necesariamente requieren de un tiempo ni presencia
especifica, se lo puede catalogar como lenguaje escrito por la particularidad que se
requiere de un soporte fisico tangible que tendra la funcion de ser medio en el que se
plasme el mensaje, a diferencia del lenguaje verbal este usa la percepcion como medio de
interpretacion y entendimiento razén por la que la manera de direccionar la comunicacién
sera sensorialmente por medio de la vista, estas caracteristicas que presentan la
interaccion humana o intercambio de situaciones que se puede catalogar dentro de la
cotidianidad son propias de la conducta del individuo y su capacidad cerebral de difundir
sus pensamientos e ideas por medio de los sentidos y a su vez generar un reaccion
dentro del mismo parametro de codificacion, es asi que la interpretacion de los coédigos de
un lenguaje pueden analizar una serie de circunstancias que seran determinadas por la
cultura de un entorno o el intelecto del individuo pero siempre las condiciones
comunicacionales tendran como principales actantes al ser humano ya que se considera
que la implementacion de un lenguaje es una caracteristica del desenvolvimiento del

individuo en sociedad.

“El sujeto se constituye como tal en virtud del lenguaje. Por eso prefiero la
interpretacion de la comunicaciéon como fendmeno esencialmente humano. Todos

los seres humanos estamos siempre en distintas situaciones comunicativas”.
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(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 60)

Los métodos de uso del lenguaje al tener caracteristicas sensoriales propias del ser
humano, se lo debe proponer de acuerdo a las propiedades que se presentan el entorno
en el que se desarrolla el individuo que sera participe de la comunicacién, debido a que
por las condiciones de del lugar el lenguaje presentara una serie de modificaciones que
se adaptaran a las condiciones propias de ese sector, esto se da por la apropiacion y
personificacion de los signos que forman parte del lenguaje ya que la comunicacién se
desarrolla no como un disciplina rigida que no puede presentar alguna modificacion a su
modelo de generacion, sino que se adapta a las condiciones y caracteristicas sociales
que presenta el individuo, desde la objetividad de su construccion hacia la subjetividad de
su percepciodn, socialmente toda estructuracién de una circunstancia comunicativa se
deriva en la emision de algun pensamiento que implicara una recepciéon e inmediata
contestacion, sin importar el modelo de comunicacion, esta retroalimentacién genera
reacciones e impulsos en base a la experiencia sensorial que en base a la decodificaciéon
de signos, determina que toda accidon comunicativa esta orientada hacia la percepcion del
individuo hacia la capacidad humana de identificar y relacionar circunstancias con
significados que adquieren su conceptualizaciéon en base a la experiencia con la que se
codifica al imaginario, que en busca de su racionalidad entendida como la capacidad de
usar el intelecto propiedad exclusiva de naturaleza humana, esta conformada por un
primer nivel por una interpretacién para posteriormente obtener una significacion y estos
seran los elementos con los cuales se formaran los signos que construyen el lenguaje, lo
que determina que toda intension comunicacional surge como un pensamiento que se
trasmite desde la percepcion simbdlica del lenguaje hacia la percepcién interpretativa del

individuo.

“Toda percepcion es un acto de busqueda de significado, y en ese sentido, es un
acto de comunicaciéon o de busqueda de comunicacion. La percepciéon en general
y la percepcion visual en particular no fueron desarrolladas para gozar la belleza
del ambiente sino para entenderlo, en otras palabras, para interpretar datos de los

sentidos en funcién de construir contextos significantes’.

(Jorge Frascara, 1988, DISENO GRAFICO Y COMUNICACION, Ediciones Infinito Buenos
Aires Argentina, pag 61)
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La comunicacién esta dentro de la ciencias que tiene como objeto de estudio, al ser
humano su manera de relacionarse en cuanto al intercambio de pensamientos, palabras,
signos, imagenes, todo tipo de referente sensorial que determine el funcionamiento y la
implementacién del lenguaje en condiciones especificas, este argumento es atribuido a
las ciencias que estudian el desenvolvimiento de la conducta humana en la sociedad, en
base a este referente tiene una caracteristica que se analiza desde la subjetividad debido

la multiplicidad de significados que se lo atribuyen conceptualmente.

“La comunicacion antes de una teoria inacabada o una ciencia especial, se situa

en un campo donde confluyen las ciencias humanas, sociales, de la subjetividad,

que dan cuentan de las distintas producciones de sentidos”.
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 66)

En conclusidon se puede determinar que la comunicacion analiza la necesidad del ser
humano de interrelacionarse en base al intercambio intelectual codificado de
significaciones que forman parte de un lenguaje, que se desarrolla en base a un contexto
ideoldgico determinado y diferentes particularidades que presenta el entorno, estos dos
factores son las que influyen las condiciones en las que se desarrolla el lenguaje, hasta se
puede determinar el contexto cultural en donde se desenvuelve cotidianamente el
individuo, ya que toda actividad humana categorizada como cultura se la tiene que
realizar por medio de la difusion de la propuesta, mejor denominada como comunicacion y
todo acto de comunicacional tiene la propiedad de generarse por medio de la emisién de
simbolos referentes a convicciones sociales preestablecidas por parte de la percepcion,
que se materializan por medio del mensajes compuesto fisicamente por sonidos o
imagenes, las mismas que seran las que condicionen las caracteristicas del cédigo que
en base a signos componentes del lenguajes, seran canalizados hacia la recepcion e
interpretacion del contexto de la comunicacion por medio de la percepcion, lo que
determina que el entorno social en donde se desarrolla intelectualmente el individuo esta

conformado por circunstancias comunicacionales.

2.5 Concepto de Semiologia:

Corriente ideologica desarrollada por Ferdinand Saussure a finales del siglo XIX, con la
intensién de poder establecer la teoria de los signos como una disciplina formal que

alcanza otros saberes, plantear el propésito de descubrir leyes que gobierne los signos y
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a su vez establecer su importancia dentro del desarrollo del lenguaje con el que se
desenvuelve la sociedad, la intension del autor de establecer esta teoria con un
direccionamiento de analisis humanistico debido a la importancia que tiene la significacion
en cuanto a la interpretacion y funcionamiento que los signos establecen en el entorno en
donde se desarrolla el individuo, esta corriente de pensamiento sostenia que se debe
catalogar a los signos como una unidad de significacion ya que todo lo que se encontraba
en representacion de algo y se lo pueda relacionar con el lenguaje o el estudio de la
linglistica, se lo tiene que categorizar como signo, lo que conlleva a descubrir u observar
nuevos signos donde antes no los habia, en el analisis de la comunicacion todos los
factores que forman parte del mensaje ya que el lenguaje sea verbal o no verbal esta
compuesto por signos emitidos y canalizados hacia un receptor quien decodificara e
interpretara la significacion del concepto plasmado en la objetividad material del signo, la
interrelacién que existe entre los individuo que forman parte de un entorno y la emision del
mensaje se fundamentara en los codigos con los cuales estan formado el lenguaje y el
nivel de entendimiento que se tenga por parte del espectador este parametro determina
que los cadigos estan formados por signos, la base fundamental de la composicion del
lenguaje es el signo debido a las propiedades con las que esta corriente ideoldgica lo
identifica, para poder entender el funcionamiento el autor propone un modelo de
pensamiento basado en dos niveles de analisis que establecen una diferencia entra los
componentes en los elementos de composicion para la interpretacién de un signo, idea,
codigo, mensaje, referente visual impregnado en el imaginario de las sociedades en base
a experiencias; representadas en la materializacion con la que se establecera la relacion
sensorial entre el mensaje y el receptor, la propuesta de entendimiento en cuanto al
funcionamiento y aplicacion de los signos, el autor los califica como entidades binarias en
donde la separacién de sus componentes en dos directrices principales, debera ser
analizado en un primer punto de vista el desde el significado termino aplicado a la base
conceptual del signo , a los componentes tedricos con los que se desarrolla la intencion
de poder comunicar y un segundo término denominado como significante que propone un
punto de analisis a la materializacion del signo, la apreciacion en su forma fisica y tangible

el que establece el nivel de percepcion por parte del espectador.

“El signo linglistico no es una cosa o un nombre sino un concepto de una imagen
acustica relacién bifacial entre ambas, significado al concepto y significante a la
imagen acustica”.
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(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 23)

En primera instancia el significado de un signo es la parte que posibilita la planificacion de
la estrategia de comunicacién en donde intervienen factores externos que se debe de
tener en consideracion el momento de la planeacion e intervencion del significado en el
significante, la interrelacién de los elementos que formen parte del modelo que se aplique
para la comunicacion en la fase de conceptualizacion establecera el razonamiento de
factores como el entorno de convivencia, el nivel intelectual, o las condiciones en las que
se haya formado el nivel de pensamiento y percepcion del individuo receptor del mensaje,
el idioma, el lenguaje; todos estos componentes de comportamiento humano son los que
implicitamente tendra un signo, en cuanto al analisis de la imagen acustica hace
referencia de la categorizacion que recibe el objeto al cual se aplica el concepto o disefio,
en esta fase que se estudia el funcionamiento de los signos es donde la intervencién del
disefio como disciplina de aplicacién creativa del uso de la estética y analisis de la
composicion morfolégica que tienen los elementos debido a que el objeto tangible sera el
que se interrelacione sensorialmente con el espectador, se pude analizar todos los
diferentes soportes que por medio de la funcionalidad y del objetivo de la propuesta
trasmitan alguna idea hacia el espectador, por medio de la interpretacién que se pueda
plantear en una fase conceptual, todo el significado o significados que pueda contener un
significante sera de acuerdo a las diferentes aplicaciones subjetivas que tenga el
imaginario del individuo al cual esta direccionado el lenguaje por medio de los cédigos
que lo componen, se determinara la decodificacién del lenguaje por medio de la
aceptacion a nivel de percepcion que tengan los signos, la posibilidad de que un signo
tenga una multiplicidad de significados plasmados en un significante determina que una
diversidad de significantes sea el resultado de un solo significado, todo dependera de la
intencionalidad del mensaje y en las condiciones culturales del entorno en el que se lo

realice.

“El signo es la relacién entre significado y un significante. También cada
significante puede remitirnos a una multiplicidad de significados y un mismo
significado puede compartir dos o mas significantes en un plano implicito o

latente”.

(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 30)
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Al hablar de la composicibn de un signo que consta de dos factores significado,
significante y la relacién que se establece con la interpretacion al concepto por medio del
espectador, se debe definir que no se puede quebrantar esta relacion binaria, no se
puede hablar de que un signo solo tenga significado y no interpretacién formal, o de un
objeto materializado sin ninguna carga conceptual, la propuesta de que se analice al sigho
como unidad de significacion establece que sus componentes determinan una

funcionalidad diferente pero relacionada la una en base a la otra.

2.5.1 Denotacién y connotaciéon

Terminologia aplicada a la capacidad de poder abarcar contextos subjetivos y objetivos
dentro de una sola representacién, esta propiedad que tiene los signos de poder
establecer varios significados de caracter subjetivos hacia la materializacion objetiva de
un significante, al nivel mas objetivo se denominara denotacion espacio de analisis en
donde el significante determina la funcionalidad del signo en base a sus propiedades de
composicion esto quiere decir que la interpretacion por parte del espectador, que se tenga
de un signo sera de acuerdo a su forma o funcidn ya que objetivamente fue pensado para
cubrir ese espacio que de acuerdo a la percepcion del individuo y los diferentes factores
de influencia sobre la relacion sensorial que se tendra no se podra dar otra interpretacion
mas que la que objetivamente fue pensada, el nivel subjetivo se denominara connotacion,
esta propiedad enfocada a aumentar los significados que implicitamente conlleva el signo,
esto quiere decir que valores que adicionalmente a la forma o la funcién del signo son
percibidos por el espectador, propiedades que son propias de la manera de interpretar el
concepto del mensaje, esta particularidad es la que determina la diferencia entre un signo
direccionado hacia un tipo de espectador y otro de diferentes caracteristicas, recurso
explotado por el marketing, la publicidad e implementado por el disefio, la diversidad de
significados que puede llegar a tener un significante afiade cddigos de significacion que

amplian las posibilidades de la correcta recepcidon del mensaje

“Los signos se comparten e intercambian sin ninguna consideracion. Denotacién y
connotaciébn no son otra casa que una manera de entender heredada del
positivismo como una clasificacion binaria de lo objetivo y lo subjetivo.
Clasificacion que el significante, casi siempre objetivo, resiste; y el significado

muchas veces subjetivo, rebasa”. (IDEM)
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Denotacion: Término relacionado a la objetividad con la que se plantea un objeto, la
denotacion no se la puede interpretar ya que su propiedad principal es de ser
demostrativa refiriéndose a las caracteristicas y funcionalidad que tiene el objeto, en
cuanto a la propiedad que tiene el signo de ser el resultante de la aplicacion funcional del
concepto, se lo puede analizar y percibir desde un solo punto de vista en cuanto a la
direccionalidad del mensaje, se puede decir que un objeto de relacién sensorial con el
espectador puede tener una diversidad de significados, pero no se puede establecer que
el mismo objeto tenga mas de un significante dentro de la aplicaciéon en el lenguaje, el
planteamiento tedrico de la denotacién es que un signo que fuese objetivamente
plasmado o materializado para cumplir una funcion especifica dentro de un lenguaje, no
se lo puede adjudicar alguna otra funcionalidad extra o implicita dentro de la aplicacion
objetiva del mismo, no se puede establecer la relacion binaria que constituye el signo con
una carga adicional de significante o que esté presente varias aplicaciones dentro del
lenguaje en cuanto a las condiciones que se lo aplique, la denotacién funcional de un
signo que forma parte de un mensaje, sera demostrativa, cuantitativa se puede medir su
aceptacion dentro del imaginario social, la experiencia, lo establecido como parte del
lenguaje debido al desarrollo cultural que tenga el individuo, la universalidad de los
significantes es un fendmeno que desarrollan las sociedades en base a la experiencia de
la exposicién de un significante al espectador o receptor del signo, hasta transformarse en
parte del concepto, en un significado esto se lo llama universalidad ya que ciertos
significados sobrepasan la barreras de las condiciones de entorno o de las caracteristicas
del lenguaje, que su concepto siempre sera percibido de la misma manera, pero este
significado tiene aplicacion de significante, no se trata de dotar de subjetividad de
concepto a la objetividad de la aplicacion, por el contrario se trata de establecer la
funcionalidad del objeto como concepto percibido de la misma forma, sin dar cabida a
ningun nivel de interpretacion, la denotacidon de un signo sera siempre el aspecto con el
cual se plasma las cualidades del mensaje la forma el tamafo la textura todo lo referente

a la funcionalidad que se desarrolla en base a la necesidad que presenta el lenguaje.

Connotacién: Termino aplicado a la subjetividad del concepto con el que se desarrolla un
signo, esta propiedad contrario a la denotacion puede sugerir una multiplicidad de
significados con los que cuenta un significante, al referirse al aspecto subjetivo no se trata
de un proceso empirico o de un nivel de interpretacion, al contrario se trata de la

aplicacion de un modelo metodolégico que busca re direccionar el mensaje hacia las
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cualidades especificas de un segmento de la sociedad que se identifique con la propuesta
planteada desde el punto de vista del concepto, lo que se busca desarrollar son las
propiedades como factor diferenciador dentro entorno en donde se desenvuelve los
signos, el propédsito de esta cualidad es de sugerir una serie de conceptos que sobrepasa
las cualidades objetivamente funcionales, interpretados de acuerdo al nivel de percepcion
del receptor al tratarse de un diferenciador cultural abre la posibilidad de poder segmentar
un universo social de acuerdo a la aplicacion de la estrategia de comunicacion, el
concepto que se aplique a un signo, contemporaneamente es el argumento de mayor
estudio e importancia ya que la funcionalidad del objeto esta implicitamente relacionado
al contexto de analisis social, hoy en dia todos los signos sin importar las condiciones
culturales en las que se desarrolle la relacion sensorial con el receptor, la emision del
mensaje garantiza mayor éxito en cuanto la carga conceptual de la propuesta este
direccionado hacia el imaginario del individuo, hacia el incentivo del uso del intelecto
como canal de retroalimentacién dirigido hacia la personificacion del mensaje, este
argumento es el que permite desarrollar nuevos signos en un entorno saturado por
significantes, la funcionalidad de los signos y su aplicacion practica no marca una
diferencia el momento de aplicar un modelo de comunicacion, lo que desarrollara la
pregnancia en el imaginario de los recetores sera la carga conceptual del signo, la serie
de elementos subjetivos que connote la personificacion del mensaje, mediante la
percepcion, uso del intelecto, las condiciones culturales y cualidades especificas del
individuo son las que determinaran la segmentaciéon en cuanto a la significacién de un

signo.

2.6 Definicion de Semiotica

Corriente ideoldgica desarrollada por Charles Sanders Pierce, la cual plantea la
funcionalidad de los signos y su importancia en el lenguaje desde la légica, este modelo
se fundamenta en el pensamiento triadico ya que la teoria de Pierce divide al signo en
tres puntos de composicion para su aplicacién en el lenguaje, esto no quiere decir que el
pensamiento triadico implica que son tres partes que funcionan independientemente y que
cada una califica al signo de acuerdo a sus caracteristicas, el pensamiento triadico
consiste en que para poder catalogar como signo algun componente del lenguaje de estar
formado por una primera parte que sumando a una segunda da como resultado una

tercera diferente a las dos anteriores, o que se quiere decir es que el pensamiento
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triadico se trata de un primer argumento que vincula a un segundo y determina a un
tercero siempre en la semidtica analizara a los componentes del lenguaje y su entorno
desde este modelo conformado en tres unidades catalogadas por su influencia la una en
la otra, el primero determina el orden de lo sensible o la percepcién, este primero se
vincula con el segundo y determina el orden de lo referencial u objetual, derivando a un

tercero que es del orden de las reglas de la ley, de las ideas.

2.6.1 Deduccion, induccién, abduccion

Uno de los argumentos con los que la semidtica justifica la elaboracién de su teoria es la
experiencia en cuanto la percepcion de los signos por parte del espectador, la manera en
la que se usa el lenguaje siempre determinara el significado el entorno en donde se
genere la emision del mensaje o como lo determina habito mental, ya que segun la
manera de pensar del individuo se pude determinar una diversidad en cuanto al
significado de los signos, la inclusién del imaginario del interpretante como parte de la
estructura triadica que tiene la semiética determina tres niveles de pensamiento con los

cuales se familiariza los significados

“La deduccion depende de nuestra confianza en la habilidad de analizar el

significado de los signos por los que o por medio de los que pensamos”. (IDEM)

El pensamiento humano en cuanto a la interpretacién del significado de los signos se
analiza por medio de la diferente relacion sensorial que se haya tenido con el mismo,
todos los elementos que forman parte de la estructura de los signos se los puede
implantar algun concepto de emision siempre que estos estén relacionados o se puedan

interpretar dentro del universo de referencias que tiene el imaginario del espectador.

“La induccion depende en la confianza en que el curso de nuestra experimentacion

se modifique o cese sin ninguna indicacion previa”, (IDEM)

Todo cambio e inclusion de significados hacia la percepcion se categorizara como
valedera dependiendo de la fuente desde donde se modifique conceptualmente, en el
imaginario del espectador todo se determina desde el habito mental la introduccién de
nuevos conceptualizaciones de los signos como parte del lenguaje o la modificacion de
significados deberan realizarse siempre desde el entorno de desenvolvimiento del

individuo para obtener el resultado planteado en un inicio.
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“La abduccién depende de nuestra esperanza en adivinar las condiciones en las

cuales aparecera el fenémeno”. (IDEM)

Esta caracteristica del pensamiento se lo puede considerar como un nivel minimo de
referencia ya que dentro de la primera aproximacion hacia su significado, se lo planteara
desde la familiaridad que se tenga con el contenido conceptual o la relacion sensorial con

el término sin importar si es verdadera o falsa.

Partiendo del analisis de estos niveles de pensamiento se ha desarrollado la composicién
y contenido que puede llegar a tener un signo debido a su funcionalidad dentro del
lenguaje y la participacion en el imaginario del espectador, una de las caracteristicas que
presentan los signos es su cualidad demostrativa la misma que se divide en la aplicacion
demostrativa y la funcién representativa, la primera abarca el contexto referente a la
vinculacion con el objeto y sus cualidades especificas pero al referirse al término objeto
no resulta a su forma si no a su contexto objetual a las manera de calificar sus
caracteristicas dentro del orden de lo real, y la segunda su funcién de representacion se
refiere a un pensamiento o caracteristica con el que se interpreta su significado, o hace
mencién al interpretante y la manera de como el entorno influye al desarrollo del

pensamiento de interpretacion.

Los componentes de un signo que propone la semidtica son el interpretante llamado asi
por su cualidad de ser el destinatario del objeto, emisor del pensamiento que implicaria a
la cadena de consecucion de relacion entre las diferentes producciones de sentidos que
se generan el momento de la interpretacién o por parte del espectador, a un signo no se
lo puede atribuir este término si dentro de sus caracteristicas conceptuales de
composicion no puede ser interpretado y traducido por otro signo mucho mas desarrollado
es por esto que el interpretante viene a ser la relacion entre un signo y otro que
mantengan el mismo direccionamiento en el lenguaje, otro de los componentes de un
signo es el objeto término otorgando por su cualidad de hacer referencia de una manera
objetual a las caracteristicas que se pretenden representar, el objeto proviene de lo real,
es el nivel mas objetivo del signo este punto se refiere a la descripciéon del elemento
material y el ultimo componente del signo que es el representante término atribuido al
resultado de la idea plasmada en algun soporte de caracter fisico, elemento especifico a
la interrelaciéon con la interpretacion del espectador todos los signos deben tener un grado

de representacion es por este medio que se puede establecer el pensamiento
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interpretante que dara como resultado la interrelacion entre signos la representacion debe
de ser analizada siempre en relacién al objeto, siguiendo la dinamica que argumenta que
todo tipo de signos son representaciones de pensamientos y que todo pensamiento debe
de tener una representaciéon en signos, esto determina que la actividad intelectual de
comunicar el lenguaje de los signos siempre estara sujeta a la expansion del contenido
conceptual, la composicion triadica que presenta el analisis de los signos desarrollé la
expresion denomina como semiosis y la misma hace referencia a la produccion de
sentidos generada por la relacion infinita de signos por medio del pensamiento de

interpretacion, pero el concepto de la palabra semiosis denota.

Por semiosis debemos entender una relacion entre tres términos de tal manera
que en ningun momento esta relacion triadica, puede resolverse en forma bilateral

y mucho menos resuelta en forma unilateral.
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 44)

El analisis de significacidon en cuanto a la composicion de los signos, no procede la
valoracién individual de sus componentes, el signo para ser considerado de esa manera
debe de estar determinado por la conjugacion de los tres elementos en un solo
pensamiento, no se puede establecer conceptos de significacién individualizando sus
componentes, o relacionandolos en pares, la propuesta tedrica de la semidtica consiste
en el estudio del comportamiento de los signos desde la légica en base a un modelo
triadico partiendo desde un objeto que tiene relacion directa con un nivel de
representaciéon que conjuntamente derivan en una interpretacion como razonamiento
primario ya que de la interpretaciéon se derivaran nuevos pensamientos que tendran la
funcion de trasmitir condiciones especificas del lenguaje de una manera ilimitada ya que
cada pensamiento dara el surgimiento a nuevos pensamientos, en ningun momento se
puede determinar la ausencia de uno de los componentes por mas implicito que parezca
el uno en el otro, la relacidn entre el objeto y el representante requiere de una clasificacion
debido a diversidad de signos que forman parte del lenguaje, dicha clasificacion sera
valorada desde su funcionalidad y caracteristicas siendo el icono, el indice y el simbolo,
términos parte de la semiédtica utilizados para clasificar a los signos y su significacion
debido a que no se puede generalizar el pensamiento ya que dependiendo de la

intencionalidad con la que se emprende el desarrollo de los mensajes se puede
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direccionar o clasificar el pensamiento ya que de los pensamientos se construyen los

signos.

2.6.2 El icono

Pensamiento desarrollado en base a las cualidades formales del objeto el nivel de
interpretacion se rige al nivel de significacion, el icono de acuerdo a sus caracteristicas
presenta una sub-clasificacion en donde sus niveles de significacién seran los que

determinen las cualidades de los signos.

“El icono es el signo que se refiere al objeto en virtud de sus caracteristicas
propias. Entre el icono y su referente existe una relacion cualitativa, el icono

presenta una o varias cualidades del objeto al que se refiere”.

“lcono Imagen: es aquel signo que comparte con el objeto al que representa

cualidades simples. Por ejemplo la fotografia”.

“lcono Diagrama: Son iconos que representan las relaciones de proporcién entre
sus partes como analogas a las del objeto. Por ejemplo un molde un plano una

maqueta’.
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 48)

2.6.3 El indice

El indice: signo de representacion continua al nivel del objeto, por parte del interpretante
se obtiene como resultado la significacion de continuidad, debido a que el signo resultante
de la interpretacion de signo en el que partié el mensaje se ha tornado en un pensamiento
diferente pero que conlleva el mismo significado este concepto se designa a la
universalidad con la que el imaginario del espectador entiende la senalética o signos que
representan circunstancias particulares o instituciones que trascienden las condiciones del

entorno.

El indice se encuentra en una relacion de contigliidad existencial con el objeto
denotado, resulta imposible encontrar un indice totalmente puro como también

resulta imposible encontrar un signo desprovisto de cierta cualidad imitativa.
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La propiedad del indice de coexistir con el objeto al que representa. Puede ser
simultaneo, anterior o posterior a esa existencia, pero siempre esta estuvo o estara

en relacioén de contigliidad con él.
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 49)

2.6.4 El simbolo

Termino desarrollado por la semidtica para designar a todos los signos que no
representen las condiciones antes explicadas como el icono o el indice, todos los signos
tiene un inicio simbdlico todos antes de ser enmarcados como pensamientos de
representaciéon de realidad o de continuidad tienen su surgimiento en simbolos y muchos
no dejan de ser, todo el universo de imagenes que conllevan el imaginario de las
personas participantes del desarrollo del lenguaje y de la interaccion de la comunicacion
esta formado por simbolos, este término esta designado para todo el entorno de visual y
acustico que presentan las sociedades todos los elementos de comunicacién que se
generan por parte del disefio que representan objetos por medio de significaciones que se
interpretan mediante las condiciones del entorno y el lenguaje, todos los signos o
pensamientos que se materializan con la funcionalidad de comunicar sin importar el

modelo de aplicacion se los denominara simbolos.

“El simbolo es aquel signo que no es ni icono (no es similar), ni indice (no es

contiguo), al objeto, el simbolo se encuentra en la convencionalidad”.

“Todo razonamiento mental se hace con simbolos, todas las palabras, los

numeros, logotipos, cualquier representacion material convencional son simbolos”.

(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 49)

2.7 Comunicacion Visual

Termino designado al estudio de los mensajes que se desarrollan dentro de un universo
simbdlico manteniendo la objetividad pero direccionado el manejo linglistico
exclusivamente al campo sensorialmente de la vista, el uso del lenguaje en esta area de
la comunicacion determina las condicionantes que debe de cumplir una imagen o simbolo,
signo para objetivamente situarse dentro del imaginario del espectador, ya que al tratarse
del sentido de la vista el principal canal de recepcion de los mensajes el analisis del
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concepto, la percepcién y al estética determinaran los soportes, estructuras, texturas que
deberan de contener las composiciones, las misma que trasmitiran los mensajes, el
concepto fundamental de comunicacion manifiesta que para que exista comunicacion
debe de haber un emisor que se encuentre en interrelacion con un receptor y que
mantengan un mismo canal y cédigo para poder decodificar os signos que forman parte
del lenguaje, para esta area de la comunicacion el ente generador de imagen que cumpla
la funcién de un emisor abarcara un segmento amplio ya que la difusién de los mensajes
por medio de simbolos deben exponerse a todo el conglomerado en general e
identificarse con un segmento especifico, la definicién de receptor en este ambito no se
puede calificar a un individuo de -caracteristicas comunes o que el modelo de
comunicacion se cumple de manera lineal como se propone la captacién del mensaje
dependera de algunos factores entre los cuales se podria tomar en cuenta a la serie de
fendbmenos empiricos que determinan por experiencia el nivel de relacion que el individuo
pueda llegar a tener con la propuesta o el ente emisor del mensaje, en cuanto a los
canales de comunicacion se debe de tener en cuenta las caracteristicas del medio de
comunicacion y el alcance ya que de la masificacion del mensaje dependera el
cumplimiento de la estrategia de difusion, o la captacion de la propuesta, el universo
simbdlico en el cual el mensaje visual se desenvuelve se encuentra con una serie de
soportes que en base a la innovacion y manejo de la creatividad cada vez son mas
diversos claro que la implementacion del soporte depende de factores externos a la
comunicacion como el presupuesto y el nivel intelectual del grupo al cual captara el
soporte seleccionado, en cuanto al codigo que se emplee para la difusion del mensaje
visual debera ser analizada en base a las condiciones del entorno y las funciones del
lenguaje el uso de la semidtica o semiologia sera la herramienta adecuada para
determinar la simbolos y signos adecuados que se debe de implementar ya que el
mensaje visual se los debe de analizar en base al contexto en el que se desarrolle la

propuesta.

“Comunicacién visual se puede definir como, practicamente todo lo que ven
nuestros ojos; una nube una flor un dibujo técnico un zapato un cartel una libélula;
imagenes que como todas las demas, tiene un valor distinto segun el contexto en

el que estan insertas, dando informaciones diferentes’.
(Bruno Munari, 1985, DISENO Y COMUNICACION VISUAL, GG Disefio, pag 79)
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El contexto en el que se desenvuelven las imagenes sera el que determine la significacion
del mensaje, esto se debe al universalidad de las formas ya que el imaginario de las
sociedades determina la significacion que por trascendencia ya tiene las imagenes, esto
determina que el instante de la carga simbdlica de la imagen el concepto se debe
desarrollar en base a un contexto determinado relacionado a la propuesta del mensaje y
el analisis del espectador, la trasmision de informacién que se dé por medio del mensaje
visual sera la parte mas objetiva de la comunicacion, la que se da por medio del
imaginario del espectador aportara con el argumento subjetivo y los objetivos de
comunicacion definira el contexto en el que se desarrolle la interrelacion entre el emisor el
mensaje y el receptor, la correcta definicion del contexto en el concepto de la imagen que
se plantea como mensaje hacia un segmento determinado de la sociedad, sera el que
determine la aceptacion e identificacién con la propuesta por parte del grupo espectador

sin posibles desviaciones o ruido que interfiera con los objetivos de comunicacion.

2.7.1 El Mensaje Visual

El mensaje es el elemento mas importante de la comunicacion visual ya que a diferencia
de los otros tipos de comunicacion este esta direccionada sensorialmente hacia el la
percepcion visual que tiene el individuo, toda construccion conceptual que se dé por
medio de la implementacion objetiva de la plastica o las estética tiene que
fundamentalmente mantener una estrecha relacion entre la convencionalidad del

segmento social.

“La comunicacion visual se produce por medio de mensajes visuales, que forman
parte de la gran familia de todos los mensajes que actuan sobre nuestros sentidos,

sonoros, térmicos, dinamicos”.
(Bruno Munari, 1985, DISENO Y COMUNICACION VISUAL, GG Disefio, pag 82)

La comunicacién verbal que se ejerce entre dos 0 mas personas se la efectia de manera
directa en la que dependera de las condiciones en la cuales se desenvuelva la
interrelacién entre sus participantes, el mensaje visual o la comunicacion no verbal no
consta con la retroalimentacion de manera constante todo dependera de la identificacion
de entendimiento que se tenga para obtener una reaccion hacia el mensaje emitido, esta
reaccion se la puede medir pero tiene un contexto subjetivo ya que al depender de las

condiciones que se establezca el espectador, la construccion del mensaje tiene que tener
52



dos componentes, uno desde la objetividad que se denomina informacion que es la parte
en donde se implementa los contextos generales de rapida percepcion como informacion
que por su constitucién simbdlica el espectador ya tiene posicionado en su imaginario o
puede decodificar de acuerdo a la relacion por experiencia con los signos propios de cada
lenguaje, otro de los componentes que forma parte del mensaje se trata de la
implementacion de la estética o la plastica que por su constitucion subjetiva lleva la cara
simbdlica en donde se genera la propuesta idealista de comunicacion es este punto de

analisis el perfil intelectual del individuo determina la captacion del mensaje.

2.7.2 Descomposicion del mensaje

El mensaje visual se lo debe de analizar desde sus dos componentes de difusién, la
informacién y el soporte visual o medio de comunicacién, desde la perspectiva de
formacién conceptual de los componentes que lo conforman se debe de implementar
signos, simbolos que incentiven a los espectadores a identificarse con el mensaje, la
industria de la comunicacion visual contemporaneamente ha desarrollado una serie de
soportes que dejan de ser un componente conceptual que funciona en relacion de la
informacién para transformarse en un valor agregado, texturas, formas, estructuras,
colores, materiales, medios, todos desarrollados en base a los perfiles de los
espectadores y todos estos elementos determinan las condiciones en que la

comunicacion cumple con sus objetivos ya que del buen manejo del soporte se puede

“Si hemos de estudiar la comunicacion visual convendra examinar este tipo de
mensaje y analizar sus componentes. Podemos dividir el mensaje, en dos partes:
una la informacién propiamente dicha, que lleva consigo el mensaje y la otra que

es el soporte visual.”
(Bruno Munari, 1985, DISENO Y COMUNICACION VISUAL, GG Disefio, pag 84)

El soporte dentro de la composicion del mensaje visual ha logrado desarrollar una serie
de componentes que refuerzan al concepto todo factor forme parte de la composicion
visual y que aporte a la concepcion estética de la difusion del mensaje se lo puede
considerar como soporte, no exclusivamente se trata del material o medio en el cual se
difunde el mensaje si no de la connotacion que produce esto en el individuo que capta el

mensaje.
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CAPITULO 3: Diseio, Diseino grafico, diseno editorial

3.1 Concepto Diseino

El concepto de disefio no se lo puede analizar desde una corriente de pensamiento Unica
ya que al tener una aplicacion estética sobre soportes funcionales no se la puede
determinar desde una corriente de pensamiento, las diferentes y variadas aplicaciones
que tiene el disefio se lo ha interpretado como elemento de la comunicacion, por la
relacion en el imaginario de sus espectadores, pero el disefio no se lo puede entablar solo
desde un punto de vista visual, ya que al considerarse como una disciplina de creacion
estéticamente funcional tiene aplicaciones en casi todos los desarrollos tecnoldgicos, la
necesidad de pensar en el constante cambio que tiene la percepcién y el pensamiento de
la conducta humana hace del disefio un aporte indispensable el momento intelectual de
plasmar las diferentes propuestas formales, todas las corrientes tecnolégicas tienen una
conceptualizacién diferente de lo que es disefio, pero en lo que todos coinciden es que se
trata de un proceso intelectual que tiene como objetivo funcionar como nexo entre los
propdsitos del desarrollo y el imaginario de sus potenciales consumidores, del éxito en el
disefio depende los niveles de comercializacion ya que en la fase de diseio se materializa
todas las estrategias con las que se pretenda ingresar a un segmento de mercado, la
carga simbdlica con la que se debe de plantear la constitucion morfolégica debido a que
debe de ser concordante con la cosmovision del grupo objetivo, esta carga simbdlica que
analiza el disefio el momento metodoldgico se lo relaciona con la fase comunicativa, es en
base a esta objetividad con la que se justifica el uso del disefio en el desarrollo de
cualquier tipo de actividad que se la quiera difundir, el impacto y recordacion que se
genere por parte grupo espectador determinara el correcto manejo de signos, en base a
este criterio se considera al disefio como herramienta de la comunicacion, las diferentes
aplicaciones que tiene el disefio abarcan mas areas de estudio que solo la comunicacion
el momento de disefiar se tiene que pensar en la parte referente a la emision de un
mensaje direccionado hacia un posible receptor siendo el lenguaje de los signos su
codigo y el soporte de diseno el canal, esto se trata de una estructura funcionalista de
comunicacion pero no es la unica funcion en el proceso de disefiar ya que al analizar el
grupo objetivo estéticamente se estudia diferentes perfiles sociales, niveles culturales,
también se tiene que planear la funcionalidad de los elementos, el medio en el que se va

desarrollar la funcion, la implementacion del disefio en el emprendimiento de cualquier
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proyecto garantiza un correcto manejo simbdlico del mensaje que se pretende trasmitir,
pero la funcionalidad del disefio no se limita a la comunicacion, ni las estrategias de

comunicacion se desarrollan en un buen disefio.

“El disefio y comunicacién no son nociones intercambiables; en todo caso se trata
de conceptualizaciones equivalentes, es decir, tiene problematica, objeto y

vertientes tedricas comunes”.,
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 15)

Segun el analisis de las sociedades contemporaneas no se puede establecer un
direccionamiento uniforme en cuanto al uso de la estética en funcion de un objetivo
especifico, el manejo conceptual de las imagenes se percibe como mensajes que en su
contexto marca referentes icénicos de identidad, el manejo de una carga simbdlica
familiarizada con la parte de la percepcién del cerebro que incentiva a generar acciones
en base a idealismos visuales del segmento especifico de la sociedad, de la traduccién e
identificacion en el imaginario por parte de los espectadores hacia los diferentes simbolos
que se utilice se puede medir y analizar la retencion y pregnancia del mensaje, funcién de
la comunicacion llevada a cabo por parte del disefio no como una herramienta sino como
una nocién equivalente, la primera relacion que tiene el espectador es con un entorno
visual saturado de referentes iconicos con los cuales el disefio se emplea para que
mediante una aplicacién de signos se potencialice las cualidades que generaran la
identidad y diferencia ante las aplicaciones que se dé al disefio dentro de la misma linea
de aplicacién, los elementos componentes de un producto o servicio reflejan la correcta
aplicacion del disefio en la respuesta del espectador al manejo de la estética y los
objetivos planteados, la funcionalidad del disefio responde a fines especificos no se lo
puede pretender percibir desde un punto de vista subjetivo no puede tener una aplicacion
que sugiera varias interpretaciones conceptuales ya que esto desvirtuaria las cualidades
del producto, el desarrollo intelectual requiere de una estrategia creativa que va hacer
precedida por una metodologia de investigacién sobre el entorno en donde se va
desenvolver el elemento, esta fase del proceso proporcionara gran cantidad de
informacién que servira para direccionar el manejo de las funcionalidades planteadas al
artificio que va a ser disefado, dentro de este proceso de metodologia el uso el correcto
de la creatividad dependera del manejo de la recoleccién de datos no se puede considerar

como un atributo subjetivo que tiene el disefio ya que la implementacién simbdlica que
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tenga el contenido debera ser percibido e identificado por el imaginario del segmento
social, o sea el disefio trabaja con significantes ya establecidos pero cada disefio sin
importar en los soportes que se aplique debera tener una composicion estética que lo
identifique y diferencie de los demas elementos debido a que, el campo de accion del
disefio es la relacion directa con la cultura visual del individuo participante del grupo al

cual este direccionado la implementacién de dicho elemento.

“El disefio es un discurso, uno mas; una situacion disefial puede pensarse como
en una situaciéon discursiva, y esto puede ser abordado desde la comunicacion,
porque disefio y comunicacion comparten el signo y comparten las relaciones que
los signos establecen entre si. De signos tratan la semiologia, la semibtica, la

comunicacién. Con signos trata el disefio”,
(Néstor Sexe, 2001, DISENO.COM, PAIDOS Estudios de comunicacion, pag 17)

La apropiacion simbdélica con la que se debe de plantear los diferentes casos de disefio
debe de tener implicitamente el analisis conceptual del imaginario del segmento al cual se
va direccionar el producto, el signo o la interpretacion simbdlica que pueda tener el
espectador o consumidor sobre el disefo, a diferencia de otras corrientes con las que la
conducta humana usa a la estética como medio de participacién social, el disefio es la
herramienta de un proceso metodologico que tiene como funcion principal solucionar
creativamente las necesidades planteadas por el cambio y sofisticacion de la
contemporaneidad en la que se desenvuelve el individuo, la fase que busca lograr una
interaccion entre la implementacion simbdlica que tiene el elemento materializado
resultado de la objetividad del proceso y el segmento a cual se lo dirige, cuyo contenido
del mensaje debe de ser analizado en todo su contexto desde la comunicacién pero como
canal de trasmision se debe de ser aplicado desde el disefio en cualquiera que tenga que
ser su soporte ya que la necesidad de diferenciarse y posicionarse que tiene un producto
o servicio implica el manejo de alternativas formales el momento de aplicar los conceptos
ya que se puede plantear nuevas propuestas que sugieren innovacion en cuanto a los
referentes que se tenga de los signos que forman parte del mensaje, en concreto se
puede decir que el disefio es el proceso intelectual que sirve para dar una aplicacion
objetiva al uso de la estética en funcién de la conceptualizacion simbdlica que debe de
tener el correcto emprendimiento formal de un producto que se interrelacionara como

elemento de diferenciacién dentro de un universo de signos, direccionados hacia un
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segmento de la poblacién con caracteristicas particulares analizadas con el fin de poder
solucionar las diferentes necesidades de consumo desde los referentes visuales que

tenga el imaginario del grupo objetivo.
3.3 Concepto de Diseno Grafico

El disefio grafico es una rama del disefio analizado como una disciplina de creaciéon que
funcionalmente tiene su campo de aplicacién conjuntamente con la comunicacién, debido
a que se trabaja en la elaboracién de mensajes, lo que quiere decir es que se plantean
conceptos y requerimientos desde la comunicacion que se puede trabajar desde disefo
grafico, como se elaboran piezas de disefio que pueden analizarse desde la
comunicacion, en ambos casos el resultado de la interaccidn entre estas dos disciplinas
que se desarrollan dentro de la cultura del individuo como parte de su formacion
constante en cuanto al imaginario social que se evidencia de diferentes formas
catalogadas como soportes, para ser difundidos de manera masiva hacia el universo
simbdlico que forma parte del lenguaje, el objetivo general del disefio grafico es
implementar la estética o la aplicacion de la plastica a un propdsito funcional,
comunicativo e industrial, ya que el disefio usa los recursos con los que se puede llegar a
determinar una obra de arte, puede ser dibujo, pintura, fotografia colores, composiciones,
formas, estructuras, todos los elementos que se catalogan el momento creativo en donde
el artista, busca generar una expresién que puede llegar a tener una diversidad de
interpretaciones subjetivas generadas por un grupo que no necesariamente tiene que ser
masivo, la principal diferencia entre el manejo de las formas que propone las artes
plasticas y el disefio grafico radica principalmente en la aplicacién objetiva sin dar lugar a
desviacion en la interpretacion subjetiva por parte del espectador, el disefio grafico aporta
a la interaccion intelectual de trasmision de informacién por medio del desarrollo
conceptual de imagenes, simbolos, signos; que forma parte de lenguaje visual adquirido
por experiencia del entorno o por medio de recursos que industrializan la posibilidad de la
difusion por medio de la tecnologia, el disefio grafico posicioné su funcionalidad a
principios del siglo XX al presentarse la necesidad de comunicar masivamente la serie de
avances que trajo la industrializacion del conocimiento, a raiz de este fendmeno que
presentd la humanidad, cada vez se torné mas importante la implementacion de la
comunicacion para difundir algun mensaje, esto se debe al surgimiento de nuevas

tendencias que se alejaban de la expresidon subjetiva y del mercado del arte que se
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reducia pero sin dejar de ser importante, su influencia en las primeras creaciones
visualmente estéticas orientadas hacia la comunicacion se encontraba apegada
conceptualmente a la tendencia artistica plastica que predominaba Ila época,
caracterizada por el analisis de las composiciones artisticas o colacion de los elementos
en el espacio que se estaban disefadas en base a las costumbres o habitos visuales que
desarrollé la percepcidon del espectador, con el trascurso del tiempo y el surgimiento de
los ismos como vanguardia que tuvo influencia especifica en la conducta del ser humano,
el disefio recibid influencia del arte plastica pero cada vez se tornaba mas especifico el
uso del recurso grafico hacia el concepto, asemejandose cada vez mas a la objetividad de

la trasmision de la informacion.

“Es la accion de concebir programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales
producidas en general por medios industriales y destinados a trasmitir mensajes

especificos a grupos determinados”.

(Jorge Frascara, 1985, DISENO GRAFICO Y COMUNICACION, Editorial Infinito, Buenos
Aires, pag 19)

La aplicacion de la metodologia como herramienta de direccionamiento y optimizacién del
intelecto, para la elaboracion de los mensajes, determina el procedimiento y la estrategia
que se debe de acoger el momento de plantear la materializacion e implementar el
concepto a la propuesta, hasta el soporte se determina en esta etapa que se la puede
catalogar como de planeacion, todo este analisis previo que se realiza tiene la aplicacion
funcional en el desarrollo de informacién que sustentara el lineamiento estético este por
medio del soporte sera impregnado en el imaginario de la sociedad, el disefo grafico opta
por una serie de recursos para poder optimizar el proceso de graficacion, entre estos el
manejo de la creatividad como la técnica de enfocar el pensamiento en propuestas que
trasmitan objetivamente la informacion hacia el espectador pero subjetivamente refuercen
el concepto de la comunicacion con circunstancias inusuales que despierten ideales,
impulsos; que se reflejen en modelos de conducta adquiridos por medio de la
identificacion con el mensaje trasmitido, todo este proceso se lo realiza con la
funcionalidad de generar diferencias, ya que debido a la diversidad de simbolos graficos
componentes del lenguaje que relacionan significantes ya interpretados por las

sociedades, determinan similitudes que genera competencia en cuanto a la posibilidad de
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establecer comunicaciones con objetivos estratégicos, propiedad aprovechada por las

organizaciones enfocadas al desarrollo de los mercados.

“Creatividad en disefio es habilidad para encontrar soluciones insospechadas para
problemas aparentemente insolubles, es una inteligencia en cierta medida
cultivable y desarrollable, que en medio de una gran cantidad de informacion
aparentemente cadtica se puede descubrir semejanzas en donde otros no las

encuentran”.

(Jorge Frascara, 1985, DISENO GRAFICO Y COMUNICACION, Editorial Infinito, Buenos
Aires, pag 21)

La creatividad se la conoce como la utilizacion del pensamiento de manera diferente e
insospechada, frente a circunstancias cotidianas de aparente pensamiento comun, todo
este resultado no se da por atributos inexplicables atribuidos a los disefiadores si no recae
sobre el proceso de la acumulacién de informacion, ya que para poder desvirtuar el
pensamiento ya establecido y poder proponer una nueva caracteristica que tenga la
sociedad se debe tener la correcta y suficiente informacidén acerca de las experiencias
visuales, la creatividad se aplica a la propuesta plastica que es el resultado del proceso de
informacién que se desarrolla para solucionar el problema de difusion en base al analisis
del perfil de espectador, se puede determinar que existen personas con mayor desarrollo
intelectual y mayor capacidad de percibir las cosas pero este no garantiza ser el resultado
de un buen disefio, a mayor cantidad de informacién mayor posibilidad de generar
variantes aplicables a la objetividad que plantea la comunicacion, sugerida estéticamente
por el disefio, en conclusion se puede catalogar que la objetividad que el disefo trasmite
en la serie de piezas de comunicacion que se desarrollan, se justifica y respalda en todo
el proceso cientifico investigativo por medio del cual se levanta la informaciéon necesaria
para determinar la serie de elementos que se va implementar como recursos de difusion
entre los principales tenemos, las variantes, vanguardias, caracteristicas y lo mas

importante el perfil cultural del receptor del mensaje.

“La composicion plastica es importante pero sélo una herramienta, una manera de
controlar la secuencia comunicacional, que acontece en el tiempo (no solamente
en el espacio) y que esta cargada de complejos elementos humanos asociados

con el lenguaje”.
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(Jorge Frascara, 1985, DISENO GRAFICO Y COMUNICACION, Editorial Infinito, Buenos
Aires, pag 24)

El disefio grafico tuvo su inicio en la necesidad de las organizaciones en comunicar sus
desarrollos industriales, todo este proceso se desarrollé por medio de la influencia de las
artes plasticas, en su momento se estipuld6 como concepto inicial que el disefio con
aplicacion grafica hacia la comunicacion era una vertiente de analisis de la pintura y como
tal su principal fuente de desarrollo debe ser producida por artistas, con el trascurso del
tiempo, el desarrollo tecnoldgico, el posicionamiento de la modernidad y todos sus
componentes e influencias sobre la conducta de las culturas, la ruptura del modelo de lo
establecido y estos diferentes acontecimientos contribuyeron para evidenciar las
diferencias entre la pintura como método de expresidén artistica y la implementacion
retdrica del lenguaje mediante la imagen que muchas veces se soportaba en la pintura, el
disefio grafico se difundia en medios masivos de comunicacién y para todos los
segmentos de la sociedad y las artes plasticas adoptaban nuevas tendencias que
ratificaron el direccionamiento hacia la expresion e interpretacion intelectual,
contemporaneamente el disefio grafico se encuentra posicionado como disciplina que
funciona en base a los requerimientos de la comunicacion, pero no se debe descartar la
influencia de las artes plasticas en las composiciones visuales, el aporte de los
fundamentos y principios que fueron desarrollados por los principales pensadores del arte
son elementos usados en la generacion de un buen disefio como herramientas
direccionadas hacia la percepcién y el pensamiento, en conclusion el disefo grafico es la

utilizacion objetiva del recurso que aporta la plastica a la comunicacion.

3.4 Fundamentos del Disefio grafico

3.4.6 Color

El color es la capacidad humana de percibir los reflejos luminicos emitidos por el sol a
través de las hondas calorificas que se pueden catalogar de acuerdo a las propiedades
del objeto ya que como se tiene objetos que reflejan la luz o la energia plasmada en
intensidad de colores también se tiene objetos que absorben energia emitida por el sol y
asi obteniendo un menor reflejo de intensidad dando otra serie de colores, la capacidad
anatdmica que tiene las caracteristicas cerebrales del hombre promedio se determina que

el ojo humano percibe un numero equivalente al millon de colores, pero las diferentes
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condiciones luminicas que determine el entorno sera el primer factor que determine la
cantidad e intensidad de colores que existan en un ambiente y la posibilidad de ser

representados por el cerebro humano.

Por medio de la industrializacién de los recursos se ha logrado establecer parametros en
los cuales a los colores se los puede representar de acuerdo a su contexto sicolégico o
las diferentes plataformas industriales en los cuales se los aplique, ya que por medio de
los diferentes desarrollos tecnoldgicos se ha podido desarrollar una serie de gamas o
conjuntos de colores que forman parte del codigo simbdlico con los cuales se desarrollan
los nuevos componentes del lenguaje, a los factores se los atribuido una serie de
conceptualizaciones subjetivas que cambian de acuerdo al contexto cultural de las
sociedades, todos estos criterios no se podido plantear de manera objetiva mediante la
elaboracion de una teoria que demuestre que por regla general se pueda aplicar ciertos
colores a condiciones comunicacionales especificas, pero no se puede dejar de analizar
la sicologia del color de acuerdo al contexto en el que se desenvuelva el mensaje y las
condiciones culturales del entorno, el uso de la semidtica de acuerdo al contexto
determina hasta las condiciones de color que tiene que tener el desarrollo de los nuevos
simbolos, técnicamente el uso del color y todos sus posibles combinaciones se basa en la

elaboracion de la teoria del color propiamente dicha.

3.4.7 Teoria del Color

La teoria del color, es la parte del disefio que estudia el funcionamiento estético en base a
una serie de reglas desarrolladas de acuerdo a la capacidad de reflexion y absorcion de la
luz, por medio de analogias y contraste, la teoria del color tiene como herramienta
fundamental la construccion el circulo cromatico en el que se despliega una serie de doce
colores estudiados por medio de la reaccidén de la luz y su connotacién en la percepcion
del espectador, los doce colores desarrollados en el circulo cromatico esta compuesto por
tres grupos principales si se analiza de manera individual o funcionalmente en cuanto
composiciones combinables de hasta tres colores y dos grupos diferentes si se lo analiza
de acuerdo a sus caracteristicas luminicas, en base a la estructura del circulo cromatico
se puede determinar una amplia serie de matices derivados de cada color de acuerdo a
sus propiedades, la teoria del color tuvo su inicio con el estudio de la pintura en las artes
plasticas, influencia que recibe el disefio en su etapa inicial y mediante la aplicacion

objetiva de la semidtica a los contextos comunicacionales de las propiedades graficas,
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contemporaneamente se atribuye al desarrollo y estudio de la teoria del color al disefio y

todas las diferentes aplicaciones en medios visuales mediante la construccién de

composiciones cromaticas disefiadas en base a los requerimientos del espectador.

“El circulo cromatico mas comun se basa en el rojo, amarillo y azul, el sistema

sustractivo imperfecto que suelen adoptar los profesionales que trabajan con

2pintura, tejidos u otros materiales reflectores. Los colores primarios de la rueda se

combinan también con los secundarios, cada uno de los cuales representa una

combinacién de primarios adyacentes. También se incluyen seis terciarios, con los

que se obtiene un total de 12 colores”,

(Teoria del Color. Recuperado de http://www.proyectacolor.cl/teoria-de-los-colores/circulo-
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GRAFICO 1. Circulo Cromatico
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3.4.8 Propiedades del Color

El color presenta una serie de propiedades que se desarrollan de acuerdo a las
condiciones que requiera el soporte o el medio en el que se lo piensa difundir debido que
el color es el resultado del reflejo de la luz generada por el sol ante un objeto y segun las
condiciones del entorno se puede obtener una serie de modificaciones a estas se las
considera como propiedades ya que el color en un estado puro no siempre sera la
solucién para equilibrar visualmente las composiciones, ya que al formar parte de los
fundamentos del disefio grafico se debe considerar los otros factores que forman parte de
un todo, y asi se los debe considerar, si se trata de cuerpos cromaticos también deben de
tener, formas, estructuras, contrastes, simetrias, texturas; segun el requerimiento estético
de la pieza, esto hace de la composicion cromatica un aspecto mas complejo que la
simple ubicacion de los elementos en el espacio, es por esta razén que se analiza una
serie de posibilidades en cuanto a las condiciones de modificacion en la implementacion
de los colores en el disefio, contemporaneamente debido a la serie de avances
tecnoldgicos la aplicacion de las propiedades que tiene un color es un valor implicito que
tiene todo composicidén, pero conceptualmente las principales propiedades que tiene la

cromatica son el analisis del tono, luminosidad, saturacion.

“El tono es la propiedad del color que se refiere al estado puro del color, el color
puro al cual mas se acerca. Es la cualidad por la cual diferenciamos y damos su
nombre al color. Es el estado puro, sin el blanco o el negro agregados, y es un
atributo asociado con la longitud de onda dominante en la mezcla de las ondas

luminosas”.

“La luminosidad es un término que se usa para describir cuan claro o cuan
oscuro parece un color y se refiere a la cantidad de Iluz percibida.
Independientemente de los valores propios de los colores, pues éstos se pueden
alterar mediante la adicion de blanco que lleva el color a claves o valores de

luminosidad mas altos, o de negro que los disminuye”’.

“Saturacion es la propiedad que diferencia un color intenso de uno palido. Se
puede concebir la saturacion como si fuera la brillantez de un color. También ésta
puede ser definida por la cantidad de gris que contiene un color: mientras mas gris

0 mas neutro es, menos brillante o menos saturado es, y por lo tanto, menos vivo.
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Cualquier cambio hecho a un color puro, automaticamente baja su saturacion.
Cada uno de los colores primarios tiene su mayor valor de intensidad antes de ser

mezclados con otros”.

(Teoria del Color. Recuperado de http://www.proyectacolor.cl/teoria-de-los-

colores/propiedades-de-los-colores)

3.5 Teoria de la Gestalt

La teoria de la Gestalt es un serie de reglas y fundamentos en los que se genera
parametros generales interpretacion o reflejos cerebrales ante ciertas circunstancias
cotidianas que experimenta el individuo, al ser reglas desarrolladas desde el psicoanalisis
tiene influencia en todos los aspectos en donde se analice la interaccidn de la persona
con su conducta ante posibles acontecimientos causados como impulsos generados por
el cerebro, desde ese punto de vista la teoria de la Gestalt analiza el funcionamiento de la
percepciéon del pensamiento ante diferentes circunstancias que presenta el entorno de las
sociedades, se la denomina como la teoria de la totalidad, también se la conoce como la
ley de la buena forma; adopta toda esta serie de calificativos a raiz de que en base a su
discurso de analisis de comportamiento ante la percepcion del universo simbdlico, fue
tomada por varias corrientes de pensamiento como herramienta de fundamentacion

conceptual.

Desde el disefio grafico la implementacion de la teoria de la Gestalt se evidencia en el
analisis de las caracteristicas de las figuras que forman la composicion debido a que la
esta teoria analiza las reacciones e impulsos que genera el cerebro humano ante la
difusion grafica de un mensaje, entre una de sus aplicaciones, este analisis se justifica ya
que el componente principal del lenguaje de interaccion que propone el disefio grafico es
el posicionamiento de las diferentes propuestas comunicativas en el imaginario del
espectador, generar referentes dentro de su universo simbdlico que tomando como
herramienta a la Gestalt en el desarrollo metodoldgico formal de una composicion visual,

se puede generar mayores recursos para optimizar la conceptualizacién de las imagenes.

3.5.1 Ley de Figura Fondo

“La percepcion se efectua en forma de "recortes"”; percibimos zonas del campo

perceptual en las que centramos la atencion y a las que llamamos "figura" y zonas
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circundantes que quedan justamente en un plano de menor jerarquia a la que
denominamos "fondo". Este fendmeno tiene que ver con la anatomia del ojo, cuya
retina en su zona central posee una mayor cantidad de receptores que en la zona
periférica lo que ofrece una zona de mayor definicién. De la misma forma funciona
la conciencia, con un foco al que llamamos "figura". El conjunto figura-fondo

constituye una totalidad”.

(Teoria de la forma. Recuperado de LEYES DE LA GESTALT.PDF; http://www.gestalt-
blog.blogspot.com)

Desde el punto de analisis del disefo la aplicacion de esta ley hace referencia a la
proporcion que existe entre el fondo y la figura protagonista ya que si se encuentra en el
mismo porcentaje se identificara visualmente que el fondo pasa a ser parte de la forma y
que la forma puede ser parte del fondo, o sea la percepcion ante esta ley determina la
funcionalidad del fondo como figura y al figura como parte del fondo no se evidencia una
distincion visual entre sus elementos, para desarrollar este tipo de composiciones se debe
de tener en cuenta que a mayor cantidad de elementos con caracteristicas diferentes se
desvirtuara el principio y no se cumplira las condicionantes de simplicidad tanto en forma

como en color que exige esta ley.

3.5.2 Ley de la buena forma o la pregnancia

“Se basa en la observacion de que el cerebro intenta organizar los elementos
percibidos de la mejor forma posible, (simple) esto incluye el sentido de

perspectiva, volumen, profundidad”. (IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a
las caracteristicas de los elementos y la relacion que tenga con el universo
simbdlico del espectador ya que en esta ley el cerebro trata de unir o relacionar a
los objetos con que mayor familiaridad visual que tenga, y el recorrido visual se
desarrollara en base al nivel intelectual con que sea capaz de percibir los
mensajes, la aplicacién de esta ley se determina en contextos culturales ya que los
niveles de percepcion del individuo se generan en base a simbolos ya

desarrollados.
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3.5.3 Ley de Cierre

“Las formas abiertas o inconclusas provocan incomodidad y por lo que existe una

tendencia a completar con la imaginacion aquello que falta”. (IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a las
diferentes cualidades que tiene la forma de un elemento, en la ley de cierre no se trata de
analizar la composiciéon por todos los elementos que lo forman, en vez se trata de
completar los elementos que a juicio estan incompletos o se entiende que los niveles de
percepciéon se dan por completar las partes ausentes o encerrar los elementos en
espacios determinados, el ejemplo para esta ley esta en el analisis de composiciones en
son principalmente de estructura radial o el recorrido visual se determina en base a

circulos.
3.5.4 Ley del Contraste

“Percibimos diferencias. Sin contraste no hay percepcion. Si el papel es blanco y la
tinta blanca no podré percibir. En el terreno de lo psiquico esta ley se utiliza
comparar situaciones y contextos. En este sentido aunque los valores absolutos
(medidas) se mantienen, el compararla con otra puede hacer que una situacion

cobre un valor diferente”. (IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a la
oposicién que debe existir en todos los elementos que forman parte de una composicion
desde el soporte para el medio de difusion, los elementos propiamente dichos ya que por
medio del contraste que exista se podra determinar las condiciones de forma que
presente cada uno, mientras mas evidente sea las oposiciones de los elementos que
forman parte de la composicion, se hara mas simple el entendimiento del contexto en el

que se desarrolla el mensaje.

3.5.5 Ley de la Proximidad

“Tendemos a considerar como "un todo" a aquellos elementos que estan mas
proximos. Existen diferentes cualidades de distancias: fisicas, emocionales,
intelectuales”. (IDEM)
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Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a las
caracteristicas visuales de los objetos ya que la percepcién por parte del espectador
puede cambiar generando espacios tridimensionales en soportes bidimensionales de
acuerdo a las propiedades del objeto, como cromaticas, morfolégicas, cuando se presenta
este fendmeno visual, o las composiciones tiene una connotacién de longitud el cerebro
relaciona los objetos de acuerdo a la familiaridad que se tenga en cuanto a la distancia, la
proximidad se evidencia en la capacidad del cerebro de relacionar distancias de acuerdo

a las propiedades del objeto que forma parte de la composicién.

3.5.6 Ley de la Similitud

“Los elementos similares tienden a verse como parte del mismo conjunto o bloque

y se pueden separar claramente del resto”. (IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a las
caracteristicas morfolégicas de los elementos ya que el cerebro relacionara y percibira
como un solo punto de interés a los elementos que tenga las mismas caracteristicas de
forma, color, textura; mientras existan mas parametros de similitud existira mayor relacion,
el ejemplo mas evidente para esta ley es que si se tiene una composicién conformada por
muchos elementos dispersos en el espacio, el cerebro relacionara o identificara el

recorrido visual por medio de los elementos de mayor similitud.
3.5.7 Ley de la Continuidad

“Esta ley se manifiesta en la tendencia a unir elementos separados a fin de crear

formas continuas. Como en la ley de cierre, se completan las partes faltantes”.
(IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia al numero
de elementos que forma parte de la composicién y su ubicacion en relacién a un todo,
este recurso es utilizado con el fin de despertar interés en la comunicaciéon ya que la
funcion es despertar el intelecto del espectador por medio de completar los faltantes pero
en diferencia de la ley de cierre esta se aplica a elementos pocos elementos comunes que
forman parte de un todo, el ejemplo mas evidente es el uso de la tipografia utilizada como

imagen y dentro de este contexto se encuentran ausentes ciertos caracteres, esto en el
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pensamiento del espectador ocasiona la necesidad visual de completar los elementos sin

que se encuentren en el espacio.

3.5.8 Ley de Movimiento Comun

“Los elementos que se desplazan en la misma direccion tienden a ser vistos como

un grupo o conjunto”. (IDEM)

Desde el punto de analisis del disefio la aplicacion de esta ley hace referencia a la
ubicacion de los elementos en el espacio, debido a que sin importar su morfologia o
cromatica, si la ubicacion sugiere movimiento unidireccional por las caracteristicas
conceptuales de la composicion, todos los elementos en el espacio seran percibidos como
uno solo, el recorrido visual se marcara por la evidente direccionalidad que trasmiten los
objetos. El ejemplo que se puede aplicar para esta ley es en una composicién que esta
conformada por tres elementos de diferente morfologia pero todos se encuentran girados
a un nivel de 30 grados hacia la izquierda esta relacion de movimiento que tiene los

elementos generan ante el espectador una unidad.

3.6 Diseno Editorial

Concepto: El disefio editorial es una herramienta del disefio grafico que se la usa
principalmente para la realizacion de libros revistas folletos y demas piezas de disefio en
donde el requerimiento sea mantener la estética y composicion secuencialmente en mas
de una pagina de produccion y esta a su vez forme parte de un solo producto, las
caracteristicas que tiene todo producto editorial es que se encuentra formado por
elementos como: Portada que es donde se plasma la primera idea del contexto global que

tiene la propuesta de comunicacion.

“El estudio del disefio editorial observa, la forma, el formato, efectividad y
funcionalidad del medio para transmitir un mensaje. No solo es importante el
contenido de un articulo u historia, todos los elementos de disefio y produccion

determinan que tan bien recibido es nuestro mensaje”.

(Disefio Editorial. Recuperado de L.D.G. Juan José Manjarres de la Vega, DISENO
EDITORIAL PDF, Universidad de Lodres)
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El cuerpo del producto en donde se plasma todas las diferentes propuestas de
composicion visual que van a contener todo el mensaje y es que donde se evidenciara el
direccionamiento del grupo objetivo. Por ultimo la contraportada que tendra la funcion de
anclar al espectador con otra serie de productos relacionados en este elemento se plasma
el mensaje de despedida para el espectador. El disefio editorial mantienen los mismos
principios y fundamentos del disefio grafico se mantiene la constante de la aplicacion
objetiva de la estética en funcion de la comunicacion, adicionalmente maneja los recursos
en base a los sistemas de produccion establecidos por la tecnologia de la comunicacion
orientada hacia los medios impresos ya que estos han desarrollado una serie de
parametros que determina la constitucion fisica de los productos, toda esta serie de
caracteristicas que presenta el disefio editorial ha implementado el desarrollo de tres
componentes que abarcan todos los principios y fundamentos de esta etapa del disefio y
se mantienen como regla general dentro de todo producto y estos son: Maquetacion,
Tipografia, Imagen, dentro de la realizacion de piezas graficas con estas caracteristicas el
analisis de cada uno de estos componentes determinara el correcto funcionamiento de la

percepcién del espectador y por ende la correcta emision del mensaje.

3.6.1 Maquetacion

Termino desarrollado dentro del contexto de composicion visual del disefio editorial que
hace referencia a la implementacion de la estructura de ordenamiento de los elementos
en el espacio, componente que debe tener todo pieza de disefio, pero desde este punto
de vista la maquetacion determina el éxito de la composicién y la facil percepcion de los
elementos por parte del espectador, el ordenamiento de los elementos debera cumplir con
el requerimiento objetivo de establecer los parametros en los cuales se va a generar la
interrelacién comunicacional entre el espectador y el producto y estos estéticamente
deben de ser factibles para el entendimiento y percepcion de los componentes, la
maquetacion es la que en base a la estructura establecera el principio de orden en todos

los elementos con el fin de establecer una correcta emision del mensaje.

“La maquetacion tiene en cuenta consideraciones practicas y estéticas del
producto como la visién que se tendra del contenido, independientemente del

formato final”.

(Gavin Ambrose, 2006, FUNDAMENTOS DEL DISENO CREATIVO, Parramon, pag 31)
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El tipo de estructura que tiene la maquetacion recibe el nombre de reticula cuyo objetivo
se evidencia de acuerdo a la propuesta estética de la composicion ya que puede ser de
varios tipos segun ciertos autores existe un numero sin fin de reticulas y otros afirman que
se debe de desarrollar independiente una por cada proyecto, pero se mantiene el principio
conceptual que tiene la estructura, es por esta razén que generalmente se usa reticulas
de dos tipos, una reticula modular y otra que es una jerarquica, en ambos casos la
estructura mantiene caracteristicas propias y determina la ubicacion de la proporcién de
sus espacios de acuerdo a la constitucion del mensaje, estos tipos de reticulas en ambos
casos cumple la funcién de establecer las correctas directrices que debe tener la
composicion en cuanto a la ubicacion de los demas componentes del producto y todo este
anadlisis debe de funcionar en base al requerimiento técnico que se establezca las
condiciones de produccion, en cuanto al formato, ya que parte de la funcionalidad de las
reticulas es determinar el correcto funcionamiento de los elementos comunicacionales
dentro de la composicion visual, pero adicionalmente es la que determina el uso 6ptimo
de los espacios en cuanto al formato del producto, se la puede considerar como la parte

netamente técnica, de la construccién conceptual.

3.6.2 Reticula Modular

“Es una reticula de columnas con un gran numero de lineas de flujo horizontales
que subdividen las columnas y que dividen la superficie en “zonas espaciales” a
las que se puede adjudicar una funcién especifica. El tamafio de los mddulos

puede ser determinado por motivos tipograficos”.

(Disefo de Pagina. Recuperado de

http//www.eugeniovega.es/asignaturas/edicion/presenta/20130405lecture.pdf)

Este tipo de maquetacion se refiere a una estructura que se tiene que plantear en la
construccion o disefio de una pagina principalmente, pero como todas las estructuras en
disefio se puede aplicar a todas la piezas que conforman un mismo producto editorial,
tendra la misma funcionalidad debido a que todos sus mdédulos que lo conforman se
manifiestan como una cuadricula que tienen el mismo tamafio en cuanto a su alto y ancho
y son equidistantes el uno del otro, con este fin lo que se consigue es mantener la misma
proporcion espacial en todos los elementos, la organizacion de los elementos que se logra

con este tipo de estructura tiene como principio, que la percepcion visual del espectador
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este constantemente enfocada en todos los elementos de la composicidon y que la
interpretacion del mensaje o la trasmision de la informacion se encuentre en riesgo debido
a la complejidad de la estética, lo que se logra con este tipo de estructura es que todos los
elementos tengan el mismo nivel de interpretacion debido al ordenamiento y el correcto
uso del recurso de simplicidad, evidentemente que se encontrara elementos mas grandes
que otros pero todos tendran la misma proporcion en cuanto a sus modulos de generacion

como su ubicacion en el espacio.

3.6.3 Reticula Jerarquica

“Una reticula de este tipo surge de la propia naturaleza de los contenidos. Se
adapta a las necesidades de informacién y muestran una disposicion intuitiva de
alineaciones vinculadas a las proporciones de los elementos, y no en intervalos

regulares y repetidos. La anchura de las columnas es también variable”. (IDEM)

En este tipo de reticula la caracteristica principal es que el ordenamiento que se propone
en cuanto a la ubicacion de los elementos en el espacio debido a la funcionalidad de la
proporcion dependera del contexto del contenido de informacion, lo que quiere decir es
que en cuanto a tamafno y ubicacion de los elementos en el espacio sera el resultado del
analisis del protagonismo que tengan la informacion y sus diferentes componentes que se
pretenda difundir, una posible desventaja que tenga este tipo de estructuras, ante la
reticula modular es que no se puede aplicar el mismo ordenamiento de los elementos a
todo el producto editorial y teniendo ese precedente se debe realizar una composicion

diferente de acuerdo a cada informacion que se vaya a plantear.

3.6.4 Tipografia

La tipografia es una corriente de pensamiento que surge en base a la necesidad de
analizar los tipos y sus caracteristicas en cuanto a su constitucién formal y se la
consideran que forman parte del lenguaje de interaccion humana, entendiéndose por tipos
toda la serie de simbolos que tiene una interpretacion sonora pero de percepcién visual y
se las conoce como letras, esta disciplina de analisis tuvo sus inicios con el desarrollo de
la escritura y teniendo se primer momento de industrializacion con la invencion de la
primera imprenta desarrollada por Gutenberg, en un segundo momento en la historia de la

humanidad la tipografia toma un valor preponderante en la época de la revolucion
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industrial y el surgimiento de la modernidad, siendo uno de los elementos que mas
cambios se le atribuyeron debido al contexto social y sus respectivo idealismo ante la
difusion del conocimiento, impactando junto con otros recursos al desarrollo de los
productos editoriales, entre otras funcionalidades se desarrolla como elemento principal
en el disefio grafico y su nueva tendencia de proponer la comunicacién, la tipografia de
acuerdo a las caracteristicas de los tipos presenta una serie de puntos de estudio por sus
caracteristicas, por el momento cronolégico en el que fueron inventadas, por su anatomia
formal y su gran diversidad de familias que lo conforman, lo que deduce que tiene una
gran cantidad de clasificaciones, otro de los aspectos que estudia la tipografia es la serie
de espacios que se genera tanto entre letras, como entra frases, entre parrafos, como
entre columnas; todas las composiciones tipograficas tiene la misma funcionalidad en
cuanto a su nivel de comunicacion pero tomando en cuenta la serie de rasgos que forman
parte de sus caracteristicas principales, estas determinan una serie de causas que
influyen directamente en la percepcion del espectador y por ende la correcta

interpretacion de las ideas que forman parte del mensaje.

“La tipografia es el medio por el que se da una forma visual a una idea escrita. La
seleccion de la forma visual puede afectar drasticamente a la legibilidad de la idea
escrita y a la sensacioén que despierte en el lector debido a los cientos, por no decir

miles de familias tipograficas disponibles”.
(Gavin Ambrose, 2006, FUNDAMENTOS DEL DISENO CREATIVO, Parramon, pag 37)

Uno de los principales factores que determina el uso correcto de la tipografia es la
legibilidad de las composiciones no en cuanto al lenguaje ya que las combinaciones entre
letras que tiene una palabra, frase, parrafo o idea son generadas en base a las raices
idiomaticas que tiene cada regidén determinada, pero mantener la legibilidad e interés en
un producto editorial, dependera del contexto de la literatura y del disefio de la pagina
siendo el segundo factor estético con que se maneje la comunicacion adicionalmente
determinara la facilidad con la lector percibe los elementos que se encuentran distribuidos
en una pagina y por ende la cantidad de mensajes que conlleve la propuesta, se debe
tener en cuenta que no por el uso de muchos recursos un disefio se complementa y
genera una buena percepcién, pero no se garantiza que por la ausencia de elementos de
composicion se pueda tener un correcto posicionamiento en el imaginario del espectador,

debido a que todo lo que conforma el producto sera reconocido como una imagen que
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abarca desde los aspectos corporativos hasta la identificacién linglistica con el objeto,
dandose la respectiva apropiacion simbdlica de todo el disefo, la implementacion de
todos los recursos dependera de la metodologia de investigacion con su respectivo
estudio de las caracteristicas visuales del espectador, en conclusion el manejo de la
estética y la composicidbn visual en un producto editorial debe tener como
direccionamiento principal, la facil legibilidad y la simplicidad de las formas como parte de
la implementacion de la creatividad, sin dejar el correcto uso del recurso compositivo que
del valor de interés visual que busca el espectador y que funcione como elemento

diferenciador e identificador de un producto editorial.

“La funcién de cualquier pieza de tipografia es la comunicacioén, a partir de los

medios que le son propios. La comunicacion debe aparecer de la forma mas

breve, simple y urgente”.,

(Disefio Tipografico. Recuperado de

http//www.eugeniovega.es/asignaturas/edicion/presenta/20130405lecture.pdf.)

La tipografia llamada de ese modo porque en su primer momento de industrializacion se
determiné como tipo a las piezas de metal en las cuales se gravaban las letras de
acuerdo a su forma y con estos tipos se generaban las combinaciones de acuerdo al
lenguaje, obteniendo una matriz que se la podia reproducir segun las veces que fuese
necesario, principio ideoldgico de industrializacion, desde ese instante y acorde a los
desarrollos tecnoldgicos la tipografia ha tenido un realce en cuanto al estudio de la forma
que debe de tener las letras, a este tipo de inventos se lo atribuyen condiciones sociales,
desarrollos de tecnologias de interpretacion humanistica, contemporaneamente se
determina que cada condicién o movimiento que tiene la cultura en cuanto las diferentes
agrupaciones de sociales se manifiestan o0 expresan mediante la apropiacion y
modificacion de alguna familia tipografica que funciona como referente de identidad, lo
que se plantea es que todo evento que manifieste un mensaje o actividad comunicativa de
interaccion se lo puede proponer desde la tipografia ya que por sus diferentes
caracteristicas formales, se lo puede adjudicar cualquier contexto literario, desde este
punto de vista se puede clasificar a la tipografia, ya que al momento se puede contar con
una amplia gama de familias tipograficas, que abarcan la mayoria de requerimientos del

disefo, la implementacién del analisis de forma que se debe realizar para la adjudicacion
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de una tipografia en una composicion dependera del contexto de la literatura, segun las
caracteristicas de forma principalmente en los rasgos que técnicamente se las conoce
como serifas o terminales de interconexion entre letras, en base a este parametro se
puede establecer parametros que determinan dos clases de tipografias, estas diferencias
denominan a las familias tipograficas como serifas y sans serifas o palo seco todas las
familias tipograficas sin importar sus diferencia deben de tener su estructura de
fundamentacién dentro de estas dos clases, adicionalmente tendran sus otros aspectos

que lo que hacen es lograr que se las pueda diferenciar las unas de las otras.

3.6.5 Tipografias Serifas o de terminales de conexién

La serifa es una parte de la letra que se encuentra generalmente en el limite inferior junto
con otra letra su funcion principalmente es la de generar una percepcion de conexion, se
presentan como ligeros rasgos alargados de forma estilizada para ciertas familias
conocidas también como romanas, estas tipografias se usan para la construccion de
grandes bloques de textos, recurso implementado en todo producto editorial que maneja
mensajes de literatura extensa ideal para generar contraste visual ante tipografias palo
seco, se determina que en base a esta estructura se construyen las tipografias de familia
caligrafica y demas familias que evidencian la implementacion de terminales de conexion,
también se puede forman parte de esta clasificacidn los que tiene los terminales de forma
recta o conocidas como modernas, las cuales surgieron como para dar competencia a la
introduccion de las tipografias de palo seco, entre sus caracteristicas de funcionamiento
es que no se puede establecer bloques de texto debido a la densidad de su estructura y
esto afectaria al equilibrio de la composicién se la puede aplicar a titulares o destacados

que se quiera diferenciar de del resto del bloque de texto.

“Las investigaciones han demostrado que los terminales, apenas distinguibles, nos
ayudan en gran medida a reconocer los caracteres y a leer siguiendo la linea de
texto. Por ese motivo los textos largos son de mas facil lectura en una fuente con

terminal’.
(Gavin Ambrose, 2006, FUNDAMENTOS DEL DISENO CREATIVO, Parramon, pag 97)

En el manejo del contexto de la comunicacién o la implementacion de disefio que tenga el
contenido del producto editorial se justificara el uso de familias tipograficas que presenten

las caracteristicas de las que se denominan romanas por el manejo de bloques
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consecutivos de texto y este elemento sea el que tiene que predominar en toso el
producto editorial y las modernas en el uso de titulares siempre que se mantenga una

analogia tipografica en la composicion.
3.6.6 Tipografias Sans Serifas o Palo Seco

Este tipo de familias tipograficas tiene la particularidad que su composicion formal esta
exenta de todo tipo de terminales de conexidn, estas tipografias han logrado posicionarse
dentro del imaginario de los espectadores que ahora se la considera una herramienta de
comunicacion que se puede aplicar a cualquier contexto del lenguaje estas tipografias
esta disefiadas en funcion de que todas las combinaciones linglisticas posibles tengan la
particularidad de ser de facil legibilidad y utilitarias el momento de implementar algun
fundamento estético, a este tipo de fuentes se las atribuye ser difusoras del mensaje del
fendmeno conductista de la revolucién industrial y del inicio de la modernidad. Debido a
su simplicidad debe es ideal para generar protagonismo dentro de las ideas que
necesiten de una inmediata percepcion, todas estas particularidades se atribuye a la serie
de factores sociales que se generaron en base a la construccidn de esta familias
tipograficas, ya que el surgimiento de las nuevas tendencias del disefio en donde
conceptualmente la estética predominante evidencia la simplicidad de las formas,
culturalmente a esta particularidad se la denomind como la masificacion del conocimiento
y la igualdad de los derechos, las apropiaciones simbdlicas y modificaciones que
realizaron diferentes tribus urbanas tienen su inicio en la implementacion de la tipografia

palo seco a las comunicaciones y la difusidén de los mensajes en el entorno social.

“Las fuentes de palo seco, tal como indica el nombre no tienen los trazos
decorativos que guian el ojo, por lo que los pasajes largos escritos con estas
tipografias son de mas dificil lectura. Su disefio, limpio y sencillo los hacen ideales
para textos indicativos, como titulares pies de fotos y otros textos que no forman
bloques”. (IDEM)

Una de las particularidades que se destacan de este tipo de fuentes es que de acuerdo a
su composicion estética no se las puede implementar en una composicion de bloques
extensos de textos, debido a su fuerte capacidad de interpretacion comunicativa el
cerebro trata de decodificar los mensajes de manera inmediata es por eso que su

funcionalidad compositiva dentro del disefio de la pagina se lo tiene que aplicar a los
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titulares o las combinaciones de palabras en las que el requerimiento de interpretacion

sea breve y protagonista.

3.6.7 Imagen

El analisis de la imagen dentro de lo que es el disefio hace referencia a una serie de
conceptos que van desde un tratamiento psicologico del como el individuo percibe ciertos
elementos hasta aspectos meramente técnicos que son determinados por los niveles de
produccién, la imagen estudiada como un elemento de composicion tiene la funcionalidad
de reforzar el contexto con que se desenvuelve la comunicacion por medio del texto, la
imagen no se debe plantear como un elemento independiente que tiene protagonismo
propio dentro de la composicién de la pagina, ya que las imagenes si tienen la capacidad
de trasmitir condiciones comunicacionales sin necesidad de otro elemento, pero dentro de
la produccion editorial el contexto de la imagen no puede ser otro que el contexto del
mensaje escrito planteado en la etapa de edicion de los contenidos, la implementacion de
una imagen en la composicion de una pagina tiene como funcién la de aportar con su
caracteristicas propias al contenido del texto, pero esto seria un argumento conceptual y
de analisis del contenido visual de la imagen propiamente dicha, analizado desde la
semiética, semiologia o la cultura visual del entorno, pero desde el estudio de la imagen
como un elemento del disefio que se aplique a un producto debe de responder a la
morfologia de la estructura, pero tampoco puede ser un elemento redundante cualquiera
que sea el contexto en el que se lo analice ya que por parte de la composicion formal no
puede tener el mismo tratamiento que se da a la mancha editorial o bloques de texto,
tiene que ser apreciado como un elemento que resalte e invite al espectador a
permanecer dentro de la pagina y desde el analisis de su contenido conceptual no se
puede tratar exactamente de lo que dice el texto en la imagen ya que su funcién es la de
ser un referente visual, un primer acercamiento a la narracion del texto, un elemento que

genere interés.

“Las imagenes desempefian una serie de funciones desde la trasmision de la
tension de una noticia al refuerzo de un argumento presentado en un informe, o la
presentacion de paréntesis visual para romper una gran extension de texto o

espacio vacio”,

(Gavin Ambrose, 2006, FUNDAMENTOS DEL DISENO CREATIVO, Parramon, pag 127)
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La particularidad que tienen las imagenes de establecer de manera directa la interrelacién
que implica la accion humana de comunicar, principalmente se debe a las condiciones del
lenguaje en las que se expone la imagen, el cerebro humano tiene la particularidad de
percibir el lenguaje visual en base a las condiciones de experiencia del entorno que tenga
el imaginario y la capacidad de interpretar los simbolos referentes que forman parte de los
codigos de interpretacion que tenga el mensaje, esto desde la funcionalidad de receptor
que cumple la sociedad dentro de un modelo de comunicaciéon que tiene como emisor al
universo simbaolico que principalmente usa como herramienta de comunicacién todo clase
de estereotipos que forman parte de la diversa percepcion que se tenga de la perfeccion o
de los diferentes ideales que se establezcan como parte de la identidad del individuo,
generar comunicacion desde las imagenes requiere de posicionar la propuesta simbdlica
dentro de la cotidianidad de la sociedad, para obtener una correcta interpretacion de lo
que sera el mensaje, desde este punto de analisis el contenido conceptual que tiene la
imagen debe de plantearse en base a los requerimientos de la propuesta de disefo y
desde la objetividad estética se debe crear los nuevos referentes, y las diferentes
combinaciones que se realice entre la imagen y demas elementos de comunicaciéon que
formen parte de una estructura conceptual que se propone desde el disefio se los captara
por parte del espectador como una sola imagen desarrollada en base a un criterio objetivo

estético que tiene su respectiva funcionalidad dentro del lenguaje.

“El uso de la imagen quiza sea el aspecto mas fascinante del disefio, puesto que
las imagenes pueden tener un profundo impacto en el resultado y en el éxito de

una obra debido a la reaccién emocional que provocan en el observador”. (IDEM)

Desde el diseio editorial la imagen es un recurso que potencia el disefio, genera atencién
e interés, pero como elemento de composicion y segun las diferentes condiciones en las
que se realice la produccién, las imagenes deben cumplir con una serie de requerimientos
que garantice el profesionalismo del producto, asi la implementacion de una imagen a un
producto editorial también tiene que ser analizada desde su conceptualizacion en la
metodologia de comunicacion, la implementacion de una imagen no tiene que ser un
recurso aleatorio, al contrario debe de ser coherente al contenido y lineamiento editorial
que se redactan en los bloques de texto, pero su contenido conceptual también debe de
ser analizada desde la composicion en disefio, su cromatica, equilibrio visual, contraste,

estructura y todos los elementos que lo forman también deben ser el resultado de un
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estudio de contenido de la aplicacion del disefio grafico en funcién de la comunicacién y
ya implementada en el producto editorial sera la aplicacion del disefio editorial en funcién
de la comunicacion, pero adicional a este requerimiento deben de cumplir condiciones
técnicas y parametros que seran determinados por los condicionantes de la

industrializacion en el instante de la produccion.
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CAPITULO 4: Definicion y principios de la imagen corporativa

4.1 Concepto Imagen Corporativa

La imagen corporativa es el elemento de comunicacion visual que abarca todos los
valores comerciales que objetiva y estratégicamente se plantean dentro de la propuesta
comercial, esta imagen desarrollan las organizaciones, direccionada hacia un segmento
especifico del mercado, la implementacion de wuna imagen corporativa,
contemporaneamente se ha tornado en una necesidad ya que el protagonismo del
lenguaje visual influye directamente en el imaginario del grupo objetivo en el cual se
pretende posicionar alguna marca, ya que la diversidad de productos y servicios que se
desarrollan de acuerdo a los diferentes modelos econdmicos en los que se desenvuelvan
las sociedades, hace de la implementacion de elementos diferenciadores de composicion
formal orientado hacia la cultura visual de los espectadores, un recurso comunicacional
que resulta mucho mas complejo que una estrategia de marketing o elemento de difusion
para medios de comunicacion, la imagen corporativa que represente una actividad
econdmica tiene como objetivo principal generar recordacién dentro de la memoria social
y asi formar una identidad comercial que tenga mas oportunidades de posicionarse bien

dentro del segmento correspondiente a su actividad comercial.

“La imagen de la empresa no es un elemento abstracto, un hecho inevitable o
secundario, ni una moda. Es un instrumento estratégico de primer orden y un valor

diferenciador y duradero que se acumula en la memoria social’.
(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 66)

Los elementos que debe contener una imagen corporativa abarcan un contexto mas
amplio que la representacién de una actividad comercial sea esta, de productos, o
servicios, ya que la funcionalidad grafica conjuntamente con la carga significativa que
tenga el concepto del mensaje sera el reflejo de los objetivos que se plantea para el
funcionamiento de una marca, la relacion con el imaginario, la cultura visual, la percepcion
grafica que tenga el entorno social y la representacion simbdlica tiene que ser un
argumento de desarrollo en la implementacion de la estrategia comunicacional de imagen,
ya que estos seran los factores que conciban identificacién y diferenciacion, la etapa de

generacién de identidad comercial se sustentara en la familiaridad que se tenga en cuanto
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a la propuesta grafica con el emprendimiento de la actividad empresarial ya que la
decisiéon de adquisicion que tenga la sociedad sera la que mas se relacione dentro de su
cosmovisién a la satisfaccién de sus necesidades, el empoderamiento de una marca se
consolida en implantacién de la imagen empresarial como Unico referente iconico en el
imaginario de la sociedad, toda organizacién que plantee la generacion de una marca
debera proponer como objetivo fundamental de consolidacién, la implementacion de una
imagen corporativa con sus respectivos factores de composicién como el disefio grafico
enfocado en ser una disciplina de analisis estético, cultural, utilitario que en la aplicacion
de los diferentes componentes formales, amplie la aceptacién e integracion de los
diferentes componentes iconicos que abarcan los principales objetivo comunicacionales
direccionados al imaginario de la sociedad, como referentes de identidad y personalidad
de la imagen corporativa representada en un conjunto de elementos de percepcion visual
denominados como marca, otro factor de composicion que se tiene que tener presente el
momento de generacion es la comunicacion corporativa que tendra como funcion principal
emitir los conceptos de la estrategia que va a tener el mensaje de la actividad comercial y
la consideracién de las necesidades en cuanto a la posibilidad de establecer espacio

dentro del mercado frente al grupo objetivo planteado.

Estos dos elementos abarcan los principales conceptos metodolégicos que sustenta la
generacién de una imagen corporativa en base a un criterio cientifico ya que la
representaciéon de una imagen comercial tendra que ser evaluada constantemente en
base a la aceptacion y retencién que se produzca en la cultura visual del segmento de

mercado en el cual se pretenda desarrollar el empoderamiento de la marca.

4.1.2 Funcién de la Imagen Corporativa

La imagen que desarrolla una actividad comercial tiene funciones especificas que muchas
veces se las puede confundir dentro del ejercicio comercial, 0 en los componentes que
tiene una marca, la imagen generada en base a una conceptualizacion de disefio como
herramienta de la comunicacion tendra entre otras la funcionalidad de difundir estrategias
para concretar objetivos especificos, todo el proceso de generacion de identidad
corporativa tiene su inicio en la aceptacién de su imagen comercial ya que el primer
acercamiento al segmento de mercado por parte del individuo participante de la sociedad,
es a través de su imaginario y de como percibe la integracion de este fendmeno de

caracter visual en su cerebro, ya que se puede presentar todo el proceso aqui planteado
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para la formacion de una imagen corporativa pero no tiene acogida dentro del
desenvolvimiento de sus funciones esto puede generar un mal direccionamiento al giro
del negocio poniendo en riesgo la estabilidad y durabilidad de la actividad sea esta de
productos o servicios dentro del mercado, es por esta razén que se debe identificar de
manera concreta cuales son las funciones en donde se propone el desenvolvimiento de la

imagen comercial

“La imagen pues no es un recurso de urgencia para activar las ventas, ni es un

auxilio inmediato para una promocion comercial, ni un mecanismo para conseguir

resultados medibles en el corto plazo”.

(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 68)

La aplicacion de una imagen corporativa debe de ser considerada como una fortaleza que
perdurara por un tiempo largo ya que el periodo de la imagen hasta convertirse en un
icono referente en la sociedad sera el ciclo que tiene que cruzar la actividad comercial
hasta posicionarse en el nicho de mercado especifico y se pueda auto sustentarse
independientemente de la actividad comercial ya que el propdsito de una actividad debe
ser la perduracion, mas que la necesidad de concretar ventas, no se puede decir que la
imagen corporativa no tiene una intervencién directa en la actividad comercial pero dentro
de sus funciones esta el de ser considerada emisor que abarca una serie de mensajes
dirigidos hacia un amplio espectro de receptores que tiene que estar en constante critica y
evaluacién de dicha imagen, los canales de este modelo funcionalista propuesto sera
todas las actividades que se realice para motivar el posicionamiento de la marca que esta
puede ser referente de productos servicios o referente de identidad corporativa, los
codigos que se implemente sera el manejo del lenguaje visual que se proponga desde el
punto de vista del disefio, en este punto se tiene que identificar de manera correcta el
concepto y la metodologia de accion que se deba implementar ya que se tiene que
analizar la estrategia creativa considerando todos los parametros de funcionalidad que va

a tener la imagen.

“Es la necesidad estratégica de construir la imagen corporativa o global, y para lo
cual se confunden sus instrumentos especificos con herramientas que ya podemos

llamar tradicionales”.
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(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 69)

Dentro de la implementacion del disefio grafico para la construccion y conceptualizaciéon
de la imagen corporativa se tiene que establecer como principal argumento de control la
implementacién del concepto comunicacional que se propone a la grafica, factor muy
distinto que el desarrollo de los componentes que forman la imagen corporativa, en esta
etapa se determinara el nivel de diferenciacién que tiene que cumplir la imagen para
poder emprender un proceso de identificacién y competitividad radicado en la imagen de

la actividad comercial.

4.1.3 Diferenciacion de la imagen corporativa:

La funcionalidad de diferenciacién que debe de tener una imagen se sustenta en la
necesidad que presentan las actividades comerciales de posicionar las diferentes
propuestas de emprendimiento dentro de un segmento de mercado que va tener mucha
similitud ya que dicha categorizacién se la realiza por las conductas de consumo que
puede tener su grupo objetivo esto aglomera gran cantidad de organizaciones que buscan
cubrir las mismas necesidades de este segmento de la poblacién, este fendmeno genera
competitividad la dnica manera de diferenciar una propuesta de otra sera con la
implementaciéon de la imagen corporativa, reflejando mas éxito dentro del ciclo de
posicionamiento la que mejor conceptualizado tenga el mensaje y la propuesta grafica
abarque el analisis cultural correspondiente al imaginario de la poblacién en la que se
pretende perdurar con el proyecto, la estética que se debe de disefiar debe reflejar los
valores comerciales de la organizacion, con un lenguaje visual claro formal y facil de

relacionar con la actividad comercial.

“La identidad corporativa tiene una accién directa y determinante sobre la conducta
social a través de la imagen de la empresa y no por otra causa, toda empresa es
unica, diferente e irrepetible, pero este potencial de desarrollo debe concretarse y

materializarse para edificar en el su personalidad exclusiva’.
(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 69)

Los componentes formales que presente el diseio debe tener una carga icénica facil de
traducir por parte del cerebro, ya que por la busqueda de elementos de diferenciacion se

puede comprometer la legibilidad del concepto comunicacional y se desvirtia el propésito
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de impregnar en la sociedad algun tipo de imagen, este fendmeno puede comprometer el
desarrollo de identidad corporativa que tiene como objetivo la actividad econdmica, la
implementaciéon de disefio debe de proveer de elementos de percepcion visual acordes al
direccionamiento de la estrategia comunicacional, el desarrollo intelectual del imaginario,
el nivel econdmico del segmento de mercado son factores que diferenciaran la
metodologia creativa que se deba de aplicar ya que la funcion de la imagen corporativa es
de emitir el mensaje de los valores referentes a la propuesta comercial, la universalidad
de la representacion simbdlica que tiene la cosmovision de la cultura de consumo, la
sintesis formal y el estudio de las diferentes tendencias de estética contemporanea, como
herramientas para la conceptualizacién de mensajes soportados en la grafica garantizaran
un buen direccionamiento hacia el objetivo de diferenciacion sin poner en riesgo el

proceso de identidad de la propuesta comercial.

4.1.7 Cédigos del lenguaje escrito

El principal cédigo que tiene la implementacion del lenguaje escrito en el desarrollo de la
imagen corporativa, es la simbologia de cada regidon referente al lenguaje fonético
aplicado al uso alfabético de los simbolos que representan la funcién fonética de las
palabras que juntas connotan ideas que trasmiten valores significantes para el
espectador, el proceso del lenguaje escrito tiene su inicio en analisis del mensaje que se
quiere trasmitir ya que al ser el resultado de un estudio sobre el grupo objetivo que
presenta la necesidad que tiene que ser cubierta por la propuesta de la actividad
comercial que en primera instancia la Unica relacion que va a tener es con la imagen
corporativa, el manejo del lenguaje tiene que estar relacionado con el desenvolvimiento

del individuo en su cotidianidad y su ideal de consumo.

“La caracteristicas del lenguaje por excelencia que es el habla: un repertorio de
signos (letras del alfabeto) y unas normas para combinarlos (la gramatica) y poder
producir indefinidamente textos y escritos siempre diferentes. Dichos signos se
asimilan a sonidos, sus combinaciones en forma de palabras se asimilan a cosas y

las frases y los textos se asimilan a experiencias y conocimientos”.

(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 189)

La implementacion del lenguaje escrito debe mantener el nivel de simplicidad vy

entendimiento ya que el espectador tendra pocos instantes en los que debera recibir toda
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la informacion del mensaje empresarial es por este caso que la herramienta de
comunicacion que semanticamente utiliza el mensaje tiene que desarrollar la idea de

acuerdo a la funcionalidad que se pretenda que deba tener la imagen corporativa.
4.1.8 Cédigos del lenguaje Visual

El principal codigo que tiene la implementacion del lenguaje visual en el desarrollo de la
imagen corporativa, es la universalidad simbdlica que ha desarrollado la cultura humana
en cuanto a su percepciéon de como se conciben las cosa la cromatica la tipografia la
estética de la imagen en general, se ha convertido en un mapa de caracteres significantes
que determinan circunstancias especificas del funcionamiento y segmentacion del
mercado, elemento que tiene que desarrollarse desde el punto de vista del disefio grafico
ya que como hemos hablado el lenguaje de la imagen corporativa debe de costar de dos
elementos de formacién, uno semantico y el otro estético, pero el disefio tiene que
conceptualizar la utilizacion de la estrategia creativa para la formacién, una vez decidida
el mensaje semantico es el disefo el que adopta la importancia de la difusion del
mensaje, ya que del analisis estético del grupo objetivo dependera la utilizacion de los
diferentes fundamentos del disefio, la cromatica, la tipografia el nivel de simplificacion de
las formas, todas estas herramientas junto con la significacién de los cédigos del lenguaje
servira para la conceptualizacién de la imagen que se implantara en el imaginario del

segmento de mercado en el cual se va a desarrollar la identidad corporativa.

“El concepto original de coédigo (normativo) que hemos considerando antes
proviene de la lingliistica, ahora la aceptacion del mismo término remite a cédigos

culturales, de una cultura de funcionalidad simbdlica ligada al consumo”.
(Jhoan Costa, 2001, Imagen Corporativa en el Siglo XXI, La Crujia Ediciones, pag 191)

La imagen que en su proceso de formacion adopta una carga simbdlica direccionada
hacia un segmento especifico como elemento de trasmision de una ideologia adopta la
significacion e interpretacion como parte del lenguaje que caracteriza a un entorno
simbdlico, en el cual debera de diferenciarse en base a la constitucion cultural de su
procedencia, la calificacion de cdédigo hace referencia a la materializacién y del soporte
con el cual inicia su etapa de introduccion, pero determina las cualidades y versatilidades
con la que se puede desempenar su modelo de comunicacion, el nivel de simplicidad y

facil interpretacion que se obtenga por parte de la estrategia creativa o el lineamiento
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estético, ya que el estudio del comportamiento humano determina una gran diversidad y
complejidad de interpretaciones en un universo simbdlico que por conceptualizacion
semidtica se encuentra en constante crecimiento de referentes y significaciones en
relacidon a al objeto, como materializaciéon de la propuesta el establecer el referente que
concrete la intencionalidad comunicativa y esta se posicione dentro del imaginario
simbdlico de acuerdo a la propuesta de las organizaciones, se trasforma en el objetivo de
relacion que tiene la imagen corporativa, el estudio y calificacion del comportamiento
humano que se obtiene por parte de la cultura hace factible determinar o calificar de
acuerdo a las condiciones del entorno y la experiencia de comportamiento del individuo,
permite idealizar los mensajes orientados hacia un espectro de actividad intelectual que
muchas veces se lo puede considerar que recae sobre el plano de la subjetividad debido
a la multiplicidad de interpretantes que se aporte ya que la funcionalidad de la
institucionalidad de la imagen corporativa es de sugerir una serie de conceptos que por
medio de la calificacidon que determine la cultura se podra determinar o desarrollar nuevas
tendencia hacia el consumo, no desde el punto de vista comercial sino debido al
desarrollo del universo simbdlico con el que las imagenes permiten evolucionar a las
sociedades por medio de los idealismo que se conceptualizan en la subjetividad del
pensamiento, la objetividad con la que se sustenta la introduccién de una imagen
corporativa esta en la metodologia de produccion y la relacién de representacion con el
objeto o dicho valores organizacionales, pero la produccién cultural con la que el individuo
percibe lejos de la relacidén con el objeto a las imagenes es por medio de la subjetividad y
la capacidad de idealizar o relacionarse con la precepcion que en base a circunstancias
comunes se establecen los segmentos, los codigos culturales son parte del lenguaje o de
la linglistica con que se califica un espacio especifico, la produccion de sentidos e
idealismo se los considera en lenguajes direccionados hacia la subjetividad del individuo,
todo reaccion o analisis de comportamiento que pueda generar una imagen se debe a
que la propuesta comunicativa fue intencionada a relacionar el imaginario del individuo
referente a la percepcién con la busqueda de identidad que propone solucionar la imagen

desde el discurso visual.

4.2 Semiética y Branding

En el desarrollo de una imagen corporativa debemos analizar temas referentes a la

composicion formal y a la estructura linglistica que presenta la propuesta que se
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posicionara en el mercado, se debe de analizar del cdmo se genera una imagen
corporativa desde su proceso metodoldgico, como se la denomina, cdmo se caracteriza,
como se la califica el desempefio en el mercado, de que factores depende la percepcion
de los espectadores; todos estos temas deben de tener una relacion implicita el uno en el
otro y todos son factores tan preponderantes como el uno y el otro; la materializacion de
una imagen corporativa debe tener implicitamente como estructura de composicion el
resultado del analisis conceptual del grupo de espectadores con el que se va a relacionar
multi sensorialmente de acuerdo a los diferentes soportes generados en base a la
planificacidon en el plan de comunicacion, el mismo que tiene que reflejar la intencionalidad
de comercio con la que se emprendié el proyecto, plasmar una imagen corporativa
definira la percepcion, captacion e interpretacién que se obtenga por parte del el entorno
en el cual se competira por el respectivo segmento de mercado, pero principalmente del
grupo objetivo que reune las caracteristicas de afinidad con los valores de la organizacion,
0 que presente la necesidad que se solucionara con el desarrollo del producto, dentro de
la vanguardia comercial que puede llegar a tener una imagen corporativa y en cuanto mas
aumente la relacion que se obtenga con el espectador, se delimitara los parametros de
accion en un solo segmento que determine las caracteristicas comunes con otras

imagenes que representaran actividades comerciales.

“Las organizaciones expenden productos y servicios que pertenecen a categorias

genéricas productos que requieren de una identidad conceptual y fisica propias”.
(Humberto Montero, 2009, Semidtica y Branding, Casa de la Cultura Ecuatoriana, pag 11)

La implementacién de una imagen que represente alguna actividad, sea esta comercial o
de servicio, también puede representar a una organizacion o un producto en concreto,
este fendmeno afade un valor simbdlico en base al pensamiento semidtico que sugiere la
interpretacion de signos con pensamientos que resultan ser otros signos que sugieren a
otros signos y en cada etapa de pensamiento con su respectivo analisis objetivo desde su
relacion al objeto o su valoracion ante la realidad, la forma de representacion
dependiendo las condiciones del lenguaje y el nivel de percepcién del entorno y por ultimo
las cualidades del individuo que sera el que interprete el mensaje de acuerdo a su
condicién intelectual o la formacion de su experiencia, el objetivo de la imagen debera de
interrelacionar la propuesta de la organizacion en todo lo que abarca el contexto de

comunicacion corporativa con el espectador y su necesidad de consumo, asi se puede
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determinar la generacién de marca que no es otra cosa que la aplicacion funcional de la
imagen corporativa hacia algun producto o servicio, no se puede hablar que toda imagen
corporativa se transforma en una marca pero si toda marca es una imagen corporativa, la
imagen corporativa resulta ser un elemento de aporte hacia la construccién de una
identidad corporativa que sera percibida por una serie de espectadores e identificada con
un grupo en especial, la relacién grafica que puede tener una imagen corporativa 0 una
marca con el espectador es la misma ya que de todos los factores semibticos antes
analizados para la interpretacién de los mensajes dependera del analisis grafico y estético
que se realice para su generacion, todos los elementos que formen parte de su
composicion debera ser el disefio la herramienta para su materializacion conceptual y su
fundamentacién estética, pero se puede justificar el empleo de la terminologia marca para
referirse a todos los elementos graficos que se desarrolle con la intension de tener la
funcionalidad de nexo en cuanto a las organizaciones y sus diferentes propuestas, con
los espectadores, su percepcion e imaginario y las diferentes conductas consumista de
las sociedades, para el desarrollo de la marca se debe de considerar todos los
parametros metodoldgicos con los cuales se desarrollan todos los elementos que seran

posicionados en el imaginario simbdlico de las sociedades.

“La creacion de una marca requiere de un trabajo técnico cientifico enmarcado en
el contexto socio-comercial en el que la empresa productora del bien mercantil se

desenvuelve”.
(Humberto Montero, 2009, Semidtica y Branding, Casa de la Cultura Ecuatoriana, pag 12)

Todos los elementos que forman parte del desarrollo metodoldgico para la generacion de
una marca reciben una terminologia que contemporaneamente se la denomina Branding,
término inglés otorgado al desarrollo global de la construccién de una marca tanto en un
ambito formal analisis sobre el direccionamiento estético empleo del disefio grafico
medios y soportes en los que se tienen que aplicar como en el ambito mercadotécnico
analizando el desarrollo de las técnicas de posicionamiento manejo del lenguaje
estrategias de comunicacion y todo lo que concierne al desarrollo comercial de la marca,
este término proviene de la conducta de pensamiento del marketing en donde se propone
que el desarrollo de la marca obedece a un ciclo de vida que tiene el producto en el
mercado y se analiza las conductas de consumo que tiene las sociedades con el fin de
poder establecer perfiles en donde se analiza las caracteristicas comunes con el objetivo
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de optimizar las estrategias de como acaparar la percepcion del grupo objetivo, esta
corriente de pensamiento se le atribuye el calificativo de ser factor preponderante para el
constante cambio que se revela en los mercados y cada vez mas se evidencia la
implementacién del Branding y sus componentes para el desarrollo de las marcas en
beneficio de las propuestas de emprendimiento, una de las maneras con las cuales se
puede garantizar un buen desarrollo de la imagen corporativa esta en considerar y
analizar su posicionamiento en el imaginario de su entorno de consumo desde la
perspectiva del Branding ya que todo procesos estético requiere de una base conceptual

que fundamente los objetivos de generacion

“Branding conlleva dos aspectos en primer lugar ingenieria de marca referente a la

concepcion lingliistica y mercadotécnica y en segundo lugar arquitectura de marca

referente a la construccion fisica a ser percibida por la gente”.
(Humberto Montero, 2009, Semidtica y Branding, Casa de la Cultura Ecuatoriana, pag 13)

Lo concepcién de la maraca desde la propuesta del Branding requiere que se analice
desde la perspectiva de ingenieria de marca, puntualmente a la funciéon organizacional
con que la marca puede determinar, los niveles de lenguaje, el segmento al debe dirigir
los mensajes en base a las particularidades que presenta el individuo, las diferentes
estrategias el estudio del mercado el analisis de la competencia y todos los temas
referentes a lo mercadotécnico, ya que sea que se piense como en imagen corporativa o
marca todos los temas antes analizados tiene que ser parte de la metodologia de accidn
con la que el identificador debe de desarrollar su funcionamiento en el mercado asi se
considere que la actividad propuesta a la que se piense implementar la imagen
identificadora diferenciadora y trasmisora, no sea comercial y tenga una vision social o de
constitucion sin fines de lucro tiene que contemplar la implementacién de una estrategia

de Branding para su funcionamiento.

La arquitectura de marca tiene la particularidad de ser el elemento en donde se
materializa la ingenieria, la implementacion de las estrategias creativas es en donde se
usa plastica con el objetivo de comunicar la implementacion de la estética debera de ser
equivalente al nivel de posicionamiento y la complejidad o simplificacién de las formas
debera ser el resultado del analisis de la percepcion del grupo objetivo, el uso de los

soportes y el manejo de los medios debera de ser el resultado del analisis de costos y
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presupuestos, lo que implica que para la materializacidon de la imagen se debe de aplicar
esta division de conceptos de forma equivalente y por ningun motivo se debe de
prescindir de una de ellas ya que se trata de dos elementos que tiene el mismo fin

especifico.

“El porcentaje de la identidad de una marca reflejada en imagen es lo que define
conceptualmente al posicionamiento, ya sea fruto de un proceso de imaginacion
individual o colectiva, los indices de reflexion seran los que determinen la
efectividad linglistica que tiene una marca al ser absorbida y decodificada por los

receptores de la misma”,
(Humberto Montero, 2009, Semidtica y Branding, Casa de la Cultura Ecuatoriana, pag 15)

Todo el correcto uso de la metodologia con la que se generd la marca se reflejara en el
posicionamiento que determine la captacion y retencién del mensaje que se planteé como
objetivo, todo se presenta como un procedimiento Unico para todas las marcas que
pretenden posicionar su identificador diferenciador trasmisor dentro de un mercado en el
cual debera de competir con propuestas semejantes o diferentes pero enfocadas al
mismo segmento de la poblacion, es por este tema que se debe de tener un correcto
manejo del momento de conceptualizar el manejo del Branding ya que de eso dependera
la funcionalidad y la efectividad que tenga el identificador, mas alla de su constitucion
netamente estética ya que la imagen es el resultado de todo el estudio mercadotécnico

con la que se emprendi6 la propuesta.
4.3 Composicion Grafica de la Imagen Corporativa

La imagen corporativa analizada desde su estructura formal o desde la materializacion de
los objetivos de comunicacion en referentes visuales que seran simbolos no verbales,
imagenes o modificaciones a los diferentes signos linglisticos que cumpliran la funcion de
nexo entre los espectadores (grupo objetivo potencial) y la propuesta de comunicacion
que abarca los principios de la empresa, la misma que esta sujeta a una construcciéon que
se debe analizar desde el disefio grafico debido al estudio de las formas vy
conceptualizacién de sus contenidos para su aplicacién, mantener los mismos principios
con los que se fundamenta el disefio en cuanto el estudio de la percepcion, pero

especificamente la construccion de wuna imagen corporativa debe mantener
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conceptualizacién de los elementos que lo forman, toda la construccion se debe plantear
desde la simplicidad, debe ser facil de entender, de tipografia legible, debe mantener la
particularidad de que se lo pueda reproducir en las serie de plataformas y condiciones
técnicas que exigen los medios de comunicacion, debe de mantener la diferenciacion de
su competencia comercial y el reconocimiento de su grupo objetivo, pero principalmente
debe de generar la introducciéon del mensaje al imaginario del espectador, muchas veces
se relaciona al termino de imagen corporativa a la construccién visual de una marca,
porque una imagen corporativa puede ser siempre la representacion de una marca, pero
no toda marca puede ser la traduccion de una imagen corporativa, esto se debe a las
caracteristicas comunicacionales y el reconocimiento del entorno en donde se piensa
aplicar su funcionalidad, la imagen corporativa mantiene ciertas generalidades en cuanto
a su estructura, en base a este principio se determina que en un porcentaje muy amplio
las imagenes institucionales estan formadas por una construccion simbdlica que muchas
veces puede ser una sintesis formal, adicionalmente se plantea una combinacion
lingUistica formada por letras que mantiene al espectador dentro del mensaje o refuerzan
las caracteristicas de la construccién simbdlica, esta generalidad no se puede establecer
como regla general para todas las imagenes institucionales, debido a que se puede
aplicar la misma funcionalidad comunicativa a estos elementos individualmente, esto
implica que se tiene que estudiar conceptualmente cada uno de estos elementos de
acuerdo a sus caracteristicas, asi la construccién simbdlica recibe el nombre de isotipo y
la construccion lingliistica recibe el nombre de logotipo y la unién de ambos manteniendo
el mismo parametro estético y funcionando bajo un mismo objetivo recibe el nombre de

Imagotipo.
4.3.1 Isotipo

Termino asignado a la representaciéon de una imagen corporativa por medio de una
sintesis formal o representacion simbdlica, que se le atribuye la significacion en base a su
conceptualizacién semidtica desde la aplicacion de un significante a un referente visual
que tendra la funcionalidad de estar direccionado hacia un interpretante, este referente
visual se debe desarrollar en base a la construccidn simbdlica que tenga la percepcion del
grupo al cual se direccione el desarrollo estético de este signo, debido a su construccion
conceptual y formal; siempre se debe considerar la aplicacién del disefio grafico dentro el

desarrollo de un isotipo al cual se le atribuya caracteristicas comunicativas, esto se debe
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a la fundamentacién compositiva con la que se trata el surgimiento de nuevos signos
lingUisticos en base a la serie de principios de construccién grafica y su funcionalidad de

establecer nexos por medio del universo simbdlico entre la grafica y el espectador.

4.3.2 Logotipo

Termino asignado a la parte grafica de la imagen corporativa con la que se hace
referencia visualmente a la mayor cantidad de significacion o entendimiento que se
obtenga por medio de una imagen, es por este principio que se le atribuye a la tipografia
el desarrollo de un logotipo, ya que debido a la universalidad de las combinaciones que
establece el lenguaje se puede construir significados, pero esto no quiere decir que sea el
unico medio por el cual se pueda realizar una construccion visual referente a una
organizacién, o que los demas componentes que forman parte de dicha composicion
formal no tengan importancia visual, la construccién de un logotipo debe mantener el
objetivo comunicacional en todos sus elementos y a diferencia del isotipo de contener
dentro de su aplicacién un valor significante adicional a la propuesta formal, es por esto
que no se puede atribuir como logotipo a la sola construccién de un signo que surge como
resultado del analisis estético, esta composicidon visual debe contener elementos que se
perciban sin mayor dificultad y sea inmediatamente relacionados e identificados por parte
de los interpretantes, no se puede establecer ningun tipo de desviacién comunicativa en
cuanto a la propuesta grafica y los objetivos de comunicacion con la que se desarrolle la
propuesta, ya que de presentarse este tema se puede estar haciendo referencia otro tipo
de organizacién con diferentes objetivos, un logotipo puede proponer una serie de
adecuaciones estéticas a los significantes o la implantacion de un isotipo a su
composicion, siendo el unico requerimiento que se establece el nexo que se debe de
plantear entre la percepcion del espectador y los objetivos desarrollados en base a una
comunicacion corporativa que propone una organizacion, adicionales a las bases
conceptuales antes citadas, es por esta razén que la implantacion del disefio grafico se
torna en la correcta herramienta el momento de materializar dicha imagen que se la tenga

que conceptualizar como logotipo de una organizacion.

4.3.3 Imagotipo

Este término se asigna a la conjugacion visual de un logotipo y de un isotipo dentro de un

mismo concepto comunicacional plasmado en una sola pieza grafica, la funcionalidad que
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cumple cada uno de estos elementos antes analizados independientemente como
unidades de trasmision de informacion organizacional, en el caso de un imagotipo el uno
debe de ser complemento del otro desde la objetividad comunicativa hasta el lineamiento
estético, no se trata de un isotipo que hace referencia a la propuesta de un identificador
por el cual debe de ser identificada una organizacién o de un logotipo que haga referencia
a el mensaje tipografico que da el valor linguistico a la propuesta de comunicacién, dentro
del analisis semiético o semiolégico que se haga en cuanto al concepto de los signos que
se tenga que implementar significativamente el isotipo tiene que hacer referencia al
logotipo y el logotipo tiene que hacer referencia al isotipo y en conjunto se tiene que
evidenciar el mensaje visual que se propone como imagen corporativa, esta agrupacion
visual principalmente se genera de acuerdo a las diferentes etapas de posicionamiento
por las que atraviesa la imagen antes de ser parte reconocida por el imaginario del
espectador y la apropiaciéon de un segmento de mercado en la que se desarrollara y
resultado del funcionamiento de la imagen sera la diferenciacion del resto de imagenes
que formen parte de la competencia, contemporaneamente se ve la implementacion de un
imagotipo como simbolo identificador de una organizacién, principalmente en el desarrollo
de marcas que se encuentran en etapas de emprendimiento, esto se debe que para
familiarizar al espectador con la propuesta comercial se lo debe de hacer difundiendo la
mayor cantidad de informaciéon empleando la minima cantidad de recursos esto hace
imprescindible la efectividad comunicacional que debe de reflejar la organizacion en todas

los soportes en los cuales se plantea el uso de la imagen corporativa.
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CAPITULO 5: Fundamentacién y desarrollo conceptual de la

marca de camisetas PurolLongo.

5.1 Introduccioén

La marca de camisetas PuroLongo surge de la necesidad del mercado textil actual ya que
productos de implementar y desarrollar una iconografia especifica acorde a la estética
que rige dentro de los parametros ideoldgicos de una agrupacién, la cual tenga como
funcionalidad la comunicacién de identidad que se atribuira a signos linglisticos
desarrollados en base a la conceptualizaciéon de la estructura cultural y de su
fundamentacién estética que se trasmitira como mensaje por medio de una camiseta, que
a su vez sera el medio por el cual se canalice la identificacion ideoldgica hacia el entorno
social, la caracteristica que tendra este producto es la implementacion mas alla de un
adecuado y contemporaneo disefio de modas, sera la implementacion iconografica de las
agrupaciones de mayor preponderancia de la capital del Ecuador, siendo el termino de
analisis sociolégico y cultural tribus urbanas debido a las particularidades que presenta,
como la edad de sus adeptos ya que al considerar que el rango de edad en su mayoria se
encuentran en una etapa joven, esto se debe a la necesidad de ser humano de adquirir
identidad y salir del anonimato, otro de los factores que los particulariza es el
protagonismo en el imaginario de la sociedad, esto se debe a la trascendencia y
aceptacion que se ha logrado, esta propuesta grafica a mas de introducir un articulo
innovador, que actualmente no se encuentra en el mercado y en caso de que existiera no
tiene un correcto plan de difusion, con esto lo que se lograra es dar un espacio dentro del
segmento de comercializacion de indumentaria al disefio grafico ya que por medio del
analisis de la estética se podra desarrollar o modificar simbolos de interpretacién visual
que trasmitiran mensajes icénicos conceptualizados en base a las ideologias de
fundamentacién cultural con las que se caracterizan las agrupaciones, la diferenciacion
con cualquier otro emprendimiento textil, aparte de una conceptualizaciéon de imagenes
que se plasmaran como mensajes, es la integracion de grupos que aparentemente se
consideran minoritarios pero presentan la necesidad de difundir su cultura por medio de la
estética, esta es la real oportunidad de negocio ya que la marca de camisetas PuroLongo
tendra la funcionalidad de emitir un lenguaje visual de identidad, pero adicionalmente

solucionara la necesidad de indumentaria y comunicacién que exige este segmento ya
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que al estratificar el mercado se lograra direccionar la propuesta hacia un grupo objetivo

determinado, evitando la masificacion y distorsionando los mensajes.

5.2 Objetivos de la Marca de camisetas PuroLongo

5.2.1 Objetivo General

Comunicar identidad por medio de mensajes iconicos conceptualizados en
base a una estética correspondiente a tribus urbanas especificas,

materializados en camisetas.

5.2.2 Objetivo a Corto Plazo

Identificar las tribus urbanas de mayor protagonismo en la sociedad y
numero de adeptos, adicionalmente que tengan una ideologia la cual se
pueda difundir mensaje en base a la objetividad de su estética.

Determinar la capacidad de produccion y el lineamiento grafico que sera el
resultado de la seleccion de tribus urbanas que seran parte de la fase de
introduccion comercial de la marca.

Comunicar la propuesta de comercializacibn por medio de canales
alternativos y empleo de redes sociales que refuerce la funcionalidad

comunicativa de la camiseta.

5.2.3 Objetivo a Largo Plazo

Promocionar y promover eventos de expresion cultural y concurrencia
masiva, que sirva para apalancar el posicionamiento de la marca dentro del
segmento comercial y el imaginario de las personas aun no identificadas
con la experiencia de marca.

Adicionar una mayor cantidad de agrupaciones culturales con el fin de
aumentar el grupo objetivo y expandir las posibilidades de posicionamiento
de la marca en un segmento mas amplio del mercado textil.

Disenar campafias de comunicacion en base a responsabilidad social de
manera individual o apoyando campafas de relacionadas a este tema en

donde la tematica fundamental sea el desarrollo cultural de las masas.
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5.3 Estudio de Mercado

5.3.1 Determinacion de la Universo de estudio y cuantificacidon de la muestra

Dentro de la produccion cultural en américa latina, el movimiento que mas se destaca en
los ultimos afos y generando cada vez un numero mayor de adeptos, se trata de la
agrupaciones en las que su conducta se particulariza por la intencionalidad de la
recuperacion de espacios urbanos que por medio del desarrollo simbdlico referente
lenguaje visual de cada regién han dotado a las ciudades de nuevos canales de

comunicacion.

En América latina el término arte urbano hace referencia al Street Art, razén por la que en
este presente estudio cuando se haga referencia a la terminologia de arte urbano implica
se refiere a las caracteristicas que tiene la expresidén por medio del Street Art, término
asignado a la apropiacién del espacio con el fin de emitir un mensaje hacia un entorno, la
palabra urbano connota contemporaneamente todo tipo de produccion cultural que se
efectia en las calles, el discurso del arte urbano desde sus inicio siempre fue un discurso
social enfocado principalmente a establecer una critica al quehacer del ambito politico,
siendo un lenguaje de terminologia ideoldgica representado por la asignacién de
significantes a signos linguisticos, las condiciones en las que se realiza la expresion es en
base a la intencionalidad de establecer un nivel de interaccion entre el artista y el
espectador, esto no se puede proponer desde lo convencional de un museo o una galeria,
adicionalmente se puede considerar que la carencia de acceso a estos espacios que
tiene la mayoria de artistas y al tratarse de una disciplina que se encuentra en auge canal
de comunicacion de un imaginario que guarda cierta influencia indigenista impresa en
plastica de los artista latinoamericanos debido a la construccion de sus principios,
actualmente utilizado como elemento estético de realce al discurso politico, hacia un
entorno, lo que determina la implementacion de una pieza de arte urbano sobre un
espacio tiene varias funciones dotar de estética al entorno urbanistico, de revalorizar el
espacio, y de ser el soporte por el cual se emita el mensaje de critica hacia el modelo

politico social.
(Entrevista a: Anita Carrillo, 2014, artista plastica)
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Dentro del Distrito Metropolitano de Quito la ciudad ha recuperado espacios que se
actualmente se ha empleado para el desarrollo de esta corriente cultural apalancando a
una serie de propuestas en pro de actividades positivas, creando lugares de expresion
artistica mejorando la percepcion que se tiene de la ciudad y enriqueciendo el imaginario
de todos los habitantes que forman parte del entorno en el que se desarrollan estas
actividades, dando como resultado un incremento considerable en el nUmero de personas
que se relacionan de manera directa o indirectamente con esta disciplina, teniendo como

datos resultantes para la determinacion del universo de estudio lo siguiente:

Las entidades municipales que se encargan del registro y organizacion de todos los

eventos referentes al arte urbano en quito son:

* Secretaria Metropolitana de Cultura

¢ Fundaciéon de Museos de la Ciudad

Las mismas que determinan de acuerdo a la serie de eventos que se han realizado en el
Distrito Metropolitano de Quito que desde su inicio en el afio 2011, hasta la fecha actual

los siguientes datos en cuanto a personas participantes en eventos y concursos.

Ano 2011 340 participantes 8 eventos
Ano 2012 730 participantes 24 eventos
Ano 2013 940 participantes 31 eventos

Se espera un incremento de 25% en personas
Afo 2014
participantes

CUADRO 2. Fuentes de informacion para la obtencion del universo

Cabe senalar que estas cifras hacen referencia a las personas inscritas o registradas en
eventos oficiales que promueve el municipio de la ciudad, y que si se realizan eventos en
los que de manera particular con apoyo de empresas privadas o mediante iniciativas
particulares, adicional a esta informacion se determina que por cada registro que se
realiza el momento del evento se considera una intervencién de dos personas en
promedio por cada registro, lo que determina los datos finales con los que se determinara

la cifra referente al universo de estudio.
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Personas registradas Personas participantes Margen de error

940 1880 +-8 % =150

Datos Resultantes Universo = 1730 personas

CUADRO 3.Datos resultantes del universo

Una vez determinado el universo se procede a establecer la muestra que sera el numero
de personas con las cuales se entablara una relacién directa por medio del cuestionario
cuyas respuestas seran las que determinen las directrices y vialidad que tiene el

emprendimiento de la marca de camisetas PuroLongo.

Tamaiio del Universo = 1730 personas Extraccion de la muestra = 138 personas

5.3.2 Fundamentacién de las interrogantes y tabulacién de la informacién

De acuerdo con las caracteristicas en las que se desarrollan las actividades de expresién
cultural correspondientes a la delimitacion de la muestra, se determina que las
condiciones en las que se debe desenvolver la investigacién son mediante la observacion
de campo y el recurso por el cual se extraera la informacion sera la encuesta, la misma
que en base a los respectivos objetivos con los que se desarrollen las interrogantes, seran
la fuente por la que se determine la informacion que reflejara los factores en los que se
desenvuelve el mercado textil desde el analisis de las condiciones que influyen el instante
de la compra hasta los movimiento de las marcas competidoras y las cualidades del
grupo objetivo, este proceso se lleva a cabo con la finalidad de poder obtener informacion
real que sustente las diferentes estrategias comunicacionales y de caracter comercial que

se determine el instante del lanzamiento de la marca
Pregunta 1.- ; Usted en que rango de edad se encuentra?

Objetivo:
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Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el rango de edad en que se
encuentra el grupo objetivo dentro de la poblacién de estudio en general, esta actividad se
la realiza con la finalidad de poder establecer bajo parametros generales de investigacion,
las cualidades principalmente econdmicas del individuo en particular, en primera instancia
se puede establecer si se trata de un segmento laboral o comercialmente activos o bajo
qué condiciones se desenvuelve en su entorno econdmico, adicionalmente se puede
determinar si se trata de un segmento dependiente econdmicamente o bajo que
parametros se desenvuelve los habitos de consumo comercial se desarrolla, la
importancia de esta informacion radica en que mediante los resultados obtenidos se
podran establecer directrices las cuales se aplicaran el momento del desarrollo del
mensaje principal que se difundira mediante la estrategia de comunicacién, que se

reflejara en la grafica mediante el lineamiento estético correspondiente.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 1 determina que de la muestra de personas analizadas

* grupo mayoritario se encuentra en un rango de edad 26 a 35 afos lo que
establece que se trata de un mercado laboralmente activo con una fuente de
ingresos econdmicos propios.

* segundo grupo mayoritario en un rango de edad de 15 a 25 afios que se trata de
un segmento dependiente, que no cuentan con ingresos propios pero tienen

acceso a ingresos de otros segmentos.
Pregunta 2.- ; Usted consume indumentaria textil elaborada en el Ecuador?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar cual es el nivel de aceptacion
del publico encuestado hacia la propuesta de la industria textil ecuatoriana, en cuanto a
los estandares de calidad, o la implementacién de tendencias internacionales que
sustentadas en el disefo se las puede catalogar como “MODA”, adicionalmente se puede
determinar uno de los factores que influyen la conducta de consumo en lo que
corresponde a la industria ecuatoriana, la informacién resultante de esta pregunta servira
para determinar la vialidad del proyecto o si se puede apalancarse del tema de la

manufacturacion ecuatoriana, para poder proponerlo como un valor agregado el momento
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de establecer las condicionantes que determinen el mensaje que tendra el

emprendimiento de la nueva marca.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 2 determina que de la muestra de personas analizadas

* El grupo mayoritario con un porcentaje equivalente al 86,95% esta de acuerdo con
la propuesta de la industria textil ecuatoriana, tanto en las calidades, como en los
disefios de la indumentaria, en base a esta informacion se puede establecer que
por medio de la manufactura textil ecuatoriana se esta desarrollando tendencias

de moda culturalmente en base al entorno de sociedades.
Pregunta 3.- ; Usted bajo que parametros adquiere camisetas?
Objetivo

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar cuales son los factores
psicolégicos que influyen el desarrollo de la conducta de consumo que presenta la
poblacion analizada, la informacion resultante se empleara especificamente en el
desarrollo de la grafica y el analisis de la estética con la que se trasmitira el mensaje de
comercializacién, debido a que los impulsos que modifican la normal conducta del
individuo surgen desde el subconsciente y estos son resultado del lenguaje simbdlico
percibido por el imaginario de una persona, lenguaje explotado y desarrollado por medio
de imagenes o referentes que conforman el entorno visual que actualmente se manipula

por medio del disefio grafico en funcion de la comunicacion estratégica.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 3 determina que de la muestra de personas analizadas

* En un grupo mayoritario equivalente al 63,76% compra en base a la propuesta
estética de la prenda de vestir sin importar el costo de la prenda.
* En un segundo grupo equivalente al 25,36% compra de acuerdo a la propuesta

estética pero teniendo en cuenta el precio y la necesidad por adquirir la prenda.

Pregunta 4.- ; Usted con qué frecuencia adquiere una camiseta?
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Objetivo

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el nivel adquisitivo de la
poblacion analizada, factor importante para determinar en qué condiciones econdmicas se
encuentra este segmento ya que el resultado del analisis de esta informacion determinara
la cuantificacién de la industrializacion con que se debe de emprender la produccion para
la etapa introductoria, adicionalmente se puede determinar bajo qué condiciones
econdmicas se puede competir con las marcas ya posicionadas dentro del segmento
comercial, este analisis cronolégico se lo realiza para establecer informacién econdémica
que se la puede analizar el momento en el cual se detalle la vialidad del proyecto por
medio de las diferentes condicionantes comercial que influyen dentro de los habitos de

consumo del individuo.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 4 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 33,33 realiza adquisiciones de camisetas cada
tres meses determinando un rango especifico de compra.

* En cuanto al resto de los porcentajes no existe una diferencia mayor lo que
determina que la adquisicion se hacen dentro de un parametro de entre 15 dias y

tres meses.

Pregunta 5.- ;Usted considera a una camiseta como indumentaria de primera

necesidad?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el nivel de importancia que
representa la adquisicidon de una camiseta dentro de los habitos de consumo de la
poblacion analizada, la importancia de la informacidon resultante se reflejara en las
diferentes condiciones econdmicas con las que se debe de emprender el proyecto, todo
tipo de informacién econdmica establece las condiciones comerciales en las que se
encuentra el segmento de mercado correspondiente, el analisis que se realice a este tipo

de informacion determina desde la calidad del producto hasta la calidad de las
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comunicaciones todo esto se debe al estudio comercial que también influye en la

estrategia de comunicacion que se materializara en los soportes de disefio grafico.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 5 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 64,49% determiné que la adquisicion de una
camiseta se la considera dentro de los articulos de primera necesidad y que forma
parte del concepto de proponer una tendencia de moda que tiene el individuo lo
que establece que la comercializacién de camisetas es un segmento de mercado

textil que de acuerdo a su propuesta se puede considerar en expansion.

Pregunta 6.- ;Usted ha comprado camisetas en los ultimos tres meses de las

marcas Cholo Machine; Maqueno?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el nivel de participacion
dentro del segmento de comercializacién de camisetas que tiene la competencia, los
resultados de esta informacion determinaran el espacio que tiene los principales
competidores en el imaginario del grupo objetivo y del éxito que ha tenido las diferentes
propuestas de comunicacion corporativa, tanto en el desarrollo del contenido de las
campafias de soporte grafico hasta las asignaciones a los medios de comunicacion, en
cuanto a la innovacién de sus productos se puede observar las diferentes propuestas
simbdlicas con las que se exponen al mercado comercial, esta informacién se la usara
para desarrollar los diferenciadores correspondientes, plasmados graficamente siendo un

aporte para la construccion de una adecuada identidad corporativa.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 6 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 61,59% determin6é que no adquiere camisetas
de estas marcas debido a que no convence la propuesta de su nueva linea de

productos.
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* Esta informacion establece que las condiciones que presenta el mercado textil son
ideales para el emprendimiento de nuevas marcas que renueven la percepcion del

segmento comercial que adquiere camisetas.

Pregunta 7.- ;Usted esta de acuerdo con el contenido grafico que tienen las

camisetas actualmente?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar qué nivel de aceptacion tiene
el grupo de estudio a la propuesta en disefio principalmente con el contenido grafico
conceptual de las camisetas desarrolladas por parte de las marcas competidoras, esta
informacién se usara con el fin de establecer en qué porcentaje del segmento comercial
se encuentra posicionada con la propuesta grafica actual, informacion determinante para

adoptar las medidas adecuadas el instante de establecer el lineamiento grafico.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 7 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 67,39%, no estd de acuerdo con la propuesta
grafica con la que se implementa en las camisetas.

* Esta informacién establece que las marcas competidoras dentro de sus nuevos
lanzamientos a han podido desarrollar propuestas graficas que conceptualicen
alguna circunstancia o tematica especifica que sea del agrado de este segmento

consumidor.

Pregunta 8.- ;Usted considera que se puede emitir mensajes mediante el contenido

grafico de una camiseta?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar qué nivel de aceptacion tiene
la propuesta conceptual en cuanto al desarrollo de simbolos linglisticos por medio de los
cuales se emitira mensajes referentes a la comunicacion de identidad materializados en
una camiseta, todo este argumento forma parte de la propuesta que establece la marca

de camisetas PuroLongo, esta informacion establecera la aceptacién de entablar
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comunicaciones fuera de un contexto ludico como el que maneja la competencia y

entablar un nuevo soporte para la comunicacion de identidad.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 8 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 76,08% manifiesta que si considera que se
puede emitir mensajes por medio de la implementacién de un lenguaje visual
materializado en una camiseta.

e Esta informacion establece que se puede desarrollar la propuesta de
comunicacion sustentada en la grafica y direccionada hacia el imaginario de un
grupo receptor, que se implementara a una prenda de vestir que en este caso sera

una camiseta.

Pregunta 9.- ;Usted estaria de acuerdo con la implementacién de una grafica

elaborada conceptualmente dentro del diseno textil de una camiseta?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el nivel de aceptacion que
tiene el segmento analizado en cuanto a la elaboracién de una nueva corriente grafica
que se implemente en camisetas, que no solo cumpla con un valor decorativo de la
prenda de vestir, al contrario que la estética de la grafica sea el reflejo de un trabajo de
analisis comunicativo que adopte el lenguaje visual de una tribu urbana que presente la
necesidad de trasmitir identidad, esta informacion establecera la aceptacion a una nueva

imagen corporativa y todo el desarrollo de material comunicacional de posicionamiento.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 9 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 81,15% manifiesta que esta de acuerdo con la
implementacién de una grafica mas elaborada que refleje alguna intencionalidad

que establezca un nexo de comunicacion en el concepto de la grafica.
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* Esta informacion establece que se puede desarrollar la grafica en base al estudio
iconografico de las diferentes agrupaciones sociales que se relunen por medio de

la produccion cultural.

Pregunta 10.- ;Usted adquiriria una camiseta que adopte graficamente las
caracteristicas en las que se desenvuelve su conducta y de la tribu urbana al que

pertenece?
Objetivo:

Esta interrogante se desarrolla con el objetivo de determinar el nivel de aceptacion de la
poblacion analizada al emprendimiento en general de todo el proyecto que se relaciona
con la creacion de la nueva marca, el resultado de esta informacién sera el que
directamente determine la vialidad del producto desde el aspecto comunicativo hasta el
aspecto econoémico, el contenido de esta pregunta abarca todos los temas referentes al

emprendimiento conceptual que se aplicara al desarrollo de esta marca.
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 10 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 91,30% determin6 que de materializarse la
propuesta conceptual en una camiseta resultaria muy interesante el mensaje
elaborado por medio de la grafica.

* EI mismo porcentaje determind que seria participe con la adquisicion de una

camiseta que dote de un espacio en la comunicacion de su produccién cultural.

5.4 Segmentacién del grupo objetivo:

En base a la informacién tabulada del anexo 1, resultado de la investigacion de campo, se
determina las siguientes cualidades de conducta y habitos de consumo que tiene el perfil

general del individuo que se determinara como grupo objetivo.

* Rango general de edad 15-35 anos.
* segmento mayoritario 26 a 35 afios, comercialmente activo.
* Se identifica con la adquisicion de camisetas e indumentaria elaborada por la

industria textil ecuatoriana.
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* Compra en base a la propuesta estética de la prenda de vestir.
* Interesado en propuestas innovadoras que se apliquen al disefo textil

principalmente desde la conceptualizacién de la grafica.

El grupo objetivo en base a la tabulacion de la informacién obtenida por medio de la
investigacion de campo determina las caracteristicas especificas del grupo interesado en
la propuesta conceptual que propone el lanzamiento de la marca de camisetas

PuroLongo, adicionalmente determina:

* El direccionamiento del mensaje.- que por las condiciones intelectuales del rango
de edad se puede mantener la propuesta inicial en la que se determinara la
aplicacion de la grafica por medio del desarrollo simbdlico de la fundamentacion
ideoldgica de la agrupacion.

* La tendencia estética.- que de acuerdo los habitos de consumo tienen que
proponer innovaciéon conceptual constante en cuanto a las tendencias
contemporaneas de moda.

* El lenguaje simbdlico.- sera el resultado de la sintesis formal de las principales
muestras que se observe en la urbe, en donde predomine el uso del lenguaje sus
apropiaciones o respectivas modificaciones, se evidencie la recuperacion del
espacio urbano.

* Los fundamentos de diseio grafico aplicados a la imagen en funcion de la
comunicacion.- por medio de este recurso se determinaran el contenido visual y la

funcionalidad de las imagenes.

Todos este desarrollo se lo tiene que realizar en base a la percepcion visual
correspondiente a la segmentacién del universo que se determind por medio de la
produccién cultural y de la particular forma de recuperar el espacio por medio de
composiciones graficas de expresion; elementos con los que se construyen tribus

urbanas.
5.5 Estudio de competencia

En base a la serie de acercamiento que se ha tenido al mercado textil de la ciudad de
Quito como parte de la investigacion de campo se ha determinado una serie de marcas

que entre sus actividades comerciales esta la comercializacion de indumentaria
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manufacturada en el Ecuador, pero enfocada netamente a la comercializacion de
camisetas, que no se puede descartar que tiene posicionamiento a nivel nacional por un

periodo superior a los tres afios, las mismas que son:

¢ MAQUENO REPUBLIK
* CHOLOMACHINE

Pero en cuanto a la implementacién de imagenes como factor que impulse la decision de
ventas, el direccionamiento de la propuesta esta orientada hacia la ludica del lenguaje,
segun la tabulacion de informacién sobre el segmento de mercado que se estudié se

determina que:

* Se midié el nivel de adquisiciones dentro de los tres meses que han tenido estas
marca factor de tiempo en el que se considera la implementacion de nuevos
lanzamientos, con la intension de determinar el espacio que tienen en la
comercializacién de sus productos y el resultado fue negativo con un intervalo
superior a los 25 puntos, lo que determina que si existiera alguna propuesta
direccionada hacia este segmento no ha tenido acogida.

e Oftra interrogante que se midi6 es la simpatia por la propuesta grafica que se
plasma en las camisetas por parte de la industria, siendo que se trata de un
segmento que se encuentra en el desarrollo constante de imagenes que formen
parte de un lenguaje, se obtuvo como resultado por parte de un numero
mayoritario que no se encuentran de acuerdo al desarrollo en cuanto a la calidad
de contenido conceptual que tienen las imagenes que forman parte de la

comercializacidon de camisetas.

Toda esta informacion determina que dentro del desarrollo comercial que tiene que tener
una marca dentro de un segmento comercial, la competencia cada vez pierde espacio
debido a la carencia de conceptualizacion que tiene las imagenes que forman parte de los

productos que se comercializa.

5.6 Valores de Marca

El desarrollo de los diferentes valores que tendra la marca de camisetas PuroLongo, se
desarrollan con la finalidad de establecer nexos comunicativos con los consumidores por

medio de una serie de argumentos que de acuerdo al estudio de las cualidades del
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producto, las caracteristicas del mercado y las particularidades del consumidor; se tiene
que plasmar con el fin de establecer funcionalmente potenciadores que el instante en el
que se produzca la interaccion de comunicar se trate de elementos que mejoren y eviten
la desviacion en la percepcidon del mensaje y considerablemente aumenten las
probabilidades de obtener un correcto posicionamiento en el imaginario del grupo objetivo,
de acuerdo al segmento comercial de la industria textil todos los emprendimientos deben
marcar diferenciadores que destaquen las cualidades de las propuestas debido a la sobre
saturacion de productos que existen, los mismos que buscan solucionar la necesidad
humana de vestir el cuerpo, en el caso de la marca de camisetas PuroLongo la
funcionalidad que determine la implementacion de valores el instante de la comunicacion
seran los que destaquen la propuesta del mensaje de identidad conceptualizado en base
a simbolos linglisticos implementados o modificados por medio de la plastica y
direccionados hacia el imaginario colectivo de las tribus urbanas que destinan su
produccién cultural a la recuperacion estética de espacios, que por medio de la grafica se
busca mejorar las condiciones visuales del entorno en donde radican, todo este referente
tendra una materializacién en una camiseta, la presentacion de los valores de una marca
tiene que establecerse en base al estudio cuantitativo del segmento de mercado
correspondiente a la propuesta de emprendimiento ya que se trata de argumentos que

especificamente influiran en la estrategia de comunicacion.

5.6.1 Valor de marca referente a las cualidades del producto

El producto que se comercializara por medio de la marca de camisetas PuroLongo sera
camisetas que como elemento identificador y diferenciador de las marcas con las que se
competira dentro del segmento comercial referente a la industrializacion de camisetas,
sera la implementacion conceptual de la estética direccionada hacia la comunicacion
estratégica, en otras palabras la elaboracién de una grafica que trasmita el mensaje sobre
la produccién cultural de un colectivo que comparta la misma ideologia, esta serie de
implementaciones que estaran conformados por colores formas simbolos, en fin toda una
serie de construcciones linglisticas, dotaran al consumidor los suficientes referentes
visuales con los que se emitira los respectivos mensajes de identidad, esta actividad
comunicacional que se promueve por medio de la adquisicion de una camiseta es un

factor innovador en la industria textil del ecuador, lo que lleva a determinar que los valores
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de la marca de camisetas PuroLongo referente a las cualidades del producto sera la

innovacion y la identidad.

5.6.2 Valor de marca referente a las caracteristicas del mercado

El segmento de mercado en el cual se desarrolla la propuesta comercial de la venta de
camisetas presenta caracteristicas como las tendencias de consumo bien establecidas en
la mente del consumidor, también la manera de como se establece las relaciones
comunicacionales que determinan la forma de promocionar sus productos, hasta los
factores que influyen el instante de la comercializacion en el punto de venta, toda esta
disciplina se marca dentro de un paradigma en el que se propone la masificacion de la
industrializacion sin dar mucha importancia a las tendencias que establece la moda o las
propuestas que proponen innovacion en sus disefios, estas son las particularidades que
influyen en los precios finales y en la estratificacion de los productos ya que a mayor
poder adquisitivo mas acceso a desarrollos textiles, estas son las caracteristicas que
presenta el mercado textil, la marca de camisetas PuroLongo para desarrollar valores con
los que pueda enfrentar este segmento de mercado ha optado por la tendencia
modernista de potenciar la marca por medio de comunicaciones alternativas que sean de
facil acceso y tengan varias plataformas de difusién, y a bajo costo la industrializacion se
la realizara en base a los requerimientos que se establezcan por medio de las redes
sociales, ya que de un inicio ese sera el medio de comercializacion por el cual se
establezca el nexo entre el producto y el consumidor, asi se podra retroalimentar la
propuesta y se tendra requerimientos constantes acerca del desarrollo simbdlico,
estableciendo el valor de marca referente a las condiciones del mercado equivalente a

personificacion
5.6.3 Valor de marca referente a las particularidades del consumidor

El consumidor de una marca representa el estudio que se realiza a los diferentes habitos
de consumo que tiene una persona y se los representa de manera general con el fin de
estratificar las caracteristicas comunes que puede llegar a tener un nimero importante de
personas, sin importar la cantidad se establece la importancia de las coincidencias, con el
fin de poder direccionar los mensajes, ya que se puede lograr un numero mayor de
impactos o posicionamientos por medio de una comunicacién estratégica en la que se

emplee los medios correctos, pero indiferentemente a los canales por los que se realice la
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comunicacion lo que particulariza la percepcion de los mensajes es el contexto en el que
se los plantea ya que de las condiciones del entorno se determinan las similitudes con las
que se fundamenta el lenguaje, los valores de marca de acuerdo a las particularidades del
consumidor que presenta la marca de camisetas PuroLongo es la retérica del lenguaje
debido a la construcciéon semantica de la marca la retérica establece conceptos que son

acordes a las estéticas adaptados a los significados de identidad.

Asi se puede determinar que de acuerdo a la serie de aspectos que se tiene que analizar
para el desenvolvimiento de una marca con sus respectivos valores, como elementos que
conceptualicen las diferentes estrategias de comunicacion y a su vez direccionen las
tendencias estéticas que se tienen que plasmar mediante la grafica, esto determina que
de acuerdo al mercado textil que propone la industria ecuatoriana, el proyecto de
emprendimiento pertinente a la marca de camisetas PuroLongo tiene como valores de
acuerdo a los condicionantes analizados los siguientes referentes con los que de acuerdo

a su contexto connotan como valor implicito los siguientes términos.

5.7 Analisis F.O.D.A.

En este proyecto de investigacién la funcionalidad del analisis F.O.D.A. sera la de
determinar bajo que condiciones de mercado se tiene que desarrollar la difusion del
mensaje con la que se emprendera el proceso de posicionamiento de la marca dentro del
segmento comercial correspondiente, la informacion resultante del analisis de fortalezas,
oportunidades, debilidades, y amenazas; se empleara en la determinacién de los
componentes del mensaje y el lineamiento grafico con el que se construira las piezas de

difusion
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Analisis de situacion F.O.D.A.

Fortalezas

Oportunidades

* Establecer un canal de comunicacion
mediante la confeccidén de una prenda
de vestir.

* Desarrollo de las propuestas
iconograficas en base al estudio del
imaginario de agrupaciones sociales.

* Mensaje dirigido hacia un grupo
objetivo joven moderno identificado en
el planteamiento de nuevas propuestas

graficas.

Establecer un modelo de comunicacion
gue no existe en el mercado textil
ecuatoriano.

Dar protagonismo y participacion a
tribus urbanas segmento de la
poblacion que se encuentra en
constante crecimiento.

Grupo Obijetivo identificado con la
emision de mensajes por medios

alternativos

Debilidades

Amenazas

* Competencia directa del proyecto de
emprendimiento son dos marcas ya
posicionadas en el mercado textil.

* Competencia con Mercado textil de
bajo costo.

* Competencia con Mercado textil de

contrabando.

Mercado textil sin actividades en
defensa contra plagio de las propuestas
comerciales.

Activacién de marca por parte de la
competencia que desplace a la
propuesta de emprendimiento del
segmento comercial a posicionarse.
Cambio de politicas que influyan en el
normal desarrollo de la industria textil

ecuatoriana.

5.7.1 Fortalezas.

CUADRO 4. Analisis FODA

* Establecer un canal de comunicacion mediante la confeccion de una prenda de

vestir.
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Dentro de la concepcion ideoldgica que tiene una tribu urbana esta en la
comunicacion de su disciplina de conducta por medio de la indumentaria esta se
transforma en un canal de trasmision de informacion entre el entorno social en
donde se desenvuelve el individuo y la indumentaria, que tendra una adaptacion
hacia una estética con los respectivos referentes visuales que identifiquen la
corriente ideoldgica, reconocido por el lenguaje visual de la sociedad, da un valor
diferenciador ante cualquier posible marca competidora ya que cumple con el
fundamento de todo emprendimiento comunicacional que consiste en determinar
el grupo objetivo que en este caso sera las tribus urbanas que tengan mayor
protagonismo en lo que se denomina como produccién cultural o mantengan un
canal constante de interaccion entre la manifestacion grafica y un entorno social
determinado por medio de una prenda de vestir que establecera nuevas maneras
de interactuar con los adeptos conformantes de las agrupaciones y el entorno

social en donde se desenvuelven.

* Desarrollo de las propuestas iconograficas en base al estudio del imaginario de
agrupaciones sociales.
La apropiacion simbdlica que se plantea por medio de esta propuesta estara
determina en base a la serie de conceptos que caractericen y diferencien una
conducta social y esta a su vez particularice su produccion cultural, esto implica
que todas las formas de comunicacion no verbal estan compuestas por imagenes
que se desarrollan por medio de ideas o conceptos y se materializan en mensajes
que son percibidos por una serie de espectadores e interpretados y relacionados
por un segmento especifico, en donde el mensaje que se trasmite por medio de la
prenda de vestir, ha logrado en un primer momento el reconocimiento de la
agrupacioén y posterior en un segundo momento de percepcién la identificacion y
fascinacion con la prenda de vestir, obteniendo asi el impulso para el consumo por

medio de la concepto estético comunicacional del producto.

* Mensaje dirigido hacia un grupo objetivo joven moderno identificado en el
planteamiento de nuevas propuestas graficas.
El mensaje dentro de la propuesta de comunicacion que propone esta marca, esta

direccionada hacia un grupo de expectacion joven, esto se debe a la construccién

111



social en la que se encuentran las tribus urbanas y el nivel de aumento de adeptos
que por su condicion cultural de ser jovenes se encuentra en una busqueda
constante de identidad e identificacion, esto debido a que el perfil del consumidor
correspondiente a mercados jovenes se presenta la aceptacion hacia nuevas
propuestas simbdlicas conceptualizadas especificamente, las mismas que tiene
que ser el resultado del el analisis sobre el imaginario correspondiente al perfil de

consumo al cual este direccionado la propuesta.

5.8.2 Oportunidades.

* Establecer un modelo de comunicacion que no existe en el mercado textil

ecuatoriano.

Las diferentes producciones cultural ecuatorianas o las diferentes agrupaciones
que convocan a una cantidad de individuos con un mensaje especifico, no abordan
la produccion articulos que funcionalmente se los pueda categorizar como
indumentaria o se desarrollen por medio del mercado textii en los que se
materialice la propuesta simbodlica 0 se pueda establecer medios diferentes de
interaccion en los que se comunique las diferentes apropiaciones del lenguaje

visual que se presentan por medio de la propuesta cultural.

* Dar protagonismo y participacion a tribus urbanas, segmento de la poblacién

que se encuentra en constante crecimiento.

El principio de aglomeracion de personas identificadas con una ideologia en
particular es un fendmeno cultural que se observa cada vez con mayor frecuencia
en el desarrollo de las sociedades, la categorizacién de tribu urbana obedece a las
aglomeraciones de individuos en donde se destaquen las diferentes actividades
denominadas como produccion cultural, en la sociedad ecuatoriana caracterizada
por la constante evolucion en todos los aspectos que construyen la
contemporaneidad, se evidencia el desarrollo en cuanto al tema de interaccion
entre los individuos por medio de la direccionalidad de los mensajes hacia el
imaginario, esto ratifica la identificacibn en aumento que se obtiene por la
propuesta del surgimiento y posicionamiento de las tribus urbanas, condiciones

ideales para el emprendimiento de proyectos en el cual el desarrollo de productos
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indumentarios relacionen las expresiones culturales, producciones linglisticas con
el consumismo que se sustenta en la industria textil, establecer condiciones
comunicativas con una tematica y direccionamiento especifico materializados en

una camiseta.

* Grupo Objetivo identificado con la emision de mensajes por medios alternativos

Entre las principales caracteristicas que presenta la conformacion intelectual de
este segmento de la poblacién se destaca, la intervencion de la tecnologia de
manera fehaciente principalmente en la manera de interactuar y relacionarse
estableciendo nuevos modelos de comunicacion en donde factores como la
distancia se vuelven intrascendente, la masificacion de los mensajes se puede
lograr economizando los recursos por medio de un ordenador, se puede
determinar que los individuos que forman parte de este segmento de la sociedad
se ven identificados con la propuesta tecnolégica de la comunicacion
contemporanea, oportunidad ideal para relacionarla con proyectos de
emprendimiento que se comunique por medios alternativos, en donde la
caracteristica principal que presente los receptores de los mensajes se trate de
personas de edades jovenes en donde las particularidades que presenta la
interpretacion comunicativa que se da por medio del imaginario, es el resultado de
la percepcidon que proviene como de un canal emisor materializado en un

ordenador.

5.8.3 Debilidades.

* Competencia directa con marcas ya posicionadas en el mercado textil.

Dentro de la conformacion del segmento correspondiente al mercado textil, la
presencia de dos marcas que por su tiempo en el mercado se pude determinar que
ya han completado su etapa introductoria y que estan completamente identificadas
por su grupo objetivo o forman parte de la construccion del lenguaje visual, todos
los referentes simbdlicos que materializan las marcas mencionadas se los realiza
desde el principio de masificar la propuesta apelando a la condicion humoristica

del individuo, pero al tratarse de marcas ya relacionadas con la comercializacién
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de la propuesta por algunos anos, la que se puede determinar es que se han
podido mantenerse ante las condiciones variadas de consumo que presentan los
mercados, asi la propuesta del desarrollo de la grafica sea carente de estética
referente alguna tendencia de disefio lo que se puede establecer que las
exigencias del mercado actual son las que se encuentran plasmadas en el

contenido de la confeccion de dichas camisetas.

* Competencia con Mercado textil de bajo costo.

Entre otros segmentos que se desarrollan por medio de la expansion que ha tenido
la industria textil en el Ecuador es uno que esta enfocado netamente en la
comercializacion de todo tipo de indumentaria en base a la reducciéon de costos
con el fin de poder obtener un precio final mas conveniente en relacién con otros
segmentos del mercado, y asi acaparar un grupo objetivo mas amplio, esto se
realiza con el fin de obtener utilidades en base a la masificacion del producto, entre
los articulos que mas se desarrollan son camisetas que resultan ser imitaciones de
muy baja calidad referentes a marcas posicionadas en el mercado textil, es por
esta razén que el mercado textil de bajo costo tiene que ser uno de los segmentos
analizados el momento de emprender una actividad comercial enfocada hacia la

comercializacion de indumentaria textil

* Competencia con Mercado textil de contrabando.

Otro de los factores que se los tiene que considerar como una debilidad es la
competencia con un mercado textil que ingresa al pais de contrabando desde otras
regiones, afectando de manera considerable la comercializacion de los
emprendimientos productivos de la industria ecuatoriana, pero al tratarse de una
actividad ilicita no se puede ejercer una libre comercializacién y adicionalmente no
solo se introducen articulos textiles, ingresan al pais toda una serie de articulos
que abarcan todos los segmentos de mercado que sin excepcion tecnologia,
medicinas y textiles; pero se vuelven tendencias influyentes para el consumo
principalmente en temporadas de comercializacion altas, debido a los precios de
comercializacion ya que lo que determina el precio final deberan ser otros muy

diferentes a los que se analiza dentro de los mercados nacionales.
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5.8.4 Amenazas

* Mercado textil sin actividades en defensa contra plagio de las propuestas

comerciales.

Un factor que influye directamente en el desarrollo comercial de una propuesta de
emprendimiento hasta el punto de determinar las condiciones de éxito en su etapa
de introduccién, es la proteccion por parte del estado con realizacion de politicas
de accidén que protejan las propuestas de innovacion contra el plagio de los
desarrollos conceptuales que se materializan en prendas de vestir, esto debe de
ser contrarrestado por las entidades correspondientes, por medio de los
respectivas acciones que regulen las actividades dentro de los comercios y
principalmente los que se desarrollan dentro de la industria ecuatoriana, la

industria del plagio origina fugas de capital.
* Activacion de marca por parte de la competencia.

La activacion de una de las marcas competidoras, con una campafa en medios
principalmente convencionales, con una audiencia importante, con mas recursos
econodmicos; esto generaria una desviacion en el grupo objetivo y una extensién
en el proceso de posicionamiento, orientada a reducir el margen de competencia
por proyectos emprendedores, esto se debe a que en ocasiones las nuevas
marcas no constan con la suficiente liquides que se requiere para enfrentar las
diferentes estrategias de comunicacion que plantea las marcas competidoras, las
activaciones de marcas se utilizan para reactivar el grupo pasivo que forma parte
del segmento de expectativa en ventas, que se adquiere en el proceso de
posicionamiento de las marcas, es por esta razén que se debe de entablar un
canal de comunicacién constante con el que se pueda mantener una fuente de
informacién con respecto a los requerimientos del grupo objetivo, lo que

garantizaria una innovacioén constante de su linea de lanzamiento.

e Cambio de politicas que influyan en el normal desarrollo de la industria textil

ecuatoriana.

Dentro del mercado ecuatoriano, una serie de industrias se encuentran en
procesos de cambio principalmente sobre la matriz productiva lo que ha generado
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un proceso de adaptaciéon hacia la propuesta gubernamental, demorando el
abastecimiento de productos en algunos sectores comerciales y generando mucha
especulacion en cuanto al desarrollo del comercio, esto para los pequefios
productores generan afectaciones econdmicas que afectan el normal desarrollo de
los negocios, dentro del segmento textil del Ecuador no se ha visto afectado pero
se debe considerar que la exigencia en calidades que tiene el segmento comercial
se provee de mercados internacionales que por alguna restriccién a la importaciéon
puede verse afectado, estos inconvenientes generan retrasos e incumplimientos
que pueden afectar la imagen de solides y confianza que debe tener

implicitamente una marca.

5.9 Plan estratégico de comunicacién

Dentro del analisis comunicacional que debe tener una marca, la implementacion de todo
el material identificador que sera con el que se vea representada dentro del segmento de
mercado seleccionado para su actividad econdmica, debe de tener una estructuracion
conceptual que surge en base a la informacion determinada en el estudio de campo que
se realiza por medio de la investigacién de las condiciones comerciales en las que se
desarrolla la industria textil, adicional a este referente se debe de establecer una
planificacién en la que constara la implementacion metodologica de los medios por los
cuales se va a establecer la comunicacién con sus respectivas caracteristicas, por medio
de este punto de analisis se determinara las condiciones en las que se debe de realizar la
comunicacion, la difusion de todos los recursos que por medio del disefo grafico se
desarrollan tienen que iniciar su funcionamiento en base a la planificacion de la
comunicacion y el respectivo lineamiento grafico sera el resultado de la correspondiente

estructuracion del mensaje.

5.9.1 Estructuracion del mensaje

De acuerdo a la informacién resultante en el anexo correspondiente a la segmentacién del
grupo objetivo en referencia a sus diferentes habitos de consumo, el desarrollo de los
valores de la marca y la percepcién que se tiene de la industria textil; se determina que los
componentes que debe de tener el mensaje, que funcionalmente se los aplicara en la
materializacion de las imagenes que se emplearan como recursos comunicacionales

difundidos en base a la estrategia de medios.
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Elementos de conformacion del mensaje

* Innovacién
Grupo Objetivo * Tendencia estética
* Conceptualizacién de la imagen

¢ |dentidad
Valores de Marca ¢ Personificacion
e retodrica

* Renovacion
Condiciones del mercado * Adquisicion
* expectativa

CUADRO 5. Construccion del mensaje

En base a la informacion que se obtiene de los determinantes que conformaran el
mensaje se establece la siguiente configuracion y direccionamiento de la propuesta
comunicativa que establece lo siguiente:

5.9.2 Mensaje

La marca PuroLongo dotara al mercado textii de una nueva propuesta en la
comercializacion de camisetas, basada en la innovacion que propone las tendencias
contemporaneas e incorporando al producto la conceptualizacién de la imagen como valor
agregado al mensaje, obteniendo como resultado la expresion de identidad,

personificacion y retorica; que implicitamente exige la renovacion del segmento comercial

que con expectativa espera la adquisicién.

5.9.3 Recursos comunicacionales

Los recursos comunicacionales seran desarrollados por medio de la conceptualizacion de

la grafica Imagen corporativa, disefio de cartel, produccién del spot de lanzamiento

5.9.4 Canales de publicaciéon

* Etiquetas empaques, papeleria en general

* Espacios destinados a la exhibicion de afiches y medios impresos
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¢ Canales audio visuales en medios alternativos

5.9.5 Objetivos comunicacionales

* Comunicar mediante la imagen corporativa y el material de posicionamiento de
la marca de camisetas PuroLongo.
* Difundir mediante una camiseta los mensajes de identidad que se generan por

medio de la produccién cultural que particulariza su conducta.

5.9.6 Planificacion de la estrategia de comunicacién

Mediante los resultados emitidos por la estructuracion del mensaje y en base a las
caracteristicas del estudio de mercado, la planificacion de la estrategia se detalla en la
aplicacion del modelo de comunicacién en la que se considera todos los factores que
deben de intervenir en la emisién del mensaje, la especificacion de los canales de difusion
y de como se produciria la captaciéon del imaginario del grupo objetivo, elemento que
determinara el proceso de introduccion de una marca en el segmento de mercado

determinado.

Modelo de comunicacién estratégica

Captacién del
grupo objetivo

Material de
posicionamiento
soporte impreso

Canal mediante el
Espacios para diseno del empaque
la difusion de afiches

4 y

Emision de Mensaje de Receptor:
las piezas gréficas Comercializacion L grupo objetivo Comercializacion
espectador
3
grupo objetivo

identificador
de la marca

Material de
posicionamiento
soporte multimedia

mediante el registro
en redes sociales

CUADRO 6 Modelo de comunicacion
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5.9.7 Seleccion de medios

Los parametros que determinaran los medios seleccionados seran: el presupuesto para la

difusion del mensaje de la campafa introductoria que se establecera dentro del plan de

medios, el perfil del espectador y su aceptacion hacia los modelos de comunicacién que

se da a través de los medios alternativos,

Medios impresos: lugares urbanos asignados para la exhibicion de afiches y
demas articulos que estén soportados en papel

Objetivo: exhibir el contenido grafico del soporte impreso en el cual se emita el
mensaje correspondiente que se determina de acuerdo al proceso de

metodologia de disefo.

Medios alternativos: debido a las caracteristicas y a la versatilidad de poder
funcionar en varias plataformas, se podra mayor énfasis en el desarrollo de la
propuesta comunicativa en redes sociales y medios alternativos que se

detallan a continuacion:

Facebook: creacion de fan-page para, la difusién de imagenes, actividades,
nuevos lanzamientos, generar nuevas captaciones y expandir el grupo objetivo

y principalmente establecer la comercializacion del producto.

Twitter: creacion de un perfil que servira para la difusion de actividades y
generar un canal estratégico de intercambio de propuestas entre la marca y el

grupo objetivo.

YouTube: creacion de un canal en el que se difunda la serie de spots de

comercializacion.

Objetivo: proyectar una serie de mensaje de acuerdo a las caracteristicas del
medio de comunicacion sera en audio y en video o por medio de imagenes
digitalizadas, por medio del soporte que puede ejercer su funcionalidad en

varias plataformas de difusion.
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5.9.8 Estrategia en medios

En los medios seleccionados se establecera la planeacién que corresponde a la

estrategia con la que se efectuara la emisién de los mensajes en base a los objetivos

comunicacionales.

5.9.9 Estrategia medios impresos:

Introduccion del identificador por medio de la difusion del material en todos los
espacios destinados a la exhibicidon de este recurso en el Distrito Metropolitano de
Quito, se la realizard por el periodo de cinco dias en los que se distribuird su
implementaciéon, esta estrategia tendra una activacion bimensual, motivo por el
cual el tiraje de produccion debe de ser bajo.

La entrega del producto en un inicio sera puerta a puerta y la produccion sera bajo
pedido, lo que determina que permanencia de la experiencia de marca con el
grupo objetivo sera efectuada por empaque y demas productos impresos
desarrollados como volantes o tarjetas que se incluyan en la entrega del producto,

estos deberan generar permanencia con el identificador de la marca.

5.9.10 Estrategia medios alternativos:

Se generara un usuario, muro y paginas en las redes sociales de mayor afluencia,
en un principio por medio de estos canales se difundira todos los disefios que se
plasmaran en las camisetas, se actualizaran las paginas en promedio de 3 a cinco
dias de acuerdo como se de la produccién de los disefios, todos los dias se
destinara un tiempo correspondiente a la expansién de seguidores.

Se pautara con empresas que administren bases de datos y envios estratégicos
de correos electrénicos, por este canal se distribuira el mismo material que se
destind para medios impresos con el fin de generar captacidén e interés en la
propuesta grafica de la marca.

Por medio de sitios especializados en la difusion de productos audiovisuales se
pautara el spot de lanzamiento de la marca teniendo actualizaciones cada mes

con el lanzamiento de nuevo material audiovisual.
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5.10 Plan de Medios
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CAPITULO 6: Metodologia de disefo, fundamentacion y
validacién de la imagen corporativa y del material de

posicionamiento.

6.1 Matriz Metodoldégica de Diseino

La razon principal porque se debe de aplicar un procedimiento metodolégico al desarrollo
de una gréafica es la implementacién de un proceso cientifico el cual justificara el
concepto simbdlico que se atribuya a la imagen, debido a que por medio de la
investigacion que propone la metodologia se puede analizar el entorno y las condiciones
de percepcién que tiene el espectador que seran entre las principales las variables que
caractericen la grafica que se desarrolle con una funcionalidad especifica, todo esto es el
resultado de una serie de estudios que van desde el planteamiento de un problema, la
recolecciéon de informacion y el analisis de la misma, en cuanto al resultado se tiene que
tener presente que todo el planteamiento de una posible solucién se la debe de someter a
un proceso de verificacion, esto se realiza con el fin de que el desarrollo simbdlico de la
propuesta de disefio grafico generada en funcién de un objetivo de comunicacién cumpla
con toda la expectativa con la que se cred, desde su direccionamiento sensorial,
visualmente referente hacia la estética de construccion y correspondiente relacion o
familiaridad de los elementos del lenguaje utilizados con un entorno social especifico y a
su vez comunicacionalmente desde el contenido conceptual, semidtico o significante que
se emite por medio del contenido del lenguaje referente a los signos con los que se
planea la percepcion del mensaje, todos estos argumentos que se justifican por medio de
un plan metodologico que se llevan a cabo con el objetivo de eliminar factores que
compliquen la percepcién del mensaje o que desvien el nivel de entendimiento de la
propuesta comunicacional y a su vez se analice todos los componentes que tiene que
abarcar dicha implementacién, ya que debido a la funcion de nexo que cumple el disefio
entre la relacién que tendra la emisién del mensaje que funcional mente tendra la correcta
significacion conceptual en todos los elementos que formen parte de la imagen, hacia el
espectador que cumple con la funcidén de receptar el lenguaje que se direcciona hacia el
imaginario, concepto que conlleva que la percepcién que se tendra de dicho mensaje sera
a nivel de aglomeraciones caracteristicas de individuos que forman parte de un entorno

cultural, esto se debe a las diferentes caracteristicas que presenta comunicacion visual y
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el tratamiento que se da a los mensajes, en concreto se establece que la implementacion
de un proceso metodoldgico que se aplique a la difusidén de mensajes por medio del
disefio grafico se lo realiza con el fin de dotar a todos los elementos que formen parte de
la propuesta de comunicacion de un valor cientifico que se justifique en base a una
investigacion, todo el correcto funcionamiento comunicacional que desempeie cada pieza

de disefio y una correcta implementacién estética concordante con el entorno asignado.

Para la construccion de los elementos de comunicacidn que requiere la marca de
camisetas PuroLongo siendo los principales la imagen corporativa, el manual corporativo
y el material de posicionamiento de la marca; se usara el procedimiento que se detalla en
el texto “Como Nacen Los Objetos” cuyo autor Bruno Munari disefiador industrial el cual
en su etapa académica desarrollo este modelo para la elaboracion de productos que se

desarrollen estéticamente en funcién del disefio.
6.2 Problema de Diseiio de la marca de camisetas PuroLongo

La marca de camisetas PuroLongo evidencia como problema de disefio, la carencia de
material grafico institucional que funcionalmente se emplee para la difusion del mensaje
de identificacion y diferenciacién; que sea acorde a las caracteristicas comerciales de la
propuesta de emprendimiento, adicionalmente posicione los valores de marca en el
imaginario del entorno social, correspondiente a la estratificacion del grupo objetivo del

que fueron desarrollados en base a la previa investigacién cientifica del entorno.

6.2.1 Delimitacion del Problema de Diseio de la marca de camisetas PuroLongo

* Carencia de Disefio de imagen corporativa de la marca de camisetas Puro Longo.
e Carencia de Disefio de manual corporativo de la marca de camisetas Puro Longo.
* Carencia de Disefio de elementos de comunicacion para su difusién en medios.

* Carencia de Disefio de Spot de introduccion comercial.

6.2.2 Elementos del Problema de Disefo de la marca de camisetas PuroLongo

Disefio de Imagen Corporativa de la marca de camisetas PuroLongo.

* Disefo de Logotipo identificador y * Disefo del elemento diferenciador de la

diferenciador de la marca. marca referente al segmento comercial
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Disefio del Manual Corporativo de la marca de camisetas PuroLongo

* Disefo de la maqueta editorial de las
* Disefio de Portada y contraportada del o o
paginas interiores.
manual.
* Desarrollo del contenido.

Diseno del Material de comunicacién para posicionamiento en medios impresos

¢ Afiches

¢ Volantes
Medios Impresos

e Banners

*  Empaques

Diseno de Spot de introducciéon comercial

¢ Producciéon Audiovisual

. L, * Disefo del story board
* Elaboracién del guién

* Disefo y edicién audio visual

* Post produccién

CUADRO 8 Elementos del problema de disefio

6.3 Recopilacion de la informacion
6.3.1 Informacion: Estudio de mercado

Pregunta 7.- ;Usted esta de acuerdo con el contenido grafico que tienen las

camisetas actualmente?
Tabulacién de la informacién:
El resultado de la pregunta 7 determina que de la muestra de personas analizadas

* Un grupo mayoritario equivalente al 67,39%, no esta de acuerdo con la propuesta
grafica con la que se implementa en las camisetas.

* Esta informacién establece que las marcas competidoras dentro de sus nuevos
lanzamientos a han podido desarrollar propuestas graficas que conceptualicen
alguna circunstancia o tematica especifica que sea del agrado de este segmento

consumidor.
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Pregunta 8.- ;Usted considera que se puede emitir mensajes mediante el contenido

grafico de una camiseta?

Tabulacién de la informacion:

El resultado de la pregunta 8 determina que de la muestra de personas analizadas

Un grupo mayoritario equivalente al 76,08% manifiesta que si considera que se
puede emitir mensajes por medio de la implementacién de un lenguaje visual
materializado en una camiseta.

Esta informacion establece que se puede desarrollar la propuesta de
comunicacion sustentada en la grafica y direccionada hacia el imaginario de un
grupo receptor, que se implementara a una prenda de vestir que en este caso sera

una camiseta.

Pregunta 9.- ;Usted estaria de acuerdo con la implementacién de una grafica

elaborada conceptualmente dentro del diseno textil de una camiseta?

Tabulacién de la informacion:

El resultado de la pregunta 9 determina que de la muestra de personas analizadas

Un grupo mayoritario equivalente al 81,15% manifiesta que esta de acuerdo con la
implementacién de una grafica mas elaborada que refleje alguna intencionalidad
que establezca un nexo de comunicacion en el concepto de la grafica.

Esta informacion establece que se puede desarrollar la grafica en base al estudio
iconografico de las diferentes agrupaciones sociales que se reunen por medio de

la produccion cultural.

6.3.2 Informacion: Entrevista Artista Plastica Ana Carrillo

En América latina el término arte urbano hace referencia al Street Art.

Término asignado a la apropiacion del espacio con el fin de emitir un mensaje
hacia un entorno.

La palabra urbano connota contemporaneamente todo tipo de produccion cultural

que se efectia en las calles.
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Discurso social enfocado principalmente a establecer una critica al quehacer del
ambito politico, siendo un lenguaje de terminologia ideoldgica representado por la
asignacion de significantes a signos linguisticos.

Las condiciones en las que se realiza la expresidén es en base a la intencionalidad
de establecer un nivel de interaccién entre el artista y el espectador.

Esto no se puede proponer desde lo convencional de un museo o una galeria, por
la carencia de acceso a estos espacios que tiene la mayoria de artistas.
Comunicacién de un imaginario que guarda cierta influencia indigenista impresa en
plastica de los artistas latinoamericanos debido a la construccion de sus principios,
actualmente utilizado como elemento estético de realce al discurso politico.

La implementacion de una pieza de arte urbano sobre un espacio tiene varias
funciones dotar de estética al entorno urbanistico, de revalorizar el espacio, y de
ser el soporte por el cual se emita el mensaje de critica hacia el modelo politico

social.

6.3.3 Informacioén: Estructuracion del mensaje

Cuadro resumen sobre los elementos de conformacién del mensaje

Grupo Objetivo * Tendencia estética
Valores de Marca ¢ |dentidad
Condiciones del mercado ¢ Renovacion

CUADRO 9 Conformacion de mensaje

6.4 Analisis de Datos

6.4.1 Lineamiento grafico: Estudio de mercado

las marcas competidoras dentro de sus nuevos lanzamientos no han podido
desarrollar propuestas graficas que conceptualicen alguna circunstancia o
tematica especifica que sea del agrado de este segmento consumidor.

desarrollar la propuesta de comunicacién sustentada en la grafica y direccionada
hacia el imaginario de un grupo receptor, que se implementara a una prenda de

vestir que en este caso sera una camiseta.
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e desarrollar

la grafica en base al estudio iconografico de las diferentes

agrupaciones sociales que se reunen por medio de la produccion cultural.

6.4.2 Lineamiento grafico: Conceptualizacion arte urbano

e Street Art.

* emitir un mensaje hacia un entorno.

e produccidn cultural que se efectua en las calles.

* Discurso social enfocado al desarrollo de signos linguisticos.

* interaccion entre el artista y el espectador.

* Esto no se puede proponer desde lo convencional

e Comunicaciéon de un imaginario que guarda cierta influencia indigenista utilizado

como elemento estético de realce al discurso politico.

e estética al entorno urbanistico,

* revalorizar el espacio

6.4.3 Lineamiento grafico: Estructuraciéon del mensaje

Cuadro resumen sobre los elementos de conformacién del mensaje

Tendencia estética

El analisis de la tendencia que se aplicara al disefio por medio
de la cromatica y el estudio de la forma que predomina en el
imaginario de este segmento de mercado, esta determinado
por formas subjetivas que conllevan elementos de lenguaje
que por medio de una apropiacion simbdlica de la plastica se
emiten nuevas producciones culturales.

Identidad

El analisis de la identidad que se aplicara al disefio se
determinara de la simbologia representativa que ha
funcionado como elemento visual de diferenciacion o en la
serie de recursos por medio de los que se generan los
mensajes elementos que se puede explotar graficamente.

Renovacion

El analisis de la renovacion que se aplicara al disefio debe de
contener una propuesta grafica enfocada al imaginario del
espectador que se vera identificado en el contenido del
lenguaje visual, pero adicionalmente la propuesta grafica
debe de contener un desarrollo conceptual totalmente nuevo y
original acorde a la exigencia del segmento de captacion de la
propuesta.

127




CUADRO 10 Resumen de los componentes de mensaje

6.5. Técnica de Creatividad

6.5.1 Técnica T.R.l.Z.

La técnica para el direccionamiento del pensamiento de manera creativa que se aplicara
para la soluciéon del problema referente al disefio de imagen corporativa y todo el
material de posicionamiento sera la técnica T.R..Z. es un acréonimo ruso que su

traduccion y hace referencia a la Teoria para Resolver Problemas de Inventiva.

"Tieoriya Riesheniya lzobrietatielskij Zadach"; desarrollada por Altshuller (cientifico,

ingeniero y analista de patentes).

Esta técnica trabaja bajo 4 principios fundamentales, los que se aplicara al problema de
disefio con la finalidad de obtener una serie de conceptos que se materializaran en la
grafica por medio del direccionamiento del intelecto en funcién de los objetivos estéticos,
este modelo propone conceptos con los se califica a la creatividad como la capacidad
para combinar ideas o sistemas de una manera original o para establecer asociaciones
poco comunes entre las ideas, adicionalmente establece la asociacion de conceptos que
existe entre la creatividad y la innovacion entendiéndose a esta ultima como el un proceso
que busca una solucién creativa a un problema o necesidad concreta, el objetivo de esta
técnica es de priorizar la solucién de dificultades carentes de innovacion y creatividad de

una manera funcional en base a los recursos con los que se cuenta.
(Técnica de Creatividad. Recuperado de http://www.triz.net/creatividad.html)

El desarrollo de esta técnica consiste en desglosar la informacion en base a los principios
fundamentales de esta técnica, posteriormente se determinara los elementos que de
acuerdo a su contexto se pueda establecer nuevos significantes, que en base a sus
concordancias de los unos con los otros se pueda elaborar los correspondientes

directrices del lineamiento grafico con que se elaborara los productos comunicacionales.
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Cuadro de Aplicacion de la Técnica de Creatividad

* Comunicar mediante la imagen corporativa y el material de
posicionamiento de la marca de camisetas PuroLongo.
Funcionalidad e Difundir mediante una camiseta los mensajes de identidad
que se generan por medio de la produccion cultural que

particulariza su conducta.

* Imagen corporativa,
Sistematica, * material de posicionamiento
* spot de lanzamiento

Innovacién, Identidad, tendencia estética, personificacion,
retérica de la imagen, conceptualizacion comunicacional,
produccién cultural, produccion cultural que se efectua en las

Idealidad . . .
calles, discurso social enfocado al desarrollo de signos
linglisticos, interaccion entre el artista y el espectador, esto no
se puede proponer desde lo convencional.

Tecnoldgico Conceptual

Recursos, Ordenador, software Elementos del lenguaje

llustracién, simbolos, dibujo Fundamentos disefio grafico

CUADRO 11 Aplicacion de la estrategia de creatividad

En términos generales todas las propuestas elaboradas deben de contener elementos
comunes como: Todas las propuestas se las tiene que realizar en base a la sintesis
formal de una camiseta, todas deben de estar formadas por un isotipo y una composicion
tipografica que guarden la mismo lineamiento significante, adicionalmente todas las
intervenciones que se realice sobre la tipografia con la intencion de revalorizar su
significado se puede hacer solo con tipos sin terminaciones o palo seca debido a su

facilidad de percepcion y lectura.
6.6.2 Propuesta N: 1

Estara conformada por un desarrollo simbdlico de un isotipo que por medio de su
significacion propondra una tendencia estética adicionalmente tendra una remarcacion
sobre la tipografia haciendo que resalte el mensaje que se propone por medio de la marca

y asi poder establecer una relacién de usuario con espectador.
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6.6.3 Propuesta N: 2

Estara conformada por un desarrollo de un signo que connote la apropiacién de un signo
influente en el imaginario del grupo objetivo con la intensién de trasmitir identidad y
personificacion adicionalmente la composicion tipografica debe encontrar con el mismo
peso visual y asi lograr que la percepcion del espectador sugiere la conceptualizacion de

una imagen en global y no se perciba como dos elementos independiente.
6.6.4 Propuesta N: 3

Estara conformada por un desarrollo de un signo que represente una circunstancia
retorica mediante la grafica sea percibido fuera de la convencional y sea percibido como
un elemento innovador, adicional la composicién formal se debe de complementar con el
manejo de volumenes en la tipografia por medio de las caracteristicas de la familia
tipografica, con esto se contrasta el peso visual del isotipo y se complementa la

composicion.

6.7 Materiales y Tecnologia

Requerimientos para el desarrollo grafico de la imagen corporativa

Lapiz Adobe lllustrador

Papel Adobe PhotoShop

Colores Adobe InDesing
Materiales Software

Computadora Adobe Premier Pro

Impresoras Adobe After Effects

Plotter Maxon Cinema 4d studio

CUADRO 12 Materiales y Tecnologias

6.8 Experimentacion

Dentro de esta fase de produccién se expone el proceso de conceptualizacién de la
imagen en base a bocetos dibujados con los que se inicié el proceso de materializaciéon
de toda la fase tedrica correspondiente a la imagen resultante, adicionalmente se tiene el

estudio de la propuesta digital y el proceso de produccion con el que se determina la
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experimentacion de los disefios que se pondra a consideracién del grupo objetivo para su

posterior validacion.

Disenos de experimentacion manual Disefios de experimentacion digital

W, 8o

purolongo ”W F ,ll\,!ﬂb, PURV“;‘OLON‘GO

i punnmm;n %

| PUROLONGD - "isiico

GRAFICO 2 proceso de construccion de las propuestas graficas

6.9 Modelos

Dentro de esta fase de produccién se expone el proceso que debe de seguir los disefios
resultantes de la fase de experimentacién, debido a que una vez digitalizadas las

imagenes se procede con la asignacion conceptual de la cromatica.

El objetivo de esta plantilla es determinar mediante el estudio de campo y la relacién
directa con el grupo objetivo cual debe de ser el identificador resultante, ya que el
desarrollo de la grafica se lo realizd6 en base a la fundamentacion conceptual de la
informacion que determiné el lineamiento grafico, adicional el procedimiento de la
fundamentaciéon metodoldgica establece que mediante la exposicion de los modelos se

puede acceder al proceso de validacion en el cual se expondran los resultados.
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Cuadro de disefos resultantes y estudio cromatico

1

PUROLONGD - *“oiico
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GRAFICO 3 estudio cromatico de las propuestas graficas

6.10 Verificacion

Dentro de esta fase de produccion se expone la tabulacion de la informacion que se
obtuvo del estudio de campo en donde se determina el identificador que sera la imagen

corporativa de la marca de camiseta PuroLongo.

El objetivo de esta plantilla es determinar mediante resultados estadisticos cual de los
disefios que fueron presentados es de mayor interpretacion e identificacién acorde al
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lenguaje visual desarrollado simbdlicamente en base a significantes caracteristicos de la

produccién cultural del grupo objetivo.

Cuadro de disefos resultantes en base a la aceptaciéon del grupo objetivo

> < W

[ —|
‘purolongo PUROLONGO - ~CLONGO

76 personas = 55.07% 28 personas = 20.28% 20 personas = 14.49%

CUADRO 13 Datos resultantes

Esta informacidn determina que el identificador que sera la nueva imagen corporativa de
la marca de camisetas con una aceptacion 76 personas equivalente al 55.07 %, resultado
que sustenta la informacion obtenida mediante el desarrollo conceptual, el lineamiento
grafico y la investigacion de campo, que se llevd acabo con el fin de obtener el
identificador correspondiente a los objetivos del este estudio, posterior a esta fase se
desglosara el concepto simbdlico de la imagen resultante y posteriormente es generara
todo el material correspondiente al mensaje corporativo y el material de posicionamiento

que requiere la comunicacion que se efectuara hacia el entorno por medio de esta marca.
6.11 Imagen Corporativa

IS

GRAFICO 4 imagen corporativa resultante
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La imagen de mayor aceptacion por parte del grupo objetivo, informaciéon obtenida en el
estudio de campo tiene los siguientes componentes mediante los cuales se asigno el
concepto comunicacional y el lineamiento grafico que se determiné dentro de la

metodologia de disefio y la estructuracién del masaje.

6.11.1 Componentes

> «

GRAFICO 5 concepto isotipo resultante

Composicién Formal: Es un isotipo que cumple con la funciéon de comunicar el concepto
de identidad asignado por el lineamiento grafico, esto se produce por medio de la
estructuracion formal de sus lineas, ya que al connotar un signo de apariencia violenta
emite el mensaje de fuerza que se complementa con la estructura tipografica y se define

la significacion como un elemento estético de representacion ideolégica.

GRAFICO 6 concepto elemento tipografico resultante

La composicion tipografica: Esta compuesta por la fuente “Impact” de acuerdo a su
morfologia palo seco de facil legibilidad, conformada por caracteres gruesos que
refuerzan el mensaje del isotipo, remarcada por una figura rectangular que cumple la
funcion de establecer un nivel diferente de significacién, el momento de ser percibido por

el espectador.

134



Composicion cromatica: Los colores que se aplicé para la generacion de la imagen
radica en la connotacién que ejerce el color rojo, ya que teéricamente se lo percibe como
un color calido que refleja luz, en contraste con un color negro de absorcion total de luz,
psicolégicamente se usa esta combinacion para establecer conceptos relacionados con lo
preventivo, con lo peligroso o con la prohibido temas que abarcan la base conceptual
desde lo retérico, lo innovador y el desarrollo simbdlico, La colocacion de los colores
establece un equilibrio visual en donde lo que se busca es que los elementos se lo
considere como un unico elemento, en cuanto a la funcionalidad del color dentro de la

imagen es de ser un elemento que refuerce el concepto de la composicion formal.

6.12 Manual corporativo

El manual corporativo o manual de uso de marca es un documento de caracteristicas
editoriales en donde se registra las diferentes directrices con las que se debe de usar la
imagen corporativa en todos los elementos que aporte en la comunicacion corporativa de
la marca, se genera este documento con el objetivo de establecer el uso correcto
principalmente del identificador de la marca y asi poder evitar alguna posible desviacion
en el concepto establecido mediante el lineamiento grafico que sustenta la comunicacion

corporativa.

El presente manual de uso de marca estara conformado por las siguientes secciones en
las cuales se desglosara los diferentes componentes con las respectivas caracteristicas

que tendran los soportes que los conformen.

6.12.1 Portada y Contraportada

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo representar de manera formal dentro de un producto
editorial, el concepto estético que abarcara las directrices de disefio que se desarrollaron

en la fase metodoldgica, en funcion del plan estratégico de comunicacion.
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STREET-ART IDENTIDAD

Normasde
LISO para

el identificador

grafico

GRAFICO 7 Portada y contraportada manual corporativo

Contraportadas Interiores:

DE INS

Comunicacion institucional

Publicacién editorial
Maamal Corp Formato Digital

Publicacion corporativa
P

L]
A

Empaque:

Piezas graficas

Uso del identificador en productos impresos

Uso del identificador en diferantes medios - r -\ . «
foilet . L

Productos audiovisuales

Uso del identificador en el producto de comercializacion

GRAFICO 8 Contraportada interior manual corporativo

6.12.2 Paginas Interiores

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo el de estructurar visualmente el contenido con el que se
desarrolla el manual corporativo, ya que al tratarse de un producto editorial se debe de
considerar la legibilidad y la correcta interpretacion del mensaje sustentado desde un
ordenamiento estético de los elementos, ese se considera la funcionalidad que debe de

tener un producto desarrollado en base a la implementacion del disefio editorial.

* Maqueta: Establecer un parametro para la maquetacion consiste en disefar la
estructura que de acuerdo a las cualidades que tenga el proyecto, proporcione una
distribucion ordenada y un espacio especifico para cada elemento en base a una
reticula, cuyo modelo para la elaboracion de este producto editorial sera modular

que consiste en el espacio comprendido entre los margenes establecer cuadrantes
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de dimensiones iguales juntos los unos con los otros para poder dotar a la
composicion visual de una correcta proporcion y todos los elementos estén
ubicados en funcion de los otros elementos.

* Maqueta y reticula modular, paginas interiores

: ]

GRAFICO 9 Reticula modular del manual corporativo

* Familia Tipografica titulares: Helvetica Neue Dentro del parametro de las
directrices del producto editorial se tiene que establecer la familia tipografica que
forme la estructura de los titulares, sustentado en el principio estético de mantener
un contraste visual entre los elementos que forman parte de la pagina, la tipografia

asignada es:

Bold:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ123456
789 ("%$&/() [1{}c@#=

Regular:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567
89 "% $&/() N [l{}c@#=

Italic:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ123456
789 ("% 8&/()"[I1{}c@#=
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Familia Tipografica mancha editorial: Garamond Dentro de la parametrizacién de las
directrices del producto editorial se tiene que establecer la familia tipografica que forme la
mancha editorial o el contenido de los parrafos en los cuales se aplicara el contenido o la

redaccién del producto editorial

Bold:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY2123456789 i
"%s& /()N [1{¢@#=

Regular:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ123456789 ;”
N3& /O 1 c@#=

Ttalic:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234
56789 j7%se/ ()" []{}sr@H#=

6.12.3 Secciones y Contenidos del manual corporativo

Seccion Contenido

¢ Introduccion
. L ¢  Mision

Comunicacion institucional _
e Vison

¢ Redaccioén Publicitaria

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo difundir los principios que se cataloga como elementos
iniciales de comunicacion corporativa desarrollados como valores o directrices que
diferenciaran a la marca dentro de un entorno comercial y determinan el concepto la

estrategia comunicacional.

. * Identificador concepto
Imagen Corporativa
* Escala
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¢ Cromatica

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion

comercial, tiene como objetivo establecer los parametros generales con los que se debe

de usar graficamente el identificador como elemento de representacion de la marca, asi

se detallara segun la conceptualizacion de los diferentes parametros.

Conceptual: Dentro de este parametro se establece como regla general de uso
del identificador grafico de la marca, todos los contextos comunicacionales en los
cuales se puede hacer participe a la imagen, que de acuerdo a su desarrollo
conceptual se los puede considerar como soportes, ya que dentro de sus
principios comunicacionales se puede instaurar algun tipo de apalancamiento para
su posicionamiento.

Escala: Dentro de este parametro se establece como regla general de uso del
identificador grafico de la marca sin dar importancia a la constitucion fisica del
soporte, las caracteristicas que debe tener la pieza en relacion a la intencionalidad
comunicativa hacen referencia a la proporciéon o tamafo, ya que de acuerdo a las
dimensiones que contenga el medio en el que se vaya a difundir la imagen de la
marca se debe de establecer una correcta proporcion en el cual se priorice la
legibilidad y la facil interpretacion de la grafica por parte del grupo objetivo.
Cromatica: Se establece como regla general de uso del identificador grafico de la
marca, los parametros con los que se utiliza el color de acuerdo a la
intencionalidad comunicativa, manteniendo la cromatica establecida en el estudio
de mercado, adicionalmente se expone la serie de variantes que se aplicara al
identificador de la marca de acuerdo a las diferentes caracteristicas que
presentaran los soportes, que funcionalmente seran utilizados para la difusion

tanto en material de posicionamiento como el producto de comercializacion.

Comunicacion interna y externa

* Papeleria basica
e Etiquetas
e Sobres

* Empaques

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
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comercial, tiene como objetivo establecer los parametros generales con los que se tiene
que exponer creativamente el identificador de la marca dentro de todos los elementos que
seran utilizados para la trasmision del mensaje corporativo de la marca, asi de acuerdo a

las caracteristicas de cada soporte se detallan los siguientes.

* Papeleria basica: Se establece como regla general para el uso del identificador
grafico de la marca, que se aplicara a todos los soportes que tendran relacion con
el espectador pero diferente funcionalidad al material de posicionamiento, debido a
que el objetivo de la papeleria basica es de informar de manera rapida y efectiva la
serie de servicios que implicitamente puede brindar la marca y de trasmitir
importancia hacia donde se dirige el soporte, esto se debe a que todos los
elementos comunicacionales en los que se materialice el identificador, seran
percibidos como elementos diferenciadores y de pregnancia ante el espectador,
asi se establece que la papeleria basica estara conformada por hojas y tarjetas de
presentacion.

* Etiquetas: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico
de la marca que se tiene que aplicar a las etiquetas que seran parte del producto
de comercializacién, esto se debe a que como norma y control de calidad todo
producto textil debe de tener una etiqueta en donde se informa ciertas
particularidades del producto, adicionalmente debe contener el identificador de la
marca, esto de acuerdo a diferentes caracteristicas de los productos se establece
las variantes en las que se debe de utilizar el imagotipo.

* Sobres: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico de la
marca que se aplicara a sobres y carpetas considerados como empaques
primarios, que por sus caracteristicas propias se analiza de manera particular ya
que funcionalmente seran utilizados para el trasporte principalmente de papeleria
basica y orientados a trasmitir los valores de la marca.

* Empaques: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico
de la marca que se realizara en empaques funcionalmente determinados
explicitamente para el trasporte del producto de comercializacion, considerados
como material de posicionamiento y elementos diferenciadores, este contiene el

identificador grafico de la marca y demas componentes comunicativos.
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* Afiches
Uso del identificador en productos impresos * Volantes

e Banners

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo establecer las normas generales que se deberan de aplicar
a piezas comunicacionales de difusion en medios impresos, en los cuales se tiene que
considerar elementos adicionales a la implementacién del identificador, asi de acuerdo a

las caracteristicas de cada soporte se detallan los siguientes.

* Afiches: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico de
la marca, la ubicacién y la composicidon formal que determinara el contorno el cual
delimita los elementos que reforzaran el concepto comunicacional del identificador
grafico de la marca, que al dotar de uniformidad se establece un lineamiento
grafico que se analizara como material de posicionamiento debido a la
particularidad con la que se materializara el mensaje, la presentacion dentro del
manual corporativo hace referencia al lineamiento estético y los elementos graficos
comunes que determinaran la comunicacion corporativa de la marca.

* Volantes: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico de
la marca, los elementos comunes con los que se materializara el mensaje, ya que
al tratarse de material de posicionamiento se los tiene que analizar de acuerdo a
su funcionalidad, estos elementos se los incluye dentro de la presentacion del
manual de uso de marca debido a la particularidad impresa de los soportes.

* Banners: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico de
la marca, los elementos y caracteristicas que formaran parte de la composicion de
este medio de comunicacion, que sera analizado como material de
posicionamiento dentro de sus dos plataformas de aplicacién, debido a las
caracteristicas de este soporte se incluye en la presentacion del manual

corporativo de la marca.

* Anuncio de prensa
Uso del identificador en diferentes medios * Cdyempaques

¢ Portadas
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* Paginas internas

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo establecer las normas generales que se deberan de aplicar
a piezas comunicacionales que de acuerdo a las caracteristicas de los medios en que se
difunden estos soportes y de la diversidad de las plataformas se los analizara de manera

individual.

* Anuncio de prensa: Se establece como regla general para el uso del identificador
grafico de la marca, la composicion grafica y la ubicacion del identificador dentro
de los anuncios en donde el formato tiene diferentes proporciones dependiendo
del medio y del presupuesto, en este tema se presenta, adicionalmente elementos
como el encabezado y el cierre de estructura formal, el cual se lo considera como
uno de los componentes por medio de los cuales se trasmite el mensaje
corporativo razén por la cual debe de mantener su uniformidad para todos los
soportes que se comuniquen por a través de medios de prensa.

e Cd y empaques: Se establece como regla general para el uso del identificador
grafico de la marca, la composicion grafica y la ubicacién del identificador, debido
a la caracteristica de este soporte de comunicacion es que esta conformado por
dos elementos, el primero un disco compacto que puede ser utilizado para la
difusion de otros elementos comunicacionales y en sus exteriores debe de ser
complemento graficamente del segundo elemento, que es un empaque con el que
se refuerza la emision del mensaje corporativo que se difunde por este medio,
razon por la que se debe de mantener la respectiva uniformidad.

* Portadas: Se establece como regla general para el uso del identificador grafico de
la marca en portadas correspondientes a catalogos promocionales o algun otro
proyecto editorial en donde se tenga que plasmar el identificador grafico este
soporte debe de contener una serie de elementos que deben de complementarse
con el concepto de comunicacién que se propone dentro del lineamiento del
identificador de la marca, todos estos elementos citados mantendran
uniformemente el mensaje corporativo motivo por el cual se los presenta en el
manual de uso de marca.

* Paginas internas: Se establece como regla general para el uso del identificador
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grafico de la marca, con referencia a la implementacion en paginas internas,
pertenecientes a productos editoriales generados en funcidn de un intencionalidad
comunicacional de promocionar el producto de comercializacion, dentro de este
parametro se debe de estructurar las correspondientes maquetas, con sus
respectivos elementos que lo forman, asi como: el folio el encabezado la

tipografia, razon por la cual se la presenta dentro del manual corporativo.

Uso del identificador en el producto de

L * Camisetas
comercializacion

Objetivo: Esta seccion del catalogo de uso de marca o imagen de representacion
comercial, tiene como objetivo establecer las normas generales que se deberan de aplicar
el identificador grafico, al producto de comercializacion como parte del disefio que se
materializara en las camisetas, al tratarse de un articulo que de acuerdo a la demanda
tiene que encontrarse en constante cambio, motivo por el que se debe de establecer una
serie de condicionantes que regulen la utilizacién principalmente de la cromatica del
imagotipo, que se debe de mantener un contraste con la cromatica del producto, la
asignacion de un modelo monocromatico y la composicion de la ubicacion que tendra en
el interior del disefio desarrollado, estos parametros se los presenta en el manual

corporativo.

CUADRO 14 Estructura Manual Corporativo

6.13 Material de Posicionamiento

Se trata de una serie de soportes disefiados en base a los lineamientos establecidos en la
fase de analisis, con la funcionalidad de establecer un modelo de comunicacién por medio
de la materializacion de las estrategias que se implementan en la estructuracién del
mensaje, cuyo objetivo es de establecer un nexo por medio del lenguaje simbdlico, todos
los referentes que se disefian en base a la comunicacidon especifica que desarrolla la
marca en base a la segmentacion del mercado y la determinacién del grupo obijetivo
tienen la caracteristica de establecer formas masivas de posicionar la propuesta
ideoldgica por medio de la interpretacion de los componentes que forman el imaginario,
todos estos elementos que se desarrollan como refuerzo o soporte del identificador de la

marca adicionalmente tienen la particularidad de complementar el mensaje e influir en los
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habitos de consumo, esto se debe a que por medio del posicionamiento de la marca que
se produce por medio de la publicacion constante de material innovador direccionado
hacia el lenguaje visual, el instante de compra la marca tendra mejores posibilidades de
ganar espacio dentro del segmento comercial, es por esta razén que la implementacion
de una imagen corporativa es importante para el surgimiento de una marca, pero para
establecer un espacio constante dentro del grupo comercial se debe netamente al
mantenimiento que se da al mensaje por medio del material de comunicacién que

complementa la funcién de la imagen corporativa.

6.13.1 Afiche y Carteles

Objetivo: el objetivo grafico del afiche es generar captaciéon por parte del espectador
hacia diferentes propuestas generadas como variantes a la conceptualizacion
comunicativa de la marca, se lo considera como material de posicionamiento debido a la
relacion que tiene el grupo objetivo con la publicacion de alguna estrategia por este medio
de comunicacion, la versatilidad con la que se puede plasmar mensajes mediante la
grafica aplicada al formato que exige la impresion de este soporte, determina el referente
que se da en el espectador por medio de la percepcién de los codigos con que se

presenta contenido lingiistico de la trasmisién ideoldgica.
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6.13.2 Volantes

GRAFICO 10 Afiches material de posicionamiento

Objetivo: el objetivo grafico es de trasmitir de manera directa la intencionalidad

comunicativa del tipo de estrategia a la cual se direcciona, ya que de acuerdo a las

caracteristicas del producto comercial y debido a las particularidades que presenta este

soporte, no se puede abarcar temas tan generalizados como en los demas piezas que

forman parte del material de posicionamiento, los volantes deben de proponer cambios

constantes en la composicion de la grafica, esto se debe a que mientras aumente la

diversidad de referentes, el espectador tendra mas elementos de impregnacion en el

imaginario aumentando la experiencia de marca, determinando la factibilidad de

posicionamiento favorablemente.
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GRAFICO 11 Volantes material de posicionamiento

6.13.4 Empaques

Objetivo: el objetivo grafico es de diferenciar visualmente a la marca en el punto de
venta, la importancia del empaque se determina en que todos los productos que forman
parte de un segmento comercial surgen con la misma oportunidad de consolidarse, pero
los que generen diferencia en el imaginario del espectador mediante la aplicacion creativa
del empaque, aumentan considerablemente las posibilidades de la decision por la
adquisicion, el empaque provoca en el consumidor un estimulo considerado como un

valor implicito de la marca que se produce por medio de la experiencia de marca.
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6.13.5 Banners

Objetivo: el objetivo grafico es de plasmar en un medio trasportable las estrategias de

comunicacion que se tenga que materializar mediante la grafica principalmente al

identificador de la marca, los banners se tratan de material de posicionamiento debido a la

posibilidad de generar relaciéon con el espectador en base a un medio que se puede

adaptar a cualquier condicion logistica.
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GRAFICO 14 Banner Impreso, material de posicionamiento

GRAFICO 15 Banner multimedia, material de posicionamiento

6.13.6 Spot de lanzamiento

Objetivo: el objetivo grafico es de difundir de manera audio visual las principales
estrategias de comunicacion que deben ser percibidas por los espectadores, al tratarse
del medio mas importante de difusion con los que cuentan las marcas, esto
principalmente por la capacidad de abarcar sensorialmente los principales sentidos con

los que se generan los referentes correspondientes al lenguaje simbdlico del imaginario.
Guioén:
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Estilo: Animacion 2D

Elementos Graficos: Tipografia, identificador grafico, Vectores

Sinopsis: Presentacion de la marca con identificador grafico, frase de
posicionamiento comercial, presentacién de grupo objetivo, difusion de canales en

redes sociales y técnica de venta y distribucion del producto comercial.
Intro: Presentacion de la Identificador grafico tiempo 7”

Fade out sobre el identificador grafico, animacion tipografica sobre la frase
de posicionamiento, close up sobre la palabra camisetas y transicion

circular desde la palabra camisetas letra E.
Secuencia 1: Presentaciéon de grupo objetivo tiempo 8”

Fade in transicion circular, presentacién de la plantilla, animacion
tipografica, animacion de camiseta ingreso circular, animacion texto interior

camiseta.
Secuencia 2: Redes Sociales tiempo 10”

Fade in transicion circular desde la palabra camisetas hacia la palabra
encuéntranos, presentacion de la plantilla, animacién tipografica, animacion

disefo tipografico de redes sociales.
Secuencia 3: Técnica de ventas y distribucién del producto tiempo 8”

Opacidad de texto sobre la palabra encuéntranos y web store, ingreso de la
palabra “selecciona” presentacion de la plantilla, animacién tipografica,
técnica de ventas, despacho de mercaderia, movimiento de la plantilla

completa con todos sus elementos hacia la derecha de la pantalla.
Secuencia 3: Cierre tiempo 3”

Animacién hacia el interior de la pantalla de bloques negros, opacidad
positiva hacia el identificador de la pantalla, y fade out hacia los dientes del

identificador grafico.
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6.14 Proceso de Validacion y aceptaciéon del Grupo Objetivo hacia
el material grafico.

Para complementar el proceso de produccién y posterior difusién del material que sera
utilizado para el posicionamiento de la marca, se debe de establecer una primera
aproximacién hacia una muestra representativa de lo que seria el universo
correspondiente al grupo objetivo, esto con el fin de recabar informacidn concerniente a la
aceptacion de la propuesta estética y el entendimiento del mensaje por parte del
segmento de la poblacidon a la cual se dirigen las piezas graficas, en ese contexto se
elabord la encuesta conformado por la matriz correspondiente al material grafico y las
preguntas cerradas que abarcan los temas propuestos por este proceso, se mantiene la
misma técnica de investigacion, el mismo universo y el mismo tamano de la muestra con

la que se desarrollo el proceso conceptual del identificador de la marca.
Todas las piezas graficas contendran las mismas interrogantes que seran

1. ¢Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este
tipo de mensaje?
Objetivo: recabar informacién correspondiente al disefio a la composicion
formal de las piezas graficas y la identificacion con las mismas por parte del
grupo objetivo.

2. ¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?
Objetivo: recabar informacién correspondiente al entendimiento del contenido

del mensaje e interpretacion del mismo por parte del grupo objetivo.

Las piezas graficas que seran validadas en este proceso seran: los afiches, los volantes,
los banners impresos y multimedia, los empaques y el spot de lanzamiento, el resultado
de esta informacioén optimizara el recurso del material grafico para la difusidén del mensaje,
se consideraran como piezas graficas publicables las que superen un porcentaje de
aceptacion del 75% de aceptacién en las dos interrogantes por parte del grupo objetivo.

Tamafo de la muestra: 138 encuestas por pregunta
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6.14.1 Tabulacion de la informacion:

Preguntas:

* ;lLe parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo

de mensaje?

* ;Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

Porcentajes en diseio y comunicacion:

1.

Afiche de presentacion de la marca:

Porcentaje de aceptacién: 85,50% (117 personas)
Porcentaje de entendimiento: 83,30% (115 personas)

Afiche de conexién con el grupo objetivo:

Porcentaje de aceptacion: 84,10% (116 personas)

Porcentaje de entendimiento: 90,60% (125 personas)
Volante de circulaciéon multimedia

Porcentaje de aceptacion: 89,80% (124 personas)

Porcentaje de entendimiento: 81,90% (113 personas)
Volante de conexién con el grupo objetivo

Porcentaje de aceptacién: 79,00% (109 personas)

Porcentaje de entendimiento: 76,80% (106 personas)
Volante de refuerzo al empaque:

Porcentaje de aceptacién: 77,50% (107 personas)

Porcentaje de entendimiento: 81,90% (113 personas)

Banner impreso

Porcentaje de aceptacion: 81,15% (112 personas)

Porcentaje de entendimiento: 83,30% (115 personas)
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7. Banner multimedia

Porcentaje de aceptacion: 84,10% (116 personas)

Porcentaje de entendimiento: 83,30% (115 personas)

8. Empaque para productos multimedia

Porcentaje de aceptacion: 89,10% (123 personas)

Porcentaje de entendimiento: 90,60% (125 personas)

9. Empaque para el producto comercial

Porcentaje de aceptacion: 79,70% (110 personas)

Porcentaje de entendimiento: 87,70% (121 personas)

10. Spot de lanzamiento comercial

Porcentaje de aceptacion: 82,60% (114 personas)

Porcentaje de entendimiento: 78,90% (109 personas)

En base a los resultados de la tabulacién de la informacion obtenida en las encuestas con
las que se relacioné al grupo objetivo con el material grafico, se puede determinar que las
piezas de comunicacioén visual desarrolladas y fundamentadas conceptualmente desde el
disefio grafico con las cuales se ha realizado este estudio, correspondiente al material de
posicionamiento de la marca cumplen con el requerimiento estético y significante que
demanda el segmento del mercado, las composiciones formales y el uso de la cromatica
no desvian el concepto y trasmiten de forma clara y entendible el mensaje de la propuesta
comercial, materializando el procedimiento metodoldgico para el desarrollo de la imagen y
avalando el procedimiento de difusidon que se lo tiene que realizar de acuerdo al plan de
medios planteado en la estrategia de comunicacion.

El desarrollo de la imagen corporativa y del material de posicionamiento de la marca de
camisetas PuroLongo, se justifica en el proceso de investigacion conceptual,
planeamiento comunicacional basado en el correspondiente estudio de mercado,
metodolégicamente materializado en un proceso analitico de disefo y estudio de la
percepcion, respaldado por el correspondiente proceso de validacion; con el cual

optimizando el recurso se determina la vialidad del proyecto.
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CAPITULO 7: Conclusiones y recomendaciones

7.1 Conclusiones

Como conclusion se establece que para el correcto desarrollo de una marca comercial
dentro del segmento de mercado, que se caracteriza por la particularidad que determina
sus actividades econdmicas, la implementacion del disefio de material de comunicacion,
conformado por un identificador y grafico y reforzado por material de posicionamiento,
determina condiciones diferenciadoras que seran percibidas favorablemente por el grupo
objetivo, ya que establecer canales de interaccion entre el espectador y el consumidor,
exige a la marca el desarrollo de una correcta estrategia comunicacional conformada por
los suficientes elementos graficos que abarque la necesidad de percepcién que demanda

el grupo obijetivo.

La difusion del mensaje que se desarrolla por medio de la implementaciéon de una imagen
corporativa, debe de estar complementada por una serie de soportes que manteniendo el
mismo nivel significante y lineamiento estético optimizaran la difusion de la propuesta

comercial.

Lo que determina que para la correcta generacion de una marca se debe implementar el
disefio de una imagen corporativa y para complementar la funcién comunicacional de la
imagen se debe de implementar material con que se optimice el posicionamiento de la
actividad comercial de acuerdo a los medios de mayor aceptacién por parte del grupo

objetivo grupo objetivo.
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7.2 Recomendaciones

Como resultado del proyecto de investigacibn se recomienda que para la
introduccion de una marca en un segmento comercial dentro de la estrategia
comunicacional se la realice por medio de la difusidon de una imagen corporativa ya
que por su versatilidad y su constitucion simbdlica, funcionalmente se relacionara
con el lenguaje visual que forma parte de los niveles de percepcién del grupo

objetivo.

En cuanto a la emision del mensaje corporativo que se realizara mediante la
imagen que identificara a la marca se recomienda la implementacién de material
grafico que complemente dicha funcionalidad, mediante la difusién constante en

medios que sean de la captacién del segmento comercial.

En cuanto a los canales que requiere la difusién del mensaje corporativo se
recomienda la aplicacién de un estudio en el que determine la informacién de las
caracteristicas que particularizan el segmento de la poblacién a la cual se
pretende direccionar la propuesta comercial que solucionara especificamente la

necesidad propuesta por la introduccion de la marca al segmento correspondiente.
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Anexos

1.1 Cuestionario de analisis de estudio de mercado

Estudio de emprendimiento de marca de camisetas dentro del mercado textil ecuatoriano
1 ¢ Usted en que rango de edad se encuentra?

15-25 ANOS [ | 26 - 35 ANOS || 36 — 45 ANOS | |

2 ;Usted consume indumentaria textil elaborada en el Ecuador?

si[ ] NO [ ]

3 ¢ Usted bajo que parametros adquiere indumentaria personal?

NECESIDAD [ | GUSTO [ | CONSUMO [ |

4 ; Usted con qué frecuencia adquiere indumentaria personal?

15 DIAS [ | 1MES [ ] 3MESES [ | 6 MESES | |

5 ¢ Usted considera a una camiseta como indumentaria de primera necesidad?
si[ ] NO [ ]

6 ¢Usted ha comprado camisetas en los ultimos tres meses de las marcas Cholo
Machine; Maqueio?

si[ ] NO [ ]

7 ¢ Usted considera que se puede emitir mensajes mediante el contenido grafico de
una camiseta?

si[ ] NO [ ]

8 ¢ Usted estaria de acuerdo con la implementaciéon de una grafica elaborada
conceptualmente dentro del diseno textil de una camiseta?

si [ ] NO [ ]

9 ¢ Usted esta de acuerdo con el contenido grafico que tienen las camisetas
actualmente?

si[ ] NO [ ]

10 ;Usted adquiriria una camiseta que adopte graficamente las caracteristicas en
las que se desenvuelve su conducta y de la tribu urbana al que pertenece?
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Sl NO

1.2 Datos con los cuales se extrajo la muestra en base al tamaio del

universo
B No?7?
T IN = De? + 0222
1730(0,5%)(1,962) _ 1730(0,25)(3,8416)

n= (1730-1)(0,082)+(0,5%)(1,962) n= (1730-1)(0,0064)+(0,25)(3,8416)

_ 1.661,492
T 12,026

n =138

1.3 Resultados estadisticos del cuestionario

Pregunta 1.- ; Usted en que rango de edad se encuentra?

PERSONAS;
83

PERSONAS,
42

PERSONAS;

15 a 25 afnos 26 a 35 afios 36 a 45 ainos

Pregunta 2.- ; Usted consume indumentaria textil elaborada en el Ecuador?
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PERSONAS,
120

86,95%
PERSONAS,
18

SI CONSUME NO CONSUME

Pregunta 3.- ; Usted bajo que parametros adquiere camisetas?

PERSONAS,
88

PERSONAS, 63.76%
35

PERSONAS,
15

10.86%

NECESIDAD GUSTO CONSUMO

Pregunta 4.- ; Usted con qué frecuencia adquiere una camiseta?
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PERSONAS,
46

PERSONAS,
PERSONAS, 38
33

PERSONAS,
21

15 DIAS 1 MES 2 MESES 3 MESES

Pregunta 5.- ; Usted considera a una camiseta como indumentaria de primera

necesidad?

PERSONAS,
89

PERSONAS,
49

SI CONSIDERA NO CONSIDERA

Pregunta 6.- ; Usted ha comprado camisetas en los ultimos tres meses de las

marcas Cholo Machine; Maqueiio?
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PERSONAS,
85

PERSONAS,
53

61.59%

38.40%

S| COMPRA NO COMPRA

Pregunta 7.- ; Usted esta de acuerdo con el contenido grafico que tienen las

camisetas actualmente?

PERSONAS,
93

PERSONAS,
45

67.39%

32.60%

S| DE ACUERDO NO DE ACUERDO

Pregunta 8.- ; Usted considera que se puede emitir mensajes mediante el

contenido grafico de una camiseta?

163



PERSONAS,
105

76.08% PERS3C3)NAS,

23.91%

S| CONSIDERA NO CONSIDERA

Pregunta 9.- ; Usted estaria de acuerdo con la implementaciéon de una grafica
elaborada conceptualmente dentro del diseio textil de una

camiseta?

PERSONAS,
112

81.15% PERSONAS,
26

18.84%

SI DE ACUERDO NO DE ACUERDO

Pregunta 10.- ; Usted adquiriria una camiseta que adopte graficamente las
caracteristicas en las que se desenvuelve su conducta y de la

tribu urbana al que pertenece?
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PERSONAS,
126

PERSONAS, 8

8.69%

S| COMPRA NO COMPRA

Entrevista a: Anita Carrillo artista plastica

Martes 15 de enero del 2014
- ¢cudles son los origenes del arte urbano?

Principalmente en América latina el término arte urbano hace referencia al Street Art,
término asignado a la apropiacion del espacio con el fin de emitir un mensaje hacia un
entorno, se puede entender una interpretaciéon diferente a lo que seria su traduccion. Por
motivo de ganar un espacio definido dentro de los tipos de expresiones que reconoce el
arte y no se la confunda con algun otro tipo de expresion, relacionarlo con el término
urbano connota contemporaneamente todo tipo de produccion cultural que se efectua en
las calles.

- ¢ Cual es el discurso del arte Urbano?

El discurso del arte urbano desde sus inicio siempre fue un discurso social enfocado
principalmente a establecer una critica al quehacer del ambito politico, lenguaje de
terminologia ideoldgica representado por la asignacién de significantes a signos
lingUisticos creados unicamente con este fin e interpretados principalmente por sus co-
idearios que solia grupo minoritario que a percepcion del resto de la sociedad se
generaba los mensajes de representacion desde la clandestinidad y la oposicion.

Se puede determinar que el discurso del arte urbano es de expresar por medio de la
apropiacion del espacio una manera diferente de percibir las condiciones que define el
modelo social.

- ¢, Cuales son las caracteristicas del arte urbano?
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la caracteristica que presenta e arte urbano es todo desde el soporte, la herramienta, la
técnica, el lenguaje, todo hace parte del concepto, ya que estos factores determina que,
las condiciones en las que se realiza la expresion es en base a la intencionalidad de
establecer un nivel de interaccion entre el artista y el espectador, esto no se puede
proponer desde lo convencional de un museo o0 una galeria, adicionalmente se puede
considerar que la falta de acceso a estos espacios y la necesidad de ser reconocido, de
salir del anonimato, dan como soporte el entorno urbano.

-¢,Cual es el propésito del arte Urbano?

El propdsito con que se genero el arte urbano era de proponer un mensaje que establecia
una criticaba hacia los sectores de poder con el fin de expresar inconformidad y exponer
una circunstancia politico social.

Actualmente el propdsito del arte urbano es de trasmitir circunstancias sociales desde la
grafica pero con la particularidad de que el contexto de oposicidon no se evidencia como
antes, esto debido a que se trata actualmente de una disciplina que se encuentra en auge
y entre los sectores que apalancan la difusion de sus actividades es el segmento de poder
que lo realiza con la asignacién de espacios por medio de la inclusion y la propuesta
tematica de las obras.

-¢A qué se debe el aumento de expresiones de este tipo?

A la asignacion de espacios que se busca recuperar o revalorizar por medio de la
implementacién de la estética y la necesidad del individuo por obtener protagonismo

-¢.Que funcién cumple este tipo de expresién en el entorno?

el escenario del arte urbano ha cambiado en el contexto de la carencia de espacios
destinados para emitir opinién por medio del lenguaje visual de los signos, desarrollados
por una corriente ideoldgica, hoy en dia la difusion de este arte tiene la funciéon de ser
canal de comunicacién de un imaginario que guarda cierta influencia indigenista impresa
en plastica de los artista latinoamericanos debido a la construccion de sus principios,
actualmente utilizado como elemento estético de realce al discurso politico, hacia un
entorno, lo que determina la implementacion de una pieza de arte urbano sobre un
espacio tiene varias funciones dotar de estética al entorno urbanistico, de revalorizar el
espacio, y de ser el soporte por el cual se emita el mensaje de la critica politico social.
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Proceso de Validacion y aceptacion del Grupo Objetivo hacia el

material grafico.

1. Afiche de presentaciéon de la marca:

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
117

PERSONAS, 20

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
115

PERSONAS, 23
83,30%

ENTIENDE NO ENTIENDE

2. Afiche de conexion con el grupo objetivo:

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?
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PERSONAS,
116

PERSONAS, 22
84.10%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢, Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
125

PERSONAS, 13

9.40%

ENTIENDE NO ENTIENDE

3. Volante de circulacion multimedia

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
124

PERSONAS, 14

10.20%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?
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PERSONAS,
113

PERSONAS, 25
81.90%

ENTIENDE NO ENTIENDE

4. Volante de conexién con el grupo objetivo

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
109

PERSONAS, 29

79.00%
21.00%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
106

PERSONAS, 32

ENTIENDE NO ENTIENDE
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5. Volante de refuerzo al empaque:

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
107

PERSONAS, 31

77.50%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
113

PERSONAS, 25
81.90%

ENTIENDE NO ENTIENDE

6. Banner impreso

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?
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PERSONAS,
112

PERSONAS, 26
81.15%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
115

PERSONAS, 23
83,30%

ENTIENDE NO ENTIENDE

7. Banner multimedia

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
116

PERSONAS, 22
84.00%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?
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PERSONAS,
115

PERSONAS, 23
83,30%

APRUEBAN NO APRUEBAN

8. Empaque para productos multimedia

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
123

PERSONAS, 15

10.90%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
125

90.60% PERSONAS, 13

9.40%

ENTIENDE NO ENTIENDE

9. Empaque para el producto comercial

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?
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PERSONAS,
110

PERSONAS, 28

79.70%
20.30%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?

PERSONAS,
121

PERSONAS, 17

ENTIENDE NO ENTIENDE

10. Spot de lanzamiento comercial

¢ Le parece correcto el manejo de los colores y las formas para trasmitir este tipo de

mensaje?

PERSONAS,
114

PERSONAS, 24

82,60%
17,40%

APRUEBAN NO APRUEBAN

¢ Entiende el mensaje de esta pieza grafica?
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PERSONAS,
109

PERSONAS, 29
78,90%

ENTIENDE NO ENTIENDE
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