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Resumen

El trabajo de tesis titulado “Disefio y diagramacién de un libro fotografico en tela, de las
zonas turisticas de la ciudad de Cuenca”; ha sido desarrollado con el objetivo de
promover los espacios turisticos en la ciudad de manera alternativa a la publicidad
convencional, de forma que resulte atractivo para los turistas nacionales y extranjeros.
Los mismos que consideran atractiva la propuesta por su funcionalidad y por lo

llamativo que resulta el material.

El libro en tela se constituye en una herramienta de comunicacion capaz de promover
los lugares turisticos de Cuenca, mediante la fotografia profesional de los mismos, en
un material que resulta facil de manipular y por ende de conservar. Ademas reune

diversas técnicas que permiten obtener un trabajo artistico publicitario de gran calidad.

Palabras clave: Serigrafia, Fotografia, Turismo, Promocion, Publicidad.



Abstract

The thesis entitled "Design and layout of a photographic book in cloth, from the tourist
areas of the city of Cuenca", has been developed with the aim of promoting tourism in
the city alternatively to conventional advertising, way that is attractive to domestic and
foreign tourists. They considered that the proposal attractive for its functionality

and sostriking that it is the material.

The book cloth is a communication tool capable of promoting tourist attractions of
Cuenca, by the same professional photography, a material that is easy to handle and
thus to maintain. Also combines several techniques to obtain an advertising art work

quality.

Keywords: Screen Printing, Photography, Tourism, Promotion, Advertising.
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1.1. Tema de investigacién

Diseno y diagramacion de un libro fotogréfico en tela, de las zonas turisticas de la

ciudad de Cuenca.

1.2. Planteamiento del problema

1.21.
1.2.2.

Antecedentes

Al no existir proyectos similares al tema sugerido, la uUnica informacion
relevante al area turistica se refiere al flujo migratorio de la ciudad de Cuenca
pues el proyecto estudiado hace referencia al disefio de un libro fotografico en
tela con los principales lugares turisticos de la Ciudad de Cuenca, como
solucién a la captacién de mayor numero de turistas a diversos destinos que
muchas veces no son promovidos debido a la escases de recursos graficos

(fotografias).

Asi la ciudad de Cuenca en el afio 2011 obtuvo un promedio de 200.000
visitantes, para el afno 2012 el crecimiento en el flujo turistico aumenté en un
27% respecto al anterior y se prevé de acuerdo a los datos oficiales del
Ministerio de Turismo que en el 2013 el crecimiento en el sector turistico sea
del 35% o mas respecto al ultimo periodo pues la promocion de la ciudad como
destino de descanso en la edad adulta para extranjeros ahora incluye
programas incluso de vivienda, es decir las facilidades para la acogida del

turista estan en auge.

La importancia de ofrecer productos de promocién turistica innovadores que
despierten el interés de las personas no solo en el producto si no en las
opciones culturales y recreativas que ofrece en su interior, es altamente

necesario para mejorar la acogida de los visitantes.

El disefio de un libro en tela, es una alternativa para la realizacion de diversos
proyectos y en el ambito turistico proporciona un medio atractivo donde los
usuarios encuentren informacion visual y escrita de la ciudad destino, por ello el
Disefio Grafico en combinacién con la fotografia y la serigrafia se convierten en

técnicas asociadas para generar una alternativa de promocion turistica que a
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su vez resulta ser una herramienta de comunicacion poderosa que sugiere

creatividad e innovacion en la prestacién de un servicio necesario para la

ciudad.

1.2.2. Planteamiento de la problematica general

1.2.2.1. Causa y efectos

La situacién actual indica:

Los productos de promocion turistica son los tradicionales, es decir, folletos,
tripticos, flyers, entre otras variedades del material POP, por lo que el
turista no recibe nada novedoso para informarse de los atractivos de la

ciudad.

La mayoria de los productos de promocidn turistica utilizan imagenes
comercializadas en el medio es decir no son de la autoria de cada
disefiador, por tanto la circulacion de las mismas se vuelve repetitivo y poco

atractivos

Existen diversas propuestas de promocién cultural y turistica, lo que

ocasiona poca atencion del turista a determinados materiales.

No existen proyectos o propuestas actuales que sugieran el uso de libros

en tela para promocionar el ambito turistico e incluso en otros ambitos.

1.2.2.2. Pronéstico y control del pronéstico

Pronédstico

Debido a la falta de productos innovadores para la promocion turistica de la
ciudad de Cuenca el turista no recibe nada novedoso para informarse de
los atractivos de la ciudad y poco a poco pierde el interés en la visita e
incluso su estadia se reduce al no encontrar otros sitios a los cuales visitar

provocando un declive en el flujo migratorio y la economia del sector.
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Muchos de los productos de promocion turistica utilizan imagenes
repetitivas y poco atractivas para el turista desencadenando un
aburrimiento visual, pues siempre miran un destino bajo la misma
perspectiva y finalmente genera la perdida de interés por recorrer dicho

destino.

Al existir diversas propuestas de promocion cultural y turistica, el visitante
se carga de informaciéon que muchas veces desecha o no comprende, es
decir que se genera un desgaste de esfuerzos y el cometido de informar,

comunicar y promocionar no se cumple.

La inexistencia de proyectos o propuestas actuales que planteen la
promocién turistica en un libro fotografico en tela demuestra la falta de uso
de recursos tradicionales para crear elementos innovadores, puesto que en
nuestro medio existen elementos textiles Unicos que pueden ser empleados

en el disefio y a su vez potenciarlos para evitar su desaparicién.

Control del pronéstico

Para poder alcanzar el objetivo, el paso inicial es realizar un analisis sobre las

necesidades del publico objetivo, ademas de determinar los recursos

necesarios para la estructuracién de un libro fotografico en tela cuyo contenido

posibilite la promocién turistica de la ciudad de Cuenca y resulte atractivo para

el visitante. Para ello se plantean las siguientes soluciones:

Disefiar un producto innovador para la promocion turistica de la ciudad de
Cuenca en la que el turista reciba informacién de los atractivos de la ciudad
y despierte su interés por visitarlos e incluso su estadia se extienda debido

a la variedad de posibilidades para mejorar su experiencia en la ciudad.

Realizar la toma de fotografias atractivas para el turista, mediante la
captura de imagenes inéditas que permitan la visualizaciéon de la Ciudad

desde una perspectiva diferente.

Proporcionar una fuente de informacién actualizada y diversa que no solo

sugiera los mismos lugares turisticos que normalmente se promocionan, si
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no que ofrezca otras opciones con sus respectivas referencias histéricas y
culturales, concentrando la informacion esencial y no recargando de

informacion al turista.

Utilizar recursos materiales originales y propios de la cultura Cuencana que
planteen la promocion turistica en el libro fotografico en tela no solo a través
de los registros visuales y la informacion de determinadas zonas, ademas
mediante la utilizacibn de elementos innovadores, como textiles

tradicionales de la ciudad.

1.2.3. Formulacién de la problematica especifica

¢Sera una contribucién significativa el disefio y diagramacion de un libro

fotografico en tela de las zonas turisticas de la ciudad de Cuenca al desarrollo

local del sector turistico para promocionar la ciudad?

1.2.4. Sistematizacion del problema

¢ Cudl es la fundamentacion tedrica que sustenta el disefo y diagramacion
de un libro fotografico en tela?

¢ Como determinar la aceptacién de los turistas nacionales y extranjeros por
el libro fotografico?

¢, Como elegir los sitios turisticos que deben incluirse en el libro fotografico

en tela?

1.3. Objetivos

1.3.1. General

Disefar un libro fotografico en tela, de las zonas turisticas de la ciudad de

Cuenca que permita la promocion y difusién del turismo local.

1.3.2. Especificos

Fundamentar teéricamente la implementacion de un libro fotografico en tela

de los atractivos turisticos de la ciudad de Cuenca.



17

* Identificar los atractivos turisticos de la ciudad de Cuenca considerados por
el turista nacional y extranjero.

* Emplear la materia prima, herramientas, técnicas y procedimientos
adecuados para que el disefio del libro en tela sea un producto exclusivo e
innovador.

* Validar la funcionalidad y originalidad del Disefio propuesto de acuerdo al

criterio de profesionales locales en el area de Turismo y Disefio Grafico.

1.4. Justificacion

1.4.1. Justificacion Teorica

El presente proyecto permitira indagar sobre los fundamentos teéricos que
sustenten la creacién de un libro fotografico en tela, es decir conceptos del
disefo grafico que fortalezcan la propuesta ademas de técnicas de impresion

en tela.

Al indagar en la teoria sera posible identificar conceptos propios del
comportamiento del consumidor que pueden ser asimilados por el disefio para
una mejor propuesta grafica. El fin es disefiar un elemento de promocion
turistica cuyo atractivo visual, a través de la fotografia impresa en tela, permita
la promocién turistica de diversas zonas de la ciudad de Cuenca y genere una

un mayor flujo de visitantes.

1.4.2. Justificacion Practica

El producto final se presenta de tal forma que es el resultado de la aplicacion
de una serie de conocimientos adquiridos por lo cual su estructura, disefio y
presentacion lo condicionan a ser un elemento uUnico capaz de lograr su
contenido en cuanto es un instrumento de comunicacién visual, escrita y

cultural.

El proyecto plantea la importancia de una correcta aplicacion de técnicas
fotograficas pues se requiere la captura de imagenes que no solo tengan la
resolucion adecuada, si no que su composicion logre captar la esencia de lo

que se desea promocionar por medio de ella. En este sentido la practica de la
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fotografia implica la asociacién de conocimientos tedricos con la ejecucion de

las fotos para conseguir imagenes de calidad.

El desarrollo del libro en tela sugiere ademas la aplicacién de conocimientos
especificos en el disefo y en técnicas de serigrafia, sublimado e impresion
digital, como una combinacion para obtener un producto unico cuya estructura
también propone un reto al disefador en cuanto plantea el formato de la
presentacion final, los materiales en los que se plasmaran las imagenes y otros

elementos que resultan llamativos al momento de disefiar la propuesta.

1.4.3. Justificacion Metodolégica

En el desarrollo del tema expuesto se realizara la recopilacion bibliografica por
medio de la técnica del fichaje que permite rescatar en sintesis la informacion
mas relevante de los textos investigados, ademas de que favorece al orden de

los registros de acuerdo a los criterios elegidos para su procesamiento.

Para el levantamiento de informacién en campo se aplicara un proceso de toma
de informacién directa al informante, procediendo a aplicar encuestas
estructuradas, las mismas que contendran interrogantes respecto a las
necesidades y exigencias del turista en cuanto a informacion sobre los lugares
turisticos en Cuenca, su procesamiento sera dirigido bajo parametros propios
de la estadistica que permite el registro de datos en bases numéricas para su

posterior analisis.

En el disefio del libro en tela se seguiran rigurosamente los pasos requeridos
para obtener un producto final de alta calidad, partiendo desde el registro de
imagenes por medio de fotografias inéditas, procesamiento y seleccion de
imagenes, edicidon mediante el programa correspondiente, impresién digital y su

posterior trabajo en tela empleando técnicas de serigrafia y sublimado.
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2.1. Turismo

La palabra Turismo proviene de “tour o turn”, derivacién de latin “tornare” y del

sustantivo “tornus”, que significa volver, girar o retornar. (OMT, 2011)

Para la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2011), “el turismo comprende todas
aquellas actividades realizadas por las personas durante sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su residencia habitual por menos de un ano y con fines de ocio,

negocios, estudio u otros motivos”.

A mas de ello es preciso indicar que el turismo es comprendido como un fenémeno
social que lo practican las personas por diversos motivos, llevandolo a desplazarse de
un lugar a otro, tomando en cuenta que lo hacen sin ejercer ninguna actividad
remunerada, de tal forma que generan para las localidades o comunidades receptoras,

beneficios de orden social, econémico y cultural.

2.2. Teoria de la Promocion Turistica

La promocion turistica, segun Victor Middleton (2010), son “todas aquellas formas
utilizadas para hacer con que las personas conozcan y tomen en cuenta los productos
de una localidad, de tal forma que se estimule su demanda”; Manuel Blanco (1990)
afiade que se trata de una “actitud compuesta por acciones e instrumentos, cuya
funcién es favorecer los estimulos al surgimiento y desarrollo del desplazamiento

turistico, asi como al crecimiento y mejora de las operaciones de la industria.”

La promocion turistica se comprende como el conocimiento proporcionado a los

viajeros, sobre los atractivos naturales y culturales que diferencian un destino de otro.

2.3. Teoria de espacios turisticos

El espacio turistico se lo considera a la zona que es delimitada y dispuesta fisica y
socialmente para recibir visitas de turistas. Este abarca zonas en las que se evidencia
la practica de actividades turisticas; por lo tanto puede ser real o potencial, pero es
preciso considerar que uno de los elementos claves para su zonificacion hace

referencia a los atractivos.
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2.4. Las motivaciones de los turistas para hacer turismo

El interés de las personas por visitar una zona geografica se comprende como la
motivacion o conjunto de razones que despiertan su interés o deseo y la impulsan a
tomar decisiones, emprender una accion o adoptar un comportamiento. Las

motivaciones de un turista pueden ser:

Motivaciones Basicas del Turista (exdgenas)

* Descanso y esparcimiento

e Salud

* Religion

* Negocios y motivos profesionales

* Visita a familiares y amigos

Motivaciones Especificas del Turista (endégenas)

* Conocer y relacionarse con otras culturas
* Apreciar testimonios histéricos
* Practicar deportes

* Asistir a espectaculos y eventos, practicar actividades especificas

Tomando en cuenta estos factores, es logico pensar que si se desea ofrecer un
servicio de calidad a los turistas, se precisa conocer sus motivaciones y aquello que
los impulsa a viajar a un determinado destino, todo ello con el fin de adecuar los

servicios, actividades y actitudes a sus caracteristicas, necesidades y expectativas.

2.5. Analisis de los usuarios

Dentro del proceso de investigacion es necesario mencionar que el proyecto se
desarrolla en la ciudad de Cuenca, la misma que es reconocida como Patrimonio
Cultural de la Humanidad y hoy en dia se encuentra entre las principales ciudades del
mundo consideradas de descanso, por ello anualmente recibe millones de turistas que
aumentan con el paso del tiempo debido a su acelerado desarrollo y el gran interés de

sus pobladores por convertirla en una ciudad llamativa al turista.



22

Es posible encontrar gran variedad de servicios, entre los cuales se destacan los
restaurantes, bares, parques, centros comerciales, hoteles coloniales, entre otros
comercios, e incluso se han implementado servicios de recorrido turistico como el bus
de dos pisos; todo ello demuestra el gran potencial de la ciudad como destino turistico,
por lo tanto en la oferta al visitante deben incluirse propuestas atractivas e innovadoras

que promocionen sectores que el turista puede visitar o recorrer.

Por todo ello es importante considerar el analisis de los usuarios, es decir turistas
nacionales y extranjeros, ademas de la poblacién local, con edades comprendidas
entre los 12 a 70 afos, respecto a la implementacion de un libro en tela que

promocione los principales lugares turisticos de la ciudad.

2.6. Turismo en la Ciudad de Cuenca

Cuenca es la capital de la provincia del Azuay y fue declarada Patrimonio Cultural de
la Humanidad por la UNESCO. Se caracteriza por su belleza arquitecténica, sobre
todo en el centro histérico debido a sus iglesias, parques, casas coloniales, calles
adoquinadas, vestigios arqueoldgicos y el tradicional Barranco en las orillas del rio

Tomebamba, caracterizandola como una ciudad atractiva al turismo.

La ciudad, conocida como Santa Ana de los Cuatro Rios de Cuenca, en la actualidad,
se proyecta como un centro turistico de primer orden a nivel nacional, en tanto alberga
a turistas nacionales y extranjeros, por tal motivo su promocion se enfoca en recalcar
las posibilidades de distraccién y entretenimiento como aspectos fundamentales para

satisfacer al turista.

Cuenca, se caracteriza por ser el centro de desarrollo regional, en tanto reune a
turistas provenientes del norte del Peru, del Oriente Ecuatoriano y quienes vienen de
las provincias del norte, convirtiéndose en el paso obligado para todo este grupo de
personas que de una u otra forma buscan hacer turismo. Ademas, la ciudad cuenta
con otros servicios entre los que se destacan: piscinas ubicadas en el sector de la
parroquia Bafios, comida tipica, centros comerciales, comisariatos y atractivos en sus

alrededores que muchas veces no son difundidos.

Cuenca, es reconocida por sus iglesias, pero sobre todo por la Catedral de la
Inmaculada Concepcioén, considerada una de las mas grandes y hermosas en América

Latina; a partir de esta edificacion se refieren otros templos religiosos cuya historia
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resulta una herencia para las cuencanos. Por otra parte sus calles con estilo

republicano convierten a la ciudad en un espacio de encuentro, de historias y de gran

belleza arquitecténica. Entre los mayores atractivos turisticos de Cuenca estan:

a) Museos

Museo Pumapungo: sus salas concentran piezas arqueoldgicas, arte religioso del
siglo XIX, etnografia y numismatica. Su nombre se debe a la ubicacion que posee,

junto al complejo arqueoldgico de ruinas incasicas Pumapungo.

Museo de las culturas aborigenes: éste expone 5.000 piezas de los periodos de la
historia aborigen del Ecuador, por tal motivo es conocido como el Museo

Arqueoldgico mas completo de la ciudad y de la region.

Museo Manuel Agustin Landivar: ubicado en el sector de Todos Santos, en él se
encuentran piezas que dan testimonio de las culturas cafari, incasica e incluso

espafola debido a los molinos de piedra localizados en el sitio.

Museo de las Conceptas: su construccion data de 1682 hasta 1729, en sus salas
se expone la vida cotidiana de las madres Conceptas, asi como piezas de arte

religioso y objetos utilitarios de la época.

Figura 1 Museo de las Conceptas
Fuente: www.flickr.com

Museo del CIDAP o Centro Interamericano de Artes y Artesanias Populares: en él

se exponen colecciones de arte popular americano.
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Figura 2 CIDAP
Fuente: sistemaecuatorianodemuseos.blogspot.com

Museo Remigio Crespo Toral: este museo guarda cautelosamente el archivo
Municipal de Historia de Cuenca, en el constan todos los documentos que refieren
a la edificacion de la ciudad. La casa en la que se encuentra el museo,

corresponde a una edificacion patrimonial de la ciudad, ubicada en el Barranco.

Museo de Arte Moderno: la edificacion en la que encuentra corresponde a la
antigua Casa de la Temperancia, ésta fue restaurada a partir de 1976 hasta 1981.
El museo expone frecuentemente obras de arte moderno y contemporaneo,

ademas exhibe permanentemente obras en propias del patrimonio del museo.

Museo de historia de la medicina: se encuentra en lo que fue el antiguo hospital de
la ciudad, en él se expone permanentemente acerca de la trayectoria médica en la

ciudad.

Figura 3 Museo de la Historia de la Medicina
Fuente: sistemaecuatorianodemuseos.blogspot.com

Museo de la identidad cafari: parte de su muestra expone piezas arqueologicas
cuyo origen corresponde al periodo precolombino de la cultura cafari. También

cuenta con una coleccion de arte, ésta se conforma por pinturas y esculturas
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coloniales del siglo XVIIlI y XIX; cuadros costumbristas de artistas cuencanos y

piezas etnograficas.

Museo Taller del Sombrero: en él se recrea un taller de compostura, ademas se
exhiben las herramientas empleadas para transformar la paja toquilla en sombrero,

ello demostrado en el proceso de elaboracién de éste objeto.

Figura 4 Museo del sombrero
Fuente: www.ballenitasi.org

Amaru zoolégico Cuenca: en él se mantiene y expone mas de 120 especies de
animales vivos, en su mayoria nativos del Ecuador. Sus administradores tienen

como principal objetivo educar a la poblacién acerca de los recursos naturales.

Museo de esqueletologia: cuenta con una coleccion de mas de 150 osamentas de
especies de animales nativos como peces, anfibios, reptiles, aves, y mamiferos. La
exposicion de estos esqueletos se realiza por dioramas y recreaciones del medio

ambiente fisico en el que se desarrolla cada especie.

Museo arqueoldgico universitario: el espacio expositivo dispone de cuatro salas, en
las que se desarrolla de forma secuencial la muestra arqueolégica constituida por
aproximadamente 5.000 objetos pertenecientes a la totalidad de los periodos y

fases culturales del Ecuador precolombino.

Museo del Colegio Nacional Benigno Malo: Las instalaciones del museo forman
parte de una de las edificaciones mas emblematicas de la ciudad. Las colecciones
del museo constan de dos secciones: Ciencias Naturales y Arqueologia, cada una

de ellas con su propia area de exposicioén.
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Figura 5 Museo arqueoldgico universitario
Fuente: www.cuencamagazine.com

b) Parques y plazoletas

* Parque Abdon Calderon: se encuentra en el centro de Cuenca y a partir de él se
rige la construccion de la ciudad en sus primeros afios. En sus alrededores se
levantan edificios como la Catedral, el Municipio y la Fundaciéon Turismo para
Cuenca. En medio del parque se encuentra la estatua de Abdén Calderén y a su
alrededor se disponen 8 pinos de procedencia chilena. El parque estad ubicado
entre las calles Simoén Bolivar, Mariscal Sucre, Benigno Malo y Presidente

Coérdova.

Figura 6 Parque Calderon
Fuente: http://www.gringosabroad.com/

* Plaza San Francisco: en ella se comercializa tejidos del norte del pais sobre todo
provenientes de Otavalo ademas de calzado y otros articulos para el hogar. Se

encuentra entre las calles Presidente Cérdova, Padre Aguirre y General Torres.
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* Plaza del Herrero: ubicado en el Barrio de las Herrerias, su razon de ser es en
homenaje a los artesanos del fuego quienes elaboran hermosas artesanias en

metal fundido.

Figura 7 Plaza del Herrero
Fuente: www.elmercurio.com.ec

* Plaza del Carmen o Plazoleta de las flores: en ella se ubican las comerciantes de
flores, que le han dado una caracteristica singular a la plazoleta y a la ciudad. Se

ubica junto a la Catedral y frente al templo del Carmen de la Asuncién.

* Parque de San Blas: se encuentra frente a la iglesia del mismo nombre, entre las
calles Simoén Bolivar y Manuel Vega. En el centro del parque se levanta el

monumento a Manuel Calle, el cual esta rodeado por pileta.

Figura 8 Parque de San Blas
Fuente: www.elmercurio.com.ec

* Plazoleta El Rollo: se ubica al norte de la ciudad, en el barrio conocido como El
Vecino, su principal atractivo es la Picota, elaborada en 1787, en la cual se

colgaba a los ajusticiados.
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Parque San Sebastian: se ubica frente al Museo de Arte Moderno y en su centro
se encuentra la estatua del poeta cuencano Miguel Moreno. Junto a él se edifico la
iglesia de San Sebastian y la casa con portal Larrazabal, ademas como parte de la

modernizacion se construyd una hermosa pileta que da vida a la zona.

Figura 9 Parque de San Sebastian
Fuente: www.cuencamagazine.com

Plaza Sangurima o Rotary: Ubicada en el sector conocido como 9 de octubre por el
mercado del mismo nombre, en ella se encuentran artesanias en mimbre, hierro y
arcilla. Su principal atractivo son las ollas de arcilla hechas a mano, traidas de

Jatumpamba.

Parque Maria Auxiliadora: este parque fue el eje de la vida dominical de la zona y
era el punto de encuentro de las personas y de reuniones sociales tiempo atras.
Posee amplias zonas verdes con jardines y una gran explanada en la parte central
dominada por la estatua en honor al Padre Salesiano Carlos Crespi que fue un

devoto de la educacion y la investigacion arqueoldgica.

Plaza Cruz del Vado: Se encuentra en uno de los barrios mas tradicionales de
Cuenca y se constituye en un verdadero balcon desde el cual se puede apreciar la
parte baja y moderna de la ciudad. La cruz se levanté como simbolo de proteccion

para los viajeros que debian cruzar las aguas del Tomebamba cuando este crecia.
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Figura 10 Plaza la Cruz del Vado
Fuente: www.cuencamagazine.com

Parque de la Madre: ubicado a las riveras del Tomebamba en la Av. Federico Malo
y 12 de Abril. Este parque fue destinado a la recreacién y al deporte por lo que
cuenta con espacios verdes y juegos infantiles, ademas tiene un sendero para
atletas. Dentro del parque se encuentra las instalaciones de la Escuela de Marcha

y el Planetario Municipal.

Plaza de las Monjas: es una pequefa plaza en la mitad del centro historico junto al
Convento e Iglesia de las Conceptas ubicado en las calles Presidente Cordova y
Presidente Borrero. Es una plaza pequefia recubierta de piedra con una pequena

pileta en el centro.

Parque Victor J. Cuesta: se ubica en la zona este del centro histérico entre las
calles Presidente Cérdova y Tomas Quifidnez, en él se encuentra el monumento al

Apostol Cuencano. Posee amplias zonas verdes y area de recreacion infantil.

Parque Mary Corile: este pequefio parque se halla en el extremo este de la ciudad
dentro de una zona residencial. Con zonas de juegos infantiles y areas verdes es

una zona muy tranquila. Esta ubicado en las calles Miguel Estrella y J. Sthiele.

Parque Luis Cordero: se caracteriza porque en él se encuentra el monumento al ex
presidente de la republica Luis Cordero. En los alrededores del parque se
encuentra la Oficina Regional de Registro Civil. Este parque cuenta con amplias

zonas verdes y area de recreacion infantil.
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Figura 11 Parque Luis Cordero
Fuente: www.elmercurio.com.ec

Barrios

Barrio de las Herrerias: se ubica cruzando el Puente de El Vergel, en él se destaca
la Calle de las Herrerias y los locales de artesanos que trabajan con la fragua y el
yunque. También se destaca la Plaza del Herrero y el monumento a Vulcano, la
Casa de Chaguarchimbana la cual es la actual sede del "Museo de las Artes del

Fuego".

Barrio de El Vado: inicia al subir la calle La Condamine, en su parte alta se observa
la ciudad moderna y se tiene una hermosa panoramica del Rio Tomebamba. El
sector concentra algunos de los Uultimos talleres de artesanos hojalateros,
refaccionarios de sombreros de pafio y paja toquilla, ademas de costureras que

elaboran trajes tipicos bordados, sobre todo las polleras.

Barrio de Todos Santos: éste fue el sector de ingreso a la ciudad desde el
Suroriente, en la actualidad aun conserva su cruz como hito. En él se edifico la
Iglesia de Todos Santos, ademas es conocido como el tradicional "barrio de las

panaderias" debido a los artesanos que elaboran panes en hornos de lefia.
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i 4
Figura 12 Barrio de Todos Santos
Fuente: www.userfirstweb.com

d) Otros atractivos

* ElI Cajas: tiene muchas especies exodticas como las llamas y otros animales,
también es caracterizado por sus montafias coloridas aqui se practica la pesca

deportiva.

* Aguas termales de bafios: es un lugar turistico por sus aguas medicinales, en él se
encuentran hosterias con todos los servicios necesarios, ademas en el sector se

encuentra comida tipica como empanadas y el chancho hornado.

Figura 13 Bafios
Fuente: http://danoinec.blogspot.com/

* Puente Roto: es uno de los lugares mas importantes de la ciudad debido a su
historia y hermosa arquitectura, ademas en sus alrededores funcionan diversos

sitios de distraccion.
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Figura 14 Puente Roto
Fuente: http://danoinec.blogspot.com/

Los 3 puentes: esta zona se encuentran en la parroquia Yanuncay en el sector de

la avenida Don Bosco. Se caracteriza por los locales de comida ubicados a lo largo

de la avenida.

La calle larga: se trata de una de las calles céntricas de la ciudad en la cual se
encuentran lugares de diversion por lo que se le denomina la "zona rosa", en ella

se ubican diversos bares y discotecas.

Figura 15 Calle Larga
Fuente: http://www.cuencanos.com/
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2.7. Diseiio grafico y turismo

En la actualidad el mercado turistico se encuentra en constante expansién, esta
situacién va de la mano con el incontrolable crecimiento econémico y para muchos
grupos poblacionales con la mejora en la calidad de vida. Las personas, ya sea por
vacaciones o por negocios realizan viajes a diferentes partes del mundo, convirtiendo

al turismo en una fuente inagotable de consumo.

En este contexto el Marketing turistico y la comunicacion grafica, son herramientas
fundamentales en la promocién y comercializacion de espacios turisticos, es por ello
que se precisa tener en cuenta el lenguaje que caracteriza al ambito turistico y los

rasgos particulares que hacen la diferencia entre éste y otros mercados.

El objetivo principal es despertar el interés del destinatario, por medio de la
provocacion de sensaciones y fantasias, de tal forma que se estimule su deseo y se
sienta transportado a escenarios en los que experimente placer, confort, felicidad,
aventura, descanso u otras experiencias. Para ello es primordial considerar la

percepcién visual a través del mensaje

Una imagen correctamente comunicada puede valer mas que las palabras y en
promocion turistica es indispensable mostrar los lugares y personas en las zonas que
se desean promover, de tal forma que se provoque un viaje imaginario al potencial

turista.

Cuando una pieza de disefio logra una comunicaciéon efectiva con el receptor, se
puede decir que ha alcanzado la diferencia entre una marca y su competencia. Es por
ello que la comunicacion grafica de una empresa, marca, producto o servicio debe
cumplir con ciertos atributos que la hagan diferente para lograr que se destaque de

entre las demas.

Ante esta realidad, el disefio es un instrumento mejorador y potenciador de la
promocion turistica, en tanto a través del arte sugerido se hacen visibles las virtudes,

atributos y los valores culturales de una ciudad.
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2.8. Historia del Libro

Los libros son una puerta para la creacién y construccion de la Historia, el
conocimiento y otros fines sociales, de tal forma que a través de él se pude crear,

comprender y construir.

La historia del libro tiene mucha relacidén con la innovacion tecnoldgica pues a medida
que se presentan descubrimientos en esta area, se han descubierto también nuevas
formas para mejorar la calidad de conservacion de los textos y el acceso a la

informacion, inclusive mejorando la manejabilidad y el costo de produccion.

Inicialmente la piedra fue el soporte mas antiguo de escritura, luego la madera,
seguido de las tablillas de arcilla utilizadas en Mesopotamia, estas ultimas se cocian

para quedar solidificadas.

En China, en el segundo milenio (AC) los libros se hacian con laminas de bambu
unidas por cuerdas, luego se empled la seda en la que se escribia con pinceles. Otros
soportes fueron utilizados con el paso del tiempo, entre ellos el hueso, bronce,
ceramica, escamas etc. Por otra parte en la India se emplearon hojas de palma seca.
A continuacién se detallan algunos materiales importantes en la historia de la

conservacion de textos escritos:

* El papiro: son rollos de papel escritos con tinta, empleados principalmente en el

antiguo Egipto, como en Grecia y Roma.

* El pergamino: se deriva de la piel de los animales como el cordero, vaca, asno,
antilope, entre otros, debido a la posibilidad de conservacion y por las mejores
condiciones para ello; ademas permitia | borrar el texto. Era un soporte muy caro

dada la materia empleada asi como el tiempo de su preparacién.

* El papel: éste fue inventado en el siglo | por Ts’ai Louen, sin embargo se
considera que su utilizacion fuese mas antigua. Los textos se reproducian con la
ayuda de sellos grabados en relieve. El libro en forma de manuscrito fue impreso
en papel aparece a finales del siglo XV. A los libros impresos antes del 1 de enero
de 1501 se les llama incunables, puesto que se hallaban en la "cuna" en relacion a

las actuales técnicas de hacer libros a través de la imprenta.
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* Tela: son escasos los registros de libros en tela, pero en la actualidad se realizan
publicaciones sobre todo orientadas a los nifios, cuyas tematicas tratan temas de
aprendizaje. El libro en tela es considerado como un material didactico e inclusive
producirlo es tomado como una manualidad o en un nivel de mayor valor, como

una artesania.

2.9. Partes de un libro

El libro es considerado como una obra impresa, manuscrita o pintada en una serie de
hojas de papel, pergamino, vitela u otro material, unidas por un lado, es decir,

encuadernadas y protegidas con tapas, también llamadas cubiertas. Sus partes son:

* Cubierta o pasta: esta es consistente en tanto es la parte externa del libro formada
por la cubierta, lomo y la contracubierta.

* Lomo: en este se imprime el titulo, numero o tomo de una coleccién, autor, logotipo
de la editorial u otros datos de interés.

* Guardas: son las hojas que unen las tapas con el resto del libro.

* Anteportada: es la hoja que va antes de la portada y tiene impreso el titulo del
libro.

* Contraportada: Pagina posterior a la anteportada, generalmente es una hoja en
blanco.

* Portada: hoja en la que se indican los datos del libro.

» Pagina de derechos de propiedad o de créditos; esta en el reverso de la portada.
Es la pagina de propiedad literaria o copyright, en la que consta el editor, fecha de
la edicion del libro o reimpresiones, titulo en original si es una traduccién, créditos
de disefio, pais en el que se realizé la impresion u otros datos.

* Cuerpo de la Obra: se refiere al conjunto de hojas que constituyen el texto del libro.

* Prélogo o introduccion: Es el texto previo al cuerpo literario de la obra.

« indice: es la lista en la que se muestra los capitulos, articulos materias u otros
elementos del libro.

* Biografia: dependiendo del tipo de texto, en algunos se agrega la biografia del
autor o ilustrador de la obra.

* Dedicatoria: Es el texto con el cual el autor dedica la obra, se suele colocar en el

anverso de la hoja que sigue a la portada.
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Figura 16 Partes del libro
Fuente: karen-ellibroysuspartes

2.10. Publicidad

La actividad publicitaria consiste en la comunicacion que establece una empresa,
marca, producto o servicio con su publico con el fin de reforzar las opiniones

existentes, constituyendo un auténtico producto de la experiencia humana.

‘La publicidad no inventa los deseos del publico. Los descubre, reflejandolos, y
procura servirlos. Los anuncios no crean las aspiraciones de la gente; los simbolizan.
En ultima instancia, los estimula...es la civilizacion la que provoca mas deseos de los
que satisface. En todo caso, lo que habria que reprochar a la publicidad es ser

instrumento de ella.” (Ferrer 2010)

En la actualidad, la publicidad es una forma de medir a la sociedad en tanto concentra
las formas de vida de las personas. El fundamento de la publicidad se encuentra en el
deseo, pues no solo es una forma de exponer las cosas, ademas las representa y

promueve la libertad de eleccion.

Algunas de las funciones econdmicas de la publicidad:

- Incrementa la demanda.
— Acelera el ciclo econdmico debido al incremento en la rotaciéon de mercancias.
- Permite el conocimiento de los mercados y mide sus posibilidades de expansion.

- Educa al publico en mejores habitos de uso y consumo de productos y servicios.
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Diferencia productos de una misma linea.
Impulsa el mejoramiento de la calidad de productos o servicios.

Constituye una fuente de trabajo.

Tipos de Publicidad

Ambito

- Local

- Nacional

- Internacional

Audiencia

- Consumidor

- Intermediario

- Mayorista, etc.

Medio

- Revistas, TV, radio, publicidad exterior, etc.

Orientacion

- Publicidad relacionada con un producto (demanda especifica o selectiva)
- Publicidad Institucional (imagen de empresa)

- Publicidad Genérica, demanda genérica global, varias marcas de un mismo
producto. Ejemplo: denominacion de origen.

Legal / llicita

- Desleal (comparativa)

- Subliminal
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2.11. Foto libros

El Foto libro es un concepto nuevo en la fotografia, se trata de una obra de arte digital
que guarda los recuerdos de una manera novedosa, atractiva y elegante de acuerdo a

la tematica o decoracion elegida, ya sea con fines personales, o promocionales.

El disefio de cada lamina permite la composicion de fotografias panoramicas a doble
pagina, las fotografias pueden ser ordenas de manera secuencial. En cuanto a la tapa
y la caja las mismas también se disefian de manera exclusiva y personalizada de

acuerdo a los fines que persigue el foto libro.

Figura 17 Foto libro
Fuente: http://www.cendeac.net

Este tipo de libro se compone de imagenes o fotos digitales que suelen estar
acompafadas de texto. Este es creado o disefiado desde una computadora donde se
acomodan las fotos digitales en las diferentes paginas que lo forman, finalmente se

expone como un trabajo artistico.

Figura 18 Foto libros
Fuente: www.cendeac.net
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Entre los primeros foto libros se reconocen ediciones muy pequefias que se lanzaron
como fasciculos coleccionables a una red de lectores bien informados y privilegiados.
Pocos ejemplos originales de estos libros han sobrevivido hasta hoy, debido a su

vulnerabilidad a la luz y los dafios causados por manipulacion frecuente.

2.12. Serigrafia

La palabra serigrafia del griego Serikés = seda y Graphé = escribir, dibujar, esto hace
referencia al sistema de impresién, el cual se deriva de la antigua técnica de estarcido
en la cual se empleaba una matriz formada por un marco con una malla abierta en

ciertas zonas y cerrada en otras.

Figura 19 Marco con una malla abierta en ciertas zonas
Fuente: Navarrete Luis 2011

La tinta tenia cierta densidad por lo que requeria ser arrastrada y presionada por una
espatula de goma llamada racleta, de tal forma que atravesaba la malla y se
depositaba en el soporte. Estos soportes se colocaban bajo la matriz, luego se
procedia a la impresion y finalmente se retiraba para su secado. En el caso de la
impresion sobre tela, esta permanece en el mismo lugar para la aplicacion del
siguiente color sobre el anterior. El proceso serigrafico comprende cuatro etapas

basicas y consecutivas:

* Original
e Peliculas
e Matrices

* Impresién
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De un original se obtiene una pelicula, con la pelicula se confecciona una matriz y con

la matriz se imprime un soporte. Las tres primeras etapas son de preparaciéon y la

ultima corresponde a la impresion. La serigrafia cuenta con varias ventajas propias:

Impresidén sobre diversos materiales como: papel, vidrio, madera, plasticos, tela
natural o sintética, ceramica, metal etc.

Impresion sobre soportes de variadas formas: plana, cilindrica, esférica, conica,
cubica, etc.

Impresion en exteriores o fuera de taller: vehiculos, puertas, vitrinas, maquinas,
etc.

El soporte o pieza que se imprime recibe solo una débil presion al estamparse.
Logra fuertes depdsitos de tinta, obteniendo colores vivos con resistencia y
permanencia al aire libre.

Amplia seleccion en tipos de tintas: sintéticas, textiles, ceramicas, epoxicas, etc.
Obtencion de colores saturados, transparentes, fluorescentes, brillantes, mates o
semi brillantes.

Relativa simplicidad del proceso y del equipamiento.

Variedad de equipos altamente automatizados para todas las etapas del proceso
garantizando rapidez y calidad en altas producciones.

Es rentable en tirajes cortos y largos.

La serigrafia encuentra aplicacion en las siguientes areas:

Figura 20 Técnica de serigrafia
Fuente: antidoto28serigrafia.blogspot.com/
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* Artistica para la produccién numerada y firmada en cortos tirajes, de obras
originales en papeles de calidad.

* Artesanal en la decoracion de ceramicas, o en la impresion y posterior grabado al
acido.

* De metales para objetos decorativos

* Educativa; como actividad manual en la cual es posible observar y modificar
directamente los resultados impresos, utilizando un equipamiento simple.

* Industrial; en la marcacion de piezas, envases y placas de metal, plastico, madera
O ceramica.

* Electronica en la impresiéon y posterior grabado de placas para circuitos impresos,
y en la impresion de paneles de aparatos electrénicos

* Publicitaria; en la personalizacion con una imagen de marca de elementos de uso
comun (jarros, ceniceros, encendedores, llaveros. etc.) o en la impresién de
soportes de via publica (letreros y paneles) o de punto de venta (displays,
autoadhesivos, afiches. etc.).

* Textil; en la decoracion y estampado de telas ya sea en piezas, como en remeras,

camisetas, toallas o por metraje (cortinas).

a) Proceso serigrafico

Para iniciar con el proceso serigrafico se requiere de un soporte y dependiendo del
estampado final que se desee se puede requerir muselina, con aproximadamente 20
hilos para un cartel, o si se desea un dibujo minusculo se usa seda sintética para

serigrafia, con mas de 100 hilos debido a que los orificios son mas pequefos.

Es preciso reconocer que la preparacion del bastidor es similar a la de un lienzo para
pintura al 6leo. Para ello se tensa la muselina o la seda serigrafica al bastidor de
madera o al marco metalico, con el fin de que la tensién quede pareja en todas las

esquinas.

En la actualidad existen diversas emulsiones en el mercado, la mas comun es la
emulsion foto serigame de color azul, la cual se usa para estampar con tintas con base
de agua y con base de bencina (varsol), ademas esta la emulsién roja para imprimir
con tintas con base de PVC, ésta no es resistente a las tintas con base en agua, estas

emulsiones son activadas con bicromato de amonio.
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Otro aspecto a considerar corresponde a las planchas de impresion, las cuales deben
hacerse en la oscuridad o penumbra, o con ayuda de lamparas de seguridad. Se le
adiciona a la emulsion el bicromato de amonio en la cantidad que indique el fabricante,
normalmente son unas pocas gotas, cabe recordar que estos materiales son
fotosensibles, lo mas recomendable es almacenarlos en un sitio oscuro o dentro de
bolsas plasticas de color negro, una vez preparada la emulsion se extiende de manera
pareja con una canal o una espatula sobre el bastidor con la seda tensionada y se deja
secar en un sitio oscuro o con la ayuda de un secador de cabello, una vez seca, la

emulsion se torna algo transparente.

Para quemar las planchas se usa una fuente de luz, normalmente una mesa de dibujo
para calcar, la emulsidon reacciona dependiendo de la cantidad de luz por esto es
importante hacer pruebas para determinar el tiempo de exposicion, habitualmente para
una mesa de dibujo se expone durante no mas de un minuto, también se puede usar
el foco de un cuarto, para ello se debe exponer por aproximadamente 20 minutos o

usar lamparas de cajon construidas para este fin, con varias lamparas fluorescentes.

Teniendo el bastidor con la emulsion seca se ubica el fotolito, también llamado arte,
realizado debajo de él, el objetivo es que las partes negras del fotolito no dejen pasar
la luz hacia ciertas partes de la seda emulsionada, por lo tanto, en estas partes la
emulsion no se curara y podra ser lavada posteriormente, hay que tener en cuenta que
no debe de quedar espacio entre el fotolito y la plancha, para esto se usan libros o

cualquier elemento que presione la seda sobre los fotolitos.

Después de la exposicion de la plancha se procede a revelar, en este momento se
puede salir del cuarto oscuro hacia un fregadero, suavemente se frota la seda con la
mano o con un pincel, las partes que no fueron expuestas a la luz se diluiran
facilmente dejando la seda en blanco, no se debe frotar mucho porque toda la
emulsién se caera. En caso de que no se revelen las partes de la plancha es debido a
que la plancha quedd sobreexpuesta, de lo contrario si toda la plancha queda en

blanco es porque quedo subexpuesta y necesitaba mas tiempo para reaccionar.

Después del proceso de revelado hay que dejar secar la plancha, en ocasiones
quedan partes en que la emulsion se ha limpiado pero que no son parte del dibujo,
para esto se puede pintar usando un pincel con la emulsiéon sobrante, una vez seca, la
plancha podra ser usada para imprimir. En caso de que se requiera recuperar una

plancha arruinada se puede usar lejia para diluir la emulsion asi ésta ya esta curada.
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2.13. Técnicas impresion sobre tela

Ademas de la serigrafia y las técnicas que requieren del tefiido de la tela para su
realizacion, existen otras que permiten la impresion, sin necesidad de tefir. Cada una
de estas técnicas tiene sus caracteristicas particulares. No obstante, pueden
combinarse entre si 0 con las técnicas de tefido por reserva, como el Batik o las

técnicas de Shibori.

Devoreé: Esta técnica, también conocida como devorado se emplea generalmente,
sobre terciopelo o tejidos con texturas similares. Se trata de aplicar una pasta que
quema el tejido, marcando un determinado disefio. Cuando se retira la pasta, el dibujo
queda delimitado por la diferencia de textura, entre el terciopelo no alterado y el

devorado que se ve liso.

Marbling: Mediante este procedimiento se logra un efecto de mareas de color. El
producto se mezcla con diferentes tintes en un recipiente con agua y mediante formas
diversas se logra producir efectos y dibujos muy interesantes, sobre los que se apoya

la tela que se desea imprimir.

Heliografia: En este caso la tela se pinta con el modo y el motivo que se prefiera.
Antes de que se seque la pintura, se cubren determinadas partes con plantillas y se
expone al sol. El sol no afectara las zonas cubiertas, dejando impresos los disefios de

las formas utilizadas.

Figura 21 Serigrafia en camisetas
Fuente: www.serigrafia.mobi
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Serigrafia: Su nombre proviene de la seda, ya que antiguamente se realizaba usando
este material. Sin embargo, en la actualidad quizas sea el método mas empleado, en
todas sus variantes técnicas, sobre una gran variedad de superficies. Consiste en
filtrar la tinta a través de una malla, que ha sido obturada en determinadas areas, para

delimitar un disefo.

Sublimacion: Sistema de impresion mediante transfer de papel en serigrafia o
impresion digital transferido con calor y presion. La sublimacion es por definicién un
cambio de estado fisico; es decir el pasaje del estado sdlido (tinta seca en el papel) al
estado gaseoso (por accion del calor de una prensa térmica) sin pasar por el estado

liquido.

Las tintas de sublimacion, tienen como caracteristica principal, la capacidad de realizar

una union quimica con ciertos materiales cuando se encuentran en estado gaseoso.

El método de impresion de estas tintas puede realizarse mediante el proceso
tradicional de serigrafia, recomendado para medianas y grandes producciones de gran
formato que no requieran de imagenes de alta definicién (ej.: fotografias), siendo la
estampacién de camisetas de futbol la aplicacion clasica de este proceso; o bien
mediante el proceso de sublimacién digital utilizando impresoras o plotters adaptados
para tal fin. Este sistema es indicado para pequefias imagenes en grandes o pequefias
producciones, o para grandes formatos de pequefas tiradas, o para medianos

producciones de grandes formatos que requieran alta definicion.

El proceso de sublimacién se completa con la utilizacion de una termo estampadora,
que mediante la aplicacion de presion y temperatura realiza el proceso de sublimacion

propiamente dicho.

Existen 3 variables principales en todo proceso de transferencia: Presion, tiempo vy
temperatura. El valor adecuado de cada una de ellas depende del tipo de transfer y del

material sobre el cual se realiza la transferencia

La durabilidad de este método de estampacion es de por vida, antes se estropea la
prenda que la estampacion ya que la tinta entra gasificada entre los hilos, penetrando
completamente. Consiguiendo que imagenes en alta resolucién aparezcan brillantes y
ricas en color. Se obtienen resultados asombrosos sin tacto y sin problemas a los

lavados y con una gran potencia de colores vivos
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La diversidad de materiales en los que se ha registrado informaciéon a manera de libro
demuestran la evolucion de la sociedad y de su capacidad de crear y producir, sin
embargo a lo largo de los afos es dificil encontrar registros en tela, los pocos
hallazgos muestran como la humanidad en su intento de trascender con su
conocimiento y vivencias, plasmé momentos de su vida en materiales como la tela. A
mas de ello hoy en dia conocemos una tipo de manifestacién artistica que representa
imagenes en tela, las artes plasticas logran este cometido mediante la pintura en dleo,
acrilico, etc., a pesar de ello no asemeja esta produccion a un libro y por otra parte no

sugiere la combinacién de con la fotografia.

La propuesta del proyecto sugiere una impresion digital en tela, mediante la técnica de
la serigrafia lo cual permita que la imagen quede registrada en el material mencionado
y pueda ser manipulado con facilidad incluso a través del tiempo sin perder calidad y

minimizando el riesgo de deterioro para lograr su permanencia en el tiempo.

Ademas de ello la fotografia sera actualizada es decir que seran imagenes inéditas
tomadas por el ejecutor del proyecto, referentes a zonas turisticas de la Ciudad de
Cuenca cuyo potencial promocional despierte el interés del turista, por ello el disefio
innovador del libro fotografico en tela tendra un alto contenido de creatividad y
originalidad, ademas de contener datos esenciales de los lugares representados como

fuente de informacion.

2.14. Fotografia de paisajes

La fotografia de paisajes consiste en la representacion de un gran espacio natural o de
una parte especifica de un pais. Dentro de este tipo de fotografia también se

consideran la toma de imagenes de algunos lugares urbanos.

» Composicion: la regla de los tercios otorgan al fotdgrafo una primera base sodlida
para componer una imagen. El fotégrafo debe tomar en cuenta la ubicacién de uno
o de varios sujetos, de la linea de horizonte y de cada elemento de componer la
foto. Asimismo, debe cuidar que la linea de horizonte esté bien derecha.

» Objetivo: el gran angular es la distancia focal predilecta en la fotografia de paisajes.
Este objetivo permite captar informacién al maximo y conservar un angulo de

campo lo suficientemente amplio.
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Velocidad de obturacién: la mayoria de los fotografos especializados trabajan con
tiempos de exposicién largos. Esta técnica permite crear un efecto de hilo estatico.
Asimismo, permite hacer resaltar varios detalles de los diversos elementos de la

composicion.

Profundidad de campo: con una profundidad de campo tan corta, se corre el riesgo
de desenfoque en una parte de la imagen, en primer o segundo plano. Cerrar el
diafragma permite aumentar la profundidad de campo y asegurar una imagen nitida

en todos los planos.

Figura 22 Toma de paisaje
Fuente: http://es.kioskea.net/faq/7644-fotografia-de-paisajes

Accesorios: el uso de un tripode en exposiciones largas es indispensable asi como
también es necesario contar con un mando a distancia (control remoto) que permita
minimizar las vibraciones durante el disparo. Asimismo, algunas camaras permiten
mantener el espejo levantado lo cual también permite evitarlas vibraciones. Un nivel
de burbuja (en el tripode o sobre el porta flash) permite controlar la horizontalidad
perfecta de la camara. Los filtros enroscables (grises neutros, polarizadores o de

colores) permiten perfeccionar el resultado final.

lluminacion: es un factor mas de la fotografia de paisajes. El fotografo debe prestar
mucha atencién a la intensidad y a la orientacién de las luces. Durante la salida o la
puesta del sol, el uso de una luz suave permite obtener buenos resultados, siempre
que los elementos no se encuentren muy a la sombra. La contra-luz debe evitarse,

siempre que no se esté buscando un fin artistico especifico.
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Sensibilidad: para evitar un ruido de imagen muy marcado, es necesario trabajar
con un sensibilidad reducida (50 a 200 ISO). El uso de un tripode y de un tiempo de

exposicion largo permite exponer correctamente la imagen.

a) Técnicas avanzadas

La técnica hiperfocal: consiste en aumentar al maximo la profundidad de campo
gracias una pequefia apertura del diafragma (f/22 por ejemplo). Gracias a esta
técnica, con un gran angular, el fotégrafo puede obtener una imagen nitida desde

una distancia X hasta el infinito.

La técnica panoramica: ademas del uso de un gran angular, el fotégrafo puede
recomponer un espacio amplio juntando una serie de imagenes horizontales
(pudiendo alcanzar 360°) ya que esta técnica consiste en: tomar varias fotos,
escoger las mas resaltantes y luego unirlas a través de un programa informatico.
Asimismo, es posible re-encuadrar la imagen para obtener un panoramico menos

extenso.

El HDR (High Dynamic Range): el fotdgrafo dispara varias veces a diversas
exposiciones con el fin de tomar en cuenta los tonos mas claros y los mas
oscurecidos. Al unir estos tonos se obtiene una fotografia de amplia gama

dinamica que puede presentar separaciones de luminosidad muy marcadas.

2.15. Marco conceptual

Adobe: Adobe Systems Incorporated es una empresa de software, fundada en
1982 por John Warnock y Charles Geschke cuando salieron de Xerox Parc. Son
los creadores de PDF, y de programas como Photoshop, lllustrator, Acrobat, entre
otros.

Angulo de toma: Angulo cubierto por un objetivo. En una camara de 35mm., el
objetivo normal de 50mm., cubre un angulo de unos 45°, mas o menos equivalente
al de la vision normal humana (se entiende por normal el angulo sobre el que los
ojos ven una imagen enfocada: el angulo realmente cubierto por la vision humana
es de 150° -170°, pero los objetos de la periferia aparecen indistintos.

Atractivo turistico: Lugar, objeto o acontecimiento de interés turistico.

Catalogo turistico: Lista selectiva de los sitios, objetos y acontecimientos de interés

turistico de una localidad, regién o pais.
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Contraluz: Luz, natural o artificial, situada por detras del motivo. El contraste
elevado que casi siempre le es caracteristico dificulta el calculo de la exposicion.
Como la lectura medida de toda la escena suele provocar sobre o sub exposicion,
es aconsejable tomar una lectura independiente de la parte del motivo que se
quiera reproducir de forma normal. El contraluz, aunque crea problemas, tiene gran
valor creativo y permite crear siluetas y halos en torno al cabello, por ejemplo.
Corriente turistica: Conjunto de personas que con fines turisticos, se desplaza de
un lugar a otro, constituyendo un caudal continuo con caracteristicas especiales
para la realizacion de actividades ajenas a las de rutina.

Demanda: Pedido o encargo de mercancias. En términos econdmicos es: cantidad
de un bien o servicio que los sujetos econdmicos estan dispuestos a adquirir para
un precio dado.

Diagramar: Ordenamiento de textos e imagenes en un original o en una pelicula.
Espacio turistico: Comprende a aquellas partes del territorio donde se verifica o
podria verificarse, la practica de actividades turisticas, cuyo elemento clave para
ser delimitado son los atractivos.

Estampado: En ciertos paises proceso o impresion serigrafia sobre telas.
Extranjero: Ciudadanos de un pais, que se trasladen temporalmente a otros paises
por distintas razones.

Guia turistica: Fasciculo, libro u otro tipo de publicaciéon que tiene como fin
esencial suministrar informacion histérica, artistica y de servicios de un lugar al
turista.

Malla: Tejido sintético homogéneo muy fino y resistente utilizado para confeccionar
pantallas en serigrafia.

Marketing turistico: Conjunto de técnicas relativas a la transferencia y servicios
turisticos del producto al consumidor. Constituye la politica y la demanda con la
preparacion de producto turistico para su venta con la distribucidén del mismo, con
la satisfaccion o6ptima de necesidades de segmentos determinados de
consumidores.

Monumentos naturales: Areas legalmente declarada para la conservacion
indefinida de fendmenos geoldgicos, biolégicos y otras manifestaciones de la
naturaleza existentes en un pais. Generalmente no tienen la variedad de atractivos
que caracterizan a los parques nacionales.

Objetivo: Se designa asi en fotografia al lente o conjunto de lentes que enfocan un

objeto.
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Producto turistico: Conjunto de bienes y servicios necesarios para el desarrollo de
las actividades de consumo turistico.

Pruebas de lavado: Pruebas combinando detergentes en diferente temperatura,
frote y agitacion para determinar la resistencia de la impresion textil.

Pulpo: Maquina similar a un carrusel para estampar varios colores sucesivamente
y con buen calce, a prendas colocadas en una base llamada camilla o paleta.
Simetria: Equilibrio arménico consistente reflejar la misma imagen a izquierda y

derecha de un eje imaginario.



Capitulo |l

Diagnostico Situacional
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3.1. Métodos y herramientas

El método consiste en la forma en la cual se va a alcanzar un propésito. La eleccién de
un buen método garantizara el maximo aprovechamiento o rendimiento en la

ensefianza aprendizaje en menos tiempo y con menos esfuerzo.

El tipo de estudio corresponde a analitico y de intervencion cualitativa para investigar

las necesidades de informacion turistica en la ciudad de Cuenca.

Tomando como guia a Chavez (2008), el presente estudio se ajusta al tipo de
investigacion sustantiva, orientada a describir, explicar, predecir la realidad por la cual
se busca principios y leyes generales que permiten organizar una teoria cientifica. El
estudio sustantivo combina las caracteristicas de la investigacion pura y aplicada; es
decir, se asume una perspectiva tedrica para describir y explicar un problema y al
mismo tiempo los resultados del estudio pueden ser de utilidad para la poblacién sobre

la que se realiza la investigacion.

La estrategia metodolégica cualitativa, muy vinculada al enfoque hermenéutico-critico,
es un tipo de estrategia que se sirve principalmente de los discursos, las percepciones,

las vivencias y experiencias de los sujetos.

Las técnicas de recopilacion de la informacién son:

La Encuesta: permite, por medio de preguntas que pueden ser cuantificadas,
identificar las preferencias, percepciones, conocimiento, entre otros factores, de las

personas que informan.

La Entrevista: se trata de una conversacion que se establece bajo ciertos parametros
que permite conocer a fondo sobre una tematica, se caracteriza por estar dirigida bajo

un esquema de preguntas que persiguen un fin.

Fichaje bibliogréafico: consisten en obtener, documentacién escrita para soportar las

afirmaciones, analisis o estudios realizados por los auditores.

Tabulacion: Es la técnica de auditoria, mediante la cual se agrupan los resultados
logrados, en las areas, segmentos, o elementos examinados, de manera que se

facilite la elaboracion de las conclusiones.
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Focus Groups: Como corresponde a toda técnica motivacional, apuntan a un tipo de
informacion exploratoria o explicativa. Esta se lleva a cabo a manera de una
conversacion entre un numero determinado de personas y permite identificar

comportamientos respecto a una tematica.

3.2. Unidad de analisis

La unidad de analisis comprende los turistas que visitan la ciudad de Cuenca, tanto
nacionales como extranjeros, es decir 59.749 turistas extranjeros y nacionales que la
ciudad de Cuenca recibid en el primer semestre del 2013, de acuerdo a las
estadisticas del Ministerio de Turismo (MINTUR) y la oficina de Informacién Turistica
de Cuenca (I-TUR).

3.3. Poblacion y muestra

La poblacion de turistas se detalla a continuacion:

Nacional 14.340 24%
Extranjero 45.409 76%
Total 59.749 100%

Tabla 1 Poblacion
Fuente: MINTUR, 2013

Analisis de la Muestra

76%
24%
9 Turistas Nacionales Turistas Extranjeros )

Figura 23 Analisis de la muestra
Fuente: El Autor
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3.3.1. Calculo de la muestra

e Férmula:

NxZ%*xp(1 - p)
n=
eZ(N — 1) + z2xp(1-p)

e Donde:

N= Poblaciéon (59.749)
P= Proporcién de elementos de la poblacién con una caracteristica (50%)

e= Margen de Error (5%)
Z= Nivel de Confianza (95% = 1,96)

* Reemplazando:

_ 59.749%(1,96%1,96)x50(1 — 50)
n= (5x5)x(204.923 — 1)+(1,96x1,96)x50x(1-50)

1928718882
"= 5132461, 92

* Resultado:

n = 379 Turistas, distribuidos de la siguiente forma:

Procedencia Turistas %
Nacional 91 24%
Extranjero 288 76%
Total 379 100%

Tabla 2 Muestra
Fuente: El Autor

3.4. Tipo y nivel de investigacion
Enfoque: El presente estudio es de caracter cualitativo — cuantitativo. En primera

instancia es una investigacion cualitativa referida al individuo, a lo particular,

analizando la realidad e interpretandola.
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Nivel o tipo de investigacion: Esta investigacion posee caracter exploratorio, ya que es
una tematica escasamente estudiada en nuestro medio, por lo que es necesario
realizar un estudio que entregue mayor conocimiento sobre la implementacion de un
libro fotografico en tela para la promocién turistica de Cuenca. Se aplicara la
investigacion de campo, es decir encuestas para obtener la informacién de la realidad

donde se desarrollan los hechos o fendmenos investigados.

La recopilacion de informacion tedrica serd mediante la investigacion bibliogréfica y la
investigacion cientifica, en bibliotecas virtuales y de la ciudad, lo que permitira plantear

lineamientos para sustentar el trabajo realizado.

3.5. Técnicas e instrumentos

Las técnicas utilizadas seran fichas bibliograficas, entrevistas a profundidad,
encuestas de preguntas cerradas, ademas de recursos estadisticos como programas

para tabulacion y analisis.

Para la documentacion bibliografica sera el fichaje que permite recopilar en forma
ordenada y clara las ideas de los autores mas representativos. Para la documentacién
de la informacion proporcionada por los turistas se realizara una encuesta de
preguntas cerradas pues permite recabar la percepcion, necesidades es incluso

sugerencias del publico objetivo ubicandose en su realidad.

Las entrevistas a profundidad tienen el fin de obtener aportes de personas expertas en
determinados temas que permitan tener una mejor orientacion respecto al proyecto,

por ello se dirige a autoridades como la Camara de turismo de Cuenca, la Alcaldia.

Por otra parte la utilizacién de recursos estadisticos sugiere el correcto procesamiento
de la informacion y su facil manipulacion, por ello se utilizara una base de datos
disefiada para el ingreso de los datos de la encuesta, los mismos que posteriormente
seran analizados y procesados en tablas de frecuencia y porcentajes ademas de

graficas explicativas.

3.6. Organizacion y analisis de los datos

La informacién bibliogréfica fue redactada en forma ordena de acuerdo a cada tema

desarrollado, permitiendo establecer criterios de importancia sobre los datos
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recopilados por lo que se selecciond solamente lo mas relevante en funcion del tema

de tesis.

Los datos se registraron en una base de datos que permiti6 su procesamiento, esta
base fue depurada mediante una corrida de verificacién, posteriormente se trabajé con
tablas dinamicas para facilitar el procesamiento de la informacion y obtener cuadros de
salida en términos de frecuencia y porcentaje que fueron representados con graficas

porcentuales.

3.7. Trabajado de campo

El trabajo de campo se realizd mediante un cronograma que permitid controlar el
proceso de aplicacion de la encuesta. Para el levantamiento de informacién se
procedié a cargar la ficha por medio de redes sociales y el portal Gringo Tree para
dirigirse a los turistas. Para el registro fotogréfico se utilizoé el siguiente esquema de

trabajo:

1. Listado de los posibles lugares a incluirse en el libro

a) Museos

* Museo de las Conceptas

* Museo del CIDAP

* Museo de Arte Moderno

* Museo Taller del Sombrero

* Amaru zoologico Cuenca

b) Parques y plazoletas

e Parque Abdon Calderdn

* Plaza del Carmen

* Parque San Sebastian

* Plaza Sangurima o plaza Rotary

e Plaza Cruz del Vado

c) Mercados y Barrios
¢ Mercado de las Flores

¢ Barrio de las Herrerias



e Barrio de El Vado

e Barrio de Todos Santos

d) Sitios arqueoldgicos

* Parque Arqueologico de Pumapungo

* Molleturo
* Nulti

e Turi

e Tarqui

* Bafos

* Cumbe

e) Otros atractivos

* ElCajas

* Puente Roto

* La Calle Larga

* Iglesias del centro historico
* El Barranco

* Vista panoramica desde San Pedro
2. Andlisis histérico, turistico y funcional de los lugares propuestos
3. Seleccion de los lugares turisticos a incluirse en el libro
4. Planificacion operativa para realizar las fotografias

4.1. Acceso al lugar

4.2. Horario conveniente

4.3. Accesorios necesarios

4.4. Posibles impedimentos

4.5. Observaciones

5. Gestion de la autorizacién correspondiente en caso de ser necesario

6. Ejecucion de la sesion fotografica
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6.1. Ajuste del tripode

6.2. Identificacion de un centro de interés

6.3. Analisis del fondo

6.4. Posicion adecuada para mantener recto el horizonte
6.5. Tener en cuenta el cielo

6.6. Cuidado con las lineas de la fotografia

6.7. Captura del movimiento para ajustar el obturador

6.8. Tomar en cuenta las condiciones climaticas y la hora del dia

3.8. Resultados de la investigacion cuantitativa

Edad informante

30,89%

j 24,35% 22.77% 21,99%

Entre 20 a 30 Entre 31 a 40 Entre 41 a 50 Mas de 50 afios
anos anos anos

Figura 24 Edad del informante
Fuente: El Autor

La edad predominante de los informantes se encuentra en el rango entre los 20 a 30
afos sin embargo la edad promedio es de 33 afos, es decir que se trata de personas
con cierto nivel de experiencia cuya capacidad de decision esta sujeta a criterios mas

solidos, es decir un publico capaz de manifestar sus necesidades y preferencias.

Procedencia

32,72%
29,58%
13,61%
i 916%  785%  707%
EEUU Alemania  Australia Costa Sierra Norte Oriente

Figura 25 Procedencia
Fuente: El Autor
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La procedencia de los turistas se refleja con el 32,72% provenientes de EEUU vy el
29,58% de Alemania, esta informacion se corrobora con el Ministerio de Turismo,
quienes manifestaron que en la actualidad la promocion turistica en ambos paises ha
sido intensa debido a que Cuenca es considerada como ciudad de descanso

ubicandose, segun muchos expertos, como la primera opcion para los jubilados.

En el caso de los turistas nacionales, en su mayoria provienen de zonas de la costa,
en tanto Cuenca se encuentra relativamente cerca de la provincia del Guayas y El Oro,
ademas la presencia de personas de la sierra centro es notoria de igual forma por la
distancia con Canar y Chimborazo, ademas gran flujo de Quitefios, por otra parte el

Oriente no dista mucho de Morona Santiago o Zamora Chinchipe.

De acuerdo a este contexto es posible considerar a Cuenca como una ciudad multi-
étnica y cultural, capaz de acoger diversas propuestas sin perder su esencia, es por
ello que los esfuerzos por mantener vivas las tradiciones, costumbres, folklor y otras
manifestaciones propias, han sido orientados a cultivar y preservar las raices del
cuencano. Ademas permite promover al mundo el bagaje cultural que la ciudad y sus

pobladores pueden ofrecer.

¢Por qué escogié Cuenca como destino turistico?

32,72%
° 29,58%
20,68%
9,16% 7,85%
Costo Arquitectura Paisajes Sugerencia Varios

Figura 26 Razon por la que escogié un destino turistico
Fuente: El Autor

Los motivos por lo que los turistas viajan a la ciudad obedecen a razones de costo, en
cuanto Cuenca es considerada como una ciudad para hacer turismo pues su recorrido
no es dificultoso, existen variedades en ofertas de acuerdo a diversos presupuestos e
incluso el incremento de servicios de hospedaje se ha hecho notar en la ultima

temporada con precios accesibles.

Es preciso notar que el 29,58% valora las caracteristicas arquitectonicas de la ciudad,

situacion que se justifica en los mensajes de las diferentes promociones turisticas, en
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las cuales se destaca la riqueza de las edificaciones, materiales, estilos, entre otros.
Por otra parte en cuanto a paisajes, el turista valora mucho las diferentes opciones a
dénde acudir, ya sea dentro del cantén o fuera de él, entro los principales lugares

estan: Bafos, Yunguilla, Gualaceo, Paute, entre otros.

¢ Cuales son los principales atractivos turisticos de Cuenca?

20,94%
19.11%  18,06%

14,40%
: 1047%  969%
o | | 7,33%
El

Museos Rios Varios

Iglesias Paisajes  Casas
Coloniales Barranco

Figura 27 Principales atractivos turisticos
Fuente: El Autor

Entre los principales atractivos valorados en la ciudad, se encuentran las Iglesias,
éstas tienen gran presencia en el centro de Cuenca, su imponencia es evidente y
destacan entre las demas edificaciones por sus condiciones arquitectonicas y su
conservacion. Por otra parte los paisajes referidos como sitios de los cuales se puede
disfrutar de la naturaleza son unas de las mejores distracciones que encuentra el
turista, incluso varios paquetes turisticos ofrecen recorridos especiales que permiten

encuentros con zonas paisajisticas de la provincia.

Es indudable que otra de las condiciones de la ciudad se refleja en las casas
coloniales, muchas de las cuales son facilmente identificables por los cuidados en su
conservacion y restauracion, no siendo victimas de la modernidad. En este sentido el

Barranco es una de las areas mas llamativas y mejor conservadas de la ciudad.
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¢ A través de que medio se informé de los atractivos turisticos de Cuenca?

51,57%
0,
17’,02,/0 13,09% 12,30%
— 6,02%
- e hd
Internet Redes Otras Folletos de Medios de
sociales personas informacién comunicacion

Figura 28 Medio por el que se informa
Fuente: EI Autor

Los medios de comunicaciéon juegan un rol primario cuando se trata de difundir y
promocionar los destinos turisticos de un pais, para el caso de los turistas que visitan
Cuenca, se evidencia el masivo acceso a internet a través de las paginas oficiales que
promocionan a la ciudad, redes sociales y cuentas creadas con el fin de dar a conocer

al mundo sobre las ofertas de turismo en Cuenca.

Se evidencia que el material POP como tal no juega un papel importante, esto se
justifica debido a la facilidad del acceso a informacion por medio de la web, ademas de
la interaccion que esta permite con otros usuarios y turistas que refieren a la ciudad

como destino turistico.

¢Alguna vez ha visto libros de promocion turistica disefiados en tela?

19,37%

C —

Si No

Figura 29 Ha visto libros de promocion turistica disefiados en tela
Fuente: El Autor

En la actualidad existen infinidad de propuestas POP para difundir los destinos
turisticos, muchos de ellos tienen gran impacto en el publico objetivo, otros son solo

informantes cuyo efecto es minimo; en este medio de constante disefio y creatividad

las propuestas innovadoras se hacen presentes, sin embargo el disefio en tela para la
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promocion turistica generalmente ha sido evidenciado en camisetas y prendas de
vestir. Los informantes manifiestas su desconocimiento de una propuesta en tela para

un libro de promociodn turistica.

¢ Si existiera un libro de promocion turistica disefiado en tela,
usted accederia a él?

85,34%

14,66%
No

Figura 30 Usted accederia a un libro de promocién turistica disefiado en tela
Fuente: El Autor

Si

Al consultar sobre la opcién del libro en tela para promover la ciudad, los informantes
manifestaron que si lo comprarian debido a su innovacién y nueva propuesta, ademas
los turistas extranjeros indicaron que por la facilidad de llevarlo entre la maleta seria
interesante contar con este recurso, sin embargo se percibe la preocupacién de que
éste no soporte las lavadas en maquina debido al constante uso del mismo y por ende
desgastamiento de colores e imagenes. Otro aspecto a considerar es la legibilidad de

las letras por lo que se siente dudas respecto a su funcionalidad.

¢ Qué caracteristicas deberia tener el libro disenado en tela para que fuese

atractivo?
19,90%
o]
17,02% 15.97% 15,45%
11,52%  11,26%
i i 8,90%
Manejable Fotos Colores No costoso Informacion Mapas  Otros datos

Figura 31 Caracteristicas que deberia tener el libro en tela
Fuente: El Autor
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Las caracteristicas que deberia tener el libro en tela, para ser atractivo son: que sea
manejable y de facil guardado de tal forma que pueda ser llevado en la maleta o en
bolsos de mano; por otra parte la fotografia debe ser clara y atractiva pues el interés
del turista es apreciar la belleza de la ciudad a través de las fotos y los colores de las

mismas.

También se toma en cuenta el costo, pues éste debe ser accesible al turista, en tanto
el libro puede ser considerado como un recuerdo por lo que no solo se promoveria el
turismo sino el comercio. Otro tema que cabe destacar es la informaciéon que este
contenga, pues no solo debe ser de la historia y tradicion como generalmente se
promueve, debe contener datos exactos de coémo llegar a los diferentes sitios con la
ayuda de mapas inclusive puesto que para el turista es dificil ubicarse en una tierra

extrana.



Capitulo IV

Propuesta de Diseno
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4.1. Lugares turisticos seleccionados para el libro

a) La Cruz del Vado y el monumento del Palo Ensebado

Ubicado en las calles Juan Montalvo y calle Larga, se constituye como un verdadero
balcon cuencano, pues desde este punto se puede observar la parte baja y moderna
de la capital azuaya. La Cruz del Vado se encuentra en uno de los barrios mas
tradicionales de la ciudad en el cual se levanta el monumento del palo encebado por
ser considerado uno de los juegos populares tradicionales del sector. (Alcaldia de
Cuenca, 2013)

b) Parque Calderén

El Parque Abdén Calderén esta ubicado en el centro de Cuenca entre las calles Simén

Bolivar, Mariscal Sucre, Benigno Malo y Presidente Cérdova.

Su tradicion, cultural y comarca campesina, lo convierten en uno de los principales
lugares turisticos de la ciudad. En su interior se observa el monumento al héroe de la
Independencia en la Batalla de Pichincha, Abdon Calderdn. A su alrededor se levantan

edificios como la Catedral, el Municipio y la Fundacién Turismo para Cuenca.

c) Iglesia de Santo Domingo

La Iglesia de Santo Domingo se encuentra en la parroquia Gil Ramirez Davalos, en las

calles General Colombia y Padre Aguirre..

Este tempo, en cuya fachada se levantan imponentes torres gemelas de 37 metros de
altura, empezo a ser construida desde la segunda década del siglo XIX. A su
terminacion en los anos treinta, fue dedicada a la Virgen del Rosario, mas conocida

como "Morenica del Rosario".

d) Iglesia de San Sebastian

La Iglesia de San Sebastian se encuentra en las calles Bolivar y Coronel Talbot, en el

limite oeste del Centro Historico de Cuenca, en la parroquia San Sebastian.
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Frente a la iglesia existe la presencia de un pequefio atrio y al lado sur, se halla la
plaza de San Sebastian, Ambos espacios publicos le otorgan un ambiente muy
especial al templo. Se destaca, al otro lado de la plaza, el Museo de Arte Moderno,

uno de los espacios mas importantes del mundo de la cultura de Cuenca.

e) lIglesia de San Blas

La iglesia de San Blas esta ubicada al este del Centro Historico de Cuenca, en la
intersecciéon de las calles Simén Bolivar y Manuel Vega. Esta iglesia fue, por casi
cuatro siglos, el limite oriental de la pequefa ciudad de Cuenca; en la zona
denominada en la época colonial "barrios de abajo". San Blas es el Unico templo

cuencano construido en forma de una perfecta cruz latina.

f) Iglesia de San Alfonso

La Iglesia de San Alfonso estd localizada en el Centro Histérico de Cuenca, a una
cuadra del Parque Calderén, en la interseccién de las calles Simén Bolivar y

Presidente Borrero. Esta iglesia es una de las mas importantes de la ciudad.

El templo se caracteriza por un estilo neogético y se destaca por ser un elemento
emergente en el entorno urbano. El estado de conservacion del atractivo, tanto en su

parte estructural como en la ornamental, ofrece las mejores condiciones.

g) lglesia del Cenaculo

La iglesia del cenaculo se encuentra entre las calles Tarqui y Simén Bolivar. Esta
edificacion es un simbolo de tradicion y religiosidad cuencana. La construccion del
templo del Cenaculo fue promovida por el sacerdote Julio Maria Matovelle, quien fue

un destacado escritor y fundador de la Congregacién de las Madres Oblatas.

h) Turi

La parroquia de Turi se ubica a cuatro kilbmetros al sur de Cuenca; su principal via de
acceso es la avenida 24 de Mayo. Su imagen es la de mirador, pero Turi también tiene
otras imagenes: es paisaje propio, tiene cultura propia, una economia artesanal, y una

arquitectura propia de Cuenca ubicada al interior de la parroquia.
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Turi, que viene del vocablo indigena "kuri" que significa oro, tiene la conformacion
tipica de los asentamientos rurales de la region: la presencia de la plaza, la iglesia y
las edificaciones ubicadas en torno a los hitos urbanos son dignos de visitar, por su

belleza arquitectonica.

i) Puente Roto

El Puente Roto esta ubicado en la bajada de Todos Los Santos y Paseo Tres de
Noviembre. Se constituye un hito urbano de Cuenca y un testimonio histérico de la
fuerza destructiva del rio Tomebamba o como en la antigiedad lo llamaban Julidn
Matadero, debido a que en ciertas épocas del afo, cuando crecia su caudal, se

llevaba todo lo que habia a su paso.

El Puente esta hecho de piedra y hasta de sillares de marmol, todo con mortero de cal
y arena. Desde arriba luce a plenitud el que fue antiguamente el puente de Todos
Santos, maravillosa y gran obra de construccion, con sus bases de piedra y

balaustrada de ladrillo que, en arcos sucesivos llegaba a la otra orilla.

j) El Barranco

El Barranco del rio Tomebamba se encuentra entre la calle Larga, 12 de Abril, subida
a El Vado y bajada de Todos los Santos y se constituye como la segunda terraza que

conforma la ciudad.

El rio Tomebamba y el Barranco, como elementos geograficos, marcaron el caracter
indeleble de la ciudad histérica. A mas del patrimonio urbano, el Barranco contiene
alrededor de 120 estructuras arquitectonicas, protegidas como bienes de la ciudad por
las autoridades correspondientes y se caracteriza por ser el elemento simbdlico mas

importante de la ciudad.
k) Catedral Vieja
La Catedral de EI Sagrario, o como se la conoce, la Catedral Vieja, es un lugar

emblematico de Cuenca, se ubica en pleno centro histérico en las calles Mariscal

Sucre y Luis Cordero.
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Este templo se caracteriza por ser la iglesia mas antigua de Cuenca, se construy6
apenas 10 anos después de la fundacion espafiola de la ciudad. Construida en el siglo
XVI, mantiene en gran parte de su estructura elementos coloniales que, sin embargo,

han sido modificados por ulteriores intervenciones.

La iglesia dispone de otros bienes de interés artistico. Entre ellos estan el Pulpito de
madera de estilo barroco local, los retablos menores de Santa Marianita y la Virgen de

los Imposibles, cuadros de las Estaciones, pinturas, etc.

1) Edificacion del Colegio Benigno Malo

Se ubica en la avenida Fray Vicente Solano, la edificacion esta hecha a base de
ladrillos y cal. Su arquitectura es de estilo francés, y en Argentina existe una réplica

exacta de este edificio, el cual alberga embajadas y consulados.

En 1964, cuando el establecimiento cumplié 100 afios de vida institucional, Correos

del Ecuador emitié una estampilla conmemorativa por el centenario de este plantel.

m) Museo Pumapungo

Las ruinas arqueoldgicas de Pumapungo, también conocidas como Museo del Banco

Central, se encuentran ubicadas en medio de la region Ingapirca, al norte de Cuenca.

Pumapungo, significa "Puerta del Puma" y fue fundada por los Incas Tupac Yupanqui
después de su victoria sobre la tribu de los Canaris. Existen vestigios que confirman
que alrededor del siglo XV el sitio se habia convertido en un lugar sagrado con

majestuosos templos y palacios.

La zona arqueoldgica fue destruida tras la guerra civil entre los hijos de Huayna-Capac
y casi desaparece tras la llegada de los Espafioles, ya que casi todas las rocas
talladas artisticamente fueron tomadas de las ruinas para construir los edificios e

iglesias de la ciudad de la Cuenca.

n) Zoolégico Amaru

Esta institucion naci6 como una iniciativa del sector privado para el impulso de la

investigacion y la difusion de la riqueza faunistica de la zona.
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Cuenta con una coleccion de mas de 120 especies de animales vivos, de los cuales, la
mayoria pertenecen al Ecuador. Dentro de esta muestra se incluyen anfibios, reptiles y

peces. Ademas, en el centro opera el servicio de rescate de animales en trafico.

Para llegar se debe tomar la Autopista Cuenca — Azogues, en el Km 10 1/2 (sector
hospital del rio) y subir por una calle lastrada (de segundo orden) 600 m, hasta

encontrarse nuevamente al lado derecho con la entrada al parqueadero del zooldgico.

o) Ruinas de Todos Santos

El espacio arqueoldgico de Todos Santos, esta localizado en el margen izquierdo del
Rio Tomebamba, a 100 metros del puente de Todos Santos, en la parroquia de San

Blas, barrio Pumapungo, entre la Calle Larga 2-23 y Manuel Vega.

El Sitio de Todos Santos toma el nombre del primer barrio de Cuenca y del antiguo
puente construido en 1849, destruido posteriormente por la creciente del Rio

Tomebamba en 1950.

Cabe destacar que durante las excavaciones arqueolégicas que se iniciaron a partir de
1972, se han rescatado alrededor de veinte mil fragmentos y piezas enteras de

ceramica, piedra y metal, que se exhiben en el Museo Manuel Agustin Landivar.

p) La Casa Chaguarchimbana

Se ubica en la calle de las Herrerias y calle del Arupo. Su nombre se debe a la zona
en donde estd edificada, cercana a las orillas bajas del Rio Yanuncay.

Chaguarchimbana viene de chaguarquero, que indica el lugar menos profundo del rio.

En la época, Chaguarchimbana era una de las mas elegantes mansiones de la region,
en medio de la ciudad y el campo, considerada como una casa-quinta, llena de lujos y
comodidades, con amplios corredores, mirador y murales que adornaban la fachada
frontal. Fue restaurada en el ano de 1992, actualmente hospeda al Museo de la Tierra

y las Artes de Fuego, bajo la responsabilidad de la Fundacion Paul Rivet.
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q) Baios

La parroquia se encuentra localizada al occidente de la ciudad, su centro parroquial
esta a 8 kildbmetros de Cuenca. La parroquia esta enclavada en las estribaciones de la

cordillera occidental de los Andes, rodeada de colinas y un hermoso paisaje.

Se caracteriza por su belleza natural, potencialidad humana y econdmica, asi como
por su clima y aguas termales convirtiéndola en punto obligatorio para los visitantes y
también de los habitantes de Cuenca. Los recursos minerales y las aguas termales le
dan tradicion a Bafios. Este regalo de la naturaleza ha sido aprovechado
convenientemente con la construccion de piscinas de aguas calientes con propiedades

curativas.

r) Plazoleta de las flores

Se encuentra junto a la Iglesia Carmen de la Asuncion, entre las calles Padre Aguirre y
Mariscal Sucre. Este lugar se caracteriza por agrupar varios puestos que sirven para la
venta de todo tipo de flores. Su variedad de formas y colores generan un contraste

espectacular que se conjuga con el entorno colonial.

s) Parque El Paraiso

El parque El Paraiso, una de las areas naturales mas grandes de Cuenca, ubicado

atras del hospital Vicente Corral Moscoso.

Uno de los principales atractivos, es la laguna artificial en la que se pueden realizar
paseos en bote a pedal. Los visitantes pueden acceder de manera gratuita, de viernes

a domingo en el horario de 09h00 a 17h00.

El parque tiene una extension de 17 hectareas, con areas verdes cercanas a los rios
Tomebamba y Yanuncay, canchas deportivas, juegos infantiles y un parque didactico

de educacion vial.
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t) Museo del Banco Central

El Museo del Banco Central se encuentra ubicado en Calle Larga S/N y Av. Huayna
Capac y tiene un fin fundamental: ofrecer una vision de un pais profundo, a través de

objetos de uso cotidiano.

En el Museo se organiza exposiciones, en las cuales se puede admirar todas las
piezas con las que cuenta entre donadas y encontradas en las excavaciones del area
que ocupa el Banco Central (Pumapungo). Ademas presta servicios de biblioteca,

musicoteca, hemeroteca, coleccién fotografica de Cuenca, entre otras.

u) Calle Larga

En la Calle Larga, en el Centro Historico de Cuenca, se conjuga un pasado historico
con un presente agitado por bares, cafés, restaurantes y una suerte de romeria de

turistas que la recorren dia y la noche.

A mediados del siglo pasado se contaban leyendas sobre fantasmas, sobre un cura
sin cabeza, una viuda del farol, entre otros. Pero esos relatos ya no asustan a sus

visitantes, sino que mas bien los atraen.

La comida rapida, arabe, mexicana, ecuatoriana, suiza, alemana, gourmet, forman
parte de un variado menu que se ofrece en la calle Larga, ademas de diversos sitios

para compartir entre amigos.

v) Tres Puentes

Los tres puentes se encuentra en la parroquia Yanuncay mas conocida como la Don
Bosco. Esta una parte muy recurrida por las personas en tanto ofrece una gran
variedad de lugares en los que se comercializa comida tipica como el cuy, las

cascaritas y el mote blanco.
w) Parque de la Madre
Esta ubicado a las riveras del Tomebamba en la Av. Federico Malo y 12 de Abril. Es

un parque destinado a la recreacion y al deporte, cuenta con espacios verdes y juegos

infantiles asi como de un sendero para atletas. En el interior del parque se encuentran
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las instalaciones de la Escuela de Marcha. Ademas, se puede acceder al planetario
municipal en donde se puede disfrutar de documentales a cerca de la tierra y el

espacio.

x) Antigua casa del Padre Torres o Casa de la Bajada del Centenario

Se encuentra en la ribera norte del rio Tomebamba. Fue construida en 1918 para ser
la vivienda del padre Torres. El disefio de su fachada es de corte clasico, y en ella
predomina la verticalidad, acentuada por elementos compositivos como columnas de

orden gigante.

y) Museo de los Metales

Esta casa fue la antigua Cerveceria del Azuay. La construccion de esta casa marco el
proceso de urbanizacién de la zona, ya que cuando se implanté en el Ejido sdélo

existian quintas y campos de cultivo agricola.

“La Nueva Cerveceria del Azuay” funcioné desde 1924 hasta la década del 40, asi
como la fabrica de colas Santa Laura, construida en los afos 30, propiedad de la

misma familia.

z) Plaza del Herrero

La plaza se inauguré en 1996. El volcan de donde se levanta la escultura que
simboliza el torso de un herrero, con un yunque levantado en el brazo derecho, posee
un sistema interno de gas, que permite la inflamacién de la escultura, como nacida del
fuego; y posee ademas un sistema de agua, que apaga el fuego y cae del volcan

recorriendo pequefios senderos de piedra y ceramica.
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4.2. Proceso para el disefio del libro en tela

Formato: El formato hace referencia a la forma que adopta el libro, sus dimensiones e
incluso la forma de guardado del material, inclusive se relaciona con la comodidad
para poder transportar el libro, la apreciacion de imagenes y sobre todo la forma de
economizar el material. De tal forma que se escogid una tela sintética para la
impresion de fotos y para el forro una tela semejante a la de las polleras en la que se

incluyen bordados tradicionales de la ciudad.

Por otra parte, el libro cumple con una doble funcionalidad, pues no solo es un material
turistico-informativo, ademas se convierte en una obra de arte el momento que
cualquiera de las fotos que lo conforman, pueden ser arrancadas y utilizadas como
cuadro tal cual como lo realizan los artistas pintores al plasmar una obra de arte sobre

lienzo.

Fotografia: Para realizar la fotografia, se utilizé una camara profesional Sony a200, un
tripode y un mapa de las zonas turisticas de ciudad. Las fotografias fueron tomadas
desde las cupulas de la iglesia mas importante de la Ciudad, es decir la Catedral,
también desde un bus turistico que realiza un recorrido por los principales lugares

desde los cuales muchos fotégrafos aprovechan para captar imagenes inolvidables.

Las fotografias se tomaron durante el dia, la tarde o la noche con el fin de aprovechar

la luz a diferentes horas y obtener imagenes unicas.

Figura 32. Imagenes de Cuenca
Fuente: El Autor
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Se captaron entre unas 2.000 a 4.000 imagenes de la ciudad, con la finalidad de
obtener una amplia gama de opciones para el libro, procurando destacar aspectos

relevantes en cada una de las imagenes.

Figura 33. Imagenes de Cuenca durante el dia
Fuente: El Autor

Textos: Una vez obtenidas las imagenes, se procedié a una pequefia investigacion
documental y vivencial pues en cada visita se procuré tomar nota de aspectos o
caracteristicas relevantes. Con los textos finales, se realiz6é la traducciéon al idioma
inglés, tomando en cuenta que en la ciudad existe una gran afluencia de turistas

conocedores del mismo.

Diagramacion: La diagramacién se realizé con la ayuda de programas de diseno
como el Photoshop, llustrador e Indesign, dichos softwares permitieron disenar el libro

para poder imprimirlo posteriormente.

Figura 34. Edicion del libro.
Fuente: El Autor

Impresidén: La impresion se realizdé en una maquina de solventes. La primera prueba
se realizd6 mediante el sublimado, pero se presentaron problemas de aglomeracion de
tela y por ende el libro triplico su tamafio original, debido a esto se optd por imprimir en
tela sintética, sin embargo la apreciacion de las autoridades de la Universidad, sugeria
que la tela no se prestaba para apreciar las fotos, por lo que se procedié a imprimir en
otra tipo de tela sintética con un efecto lienzo que permite dar un valor agregado al
material, al ser desprendible cada imagen, con el fin de que ésta pueda ser enmarcada

y guardada o expuesta como obra de arte.
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Figura 35. Impresion en tela.
Fuente: El Autor

Armado: Para realizar el armado se cortd cada imagen con una regla y cuchilla de

forma simétrica sin causar dafio al material y menos a la fotografia.

El costado izquierdo de la imagen se compuso por un espaciado y perforacion que
permite que el armado sea mas facil, en tanto la perforacién es traspasada con una

bincha de facil manipulacion.

Figura 36. Armado del libro.
Fuente: El Autor

Portada: La portada se realizé en tela de pollera, como un forro; tipo paraguas, esto
brinda comodidad para llevar el libro en una maleta e incluso en la mano sin que

resulte un estorbo.

Valor agregado: el libro tiene un valor agregado, en tanto se trabajan con imagenes
con codigo QR, el mismo que al ser escaneado por un teléfono inteligente, es cargado
directamente a internet, llevando a los usuarios a una pagina de Facebook en la cual

podran acceder a la informacion de los lugares turisticos promocionados en el libro.
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4.3. Validacion del material

Para evaluar la funcionalidad de la propuesta y la originalidad, se consulté a personas
cuyo conocimiento en las areas de Turismo y Disefio son u aporte a la presente

propuesta. A continuacion se exponen las fichas de evaluacion.

DATOS DEL VALIDADOR

Apellidos y Nombres: DUTAN TAPIA GiL 1Q0jSES

Cédula de Identidad: Ol 1838225

Perfil Académico: Gl Neodwalicls

Experiencia Laboral: Guia Nedowzligde gl p?”fm Neciomoz/
C?‘:‘—z;

PROCESO DE VALIDACION DEL PROYECTO

o VALORACION
o SN TR EXCELENTE MUY BUENO BUENO REGULAR
1 | Originalidad del Proyecto )4
2 Viavilidad ><
3 Creatividad P 4
4 Estética Pl
5 Funcionalidad p <
Coherencia con los
6 valores de la instituciéon <
4 Funcionalidad >

Observaciones:
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DATOS DEL VALIDADOR

Apellidos y Nombres:
Cédula de Identidad:
Perfil Académico:

Experiencia Laboral:

Pacecea Qeeusna HMhering Tepacin
00403604 -1

leprwcto Ccpyxf’;l) > C(J(QL':.QI
Cony U s Oo, ULDA

o X

1€ Pp—DocCion £ XAPPINT

Do cenic

£ococea

DISE RO £ VAL

SoPAMMELRICANG  TOY,

DS DD £ TuPPesitn. HAXRD
PROCESO DE VALIDACION DEL PROYECTO
N° INDICADOR YALOBACION
EXCELENTE MUY BUENO BUENO REGULAR

1 | Originalidad del Proyecto P ¢

2 Viavilidad X

3 Creatividad ¥

4 Este’tiqa X

5 Funcionalidad

6 Coherencia con los

valores de la institucion X

4 Funcionalidad ¥,

Observaciones:
(]

FIRMA DEL VALIDADOR(a)
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6.1. Conclusiones

De acuerdo al material revisado, la investigacion realizada y el disefio ejecutado, se

concluye lo siguiente:

Los materiales publicitarios empleados en promocion turistica son tradicionales, no se
observa mayor evolucién o propuestas alternativas, por lo que los turistas demandan
nuevas opciones que capten su atencion y mas cuenten con un valor agregado de tal
forma que se capte su atencion, es por ello que el libro en tela resulta un material

potencial para despertar el interés de las personas por visitar la ciudad.

Las imagenes empleadas en los distintos materiales publicitarios son repetitivas por lo
qgue han provocado un mensaje rutinario en el turista, comprendiendo a la ciudad como
un limitado sitio en el que puede encontrar lo que realmente busca, por tal motivo las
imagenes empleadas en el libro en tela son de autoria propia y son el esfuerzo de
capturar una ciudad diferente y mas acogedora, capaz de ofertar otras opciones

adicionales a lo tradicional.

Es posible indicar que la el disefio y diagramacién de un libro en tela es una
contribucion significativa para promocionar la ciudad de Cuenca, en cuanto se
constituye en una propuesta innovadora, altamente llamativa al turista y sobre todo
contempla conceptos de funcionalidad pues su impresion se realizé en un material que
permite su manipulacién, conservacion e inclusive mantenimiento por lo que su vida
util es mayor a la del material POP tradicional inclusive convirtiéndose en un elemento

con bajos niveles de contaminacién al no ser desechable como un triptico o un flyer.
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6.2. Recomendaciones

Para la produccion del material se recomienda:

Tener presente el tipo de materiales que se requieren para la creacién del libro en tela
en tanto no puede imprimirse en cualquier superficie textil no solo por la calidad de la

imagen final si no por la manipulacién y conservacion del mismo.

Es indispensable considerar la promocién del libro en tela a través de instituciones
formales como ministerios u otras entidades que puedan solventar la produccién del
mismo en grandes cantidades, pues el costo podria elevarse si se aumenta el tiraje del

mismo.

Para las tomas fotograficas de los lugares turisticos se debe priorizar aquellas zonas
en las que la promocion ha sido limitada o sesgada a ciertos atractivos, la meta del
libro deberia orientarse a promover diversos sitios de la ciudad de una manera
diferente, inclusive pasando a segundo plano el aspecto comercializador, y retomando

mas los criterios de cultura, tradicion y educacion.
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ANEXOS
N°1. Guia de encuestas dirigidas a pobladores de la ciudad de Cuenca

La presente encuesta tiene como objetivo conocer su opinion respecto a los
lugares turisticos de Cuenca,. La realizacion de esta encuesta forma parte de
los procedimientos para recabar informacion para el Trabajo de Graduacion
previo a la obtencion del titulo de Ingeniero en Disefio Grafico. Agradezco su
participacion y le solicito responder a las siguientes preguntas, recuerde que no
existen respuestas incorrectas, sus opiniones se mantendran en absoluta
reserva y seran de gran ayuda para el presente proyecto.

Datos generales

Nombre:

Edad Fecha:
informante:

Género: N° Encuesta:

Procedencia:

1. ¢Por qué escogié Cuenca como destino turistico?

2. ¢Cuales son los principales atractivos turisticos de Cuenca?

3. ¢Através de que medio se informé de los atractivos turisticos de

Cuenca?

Periédico Internet

Revistas Centro educativo
Enciclopedias Otros (Especifique)

Reportajes TV

4. ;Alguna vez ha visto libros de promocion turistica diseiados en tela?
Si__ No_

5. ¢Si existiera un libro de promocién turistica disefiado en tela, usted
accederia a él?
Si_ No__ ¢ Por
qué?

6. ¢Qué caracteristicas deberia tener el libro disenado en tela para que
fuese atractivo?

Responsable de la
informacion:




