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Resumen

El uso de la sefiales de transito no esté bien utilizado por las personas en la ciudad
de Cuenca, segun un estudio realizado no se respeta las sefales, e incluso a
sabiendas de que existe una sefializacion adecuada y bien establecida dentro del
centro histérico de Cuenca, por este motivo se plantea realizar una camparfia que
abarca varias etapas, y llegara a concientizar a las personas para el uso de las
mismas. Se utilizaran varias formas de llegar al publico, diferentes tipos de
campafia pero con un objetivo en general, ya sea por medio de cartel, publicidad en
la red, publicidad ambiental, etc. Con esto se pretende concientizar a las personas
para que utilicen las sefiales de transito.



Summary

The use of traffic signals is not well used by people in the city of Cuenca, according
to a study not respect the signs, | even knowing that there is adequate signage and
well established in the historic center of Cuenca, for this reason poses a campaign
spanning several stages, and it will raise awareness among people to use them. They
used several ways to reach the public, different types of campaign but with a general
objective, either through poster, online advertising, ambient advertising, etc.. This
is to raise awareness among people to use traffic signals.
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Capitulo 1

Introduccion

Las sefiales de transito son imagenes que estan ubicadas en ciertos lugares
especificos para el uso de los conductores y peatones, estas tienen un significado,
transmiten un mensaje a los que lo vean, pero lamentablemente no todas las
personas hacen uso de las mismas, existe poco criterio en el momento de interpretar
el mensaje o simplemente no se las toma en cuenta, actualmente en la ciudad de
Cuenca, especificamente en el centro historico existe sefializacion, existe mas
apertura para que la gente sepa como se deben usar, ya sea porque los agentes de
transito de la EMQOV controlan esta rama, o las Policia Municipal esta para ayudar
pero ellos no pueden siempre estar atentos a estos problemas, es por eso que se
plantea hacer la campafia visual, con el Gnico objetivo de concientizar a las personas

a que utilicen las sefiales de transito.

1.1 Antecedentes

El uso de las sefiales de transito consiste en seguir ciertas normas fundamentales
para evitar accidentes de transito que involucren a conductores y peatones, en la
ciudad de Cuenca la sefalizacion esta bien distribuida, en los Gltimos meses la
empresa municipal EMOV se ha encargado de realizar estudios y con la
remodelacion de las vias en la ciudad se ha acrecentado la sefializacion, pero aun
asi existe falta de respeto de las personas, y esto se ve reflejado en los Gltimos
meses, ya que han existido varios accidentes en los cuales incluso ha habido

muertes, con el nuevo control que ejercen los agentes de transito de la ciudad se
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puede conocer el indice aproximado de accidentes en la ciudad por medio de las
redes sociales y diarios de la ciudad.

Las campafias que se realizan en la ciudad para concientizar el uso de las sefiales
de transito no son muchas o por lo menos no poseen una correcta difusion, y este
puede ser el motivo para que sigan existiendo los accidentes de transito, las nuevas
sanciones de transito y el control que existe es la mejor manera de que las personas
se enteren de lo que esta mal en el asunto de transito, y por esto es que se realizara

la campana visual.

1.2 Formulacién del Problema

En la ciudad de Cuenca existen sefializaciones en las areas rurales y urbanas, todas
estas dentro de los estandares que deben cumplir para que sea de facil entendimiento

para las personas a las que va dirigidas.

Pero lamentablemente estas sefiales no son respetas en un cien por ciento en la
poblacion, ya sea por parte de conductores o por los peatones, y esto se debe a la
falta de respeto o de conocimiento de las sefiales de transito por parte de las
personas, este problema generalmente ocasiona accidentes, y en alguno de ellos hay

vidas de por medio.

Los accidentes son ocasionados por la impericia de las personas, porque tratan de
Ilegar méas pronto a su destino, pero no se percatan de que las sefiales de transito
estan presentes y no son dificiles de interpretar.

Se debe crear conciencia y hacer que se respeten las sefiales de transito para lograr
una sociedad mas unidad y libre de conflictos.
1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General
Desarrollar una Campafa Visual que concientice acerca del uso de las

sefiales de transito en la ciudad de Cuenca.
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1.3.1 Objetivos especificos
e Realizar una adecuada investigacion tedrica con bases solidas y
solventes que fundamenten la indagacion.
e Realizar una investigacion directa al pablico objetivo con aspectos
esenciales para estructurar la campafia visual.
e Disefiar y planificar materiales de comunicacion Visual.

e Validar la propuesta con expertos.

1.4 Justificacién

1.4.1 Justificacion Tedrica

El presente trabajo nos permitird indagar mas a fondo y conocer los temas
relacionados a lo que se refiere a los tipos de campafa publicitaria que se pueden
realizar para lograr un enfoque final, y encontrar un publico definido al que va a
estar dirigido. De la misma manera conocer mas el uso de las sefiales de transito,
los simbolos que se utilizan y su significado, la cromatica que se utiliza en la materia
de transito para que entre en el subconsciente de las personas, saber sobre la
psicologia del color.

Realizar la campafa visual se lograra al indagar con criterio investigativo y

encontrar informacién adecuada que nos permita llegar a un publico objetivo.

1.4.1 Justificacion Practica

Mediante la realizacion de la compafia visual se obtendran los siguientes resultados:

e Concientizacion para el uso de las sefiales de transito.
e Campafia directa.

e Conocimiento de las normas a cumplir.

El desarrollo de la campafia visual permitira lograr un uso adecuado de las sefiales

de transito.
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1.4.2 Justificacion Metodologica

Es muy importante saber qué tipo de investigacion realizaremos para obtener los
resultados esperados, estos dependeran de la recoleccidn de datos para dar solucion
al problema.

Se realizara una investigacion de campo en la cual tomaremos en cuenta
encuestas y entrevistas, con el fin de obtener datos reales de fuente fidedigna y
confiable para que respalde la solucion final.

Los datos recolectados seran tomados de libros que contengan la informacion
que respalde al tema que estamos realizando, y seran los que nos sirvan de sustento

para el tema.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Disefio editorial

Figura 1: Disefio Gréfico

o HEXA ¢

DISEN

e WIS ESPECTACULAR
COMPLETO CURSD < DISERG

NAS DE 10 HORAS
DEVIDED!
MILES DE GRACOS
ATODOCOLOR!

Fuente: http://www.unobis.com.ar/blog/wp-content/uploads/2012/09/HX2012_Carton-MUESTRA .jpg

El disefio editorial estd compuesto por muchos términos técnicos que implican
confusiones y complejidad.

“El profesional debe tener en cuenta el impacto e innovacion de los disefios de
tapas de libros, dandole importancia a la sintesis semantica para que dentro de una
gran gama de productos su creacidn resalte en cuestion de segundos. Antes de
realizar un trabajo de disefio editorial se tiene que seguir un orden de reglas para

la ejecucion del trabajo, y estas pueden ser:
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Definir el tema (sobre la base de este que es lo que se quiere comunicar)
Definir el objetivo de comunicacion del disefio a realizar.

Conocer el contenido (en caso de publicaciones especializadas)

Cuédles son los elementos mas adecuados.

Realizar un proceso de bocetacion (pequefios dibujos que lleven a definir
un buen concepto, tanto de composicién como del desarrollo del tema y de
su posible evolucion).

Realizar una reticula, ya que por ejemplo en la creacion de una revista u
otro impreso que contenga varias paginas, estas tienen que tener una

homogeneidad.””*

2.1.2 El color

Figura 2: Circulo Cromético

Amarillo 4

N sy,
N‘,a‘ . Yoy,
%o

Primario

Secundario Secundario

Primario CirCUIO
Cromatico

Primario

Secundario

o™

X
o2
e

Fuente: http://comunidadexito.files.wordpress.com/2013/03/circulo-cromc3altico.png

! Disefio Editorial(2008), http://www.kikeportal.comze.com/?p=61(octubre,2008)
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2.1.2.1 Definiciones de color

Un disefiador tiene miles de colores para usarlos y combinarlos, para esto se
debe conocer muy bien la clasificacion y los términos que se usan. Existen tres

formas de clasificarlos: Tono, luminosidad, saturacion.

Un color puro, como el rojo o el azul, se conoce como el tono, que es el nombre
genérico del color. Un Unico tono tiene muchas variaciones de color puro, en una
gradacion que va desde claro a obscuro. La expresion se refiere a “luminosidad”,
en los ordenadores se expresa en porcentajes, siendo 10% un tono palido y el 90%
un tono intenso. Cuando un color se utiliza sin porcentaje tonal, se dice que es un
color “s6lido”. En ultimo lugar, un tnico todo también varia segin su intensidad.
Esto se conoce como “saturacion”, croma o intensidad. La saturacion de un tono va
desde la desintestinad total a baja, o0 desde tono intenso a gris. Otros términos
significativos utilizados estan asociados con el empleo de colores en combinacion.
El circulo cromético puede ser de gran ayuda ya que nos ensefia las gamas de

colores que existen.

Figura 3: Colores sustractivos primarios

Fuente: http://fcO1.deviantart.net/fs40/f/2009/039/0/7/CMYK_by NeedMoreArtZ.png

Estos son los colores que se utilizan en imprenta: magenta, cyan y amarillo. Al

formar un solo color después de combinarse nos dan el color Negro.
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Los colores sustractivos, en el caso del medio impreso, se trabaja con colores
sustractivos. Un circulo cromatico muestra los colores primarios. Los colores
primarios sustractivos son rojo, amarillo y azul. Los secundarios son la mezcla de
dos primarios, es decir, naranja, verde y violeta, y los terciarios son la mezcla de
dos secundarios. El término “a todo color” se refiere a la impresion a cuatro colores:
para conseguir toda la gama de colores, se utilizan cuatro colores basico: cyan,
amarillo, magenta y negro. Para seleccionar un color plano, hay que utilizar una

guia de colores universal llamada Pantone.

En el circulo cromético, los colores complementarios, como el rojo y el verde,
estan situados uno frente al otro, mientras que los colores analogos, como el verde
y el azul estan uno junto a otro. Los primeros se asocian con el contraste, y los

ultimos, con la armonia.

2.1.2.2 Diferencias cromaticas y legibilidad

“Un aspecto fundamental en la utilizacion del color es saber el contexto en el
que se va a ver la obra terminada. La percepcion del mismo color y su legibilidad

variara dependiendo de que el disefio de vea en una pantalla o medio impreso.”?

Sustractivo es el color que se utiliza para imprimir, este esta conformado por
pigmentos colocados en un area de papel que cuando se mezclan se elimina el

blanco para formar el negro.

Este fendmeno provoca dos tipos de problemas: primero, los colores
proyectados apareceran mas vivos que los impresos. Esto puede inducir a error, ya
que se suele creer que los colores impresos tienen la misma saturacion y gama tonal
que los que han examinado en la pantalla. El segundo problema es cuando se
incorpora color en un proyecto y genera una copia impresa del ordenador esto puede

pensar que esa sera la version definitiva.

2 Disefio grafico: fundamentos y practicas/ Blume. Barcelona. 2008. 191 p. llus. fots. Es./David,
Dabner
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Legibilidad cromatica

Esta expresion indica si algo se puede leer con claridad o no. Muchos factores
influyen en la percepcion del color; uno de los fundamentales es el contexto fisico

de esta percepcion.

La legibilidad se dispone por colores, fondos, tamarios de fuentes e imagenes,
sin olvidar las condiciones externas (Papel, formato, etc.). Una buena legibilidad
cromatica se consigue cuando el color del fondo y el de la imagen son superpuestos,

otro factor importante es que el fondo este en un color que armonice con la imagen.

El contraste tiene una gran importancia, se destaca como mayor contraste el de
una imagen violeta con un fondo amarillo; y el peor se fundamenta en un rojo

anaranjado sobre un base rojo.
El significado de los colores
Algunos ejemplos de la psicologia del color:

Rojo: Se asocia con fuego ya que tiene un caracter intenso, vibrante, agresivo, y
gue avanza hacia el espectador. Aumenta la tensién muscular y la presion arterial.
Entre sus asociaciones positivas estan el amor, el atractivo sexual, las celebraciones,
y la suerte; y entre las connotaciones negativas, el diablo, las deudas, la revolucion,
la burocracia, y el peligro.

Verde: Asociado con la primavera, la juventud y el medio ambiente, transmite
serenidad. El color verde es el que menos tension causa en el 0jo y los nervios, lo
que podria explicar en parte porque contemplar el paisaje es tan relajante. Para
muchos el azul verdoso es el color mas frio. Pero el verde también tiene algunas
connotaciones negativas, como el color de la envidia, la nausea, el veneno y el

deterioro.

Amarillo: Asociado con el sol y, por lo tanto, con la luz, es el centro de mayor
luminosidad del espectro con el indice de reflexibn mas alto. Por este motivo, se
utiliza a menudo en avisos y advertencias y normalmente es el color que primero se

ve, sobre todo sobre el fondo negro. Aunque el amarillo se relaciona con la
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enfermedad y la cobardia, es esencialmente el color de la felicidad: sol, oro y

esperanza.

Azul: Asociado con el cielo, el agua, y la viveza, en muchas culturas representa la
espiritualidad. Sus cualidades de claridad, frialdad y transparencia lo relacionan con
ideas de alejamiento, paz y distancia. En el lado negativo, el azul es el color de la

depresion, el frio y la introversion.
El color en el disefio de informacidon

“En el mundo del disefio de informacion, el color puede ser una poderosa
herramienta ya que en este caso su funcidon es ayudar al espectador a organizar datos
en varios niveles o estructuras. Los psicologos han diferenciado que lo primero que
vemos de un objeto es el color, antes que la forma y los detalles. Dado que el color
opera a nivel tan basico, es una herramienta excelente para marcar y guia r al ojo

por sistemas estructurados.””

2.1.3 Tipografia
Figura 4: Tipografia
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Fuente: http://us.123rf.com/400wm/400/400/orson/orson0903/0rson090300086/4536871-grunge-diseno-y-la-
tipografia-de-fondo.jpg

3 Disefio grafico: fundamentos y practicas/ Blume. Barcelona. 2008. 191 p. llus. fots. Es./David,
Dabner

23



Se conoce como tipografia al conjunto de letras, con estilos diferentes para
Ilevarlos dentro del arte de la impresion. Varian segun su estilo ya sean Serif 0 San
Serif, etc. Tienen que ser un composicion que sea legible y facil de entender para
su lectura, pero esto no quise decir que no existan tipografias que cumplan con esto,
eso depende mucho de la persona que escoja el tipo que va a utilizar y en donde la

va a aplicar.

2.1.3.1 Anatomia de la letra

Es comUn que se pase por alto el tipo de letra en un disefio, pero elegir entre una
lista de fuentes a las que se tiene acceso exige especial cuidado y considerable
comprension visual, antes de empezar a disefiar con tipografia, es aconsejable
estudiar una seleccidn de caracteres individuales y valorar la imagen y el estilo que
cada letra representa. Para ello, se aumentan los caracteres con un factor de

ampliacion del cien por cien, lo cual es facil de hacer en el ordenador.

Las letras

Conocer la estructura de las letras es esencial para entender las diferencias entre

los distintos tipos:

Figura 5: Caja Tipogréfica

Fuente: http://www.fotonostra.com/grafico/fotos/partesletra.gif
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2.1.3.2 Claridad y legibilidad tipogréfica

Legibilidad

“Es un término que puede involucrar dos significados: la claridad de los

caracteres individuales y la facilidad con que son descifrados.”*

1) Legibilidad tipogréfica: La claridad de las letras individuales incluye aspectos
de la forma y contra forma, caracteristicas, tono, peso, proporcion, regularidad,
tamanio de los caracteres en relacion al cuerpo tipografico, etc. La percepcion visual

del texto.

2) Legibilidad linguistica: La destreza con que un contenido contindo es leido, de

aspectos rigurosamente verbales.

2.1.3.3 Filete y adornos tipograficos.

Figura 6: Adornos tipogréaficos
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Fuente: http://2.bp.blogspot.com/-i9fJ8mwgrlc/T-
eZROpVRWI/AAAAAAAAEIA/28k1UNpO2_s/s1600/op_19.png

4 Disefio grafico: fundamentos y practicas/ Blume. Barcelona. 2008. 191 p. llus. fots. Es./David,
Dabner
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Los filetes y adornos tipograficos son legados del habito tipografico de organizar

y distribuir las letras, desempefiando un papel practico y escéptico.

Los filetes tienen como funcion dirigir la atencion a lo que se desea expresar, es
decir, hacia el texto especifico, el cual se pido separar en secciones para que exista

una mejor visualizacion.

Factores importantes para los filetes son el peso o grosor, este se debe acoplar
con el valor tonal, en los filetes verticales se separan por bloques de texto cuando
existe una ausencia de otros medidos de division y con los filetes horizontales se

establece la informacién y se facilitan la lectura.

A partir de la tipografia digital, los filetes tuvieron mas uso ya que se usa el
subrayado de una o algunas palabras con un sencillo orden. Asi como también, en
la maquetacion se emplean los filetes para bridarle una colocacion dindmica y con
mayor fuerza, como derivados se tiene las florituras que su objetivo es adornar la
pagina.

2.1.3.4 Texto con forma
Figura 7: Texto y formas
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Fuente: http://files.myopera.com/fernandiinho22/albums/7681242/thumbs/9%20-
%20Texto%20Tipogr%C3%A1fico%201.0.jpg_thumb.jpg

La ilustracion tipografica o texto con forma es principalmente alegre y divertida;

conviene la tipografia normal en configuraciones graficas que mantienen cierto
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grado de legibilidad, y que informan y entretienen al lector de forma emotiva, a la

vez que rompen la formalidad del texto convencional.

2.1.4 Maquetacion

Figura 8: Maquetacién
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Fuente: http://img135.imageshack.us/img135/6679/dibujouos.png
La maquetacion es la composicion de una pagina, la compaginacién de

diferentes elementos, la forma de ocupar el espacio del plano de la pagina.

Maquetar consiste en distribuir los elementos, tales como: iméagenes, textos, y
otros elementos, esto con un objetico de que estén bien distribuidos en los medios

digitales y en los medios impresos.

Se tiene que buscan la armonia, que sea estéticamente agradable, se debe

encontrar un equilibrio en el campo visual.
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2.1.4.1 Tamario y formato en disefio editorial

Figura 9: Formato
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Fuente:

http://4.bp.blogspot.com/_Hc_MPOI90MO0/TDg8zi5BSII/AAAAAAAADSM/PY BtNXrOgwA/s640/hojas+a.

png

Se puede organizar o atraer con el tamafio, sin importar la dimensién del disefio
que se utilice, en un espacio es muy importante el formato, ya que es la forma'y el

tamarfio del proyecto.

Cuando nos referimos al formato de un archivo, antes de que este sea impreso,

no referimos al tamafio en el que seré presentado para su presentacion final.
Factores importantes en el formato

Un tamafio adecuado atrae la atencidn de a quién va dirigido el tema, la idea
principal es crear un disefio interesante, ya sea con elementos granes o pequefios o
difiriéndose entre estos, también se puede usar imagenes de otros tamafios. Si se
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desea resaltar una imagen, texto o un elemento, éste debe ser mas grande para darle

esa importancia que se quiere expresar a los receptores.

2.1.4.2 Reticulas y Méargenes

Cuando se tenga establecido el formato del documento, nos dirigimos al
siguiente paso que es el de decidir donde van a estar las zonas de texto y los

margenes.

Cuando se trabaja en un libro u otra publicacion, el primer paso es elaborar un
pre maqueto de doble pagina. Esto en importante para ver la relacion entre el texto

con la pagina derecha impar y evaluar el equilibrio entre ambas.

Al establecer los margenes hay que tomar en cuenta el tipo de material con el

que se trabaje.

2.1.4.3 Estilos de maquetacion
Figura 10: Estilos
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Fuente: http://www.ite.educacion.es/formacion/materiales/182/cd/seis/fig0603.jpg

La maquetacion tiene dos formas fundamentales, simétricas y asimétricas. La
primera se basa en una orientacién tradicional en relacion de un eje central, esta
técnica se basa en los primeros textos impresos. Y la segunda es la forma en que
esta orientada de tal forma que no tiene un eje especial sino una forma dispersa en

la ubicacion de los elementos.
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2.1.4.4 Simetria

“En una composicion se puede conseguir el equilibrio a través del uso de lineas
y formas. Todos los pesos deberan estar compensados para obtener el equilibrio

ideal.”®

Los objetos tienen gran importancia en el disefio o creacion por esto se utiliza la
medicién del peso de las formas y lineas para realizar una composicion equilibrada
entre los componentes de mayor jerarquia con los de menor, usando la misma

estrategia con el peso.

Un equilibrio simétrico se origina cuando al dividir una estructura en dos partes
semejantes, existe paridad de peso en ambos y como condicion no hay elementos

que se distingan mas que el resto en importancia y peso.

2.1.4.5 El equilibrio asimétrico

“Un equilibrio es asimétrico cuando al dividir una composicion en dos partes
iguales, no existen las mismas dimensiones en tamario, color, peso etc, pero existe

un equilibrio entre dos elementos.”®

En el equilibrio asimétrico da un aspecto variado, se representa por una masas
dispersas por la estructura, generalmente se usa una cerca del centro y otra alejada
del mismo. La asimetria indica movimiento, rigidez, dinamismo, satisfaccion y
vigor; en este tipo de equilibrio generalmente se ubica una masa grande cerca del

centro y se equilibra por otra pequefia alejada del aquel.

> Disefio grafico: fundamentos y practicas/ Blume. Barcelona. 2008. 191 p. llus. fots. Es./David,
Dabner

6 Disefio grafico: fundamentos y practicas/ Blume. Barcelona. 2008. 191 p. llus. fots. Es./David,
Dabner
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2.1.5 La imagen

Figura 11: Imagen

QUE UNA IMAGEN

Fuente: http://www.imagenes-juegos.com/halo-4-imagen-i306424-i.jpg

“La inclusion de imégenes es fundamental, ya que es un modo de reforzar,
explicar y ampliar mediante el lenguaje visual el contenido del libro, revista o
periddico para el que se esta disefiando. La eleccion de las imagenes es, entonces,

significativa, y es importante que las seleccionadas sean coherentes con el texto.”’

Ubicar una imagen es importante ya que se genera puntos de atraccion diversos
y esto decide como se quiere llegar al receptor, se la puede ubicar en distintas partes

y con diferente relacion al texto.

Una imagen es comun y casi indispensable en proyectos impresos, y la calidad
de ésta definira el producto terminado. La calidad se basa en la resolucion de la

imagen.

2.1.5.1 El pixel

Una imagen digital y el pixel como unidad son virtuales, intangibles, inmedibles,
sin embargo, en el mundo fisico es equivalente a un gran valor en la impresion.

7 Direccidn de arte publicidad, Autor: Mahon, Nik, 1 edicién; 2010, Gustavo Gili
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El pixel hace referencia a un valor de la impresion, esto gracias a que se puede

medir mediante un calculo de resolucion de salida de una impresion.

El pixel es un elemento que no puede ser medido fisicamente, pero posee un

gran valor en el momento de que se va a realizar la impresion.

2.1.5.2 Tipos de archivos de imagenes compatibles

Existen diferentes formatos en los que podemos trabajar en el momento de
disefar, aqui nos referimos al tipo de formato de la imagen.
Como por ejemplo:

TIFF (Taggedimage File Format) que se utiliza principalmente para mapas de bits,

es decir fotografias e ilustraciones basadas en bitmap.
EPS (Encapsulates PostScript) que se utiliza principalmente para vectores.

PDF (Portable Document File) que son archivos provenientes de Acrobat

2.1.5.3 Proceso Digital de las imégenes

El proceso digital de imagenes no solo engloba a esta area sino se vincula con
otras como computacion, matematicas ademas la comprension de varios 6rganos
del cuerpo humano que se inmiscuyen con la percepcién y en la manipulacion de
las imagenes. Posteriormente y con el avance de este proceso se ha evolucionado
con la medicina, ciencia astral, geologia, microscopia, meteorologia, transferencia

y expansion de las imagenes por la web, etc.

2.1.5.4 Edicion de iméagenes

La edicion digital de imagenes base en imagenes digitales generalmente en un
gréfico rasterizado o en fotos/documentos escaneados, el objetivo es mejorar,

retocar o tratar cada imagen segun lo requerido.
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2.1.6 Publicidad

Figura 12: Publicidad

Fuente: http://3.bp.blogspot.com/-i3-
6GI1zZRQQA/UXQoy5rVr6l/AAAAAAAAMIC/IaRY DaKicbs/s400/publicidad-y-creatividad.jpg

“La publicidad se ha convertido en uno de los agentes de cambio mas
importantes del mundo actual. Esté4 a nuestro alrededor desde que nos levantamos
hasta que nos acostamos, y nos convence para aceptar lo que esté de moda, lo que
no y los que pronto serd lo dltimo. Con el tiempo los creativos han encontrado
formas cada vez mas inteligentes de llevarlo a cabo, aunque el principio basico se
ha mantenido igual: atraer suficientemente la atencion de la gente para que se

interese por un producto.”®

En general, hoy en dia la publicidad depende de tres factores: sencillez,

originalidad y dominio de las técnicas.

8 Direccidn de arte publicidad, Autor: Mahon, Nik, 1 edicién; 2010, Gustavo Gili
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Se debe luchar por entender que es lo que mueve a la gente de todo tipo y
condicion- que les motiva, que lenguaje utilizan, y tendrd més posibilidades de

impresionarlo.

2.1.6.1 Medios de Publicidad

La eleccion del medio suele estar predeterminada por el pardmetro fijado en las
instrucciones del encargo. Aun asi, si se presentan oportunidades para potenciar la
idea a traves de medios alternativos, el director de arte, y el copywriter también las
exploraran. A medida que los canales mediaticos se diversifican y que el
consumidor se ve bombardeado de publicidad por doquier, los anunciantes
individuales tienen que hacer grandes esfuerzos por contrarrestar tanto “ruido” y
sobresalir que el resto de la competencia con una propuesta concreta y creible que
ofrezca un beneficio claro al consumidor. Para conseguirlo, el equipo creativo tiene
que encontrar formas frescas, sorprendentes y poco usuales de utilizar los canales

mediaticos convencionales, o bien dar directamente con nuevos medios de hacerlo.

2.1.6.2 Tipos de medios

2.1.6.2.1 Carteles
Figura 13: Cartel

Special poster for “Oldtimer”, a big Austrian chain of motorway rest stops.
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Fuente: http://2.bp.blogspot.com/_X3I2_dRgZXI/TGNfHHCQZ-
I/AAAAAAAAABE/XOCHJCUwInc/s320/publicidad_en_tunel_espectacular.jpg
El cartel es un medio de publicidad que por sus caracteristicas se pretende llegar
un gran namero de personas sin invertir muchos fondos, la forma de llegar al
publico depende unicamente de la calidad artistica, la técnica usada y sobre todo de

la ubicacion que se le de.

Con la xilografia y la imprenta el cartel se logra una gran relevancia, dentro de
esta técnica se recalca el cartelismo publicitario francés del siglo X1X vy el cartel

politico en Espafia durante la Republica y la Guerra Civil.

2.1.6.2.2 Prensa y Revistas

Figura 14: Prensa

Fuente: http://blog.isdfundacion.org/wp-content/uploads/2013/07/crisis_prensa_escrital.jpg

“Si hablamos de visibilidad, podria discutir que los anuncios de prensa y revistas
lo tienen méas complicados que otros medios impresos. Los lectores no suelen estar
interesados en estos anuncios, si en el resto de contenidos de la publicacion:
articulos, actualidad, cotilleos, paginas de correspondencia, reportajes, espectaculos
e incluso los anuncios por palabras y las ofertas de empleo si estan buscando algo

especifico. Tienden a saltarse las paginas que contienen publicidad y, para
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conseguir que lean la nuestra, primero tenemos que captar su atencion entre una

jungla de anuncios competidores y otros materiales textuales.””

2.1.6.2.3 Publicidad en la red
Figura 15: Red

Fuente: http://www.onetomarket.es/wp-content/uploads/2009/02/red-contenido-publicidad-contextual .jpg

Dada nuestra actual dependencia de internet, no es de extrafiarse que la
publicidad online se haya convertido en un medio cada vez mas atractivo para los
anunciantes. En una era en la que los consumidores esperan poder interactuar con
sus marcas favoritas y relacionarse con ellas en un nivel personal, la publicidad en
la red ofrece a los anunciantes la oportunidad para iniciar, cultivar y desarrollar
relaciones mas cercanas con un publico objetivo. Seguramente no hay otro medio
de comunicacion en que se hayan entrelazado la creatividad publicitaria y la
estrategia de mercadeo. Por ello, el creativo publicitario tiene que ser consciente de
las oportunidades unicas que pueden ofrecer los diversos formatos de este tipo de

anuncios.

% Direccidn de arte publicidad, Autor: Mahon, Nik, 1 edicién; 2010, Gustavo Gili
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2.1.6.2.4 Publicidad directa
Figura 16: Publicidad Directa

Fuente: http://www.bcontact.com.mx/portal/files/images/image/emailing_pag.jpg

La publicidad directa se diferencia de otras formas de publicidad ya que se
plantea comunicarse con el publico objetivo, interactuando directamente a través
de otros medios como el correo directo, el telemarketing, el correo electrénico y
otros formatos online. Aunque los destinatario son seleccionados a partir de
sofisticada bases de datos, la publicidad directa suele ser no deseada, por lo que, si
no estd bien pensada y disefiada, corre el riesgo de ser ignorada o, peor aun, de
molestar al receptor, como sucede con el correo basura. Como rasgo distintivo, la
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publicidad directa suele incorporar una “llamada a la accidon” que reclama una

respuesta también directa del receptor.

2.1.6.2.5 Publicidad ambiental
Figura 17: Ambiental
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Fuente: http://poptionworld.blogspot.es/img/agua_contaminada.jpg

La publicidad ambiental esta definida por una serie de rasgos distintivos. EI mas
claro es que la localizacion o emplazamiento del anuncio constituye un componente
clave de la propia idea publicitaria. En segundo lugar, un anuncio ambiental no
“parece” un anuncio, o por lo menos no al principio. Suele implicar un uso no
habitual del espacio publico, el entorno y los objetos cotidianos como parte

integrante del propio medio publicitario. En tercer lugar, la publicidad ambiental
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esta disefiada para tomarnos por sorpresa. El anuncio se coloca ahi donde nosotros,
como consumidores, menos esperariamos encontrarnoslo. Esto le permite escapar
al “radar” que normalmente usamos para ignorar la publicidad no deseada. Para
cuando nos hemos percatado de que se trata de un anuncio, ya somos conscientes

también de su mensaje. Asi que se trata, en efecto, de publicad “a traicion”.

2.1.6.2.6 Otros medios

Figura 18: Otros medios

Fuente: http://planearnegocios.com/wp-content/uploads/2011/12/Publicidad.jpg

El equipo creativo puede utilizar otros medios diversos como parte de una
campafia mas amplia. La proliferacion de nuevos canales comunicativos y las
oportunidades que ofrecen la tecnologia digital y las redes sociales constituyen un
rico abanico de opciones que los publicitarios tienen que considerar al formular su
estrategia de marketing. Si bien la imagen impresa garantiza siempre un cierto
atractivo, el paisaje conocido de la publicidad en exteriores estd cambiando a gran
velocidad. Las imagenes estaticas que estamos acostumbrados a ver en carteles,
vallas y transportes estan siendo remplazadas gradualmente por otras animadas
digitalmente que desafian el concepto tradicional de la direccion de arte y lo

empujan hacia nuevos territorios.
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2.1.6.2.7 Campanias de medios integrados
Figura 19: Campafias de medios integrados

Fuente: http://www.pardal.ag/wp-content/uploads/2011/09/Coca-Cola_fanpage.png

Es elemental sefalar que el planteamiento de una camparia verdaderamente
integrada trasciende la publicidad y de be asociarse con otras areas de la
comunicacion y el branding, desde el disefio a las relaciones publicas. Como
directores de arte, nosotros somos responsables de mantener la perspectiva global
mas alla del medio concreto con el que estemos trabajando en cada momento. Hay
que buscar oportunidades en todos los formatos publicitarios y después pensar
como extender la idea a otros cambios comunicativos relacionados, como el disefio
de packaging y la promocién de ventas. La capacidad para pensar en términos
holisticos y mostrar como una idea puede abarcar otras areas de marketing siempre

impresiona, sobre todo su podemos probarla en nuestro book.
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2.1.7 Las herramientas de la direcciéon de arte

Ver las cosas de otro modo

“Un modo de generar interés por una imagen publicitaria es encontrar una forma
unica de representarla en el anuncio. Para hallar esa manera diferente o inusual de
mostrarla o de comunicar su mensaje, primero debemos de ser capaces de verla de
otro modo nosotros mismos. Algunas veces, la propia idea puede ayudarnos con
esto. De vez en cuando, podemos dejar la idea o incluso la propuesta de la marca
hagan el trabajo de direccién en nuestro lugar, o al menos que nos sugieran las
imagenes adecuadas. Por ejemplo, si la propuesta dice: “Di a la gente que nuestra
marca les hard sentirse como si midieran tres metros” podria sacarse una fotografia
tomada desde gran altura, mirando hacia abajo. De forma alternativa, podemos
imaginar como nos sentiriamos, que podriamos hacer o como actuariamos si

midiéramos tres metros. ;Como mostrar todo eso en el anuncio?”1°

2.2 La seguridad Vial

Las sefiales de transito son signos y simbolos que se utilizan de guia tanto para
los conductores como para los peatones, por lo que son imprescindibles para la
convivencia en la via publica, saber de éstas es una obligacion como ciudadano, ya
que se reduciria notablemente los accidentes de transito y se protegeria cuantiosas

vidas.

Se subdivide a su vez en tres grupos:

2.2.1 Sefales Reglamentarias o prescriptivas

Estas se subdividen a su vez en: de prohibicion, de restriccion y de prioridad.

e Prohibicion: significan que cierta accion no puede ejecutarse.
e Restriccion: muestran los limites de la velocidad, peso y tamafio de los

autos, uso de aparcamiento y carriles.

10 Direccién de arte publicidad, Autor: Mahon, Nik, 1 edicién; 2010, Gustavo Gili
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e Prioridad: indican quien tiene la preferencia al transitar primero en una

esquina o trayecto.

Figura 20: Educacion Vial

Seiales de reglamentacion

- MA IS

DETEMNCION CEDA EL PASO CONTRAMAMD CONTRAMAND  pROHIBIDD GIRAR PROHIBIDOD
OBLIGATORIA A LA IZ7QUIERDA GIRAR ENU
PROMIBIO PROHIBIDO FPROHIBIDO PROHIBIDG PROHIBIDD FROHIBIDG
ESTACIONAR ESTACIOMAR O CIRCULAR CIRCULAR CIACULAR CIRCULAR
DETEMERSE FEATONES CAMIONES AUTOMOTORES BICICLETAS
PROHIBIDD CONSERVE SU CARGA MAXIMA  ALTURA MAXIMA ANCHO MAXIMO VELOCIDAD
aDELAMNTAR [ERECHA PERAMITIDA PEAMITIDA PERMITIDO MAXIMA EM CALLES
ZONAS URBANAS

WEOIO®

CIRCULACION PROHIBIDG PASAR PROHIBIDD PROHIBIDG PROHIBIDO

CIRC ULA{'.ION OBRLIGATORIA SIN DETENERSE THAGCION TOCAR BOCINA CIACULAR
A SANGRE MACLUINARIA

AGRICOLA

Fuente: http://1.bp.blogspot.com/-
QPgHJ8hRB5s/TmoefNU9IBI/AAAAAAAAABE/LQWx0dv1gA/s1600/reglamen%255B1%255D.gif
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2.2.2 Sefales preventivas

Se agrupan en: de maximo peligro y fisicas.
e Maximo peligro: se ubican sefiales en zonas de gran peligro para que se
conduzca como mucho cuidado como: curvas, taneles o puentes.

Figura 21: Educacion Vial

Seiiales de prevencion

QOOOOY

CURVA CURVA CURVAY CAMING
PELIGROSA EDNTRACUWA CONTNCURVA SINUOSO CIF\CULACION
CRUCE DE BIFURGACION BIFURCACION CAMINO CAMINO EMPALMES
CAMINOS NT ENY LATERAL LATERAL CONTRARIOS
SUCESIVOS
FIN DE INCORPORACION ROTONDA CALZADA PUENTE PUENTE
CAMINO DE TRANSITO ESTRECHA ANGOSTO MOVIL
DVIDIDD
DEPRESION ELEVACION TUNEL ZONADE PENDIENTE
TRANSVERSAL “TRANSVERSAL VEHICULAR RESBAU\D\ZA DERAUMBE PELIGROSA
BADEN LOMO DE BURRO BAJADA
PRECAUCION ZONA CRUCE DE ANIMALES PARQUE
NIROS JUGANDO ESCOLAR PEATONES SUELTOS MNACIONAL
ANCHO ALTURA MAQUINARIA VUELOS BAJOS PROXIMIDAD PASO A
LIMITADC LIMITADA AGRICOLA DE SEMAFORO NIVEL

Fuente: http://junio98.files.wordpress.com/2010/09/senales-de-prevencionl.png
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2.2.3 Senales informativas

Su clasificacion se divide en dos grupos: la nomenclatura urbana y de informaciéon

turistica y de servicios.

e Nomenclatura vial y urbana: anuncian el nombre de calles o avenidas,
identifican zonas rurales, asi como también la distancia a un lugar
determinado. Caracteristicas de la via: muestra caracteristicas de las rutas
o calles y sus modificaciones, informacion turistica y de servicios. A

continuacidn, se indican algunas de estas sefiales.
Figura 22: Educacion Vial

Senales de informacion

OOG@=

CIRCULACION CIRCULACION PERAMITIDD  CARRIL EXCLUSIVO  USO OBLIGATORIO  CIRCULACION

OBLIGATORIA OBLIGATORIA ESTACIONAR TRANSPORTE DE CADENAS QBLIGATORIA
PUBLICO PARA LA NIEVE
100 m >
500 m
PUESTO DE AEROPUERTO ESTACION DE CAMPING SERVICIO SERVICIO
SOCORRO SERVICIO TELEFONICO MECANICO
RESTALURANTE HOTEL ESTACIONAMIENTD ESTAC PARA BALNEARIO PLAYA

PERMITIDO CASAS RODANTES

GEEaEE

SERVICIOS ZOMA RESERVADA ZONA DE POLICIA CORRED GOMERIA
SANITARIOS PARA DETEMCION
DISCAPACITADOS DE OMNIBUS
ROSARIO
RUTA MAC
AUTOPISTA DESIGNACION INDICADOR DE RUTA PROV,

DE AUTOPISTA RECORRIDOS Y CAMINOS

Fuente: http://tigre.galeon.com/textos/datoutil/image/inform.gif
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CAPITULO I11: INVESTIGACION DE CAMPO

3.1 Métodos de investigacion

Desde los inicios el hombre busca informacién, y para ello utiliza métodos que
le permitan demostrar l6gicamente y con principios cientificos el proceso de
investigacion (preguntas, hipotesis, disefios, etc.) hasta la forma de examinar,

interpretar y demostrar los resultados.

En la metodologia se debe puntualizar, los tacticas, técnicas, actividades para
seguir en orden el proceso conjuntamente con la recoleccion de la informacion, asi

como en la ordenacion, procesamiento y analisis de los datos.

Un disefio metodoldgico debe estar estructurado para establecer los recursos

humanos y financieros requeridos.

3.1.1 La investigacion cientifica

La metodoldgica debe tener una estructura coherente e informacion cientifica
para que se llegue al enfoque especifico detallando procesos, medios utilizados,
acciones realizadas y demas estrategias necesarias para la investigacion. Para un
correcto uso de la indagacion cientifica corresponde recolectar, organizar,
sistematizar y estudiar los datos para posteriormente analizar, explicar y mostrar los

resultados.

Dentro de las acciones a realizarse se considera los recursos humanos y

financieros de la investigacion.
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3.1.1.1 Métodos empiricos de la investigacion cientifica

En conjunto se utiliza los procedimientos practicos y el objeto de la
investigacion para acertar con los rasgos o inconvenientes esenciales y poder

relacionarlos entre si.

e Método de observacion: Radica en el conocimiento directo del objeto de
investigacion.

e Método Experimental: Nace como resultado del avance de la técnica y del
intuicion humana, como consecuencia del esfuerzo que efectda el hombre
por comprender en lo desconaocido.

e Método de Medicion: Se desarrolla para obtener informacién numérica
acerca de un objeto, proceso o fendmeno, donde se puede medir y utilizar

parametros estadisticos.

3.1.2 Clases de Métodos L dgicos de Investigacion

e Deductivo: Es un tipo de razonamiento que nos lleva:
a) De lo general a lo particular.
b) De lo complejo a lo simple.

Utilizando este método, la informacion obtenida seria minima, se debe a que los
seres humanos tenemos una limitacion por la experiencia relacionandose con los

sentidos y la memoria.
¢ Inductivo: Es un modo de razonar que nos lleva:
a) De lo particular a lo general.
b) De una parte a un todo.

La difusidn de proceso se da en todas las ciencias experimentales ya que se basan
en la observacion de un fendmeno para posteriormente, y por medio de

investigaciones y experimentos se generaliza.
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3.1.3 Técnica

Conjunto de instrumentos y medios para efectuar un método (una serie de pasos
necesarios para cumplir la investigacion) para unir lo recolectado y presentar la

técnica.

3.1.4 Técnicas de Investigacion
La técnica es la estructura organizativa de la investigacion, es indispensable y se
establecen ciertos objetivos:

» Ordenar los ciclos de la indagacion.
» Contribuir con herramientas para tratar la informacion.
» Llevar un registro de los datos.

« Ubicar la obtencion de conocimientos.
Dentro de las técnicas de investigacion poseemos las siguientes:
Cuestionario:

Técnica de investigacion méas aplicada por su facilidad para recolectar
informacidn, por su uso sencillo a gran escala (muestra 0 universo), cuestionario

practico tanto en preguntas como en respuestas.
La entrevista:

Recopila informacién de una sola persona, ya que hay una interaccion entre el
entrevistador y el entrevistado, es verbal y se utilizan medios tecnoldgicos para

facilitar el posterior analisis e interpretacion.
La encuesta:

Se recolecta opiniones a un determinado grupo de la poblacién o la poblacion en

si, para conseguir informacién de interés para el encuestador.
La observacion:

Técnica para captar hechos significativos, caracteristicas 0 comportamientos

importantes.
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3.1.4.1 Instrumento

Habiendo analizado las técnicas de investigacion que nos ayudan a recolectar o
acceder a informacién mas confiable, he decidido utilizar la encuesta y la entrevista,

que describo a continuacion:
La encuesta:

La encuesta es una técnica para adquirir informacion, opiniones mediante un
cuestionario de un tema establecido. La encuesta se realiza a una muestra o0 una
poblacion definida, el encuestado puede leer y responder el cuestionario sin la
necesidad de una guia.

La encuesta tiene una estructura y orden logico, con el fin de que las respuestas
tengan esa coherencia y sea importantes dentro de la investigacion, en algunos casos
para facilitar el procesamiento de la informacion se establecen estandares que seran

evaluados con la estadistica.
La entrevista:

La entrevista es una técnica dirigida a una persona seleccionada que conoce del
tema a tratarse, es decir, es una conversacion educativa, segun lo que se trate en

ésta se podra obtener informacion valiosa.

Existen varios tipos de entrevistas, las mas comunes son la estructurada y la no
estructurada, la primera tiene ya un orden de preguntas establecido mientras que la

segunda se da como se de la conversacion.

3.1.5 Muestra

3.1.5.1 Célculo y Tamario de la muestra

Para encontrar el tamafio de muestra que se utilizara se tomd en cuenta la
poblacién total de la ciudad de Cuenca, ya que la poblacidn esta en constante

movimiento dentro del centro historico de la Ciudad de Cuenca.

48



La poblacion de la Ciudad de Cuenca segun el INEC es de 550.000 habitantes
que se distribuyen dentro de las zonas rurales y las zonas urbanas.

Férmula para el tamafio de la muestra:

o D@
e?(N—-1) +z*(p)(q)

z2=95%(1,96) - Nivel de fiabilidad de 95% (valor estandar de 1,96)
N=550.000 - Poblacion total

p= 0,2 - Variable negativa

g= 0,8 - Variable positiva

e2= 0,05 - Margen de error

Aplicacion

_ (1,96)2550.000(0,2)(0,8)
1= 10,05)2(550.000 — 1) + (1,96)2(0,2)(0,8)

~ (3,84)(88000)
= 0,0025(549999) + (3,84)(0,16)

337920
"= 838,74
n = 402,89
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3.1.6 Modelo de la entrevista y encuesta utilizada

3.1.6.1 Modelo de la encuesta aplicada

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA ISRAEL

Género ACTIVIDAD
M o
F EDAD

Nota: por favor responder esta encuesta con el mayor grado de responsabilidad
posible, ya que la informacién recolectada, sera de gran importancia para el

desarrollo de un material practico para el conocimiento de las leyes de transito.

1. Ud. Como peatdn qué opina de la seguridad vial:

2. ¢Conoce las normas de transito y elementos de seguridad orientada a

peatones?

Sl NO

Si su respuesta es SlI, Menciones alguna de ellas:
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3. Cree que los agentes de transito de la EMOV, desempefian un papel

importante a lo que se refiere al trato al peaton:

Sl NO

GPOTGUE?....eee ettt ettt

4. Sabe Ud. El significado del color en referencia a las sefiales de transito:

5. Las leyes de transito estan bien determinadas para el conductor, por el

irrespeto de las sefiales de transito:

Si NO

CPOPQUE? ...ttt e ns

6. Existe el suficiente conocimiento de las sefiales de transito ubicadas en el

centro histérico de cuenca.

Poco

Medio

Alto
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7.

10.

Existe la suficiente apertura para que los peatones conozcan mas acerca de

las leyes de transito:
Sl NO

GPOPQUE? ...ttt re e enes

Con relacién a la pregunta anterior, considera que estan bien ubicadas las

sefales en el centro historico de Cuenca.
Sl NO

GPOPQUE?......ceee ettt

¢Por qué es importante conocer acerca de las sefiales de transito?

Explique:

¢Qué tipo de campafia le parece mas apropiada para difundir el uso de las

sefales de transito?

Publicidadenlared.........coovunieeiiiiiiiiaana...
Publicidad Directa (Mail)..................coeennenen.

Publicidad Ambiental (Espacios publicos)..........
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11.

12.

OtroS MEAI0S . . oo,

Ojo: Puede seleccionar una o varias opciones.

Es conveniente realizar una campafa visual, para concientizar a los

peatones:

Sl NO

¢Qué medios virtuales cree que son los indicados para promocionar la

campana visual?

Facebook..

Instagram..

SlideShare.
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3.1.6.2 Modelo de la entrevista aplicada

Esta entrevista sera realizada a un agente de transito, un ciudadano y a un abogado.

1. ¢Cudles son los principales problemas que se presentan dentro del centro
histérico de Cuenca, y por lo cual los peatones no respetan las sefiales de
transito? ¢ Y los conductores tienen que ver en ese asunto?

2. ¢Qué tipo de medidas se deben tomar para evitar este tipo de inconvenientes
con los peatones?

3. Setoman las necesarias medidas para que las personas conozcan las sefiales

de transito. ¢ Segun su criterio que es lo que se deberia hacer?
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3.1.6.3 Tabulacion de la encuesta aprobada

1. Ud. Como peatdn qué opina de la seguridad vial:

Buena Opinion | Mala opinién
57 13

Figura 23: Cuadro estadistico.

M Buena

B Mala

Segun los encuestados un 76% tiene en buen criterio el tema de educacion, vial
la mayoria opina que se debe hacer algo al respecto para mejorar ciertos temas y
gue sea aun mejor, el 24% opina que no se realiza un buen desempefio en este campo
y gue se necesitan hacer cambios drasticos para que mejore, en este caso particular

en la ciudad de Cuenca.
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2. ¢Conoce las normas de transito y elementos de seguridad orientada a

peatones?
Si No
45 25

Figura 24: Cuadro estadistico.

M Si

mNO

Segun la representacion grafica, en la ciudad el 64,29% de los
encuestados estan familiarizados con las normas y sefiales de transito, es
decir, tiene conocimiento del uso debido de pasos cebra, pasos peatonales,
y a su vez, respeto por las sefiales de transito como discos pare, seméaforos,

etc.
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3. Cree que los agentes de transito de la EMOV, desempefian un papel
importante a lo que se refiere al trato al peaton:

Si No
47 23

Figura 25: Cuadro estadistico.

W Si

mNO

Segun la pregunta realizada los ciudadanos estan conscientes de que los agentes
de trénsito estan haciendo un buen trabajo, ya que el 65% lo manifiesta indicando
que ayudan al peaton. Mientras que el otro 35% considera que su labor es erronea

por ciertas falencia que tiene por la falta de experiencia.
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4. Sabe Ud. El significado del color en referencia a las sefiales de transito:

PREVENCION

PELIGRO

INFORMACION

M Sabe

B No sabe

M Sabe

H No sabe

M Sabe

H No sabe
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Figura 26: Cuadro estadistico.

Sabe

No sabe

42

28

Figura 27: Cuadro estadistico.

Sabe

No sabe

39

31

Figura 28: Cuadro estadistico.

Sabe

No sabe

33

37




5. Las leyes de transito estan bien determinadas para el conductor, por el
irrespeto de las sefales de transito:

Si No
44 26

Figura 29: Cuadro estadistico.

mSj

mNO

Para el conductor sefialan un 67% de encuestados que estan bien estructuradas,
lo que hace falta es que las personas y especialmente los conductores conozcan y
respeten las leyes, normas y sefiales de transito. Un 33% considera que no estan
bien planteadas.
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6. Existe el suficiente conocimiento de las sefiales de transito ubicadas en el
centro histérico de cuenca.

Poco | Medio | Alto
17 39 14

Figura 30: Cuadro estadistico.

M Poco
® Medio

= Alto

Un 56% considera que hay un nivel medio de conocimiento de las sefiales
ubicadas en el centro, el mismo que puede estar relacionado con el conocimiento
de cada persona sobre cultura vial. Un 17% y 14% que es poco Yy alto

respectivamente, indica falencia y aciertos en el centro histérico.
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7. Existe la suficiente apertura para que los peatones conozcan mas acerca de
las leyes de transito:

Si No

25 45

Figura 31: Cuadro estadistico.

M Si

mNO

Considera un 64% que no hay apertura para que los peatones conozcan
las leyes de transito, normas y todo lo que conlleva la seguridad vial.
Mientras que un 36% cree que no tienen la suficiente informacion o los

suficientes medios para acceder a ésta.
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8. Con relacion a la pregunta anterior, considera que estan bien ubicadas las
sefiales en el centro histérico de Cuenca.

Si No No Se
38 30 2

Figura 32: Cuadro estadistico.

M Si
mNO

= No se

Un 54% considera que las sefiales de transito estan bien ubicadas en el centro,
mientras que un 43% considera que no lo estan. Un 3% comenta que no sabe a la

pregunta planteada.
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9. ¢Por qué es importante conocer acerca de las sefiales de transito?

Muy importante | Normal | Poco Importante
28 36 6

Figura 33: Cuadro estadistico.

B Muy Importante
= Normal

M Poco importante

El 40% de los encuestados opina que es necesario el uso de las sefiales de transito
ya sea por precaucion o por el simple hecho de que es necesario, el 51% lo ve desde
una perspectiva en la cual es mas como un bien necesario mas no importante, y el

9% cree que no sirve de mucho ya que la mayoria irrespeta.

63



10. ¢ Qué tipo de campafia le parece mas apropiada para difundir el uso de las

sefiales de transito?

Las respuestas en esta encuesta, son sobre la cantidad de 146, ya que es de

respuesta multiple para el encuestado.

Cartel | Prensa | Cine | Publicidad | Publicidad | Publicidad | Otros
enlared | Directa Ambiental | Medios
30 27 16 27 4 29 12
Figura 34: Cuadro estadistico.
u Cartel
M Prensa
= Cine

Publicidad en Red
B Publicidad Directa
B Publicidad Ambiental

B Otros Medios

En esta pregunta se presentaron varias opciones entre ellas: cartel, prensa, cine,
publicidad en la red, publicidad directa, publicidad ambiental, otros medios. Los
encuestados sefialaron en distintos porcentajes varias opciones, las mas optadas
fueron cartel y publicidad ambiental con un 21% y 20% respectivamente. En este
caso podemos apreciar que cualquiera de estas dos opciones son las que necesitan
ser analizadas para que lleguen a la cultura de las personas y especialmente de los
peatones.
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11. Es conveniente realizar una campafa visual, para concientizar a los

peatones:
Si No
51 19

Figura 35: Cuadro estadistico.

M Si

mNO

Un 73% manifiesta que es necesario realizar esta campafia visual con el fin de
llegar a la comunidad, es decir, conductores y peatones para que se respeten sus

derechos y que por su parte cumplan sus obligaciones.
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12. ¢Qué medios virtuales cree que son los indicados para promocionar la

campana visual?

Las respuestas en esta encuesta, son sobre la cantidad de 133, ya que es de

respuesta multiple para el encuestado.

Facebook | Twitter | Blogs | Instagram | SlideShare | Otros
49 39 9 12 9 15

Figura 36: Cuadro estadistico.

B Facebook
W Twitter
 Blogs
Instagram
H SlideShare

M Otros

En cuanto a medios virtuales, por el enfoque de la investigacion y la oferta de la
redes hemos observado que las personas se identifican mas con redes sociales como
Facebook y Twitter, en el caso de Facebook es una red social comUn en nuestra
sociedad mientras que Twitter es una red social mas de informacion, razones por
las que las dos son mas frecuentadas, podemos observar en la grafica que las demas

alcanzan hasta un 10% individualmente.
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3.1.6.4 Tablas de Andlisis de la encuesta aplicada

Figura 37: Analisis de preguntas

PREGUNTA

1. Ud. Como peaton qué opina de la seguridad vial Buena Mala

2. ¢Conoce las normas de transito y elementos de Si No
Seguridad orientada a peatones?
3. Cree que los agentes de transito de la EMOV, Si No
desempefian un papel importante a lo que se refiere al

trato al peaton: 65% 35%

4. Sabe Ud. El significado del color en Prevencion Si No
referencia a las sefiales de transito:

Peligro Si No

Si No
Si No
Poco Medio Alto

Si No
Si No No se

Informacion

5. Las leyes de transito estan bien determinadas para el
conductor, por el irrespeto de las sefiales de transito:

6. Existe el suficiente conocimiento de las sefiales de
transito ubicadas en el centro histérico de cuenca.

7. Existe la suficiente apertura para que los peatones
conozcan mas acerca de las leyes de transito:

8. Con relacion a la pregunta anterior, considera que
estan bien ubicadas las sefales en el centro histérico de
Cuenca.

9. ¢Por qué es importante conocer acerca de las sefiales Mucho Normal Poco

de trénsito?
10. ¢ Qué tipo de campafia le parece méas apropiada para Cartel Prensa cine
difundir el uso de las sefiales de transito? (Las respuestas
en esta encuesta, son sobre la cantidad de 146, ya que es Red Directa  Ambiental

de respuesta multiple para el encuestado.)
0
Otros
Medios
|
11. Es conveniente realizar una campafa visual, para Si No
concientizar a los peatones:
12. ;Qué medios virtuales cree que son los indicados Facebook Twitter blogs
para promocionar la campafia visual?
Imstagram  SlideShare Otros
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3.1.6.5 Interpretacion de la entrevista aplicada

La siguiente entrevista fue realizada a personas en diferentes ramas del cotidiano
vivir en la ciudad de Cuenca, entre las cuales se encuentran un agente civil de
transito, un abogado que conoces de penas y leyes, y un estudiante de la universidad

del Azuay de la ciudad de Cuenca.

Sr. Agente Civil de Transito
MARLON RUBIO

Abogado
DR. VICENTE QUEVEDO

Estudiante
ANDRES FIGUEROA

1. ¢Cuadles son los principales problemas que se presentan dentro del centro
historico de Cuenca, y por lo cual los peatones no respetan las sefiales de

transito? ¢Y los conductores tienen que ver en ese asunto?

Interpretacion:

Se llega a la conclusion que el inconveniente principal el cual es el irrespeto del
mismo peatdn, no se hace caso de pasos cebras, semaforos y demas sefiales de

transito ubicadas en el centro histérico de ciudad de Cuenca.

La comodidad que existe por parte de los peatones hace que en ciertas ocasiones se
den accidentes en los cuales estan involucrados los conductores de los vehiculos,

se han escuchado incluso de accidentes fatales por la imprudencia de las personas.

Los conductores estan obligados a dar preferencia a los peatones, deben detener su
vehiculo, como todos conocemos el peatdn tiene preferencia, sin embargo, por la

cultura de la sociedad no se realiza esto, son muy pocos los conductores que toman
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en cuenta este aspecto. Ademas debemos considerar que el Centro Histdrico es una
zona de mucha afluencia tanto de personas como de vehiculos, y debe ser un lugar
en el que los conductores circulen a velocidades adecuadas y sobretodo permitidas

por la Ley.

2. ¢Qué tipo de medidas se deben tomar para evitar este tipo de

inconvenientes con los peatones?

Las medidas que ya tenemos en nuestras Leyes y reglamentos, como bien sabemos
cada articulo estd disefiado y con sus respectivas sanciones en caso en que se
incumpla, es por ello que se considera que con el respeto de parte y parte, es decir,
del conductor y peatdn y sobretodo el conocimiento de lo que cada uno debe

realizar, esta sociedad podra seguir adelante.

Se debe recalcar que se ha avanzado mucho con la Ley de Transito, se ha
implementado las sanciones y especialmente los conductores que las han
irrespetados han sabido reconocer el error y no volverlo a cometer, pero en el caso
de los peatones se ha hecho caso omiso de la Ley y de sus sanciones, es necesario

crear una campafia de concientizacion para evitar este tipo de inconvenientes.

3. Se toman las necesarias medidas para que las personas conozcan las

sefiales de transito. ¢Segun su criterio que es lo que se deberia hacer?

Basandose en las opiniones vertidas, se han incrementado los medios difusores
sobre la educacion vial, pero es mas dirigida hacia los conductores es por ello que
se han concientizado en comparacion con afios anteriores cuando a la Ley de
Transito no se la tomaban muy en serio, hace falta que también se involucre a las
personas, a quienes son peatones ya que la difusion a estos no ha sido mayor e
incluso muchas personas saben de las normas como cruzar por el paso cebra, cuando
este con rojo pero no saben qué pasa si es que no lo hace, esto se lo manifiesta por
el modelo de cultura que tenemos en el que se toma primero las sanciones y después

se analiza que se debia hacer.
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3.1.7 Andlisis

Anadlisis:

Segun lo estudiado en este capitulos se llega a la conclusion de que en un mayor
porcentaje las personas estan interesadas en aprender y saber todo lo relacionado
con las sefales de transito, desde la perspectiva de un peaton, segun las encuestas

realizadas el:

86% de los encuestados estan conscientes de que se debe realizar una campafia
visual que concienticé el uso de las sefiales de transito, dejando asi como mejor
opcion, realizar una camparfia en la que se realice un cartel, prensa, publicidad en la

red y publicidad ambiental.
Gracias a este estudio se determind lo siguiente:

e Crear una campafa visual utilizando los medios ya mencionados con
anterioridad.

e Buscar lamejor manera de realizar la campafia, con el fin de que sea directa
y facil de interpretar por parte de las personas a las que va dirigido.

e Encontrar variedad y unidad en la propuesta.

13% de los encuestados, creen que lo que ya existe en el tema de educacion vial,
dirigido a peatones esta correcto, llegando en algunos casos a opinar que no hay la
suficiente apertura por parte de autoridades y personas para lograr que se lleve a

cabalidad y con responsabilidad el tema de las leyes de transito.
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CAPITULO IV: DESARROLLO

4.1 Planificacion
Para el desarrollo de esta campafa visual, se tomara en cuenta toda la informacion

recopilada en encuestas y entrevistas.

Se planea realizar esta campafa, partiendo de la recoleccion de imagenes
relacionadas con la educacion vial, que nos serviran para la elaboracion de la
misma, tratando de que logre transmitir el mensaje de: conciencia y respeto al

espectador, concisamente.

Se determinara la tipografia y cromatica a utilizarse, dentro de la campafa,
siguiendo con el desarrollo, paso a paso, de cada uno de los elementos visuales que
vamos a realizar en la camparia, empezando por un logo que identifique la campaiia,
sabiendo que tiene que ser llamativo; después se realizara el cartel o afiche de éste;
la publicacion en prensa; la publicidad ambiental y la publicidad en red (en ésta se

realizara material interactivo informativo).

Una vez todas las piezas estén listas, se desarrollard un pequefio manual que no
exceda las 10 a 15 péaginas, con el objetivo de plasmar la idea y explicar las leyes
de trénsito establecidas por la ley, este serd utilizado como el librillo para el

momento de la activacion.

Para la activacion de la campafia se creara un personaje que sea, el que identifique
a la campaiia y sea soporte visual para el logo, aqui se realiza un recorrido con los
materiales de la activacion como un librillo, y un soporte visual que ayude a
comprender mas acerca de la campafia, en este caso se realizara una camiseta para

que sea utilizada el momento de la activacion..
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Se realizaran las impresiones de la publicidad, y se creard un CD que contenga, en
su formato original y en formato PDF, todo lo relacionado con la campafia visual,

que conforma esta campaiia.

4.2 Cromatica

La cromatica que se escogio para realizar la campanfa visual son: el color azul y
rojo, estos seran utilizados en toda la campafia, y en todos los diferentes aspectos

de la misma.

El color azul se eligid, ya que éste, nos transmite seriedad, confianza y tranquilidad;
cualidades especiales y adecuadas para tratar de que la gente se apegue y encuentre

identidad en la campaiia.

El rojo se utilizd, para expresar el peligro en la campafia, ya que ésta busca

concientizar el uso de las sefiales, y el rojo es un color directo y adecuado para este

tipo de camparias.

C: 100%

M: 0%

Y: 0%

K: 50%

C: 0%

M: 97%

Y: 89%

K: 0%

Esta cromatica sera utilizada en toda la campafia visual.

72



4.3 Tipografia

Para el desarrollo de la compafia, se tomd en cuenta la siguiente tipografia:
Myriad Pro (Regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

P“#S%&/ (=) 5N

Myriad Pro (Bold)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

i“#S%&/(=)2¢*AT

Se utilizé esta tipografia, gracias a su facil legibilidad, y no busca ni pretende
confundir al espectador al momento de presentar el mensaje de conciencia, de forma

directa y coherente.

Esta tipografia se utilizo en toda la campafa y en los diferentes aspectos de la
misma, con la excepcion de la portada, en la cual se utilizé la siguiente fuente

tipogréafica:

Impact (Regular)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNKXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
1234567890

i“#$%&/[=13¢ """
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4.4 Elementos para la campafa

Para realizar la campafia visual, se realizd un previo estudio de campo, para asi
lograr determinar de qué manera llegar claramente al pablico al que va dirigida ésta;
en este estudio, se les dio la opcidn de escoger entre varias opciones visuales para

que la campafa llegue a todos de la mejor manera, siendo las siguientes las méas

aceptadas.
e Cartel.
e Prensa.

e Publicidad Ambiental.

e Publicidad en red.

Los anteriores son los elementos a realizarse en esta campafia, teniendo en cuenta
que los elementos visuales (fotos) que obtengamos en el desarrollo de la misma,
podran ser aplicados en cualquier publicidad escogida anteriormente, con las
siguientes medidas:

e Cartel: 45cm de ancho por 32cm de alto.

e Prensa: 38cm de ancho por 28cm de alto.

e Publicidad Ambiental: Se Utilizaran dos medidas: la primera es de 420cm
de ancho por 270cm de alto y la segunda es de: 126¢cm de ancho por 89 cm
de alto.

e Publicidad en red: 900px de ancho por 600px de alto.

Ademas de estos elementos, en la activacion de la campafia, se publicara un librillo
que contenga las leyes de transito y parte de las imagenes de ésta. Ademas se
contara con la participacion de un personaje llamativo, que tenga rasgos amables

para gque la acogida por parte de las personas sea la mejor.

En esta activacion se encuentra un CD, que contiene la publicidad en red, siendo
este un material interactivo informativo, para que las personas conozcan las leyes

orientadas a los peatones, en la comodidad de su hogar.

74



4.5 Desarrollo de la campafia

4.5.1 Logo de la Campana

Figura 38: Logo de la Campafia.

Autor.
Este es el logo de la campafia que se busco realizarlo de tal manera, que sea

amigable y pueda llegar a todo tipo de personas.

Para el desarrollo del mismo se tom6 en cuenta el disco PARE como cuerpo del
personaje, una gorra que contiene la palabra “RESPETE” que es la intencion de la

campafia para crear conciencia, para respetar las sefiales orientadas a peatones.
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4.5.1.1 Diagramacion del logo

Figura 39: Diagramacion del logo.

20cm

5,45cm

6,7cm

20cm

Tamario original del logo es de 20cm de alto por 20 cm de alto.

76

Autor.



Figura 40: Diagramacion del logo.

5cm

11,3cm

PARE
a0,

N/

' 3,9cm

8,5cm

Figura 41: Diagramacion del logo.

16cm

9,5cm |

8,2cm
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3cm

2cm

Autor.

2,1cm

Autor.



4.5.1.2 Caracteristicas del logo

Tamarno original del logo:

Figura 42: Caracteristicas del logo.

o 20cm de alto por 20cm de ancho.

o Minimo de reduccién: Hasta un 30%.

o Maéaximo de ampliacion: Hasta lo que se desee.
Autor.

Imagen en negativo:

Figura 43: Caracteristicas del logo.
Se puede utilizar la imagen de esta manera, segun las
necesidades visuales publicitarias que se puedan

presentar.

Autor.

Usos no debidos.

Figura 44: Caracteristicas del logo.

Deformar el logo.

Autor.
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Figura 45: Caracteristicas del logo.

Distorsionar la cromatica.

Autor.
Este es el logo de la campafia el que se utilizard en todas las composiciones y se
espera que sea perfectamente planteado, que exprese calidez y permita que las

personas tomen en cuenta la campafa y por medio de ésta, las sefiales de transito.
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4.5.2. Campafia Visual

Figura 46: Campafia Visual.

2l corracio uso
Jamsl..b«' G ms

BVED eQoton

Respete
? ‘\\

Autor.

El desarrollo de esta campafia visual esta orientado para las personas de la ciudad
de Cuenca, es ésta se desarrollaran una serie de elementos graficos, en los cuales
utilizaremos imagenes fotograficas, imagenes digitales, y ciertos elementos extras,
como le librillo informativo y las camisetas, para que la campafia sea eficaz y

directa.

Tener en cuenta que para el desarrollo de las piezas graficas, se explicé con
anterioridad la tipografia y cromética que se va a utilizar en todas las

representaciones.

La campafia visual nos dara una mejor manera de conocer las sefiales de transito,
ésta nos permitira saber y como cumplir las sefiales de transito con el objetivo de
evitar accidentes. Esta pretende hacer que se respeten las sefiales, con un estudio

previamente realizado.

80



4.5.2.1 Creacion de la campafia visual
4.5.2.1.1 Pieza Grafica 1

Figura 47: Campafia Visual: Imagen 1

e

Elicorrectousode
| [Senalespeatonalesi iz
eVitalaccidentesid )\ A

iRESPEVALOS!

Autor.

Esta representacidn contiene las siguientes caracteristicas:

e Elirrespeto por parte del peatdn, al hacer caso omiso del seméaforo de paso
peatonal.

e La posible causa de un accidente de transito al no respetar las sefiales de
transito.

e La mala reaccion del conductor al reaccionar molesto, recordemos es
preferible siempre evitar cualquier tipo de confrontamiento, para el bien
comun.

e El mensaje es directo, respetar las sefiales de transito.
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Piezas que se encuentran en la composicion:
Contenedor de texto:
C: 100%
M: 0%
Y: 0%
K: 50%
Transparencia de 20%

Este contenedor de texto se lo realizO para que la lectura sea un poco mas

comprensible y no exista confusion en el momento de que se junten texto y fondo.

EJ QQ!"E."-C.!Q L) tl:-\ Tipografia Myrian Pro, con un tamafio de
fuente de 52pts, esta se la realizd6 con un

ww w ML'B sombreado, para que no exista confusién con

avit) accledariay, e fondo.
{RESPETALOS!

El logo que representa toda la campafia.

Respete
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45.2.1.2 Pieza Gréfica 2

Figura 48: Campafia Visual: Imagen 2

Autor.

Esta representacidn contiene las siguientes caracteristicas:

e El irrespeto a la sefial que claramente indica que se debe utilizar el paso
marcado en la via.

e Los personajes toman a la ligera la sefial y pueden ser causa de un accidente
de tréansito.

e EIl mensaje que estd en la parte superior derecha, expresa su significado
claramente, el cual es RESPETAR.
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Piezas que se encuentran en la composicion:
Contenedor de texto:
C: 100%
M: 0%
Y: 0%
K: 50%
Transparencia de 20%

Este contenedor de texto se lo realizo para que la lectura sea un poco mas

comprensible y no exista confusion en el momento de que se junten texto y fondo.

H]wﬂaﬂt)!.hwd? Tipografia Myrian Pro, con un tamafio de
g[l(d.j- qg .“‘e"ml&} fuente de 52pts, esta se la realiz6 con un

. { . sombreado, para que no exista confusion con
Vi) zledlelanias,

el fondo.
RESPETALOS!

El logo que representa toda la campafia.

Respete
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45.2.1.3 Pieza Gréfica 2

Figura 49: Campafia Visual: Imagen 3

2| corracio uso
da ks clelo vy ¢
iRESPETALOS! -

Ay

] dE
8 f\, e -
- \J ‘\\,c/n e Y
S

y = I\ 2
~ = BVES oQoton y acsael B

4 l . T é:g@

~

Respete  Jiu\
3\

Autor.

Esta representacion contiene las siguientes caracteristicas:

e Elirrespeto a la ciclo via, espacio destinado para ciclistas.

e Posible causa de un accidente de transito, en este pueden existir dos factores,
por parte del conductor y de los peatones que estan con él, y no hacer nada
para que entre en conciencia y respete.

e EIl mensaje que estad en la parte superior derecha, expresa su significado
claramente, el cual es RESPETAR.
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Piezas que se encuentran en la composicion:
Contenedor de texto:
C: 100%
M: 0%
Y: 0%
K: 50%
Transparencia de 20%

Este contenedor de texto se lo realizo para que la lectura sea un poco mas

comprensible y no exista confusion en el momento de que se junten texto y fondo.

El corractouso d
_ ipografia Myrian Pro, con un tamafio de
513 131‘3 CI!-.JQ VLB fuente de 52pts, esta se la realiz6 con un
g\/j m :](’(‘I( lg nl&}‘ sombreado, para que no exista confusion con

]; ESPETA\LO:’)’ l el fondo.

El logo que representa toda la campafia.

Respete
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45.2.1.4 Pieza Gréfica 4

Figura 50: Campafia Visual: Imagen 4

= 5 N

- OTFecto Uuso '
75 ) —— ;,v}_w_ﬁu‘%« , S
cdeliPaso (e bra
evi ntes.

Respete

Autor.

Esta representacidn contiene las siguientes caracteristicas:

e El irrespeto al paso cebra, y peor aun con un menor en manos, recordemos
que segun las leyes los menores tienen que tener una mejor atencion y se
debe cuidar de su integridad.

e Posible causa de un accidente, recordemos que para evitar este tipo de
imprevistos tenemos que estar todos atentos en las vias.

e El mensaje que estd en la parte superior derecha, expresa su significado
claramente, el cual es RESPETAR.
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Piezas que se encuentran en la composicion:
Contenedor de texto:
C: 100%
M: 0%
Y: 0%
K: 50%
Transparencia de 20%

Este contenedor de texto se lo realizo para que la lectura sea un poco mas

comprensible y no exista confusion en el momento de que se junten texto y fondo.

[ (o U . :
E'l W L-Bg Tipografia Myrian Pro, con un tamafio de
M L?‘B )\(..g ""J fuente de 52pts, esta se la realizd con un
.i ‘[ji . . 1 ﬂ I : . i : i sombreado, para que no exista confusion con

n. ..:\ - wA I o el fondo.

El logo que representa toda la campafia.
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45.2.1.5 Pieza Gréfica b

Figura 51: Campafia Visual: Imagen 5

—

£ corracio uso ¢l
araas aslgnzele
‘oara divaglesl
avtiz) siccfels tes:

E’i‘Ah SI

-

-
-

Esta representacion contiene las siguientes caracteristicas:
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e Las ciclos vias son para ciclistas, en muchos casos van nifios en ellas, es
necesaria hacer conciencia y dejar que sea un espacio seguro para la
diversion de todos.

e Posible causa de un accidente, son factores que pueden ocasionar dafios
fisico irreparables en las personas.

e El mensaje que estd en la parte superior derecha, expresa su significado
claramente, el cual es RESPETAR.

Piezas que se encuentran en la composicion:
Contenedor de texto:
C: 100%
M: 0%
Y: 0%
K: 50%
Transparencia de 20%

Este contenedor de texto se lo realizo para que la lectura sea un poco mas

comprensible y no exista confusion en el momento de que se junten texto y fondo.

£l corracio uso da
2l (22)S s1slcir)elclzs
f‘]{“‘:l‘) J_)]gf]:]d;]) de 52pts, esta se la realiz6 con un sombreado,
pd l’:.l d]ver:)]on para que no exista confusion con el fondo.
ayita accidarnias,

e p) - <o
{RESPETALOS!

Tipografia Myrian Pro, con un tamafio de fuente
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El logo que representa toda la campafia.

Respete

Posibles usos para los elementos visuales en base a la campafia, tomando en cuenta

que las diferentes composiciones pueden ser utilizadas en los diferentes casos,

como:
e Cartel
e Prensa

e Publicidad Ambiental
No te tomara en cuenta la publicidad web ya que esa es de forma digital.
Los posibles usos son los siguientes:

Cartel:

Figura 52: Ejemple Cartel.

Autor.

91



Dimensiones del cartel:
42cm de alto por 29,7cm de ancho.

Prensa:

Figura 53: Ejemple Prensa.

Diario iIndependiente de o Mohana

wocs DOMINGO 1/ se eptemten 20

z
O
(&
o
“
-

1022 3050 - INLOJA 50950

Nacional

Partidos mas atractivos
de la fecha se juegan hoy

)| Jamsiedecr:
3 l!ﬂ!u)ll_rh perduran antiguos rituales

http://www.elmercurio.com.ec/thumbs/305x520xE/wp-content/uploads/1a-enero-4.jpg

Recordemos que para las publicaciones en general de la piezas graficas, el tamafio

es dependiendo de la publicacion.
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Publicidad ambiental:

Figura 54: Ejemple Ambiental.

El Cofrectousode
Senales’peatonales
evVitaaccidentes:

iRESEEITALGS!

{000 N

&) PARADA
ISLA FLOREANA 1 4

evita »a;ﬂ(i’ﬂfﬁt‘&
|iRESPETALDY -

Autor.
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45.2.1.6 Publicidad en red

Para la publicidad en red se realiz6 una animacion en la que se encuentra
informacidn de la campafia, las leyes que deben cumplir los peatones y una galeria

donde se encuentran las piezas gréaficas de la campafia.

Intro

Figura 56: Publicidad en red.

Campana para el buen uso de las sefales de transito.

Autor.
En el intro de la publicacién web se encuentra el logo de la campafia que sirve como

enlace para el contenido.

Se realiz6 esta propuesta ya que puede ser cargada al internet y descargado el flash
como aplicacion, teniendo presente de que todos los sistemas operativos contienen
esta aplicacion, en la activacién de la campafia de la cual se hablard mas adelante,
se entregard un disco que tenga este contenido para que pueda ser visto por el

publico.

La idea primordial de esta publicacion es que sea de acceso para todas las personas,
con el fin de que tomen conciencia y aprendan sobre las sefiales de transito que se

encuentran dentro de la interfaz.

Esta publicacion es denominada como material interactivo informativo.
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La cromética y tipografia utilizada es la misma que se utilizo en los otros elementos

de la campana.

Esta es la interfaz principal de la publicacion, en la cual se puede apreciar el logo

de la campafia y los botones que serviran de acceso a la informacion.

Figura 57: Publicidad en red.

CAMPANA VISUAL QUE CONCIENTICE El

INTRO | NormAs | campana

Autor.
Al hacer click sobre el botdn de intro, aparecera un texto que esta encargado de dar

una introduccion de la campafia visual, que es la siguiente:

Figura 58: Publicidad en red.

CAMPANA VISUAL QUE CONCIENTICE |

INTRO | Normas | campama

Campaiia visual orientada al publico de la ciudad de Cuenca, el
objetivo principal de la misma es hacer conciencia en las personas
para que usen las senales de transito y asi se pueda evitar accidentes en
las calles de la ciudad.

El principal motivo por el que se realizé la campafia es porque los
peatones en ciertos casos hacen caso omiso de las seiales, ya sea por el
desconocimiento de las sefales o simplemente porque no se respeta las
mismas que son realizadas para el uso de los peatones.

Autor.
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El siguiente boton es el de las Normas de transito para peatones, este texto fue
tomado de la Ley Orgéanica de Transporte Terrestre, Transito y Seguridad Vial, en
donde se encuentran las leyes redactadas en la constitucion, para ser cumplidas por

los peatones y conductores, teniendo en cuenta sus normas y sanciones.

Figura 59: Publicidad en red.

CAMPANA VISUAL QUE CONCIENT

INTRO | NormAs | campama

LEY DE TRANSITO PARA PEATONES

o

Si, usted que transita por la ciudad usando el transporte piiblico o
caminando, también puede ser sancionado. Aqui le contamos sobre sus
derechosy sus obligaciones.

Primero: para que quede claro: Si tiene movilidad reducida y utiliza
artefactos para desplazarse (andadores, sillas de ruedas, sillas
motorizadas...) también es considerado un peaton. (Art. 265).

Segundo: todo peatén debe:
1. Circular por la acera. Solo en casos excepcionales (cuando la acera esté

obstaculizada) podra desplazarse sobre la calzada. Si camina por la

Fuente: Ley Organica del Transporte Terrestre, Trénsito y Seguridad Vial.

K

Autor.
En el boton de Campafa, estd una galeria con todas la piezas graficas de la

campana visual.

Figura 60: Publicidad en red.

Autor.
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Se debe deslizar el puntero sobre una imagen a que esta pueda ser visualizada.

Figura 61: Publicidad en red.

Autor.

El eorrzcio uso el

Autor.
Es esta ventana tenemos disponible un boton que nos permite regresar a la pagina
anterior y seguir interactuando con los botones y demas opciones que nos permita
la aplicacién.

97



4.5.3 Activacion de la Camparia Visual

Para la activacion de la campafia visual se desarroll6 un librillo y un cd donde se
encuentra el material interactivo informativo. Aqui se creard un personaje que sera
el que presente la campafia, se busca un personaje amigable y que al mismo tiempo

exprese seriedad.

Esta consiste en realizar un recorrido en el cual se dé a conocer la campafia visual,

con las personas que son el objetivo de la campafia.

En esta se encontraran las normas a cumplir en materia de transito por parte de los

peatones.

45.3.1 Librillo

Portada

Para la portada se utilizd el logo y la cromatica que se ha utilizado en la campafia,
pero para el titulo de éste se utilizd la tipografia Impact, ya que esté aplicada en el
fondo azul da mejor legibilidad y mayor comprension.

Figura 63: Librillo.

PARE
go

_—
)

Gampaiia para el buen uso de las sefiales de transito.

Autor.
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4.5.3.2 Contenido del librillo

Dentro del librillo se encuentra una introduccidn, la cual explica el por qué es

importante utilizar las sefiales de transito.

La tipografia que se utiliza es:

Myriad Pro (Regular) de 12pts.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

i"#S%&/()=2¢i"+""

Como en la toda la campafia, la cromatica utilizada es el azul y el rojo, esto es

porgue se pretende tener hegemonia en toda la camparia y ademas son los colores

insignia de ésta.

Figura 64: Contenido del Librillo.

Universidad Tecnoldgica Israel
Xavier Molina Dick
Cuenca 2014
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Las leyes de transito estan establecidas
dentro de la constitucién del Ecuador, son
normas que deben cumplir tanto
conductores como peatones.

Existen estadisticas serias al momento de
ocacionarse accidentes de transito, esto
demuestra una falta de cultura de las
personas, cabe destacar que en algunas
ocaciones estos son ocacionados por
efectos del clima, pero las estédisticas
demuestra que el factor humano es el
que prevalece en |los accidentes.

El contenido de este material esta diriguido

a peatones, para crear conciencia y que se
utilicen las sefiales de transito de peatones.

Autor.



Se utiliza un elemento flotante es sirve como referencia para que inicien los textos

dentro del librillo, esto es para lograr que tenga mejor forma la diagramacion y se

consiga que todo sea uniforme.

1,75cm

L

2,15cm

Mas contenido del librillo:

Figura 65: Contenido del Librillo.

Cromatica de las
sefnales de Transito

®

PROH BIDO
CIRCULAR
rearones REGLAMENTARIAS

dnucEse PREVENCION
PEATONES

_I”ﬁ“l INFORMACION
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Los colores con
los que se
representa las
diferentes sefiales

de transito.

Autor.



Figura 66: Contenido del Librillo.

Figura 67: Contenido del Librillo.

Leyes de transito
para peatones.

Si, usted que transita por la ciudad usando
el transporte publico o caminando, también
puede ser sancionado. Aqui le contamos
sobre sus derechos y sus obligaciones.

Primero: Para que quede claro: Si tiene
movilidad reducida y utiliza artefactos para
desplazarse (andadores, sillas de ruedas,
sillas motorizadas) también es considerado
un peaton. (Art. 265).

Segundo: Todo peatén debe:

1. Circular por la acera. Solo en casos
excepcionales (cuando la acera esté
obstaculizada) podra desplazarse sobre la
calzada. Si camina por la calzada debera
tomar precauciones, recuerde que en la

Figura 68: Contenido del Librillo.

B cuenca

Campaiia para el buen uso de las senales
de transito.

Una sociedad libre de violencia, es uno de
los principales motivos por lo que se debe
respetar las senales de transito.

Tenemos que ser una sociedad unida, libre
de pleitos, se una sociedad que prospere.
El uso de las sefales de transito sera
siempre una norma indispensable de las
personas no solo local, si no internacional.
Dicho esto:

{RESPETEMOS LAS SENALES DE
TRANSITO!

2] corracio Uuso
ela ks elelo
ev] delels

{RESPETALOS!

et

calzada usted es un "vehiculo pequefio”y los otros
carros podrian no verlo.

2. Mantenerse atento a los vehiculos que entran o
salen de estacionamientos, aunque como peaton tiene
preferencia sobre la acera.

3. Respetar el semaforo y cruzar solo cuando éste
marque la luz roja, no la amarilla, la roja. Siyava a
media calle y la luz cambia a verde sigue teniendo
privilegio sobre los vehiculos, éstos deben cederle el
paso. (Se aplica a zonas de PARE y residenciales sin
seméforo, el peatén tiene preferencia, pero no cruce
intempestivamente, mire a ambos lados).

4.En las intersecciones, cuando los vehiculos giran
hacia la derecha o izquierda, también tiene preferencia
el peaton.
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Se utilizé elementos
de la campafa para
que sea todo en
conjunto, y las
personas asocien

todo en un solo

grupo.

Autor.

Se utilizd un texto
con las leyes de
transito para
peatones, con esto las
personas podran
saber acerca de las

leyes que se aplican.

Autor.

Se termina con un

breve texto, que
transmite el mensaje
en general el cual es
respetar las leyes de

transito.

Autor.



Contraportada

Figura 69: Contenido del Librillo.

Autor.
La contraportada contiene el mensaje principal de la campafia.
4.5.3.3 Diagramacion del librillo
Figura 70: Diagramacion del librillo.
| 21cm ‘
B 9,5cm |
[ [
/ 1,7cm
2,7cm
K_
14cm | 13cm
Sangrado
N #O,Scm
Autor.
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Distribucion de los elementos

Figura 71: Diagramacion del librillo.

Importante

- Sino respeta las leyes de transito, pero no
porta ningtin documento de identificacién,
el agente de transito deberd acompanarlo
a verificar su identidad (buscar su cédula, al
registro civil, por cualquier medio); sin
embargo, igual recibird una citacién,
porque es responsabilidad de todo
ciudadano mayor de edad el portar un
documento que lo identifique. (Art. 268.
No aplica a menores de edad).

- Cuando el peatén sea el presunto autor
de un delito de transito en donde resulten
muertos o lesionados con incapacidad
fisica o enfermedad de mas de 30 dias,
siempre que cuenten con los suficientes
elementos probatorios serd aprehendido y
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puesto a drdenes del juez de transito competente.
(Art. 269)

Recuerde

- El SOAT ampara a cualquier persona, sea esta
conductor, pasajero o peatén, que sufra lesiones
corporales, funcionales u orgéanicas, o falleciere a causa
de 0 como consecuencia de un accidente de transito,
con motivo de la circulacion del vehiculo a motor. (Art.
339)

-Las Ciclovias, son de uso exclusivo para bicicletas (Art
392)

- Las Ciclovias Recreativas si permiten el paso de
peatones. ( Art 392.)

Fuente: Ley Organica de Transporte Terrestre, Trdnsito y Seguridad Vial.

Autor.



4.5.3.4 Elementos de la Activacion

Se seguiran tres pasos antes de proceder a la activacion de la campafia, una vez

listos estos sera mas facil cumplir con el objetivo de la misma.
Paso 1:
Creacion de una camiseta

Esta camiseta tendra el logo de la campafia dividido en dos partes, en la parte de en
frente el rostro y manos del logotipo, en cual estard dando la bienvenida de cierta
manera a las personas, y en la parte de atras se encuentra la nube con la palabra
respete, esto se hizo para que no se pierda por ninguno de los dos lados la idea de

la campania.

Figura 72: Camiseta para la activacion.

P e

et J

\
1A ! o ~
v I ? i N #X

Autor.

Este modelo puede ser de cualquier talla y para cualquier sexo, con éste se procura

dar a conocer la camparia en las calles de la ciudad de Cuenca.
Paso 2:
Creacidn de un personaje

Este personaje lleva el nombre de Don Vichi, esto es porque en la ciudad de Cuenca

varias veces se le conoce a una persona por su apodo que por su nombre en realidad.

Este personaje aparenta ser de una edad superior a los 65 afios, es debido a que las

personas adultas mayores son las que expresan mas sabiduria y son las mas aptas
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para dar consejos y qué mejor que una persona asi, para que nos ensefie el uso de

las sefiales de transito, transmitiéndonos sus recomendaciones.

Figura 73: Personaje.

Autor.

Figura 74: Personaje.
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Autor.
Este es el personaje visto desde el frente y por detras, en realidad es un titere que

hara las funciones de entregar los librillos en el momento de la activacion.
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Paso 3:
Creacion de un cd

Este cd contiene la publicidad en web, ésta permite ser vista desde cualquier

ordenador.

Portada de la presentacion del Cd.

Figura 75: Cd para la activacion.

Campana para el buen uso
de las Senales de Transito.

Autor.

107



Disefio para el Cd.

Figura 76: Cd para la activacion.

Campana para el buen uso
de las Senales de Transito.

Autor.
Unas vez terminado con los tres pasos para la activacion se tiene claro lo que vamos

a realizar y la manera en la que vamos a hacer conocida la campana visual.

4.5.4 Metodologia para la activacion
Se utiliza los elementos explicados anteriormente para poder salir a las calle a

presentar nuestra campafa visual.

Hay que tener en cuenta que se debe buscar todo tipo de publico para la presentacion
de la campafia, es por eso que se hizo en diferentes partes del centro historico.
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Imégenes de la activacion

Figura 77: Imagenes de la Activacion.

Autor.

Figura 78: Imagenes de la Activacion.

Autor.
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Figu‘ra 79: Imagenes de la Af:tivacic’)n. .

Autor.

Autor.
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Figura 81: Imagenes de la Activacion.

Autor.
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4.5.5 Validacidn de Expertos

112



113



114



4.5.6 Conclusiones

Una vez concluida la realizacion de la campafia publicitaria se llegd a determinar
que el uso de las sefiales de transito en la ciudad de Cuenca, estd por debajo de lo
esperado, esto se determind ya que en el estudio de campo, y en el momento de la
validacion, nos percatamos de que falta mucha educacion vial para las personas en
general, desde los nifios hasta las personas adultas que se suponen deben ser el

ejemplo de los menores.

La investigacion tedrica nos dio la pauta para que se realice una campafia adecuada,
de esta manera se entendié mejor la direccion de la campafa, cuéles serian los
métodos mas adecuados para eso, y en efecto fue los que realizamos, con el apoyo

de la investigacion de campo tanto con las encuesta, como con las entrevistas.

La investigacion de campo fue primordial, gracias a esta supimos como realizar la
campafia, el interés que tienen las personas acerca de las sefiales de transito y cuanto
interés les ponen a ellas. Sabemos que es dificil de llegar a la conciencia de las
personas, existen tantos factores externos que no permite que tengamos una cultura
establecida con respeto a la educacion vial, es por eso que con esta campafa se

tratard en lo posible de que esto cambie de cierta manera.

Los elementos que se realizaron crearan conciencia ya sea por medio del Cartel, de
la prensa, publicidad ambiental o la publicidad en red. La campafia esté estructurada
de tal manera que no queden cabos sueltos y llegue a la mayoria de personas con la

activacion realizada.

La campafia de concientizacion vial esta realizada desde principio a fin siguiendo
el problema encontrado y este trata de hacer que las personas presten atencién a las
sefiales de transito que si existen en la ciudad de Cuenca, y asi evitar accidentes en

las vias.

Es cuestion de respeto por parte de las personas en general, tanto peatones como

conductores.
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4.5.7 Recomendaciones

El momento de la investigacidn se encontrd ciertos problemas de consideracion,
entre los cuales se encuentra el de la falta de respeto de las personas hacia las sefiales
de transito, en su gran mayoria simplemente no hacen caso, les importa poco o nada
que existan las sefiales, eso es preocupante, es como no seguir las normas basicas
en una ciudad. Sabemos que los vehiculos y las personas forman parte de la
sociedad, y lamentablemente si se ocasiona un inconveniente el seguro afectado va
a ser el peaton, paro esto mi recomendacion es hacer conciencia, ver las noticias y
saber que no es un juego, que existen accidentes a cada momento, y que

lamentablemente algunos de esos terminan en muerte.

Asi gue no queda mas que decir que lo mas importante es respetar en todos los
aspectos de la vida, el tema se trata de conciencia vial, pero mas alla de eso el
respeto debe ser siempre hacia todos, para que podamos vivir en paz como personas

y como sociedad.
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ANEXOS

Se los colocara en el empastado.
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