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RESUMEN

El Interdiario “LLA PRENSA” es un medio de comunicacion escrito que circula en
la ciudad de Tulcan y se direcciona a gran parte de las localidades de la provincia
del Carchi, recopila los aconteceres noticiosos de coyuntura nacional y local; es
por eso que transcurridos 25 afos de trayectoria empresarial, se presenta una
nueva propuesta de REESTRUCTURA EN EL DISENO EDITORIAL con la

finalidad de generar fidelidad y mayor impacto hacia sus lectores.

Desde la perspectiva visual, se trata de fortalecer la distribucion de contenidos en
cuanto a la maquetacion de dicho periodico, se genera una estructura lineal que da
paso a la “reticula base” donde se disponen los elementos editoriales y

periodisticos para el armado de la informacion.

Es asi que, esta propuesta de estructura editorial retine temas de indole
periodistico, de comunicacion social y disefio grafico con la finalidad de presentar
al publico lector un producto que complemente la imagen institucional con la

informacion de noticias.
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ABSTRACT

The newspaper "LA PRENSA" is a written communications medium that has
been for 25 years issued weekly in the Tulcén city. This periodical publication is
also directed to many of the towns of the province of Carchi, publishes stories on
local and national political events and personalities, crime, business,
entertainment, society and sports. After this quarter century of a successful
trajectory, the current work presents a new proposal entitled “RESTRUCTURE
IN EDITORIAL DESING”, with the aim of generate loyalty and greater impact to

its readers.

From a visual perspective, this project is about strengthening the distribution of
content in terms of the layout of the newspaper. It generates a linear structure,
which leads to the “grid base” where the editorial and journalistic elements for

assembling information are placed.

So, this proposal gathers editorial structure issues such journalism, media and

graphic design in order to present a product to the audience that complements the

institutional image by publishing the news.
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CAPITULO 1

MARCO INTRODUCTORIO



1.1 Introduccion

El Disefio Editorial es una de las mas antiguas practicas y ramas del Disefo
Grafico, desde que Gutenberg perfeccion6 la imprenta en el siglo XV, hasta la
actualidad, los libros y papiros fueron perfecciondndose en cuanto a los sistemas
de impresion, soportes y técnicas; pues a su vez también fueron necesitando

nuevas metodologias de diagramacion y comunicacion.

El Disefo Editorial, se dedica a la produccion de piezas literarias como libros,
revistas, diarios, manuales, catdlogos, publicaciones varias, etc., es decir
composiciones constituidas por varias paginas o pliegos, con criterios tipograficos
y fotogréficos formando en conjunto un tnico disefio. En el siglo XX con la gran
demanda de los medios de impresion y de comunicacién, permitid una
masificacion del conocimiento por escrito, provocando que se dé mayor atencion
a como se estaba comunicando esa informacién, que debia competir en muchos
casos con otros ejemplares, como una verdadera “mercancia” en un mundo de

capitales.

En la actualidad con el avance de las tecnologias informaticas, el Disefio Editorial,
ha logrado de a poco introducirse en el mercado; y que estd hoy en dia al alcance
de casi todos, pretende adaptarse a las necesidades de comunicacion reflejando un

valor de concepto logrando una identidad de acuerdo a cada caso.



Todo disefio tiene un propoésito: el mensaje debe ser entendido sin importar el
tiempo o el espacio, y la finalidad de la Industria Editorial es comunicar, pero lo
mas importante es el criterio para entender el mensaje y plasmarlo de manera que
cualquiera que lo reciba pueda comprender exactamente lo que se pretende

comunicar.

Es asi que el Disefio Editorial como instrumento para la comunicacion de masas,
se vincula directamente con la responsabilidad social, ya que especialmente en los
medios impresos las normas morales y éticas, juegan un papel importantisimo
tratando de conservar una unica consciencia social mediadora que no cause

conflictos en dicha colectividad.



1.2 Problema

Los avances tecnologicos han contribuido a renovar los métodos empiricos de
edicidn, pero por otro lado han generado un nuevo concepto de trabajo editorial
destinado a la edicion electronica, es decir, que para la elaboracion de libros
impresos, existe un trabajo editorial basado en métodos basicos, pero apoyados en

la tecnologia de actualidad.

En el proceso de publicacion, los aportes tecnoldgicos agilizan y optimizan el
tiempo; desde que el redactor compone su texto en el computador, las fases del
trabajo editorial van manteniendo sentido y orden ldégico. Todos los impresos
buscan comunicar, pero no todos contemplan que su mensaje sea enteramente
comprendido. En cuanto a la comunicacion, las plazas se amplian de acuerdo a las
necesidades que se presentan en una sociedad; y como consecuencia el Disefo

Gréfico esta tomando fuerza siendo medio alternativo comunicacional.

Los medios de comunicacion tanto escritos, radiales y televisivos, han generado
gran importancia en cuanto a la informacion en la ciudad de Tulcan, provincia del
Carchi; sin embargo no todos cumplen con las expectativas de comunicacion, es
por eso que esta investigacion se enfocard en el medio masivo escrito Interdiario

“LA PRENSA” que circula unicamente los dias domingos.



Este medio de informacion, desde una perspectiva editorial, no cuenta con un
grupo de redactores, ni editores profesionales, ni con reporteros, ni fotografos
periodisticos, ni correctores de estilo, ni disefiadores; y por ello denota sus
falencias desde la parte técnica editorial, en este manejo incorrecto de tipografias,
inadecuada estructuracion reticular, ni jerarquizacién de contenidos; pero pese a

existir aquellos desaciertos, no dejan de cumplir su unico fin, informar.

Es por eso que se pretende fomentar una “Reestructuracion Editorial” con la
finalidad de que siendo un medio de circulacion local, esté a la par con los medios
de comunicacion ¢lite de distribucion nacional, y que el contenido de la

informacion esté acorde con el &mbito noticioso y la coyuntura de actualidad.



1.3 Justificacion

Los medios impresos de comunicacioén, son muy antiguos; los pueblos ancestros
dejaban constancia de su vida, costumbres y tradiciones utilizando papiros,
pinturas en murales, jeroglificos, pancartas manuales, o cualquier registro que
permitié recopilar su trascendencia. Hoy en dia, los medios de comunicacion
constituyen una herramienta persuasiva que permita mantener en continua
informacion con los distintos sucesos tanto sociales, politicos como econémicos a

nivel nacional e internacional.

La maquetacion, la estructura reticular, la seleccion tipografica y la jerarquizacion
de contenidos son fundamentales en el Disefio Editorial, y mas aun en la
diagramacion de diarios o periddicos impresos; ya que la mision fundamental de

los medios masivos es informar, persuadir, educar y entretener.

Es necesario propiciar una Reestructuracion Editorial al Interdiario “LA
PRENSA”, ya que con el adecuado manejo de secciones y contenidos, facilitaréd a
los lectores la legibilidad y secuencia de la informacién, pues se tratard
paulatinamente de acostumbrar al espectador, a que adquiera una forma de ver un
nuevo estilo editorial donde de a poco vaya adaptindose a las secciones
informativas (actualidad, deportes, farandula, misceldneos), y que pueda
familiarizarse con una uniformidad tipografica; y el recorrido visual del
Interdiario tenga un ajuste armoénico para tratar de informarse y comprender el

contenido de mejor manera, sin perder la esencia bésica del informativo.



Por ello, proponer la reestructuracion editorial radica en la posibilidad de tener
una cobertura y un alcance que logrard marcar diferencia en relacién a otros
medios y que fortalece atin mas el prestigio del Grupo Editorial que conforma el
Interdiario “LA PRENSA”, manteniendo su compromiso social, y que
probablemente por su acogida ya no solo se impriman sus ejemplares los dias
domingos; sino que también progresivamente vaya amplidndose a una circulacion

diaria.



1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Realizar la Reestructuracion en el Disefio Editorial del Interdiario “LA PRENSA”

de la ciudad de Tulcén de la provincia del Carchi.

1.4.2 Objetivos Especificos

1.- Realizar un proceso investigativo, que permita la fundamentacion tedrica y
conceptual para la propuesta de reestructuracion editorial del Interdiario “LA

PRENSA”.

2.- Identificar la jerarquizacion de contenidos para la distincion y creacion de las
secciones informativas de acuerdo a los temas de coyuntura principalmente en el
ambito local, generando un nuevo concepto editorial para los lectores del

Interdiario “LA PRENSA”.

3.- Determinar las caracteristicas fundamentales del Interdiario manteniendo un
esquema estético y armonico, utilizando medios tecnoldgicos de actualidad tanto

para el disefio como para la impresion del producto editorial.



1.5 Metodologia
Para determinar una investigacion sustentada se investigd y utilizd los cuatro
momentos de Carlos Sabino, en su libro “Procesos de Investigacion” que son:

- Momento Proyectivo

- Momento Metodologico

- Momento Técnico

- Momento de Sintesis

1.5.1 Momento Proyectivo
Este primer momento corresponde al analisis general que permite definir de
manera global los factores que intervienen en el problema a investigar. Para ello

se ha planteado dos tipos de estudio.

Estudio Exploratorio: Permite identificar las principales caracteristicas del
fenémeno a investigar, los procesos que se presentan al generar la propuesta para

realizar la Reestructuracion Editorial del Interdiario “LA PRENSA”.

“El primer nivel de conocimiento cientifico sobre un problema de investigacion se
logra a través de estudios de tipo exploratorio; tienen por objetivo, la formulacion
de un problema para posibilitar una investigacion mas precisa o el desarrollo de

una hipotesis.” (Moreno: s/f: p.54)



Estudio Descriptivo: Permite describir los acontecimientos referentes a la
investigacion, es decir determinar los procesos que se presentan antes y después
de generar la Reestructuracion Editorial partiendo de un andlisis conceptual y

técnico, que abarque un contenido préctico y cientifico.

“La investigacion descriptiva tiene por finalidad presentar los aspectos diversos
del objeto, sin que se alcance otra forma de explicacion. La investigacion
descriptiva es de fundamentacion empirica y constituye un grado superior que la
investigacion simplemente exploratoria, aunque muchas veces se fusione con

ella.” (Moreno: s/f: p.55)

1.5.2 Momento Metodologico
En este segundo momento, se describe los métodos que refuerzan a la
investigacion; para ello se recurre a los siguientes métodos:

- Me¢étodo de Observacion

- M¢étodo Inductivo — Descriptivo

- Método Deductivo

Método de Observacion: Se determina pardmetros de observacion tanto en la
agencia editorial como en los receptores, a fin de describir las caracteristicas que
conllevan a realizar la Reestructuracion Editorial, ya que con ello se fundamentara
una base pre-investigativa a fin de comprobar que la nueva propuesta editorial a
parte de mejorar el esquema “editorial” pueda generar una acogida mayoritaria

por parte de los lectores.
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Método Inductivo — Descriptivo: Permite que la investigaciéon conlleve un
analisis sistematico, es decir que tiene un analisis coherente, ordenado y logico;
pues amplia las expectativas del problema a investigar como es el “manejo
empirico de una linea editorial para el Interdiario “LA PRENSA” y que pueda
generar una premisa que asegure que la Reestructuracion Editorial del Interdiario

“LA PRENSA” podra fomentar una mayor acogida en sus espectadores.

“Método inductivo, es el razonamiento que, partiendo de casos particulares, se
eleva a conocimientos generales. Este método permite la formacion de hipotesis,
investigacion de leyes cientificas, y las demostraciones. Se genera a parir de
varios casos observados, obteniendo una ley general, valida también para los

casos no observados. Consiste en una accion generalizadora.” (Jarrin: 2000: p.36)

Método Deductivo: Radica del andlisis general del problema, para después
explicar las causas y hechos que conllevan el empirismo en la estructura editorial
del Interdiario “LA PRENSA”. Este método es autorregulado por lo que permite

llegar a la verdad mediante conclusiones.

“Método deductivo, es el que estudia y enfoca la problematica partiendo de la
definicion del concepto para estudiar después sus partes o componentes.
El método deductivo se fundamenta en el proceso mental: “desde el todo a las

partes.” (Jarrin: 2000: p.37)

11



1.5.3 Momento Técnico

En este tercer momento se establece las técnicas e instrumentos, las fuentes
primarias y secundarias que ayudan a la obtenciéon de informacion, donde los
libros, documentos, revistas, ensayos, tesis, ponencias digitales, sitios web
complementan al contenido teérico, acompanado de encuestas y entrevistas que

refuerzan al desarrollo del tema investigado.

1.5.3.1 Técnicas e Instrumentos:

Encuestas: Con esta técnica, se podrd establecer los causales principales que
determinaran los criterios del publico espectador que semanalmente adquieren el
Interdiario “LA PRENSA”, pues dichos resultados seran primordiales para definir
los requerimientos y necesidades que expone el publico; asi como también, definir

estadisticamente la rotacion que tiene este medio de comunicacion a nivel local.

Entrevistas: Las entrevistas, se aplicardn a personeros encargados de la actual
Direccion Editorial del Interdiario “LA PRENSA”; al directorio y a los editores
que estan a cargo de la publicacion semanal.

También, se aplicara a comunicadores sociales y periodistas del resto de los
medios de comunicacion de la Ciudad de Tulcan, para deducir criterios y

opiniones sobre la Reestructuracion Editorial que se llevara a cabo.
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1.5.3.2 Fuentes de Informacion

1.5.3.2.1 Fuentes Primarias

Encuestas: La encuesta es un instrumento principal de trabajo, ya que permite
examinar los efectos sociales que puede generar una investigacion, sea individual,
grupal o colectivamente. Los resultados que se obtendran de la Encuesta, seran los
determinantes para dar un lineamiento adecuado a la propuesta de
Reestructuracion Editorial. Se aplicara un cuestionario de siete preguntas a un
grupo aleatorio, determinando una muestra de 400 personas. (Ver Anexo N° 1,

pag. 130).

Entrevistas: Cumple con las expectativas que el investigador requiere ante una
persona que proporciona informacion, mediante una guia y un cuestionario. Por
ende se trata de elaborar las preguntas en pro de la propuesta de investigacion
(Reestructuracion Editorial del Interdiario “LA PRENSA”) y se aplicard a un
grupo no mayor a 10 personas dedicadas a la comunicacion social y periodismo
de los medios locales de comunicacion de la ciudad de Tulcan. (Medios
impresos, radiales, televisivos y Comunicadores Sociales).

(Ver Anexo N° 3, pag. 138).

1.5.3.2.2 Fuentes Secundarias
Investigacion Bibliografica: Comprende a los libros, revistas, folletos, boletines
informativos, ya que son las bases que sustentan el Marco Referencial de

Contenidos del proyecto que permiten fundamentar la investigacion.
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Investigacion en Documentos: Abarca las indagaciones de aplicacion cientifica
relacionadas a la propuesta investigativa. Entre ellos se puede mencionar los
datos de creacion del Interdiario “LA PRENSA”; la evolucion editorial que ha
tenido desde sus inicios; las ponencias y el registro cronologico que ha tenido este
medio de comunicacién; datos sobre sus fundadores y todos los documentos que

sustentaran la propuesta de Reestructuracion Editorial.

Investigacion a través del Internet: El acceso al Internet permite disponer de
cualquier tipo de informacidén, sin embargo, es preferible recopilar una
informacion adicional que sustente la parte investigativa con bases cientificas.
Este medio facilita el acceso al investigador pero no proporciona una total
seguridad y confiabilidad en cuanto a los contenidos, por lo que se sugiere acceder

a sitios donde los contenidos tengan sustento cientifico verificable.

1.5.4 Momento de Sintesis

Con toda la informacion recolectada junto con los resultados que arrojé la
entrevista, las encuestas, la observacion y la deduccion, se procede a ordenar la
informacion que luego debe ser sintetizada para acoplar las respuestas con los

requerimientos del proyecto.

1.5.4.1 Cobertura y Determinacion del Publico Objetivo
El Interdiario “LA PRENSA”, es un medio escrito de comunicacion que circula
unicamente los dia domingos, tiene cobertura a nivel de toda la provincia del

Carchi y Norte de Imbabura. En esta ocasion se toma como referencia a la ciudad
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de Tulcan, capital de la provincia del Carchi, para determinar la rotacion y

acogida que genera este medio comunicacion con sus usuarios.

Actores:
Encuestas: 400 personas, subdivididos en 100 personas de cada sector urbano.

Entrevistas: 10 personas relacionadas a la Comunicacion Social y al Periodismo

Perfil Geografico:

Provincia: Carchi

Canton: Tulcan

Parroquias Urbanas: Gonzalez Suarez — Tulcan

Sector: Norte — Centro y Sur de la Ciudad

Perfil Demografico:
Edad: 20 hasta 65 afios
Género: Masculino y Femenino

Nivel de estudios: todos los sectores

1.5.4.2 Determinacion de la Muestra

Esta investigacion tiene como objetivo identificar los efectos sociales (estética
visual, interés y estatus) relacionados con los medios de comunicacién de la
ciudad de Tulcan, especificamente del Interdiario “LA PRENSA”. La propuesta
de la Reestructuracion Editorial parte desde el enfoque generado por el Disefio

Grafico, ya que se pretende que al mejorar la imagen y la estructura de

15



diagramacion logrard generar mayor fidelidad en sus lectores ya que a parte de ser
el primer medio impreso de comunicacién que aparecioé en San Miguel de Tulcan,
serda el primero en iniciar una nueva propuesta Editorial acorde a los

requerimientos de actualidad.

Las encuestas se realizan tomando como referencia al nimero de habitantes del
canton Tulcan, 86498 habitantes. (Segun la proyeccion de la poblacion
ecuatoriana por area y afo calendario 2010, del Instituto Nacional de Estadisticas
y Censos, INEC), sin embargo se segment6 la poblacion entre las edades de 20 a
65 afos, ya que se pretende conocer la opinion de varias generaciones, sobre la

reestructuracion editorial.

Grafico N° 1
Resultados Censo de Poblaciéon

Resultados Censo de Poblacién

Provincias @ Caniones: ©

CARCHI |

TULCAN f

Total 86.498
e Y Y
Homares 42.584

Fuente: http://www.inec.gob.ec/cpv/
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Aplicando la féormula del muestreo se obtiene que:
N= 86498 habitantes de Tulcan

Margen de error = 5%

N
1+Nx(E)
N

n= =
1+N (0.05)

86498

n=
1+ 86498 (0.0025)

86498
1+216,23

86498
217,23

n=

n= 398,19 = 400

n= 400 personas

Cuadro N° 1
Ficha Técnica de Muestreo

FICHA TECNICA DE MUESTREO

Personas de ambos sexos, de 20 a 65 afos de edad;

Universo ) . ,
residentes en la ciudad de Tulcan.

Nivel de Confianza Del 95% y error 5% para el analisis global

Poblacion 86498 habitantes
Tamaiio de la muestra | 400 individuos
Alcance Canton Tulcan
Fuente Encuesta

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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En cuanto a las Entrevistas, los datos que se obtendrdn de las personas
relacionadas a los Medios de Comunicacién Social, serviran para determinar los
lineamientos y las propuestas editoriales para adecuarlas a la Reestructuracion

Editorial; no como directrices principales pero si como sugerencias.

1.5.4.3 Analisis de los Resultados de 1a Encuesta

En los resultados obtenidos, el publico objetivo estd de acuerdo con el
“mejoramiento de LA PRENSA”; pues al tratarse de una nueva propuesta
editorial no quiere decir que necesariamente se deba cambiar la Imagen e
Identidad Institucional, més bien lo que se pretende en este proyecto, es mantener
la misma imagen pero modernizar su estructura editorial acorde a los parametros
de actualidad; es decir, que se manejen los principios fundamentales del Disefo
Editorial (diagramacion, estructuracion visual, manejo tipografico, lineamientos
fotograficos, etc.) La informacién adquirida en las encuestas fue organizada y
clasificada categdricamente para su analisis, mediante tabulacion y representacion

grafica de los porcentajes obtenidos. (Ver Anexo N° 2, pagina 130)

Segun los resultados obtenidos por la aplicacion de encuestas se determina que el
98% del grupo indagado estd de acuerdo con la Propuesta de Reestructuracion
Editorial para el Interdiario “LA PRENSA”, desglosando pregunta por pregunta
de las siete que conforman en la Encuesta Oficial que se formul6 aleatoriamente a

las 400 personas.
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Grafico N° 2

Modelo de Encuesta

UNIVERSIDAD ISRAEL

ENCUESTA

Estimado lector, reciba un cordial saludo de quienes conformamos la Universidad Israel, somos
estudiantes de la Carrera de Diseiio Grifico Empresarial y estamos aplicando una encuesta con
fines netamente investigativos y académicos.

A continuacién se despliega un formulario de preguntas relacionadas al Anlisis Editorial del
Interdiario “LA PRENSA” de la Ciudad de Tulcén. Para ello, solicitamos que sus respuestas

sean lo més concretas posible, ya de que dependemos de su colaboracion para una adecuada
investigacion.

Por favor marque con una (X ) en el lugar que corresponda:

2).- DATOS INFORMATIVOS:

Género: Femenino: () M ()
. 2025 afios: () 35afios: ()
Edad: 3645 afos: () 46-65 afios: ()
)

Primaria: () Bachillerato: (

Nivel de Estudios | ;00 itario - Superior: ()

b).- CUESTIONARIO:

1.- ;Se considera Usted un lector/a frecuente del Interdiario “LA PRENSA™?

SI( ) No( )

T es usted un lector frecuente, por favor pase a la pregunta N° 3, caso contrario, continiie
lenando el cuestionario.

2 Para mantenerse informado/a, ;cada qué tiempo adquiere usted el Interdiario “LA
PRENSA™

a)-CadalSdias ()  b)-Cadames ()
d)-Cada6meses( )  ¢)-Ciertavezalafio( )

©)- Cada 3 meses ()

3. Con qué fin adquiere el Interdiario “LA PRENSA”

a).- Informativo ) d).- Deportes ()
b).- Noticias ) ¢).- Entretenimiento ()
©).- Notas Sociales )

4.~ Esti usted de acuerdo con la presentacién y disefio que mantiene actualmente el
Interdiario “LA PRENSA”

SI( ) No( )

*5i NO est de acuerdo con la presentacion, ;Qué le gustaria cambiar?:

5.- El Interdiario “LA PRENSA” desde su fundacién, lleva 26 aiios en circulacién,
sestaria Usted de acuerdo a que se proponga un NUEVO DISENO EDITORIAL PARA
SU PRESENTACION al piblico?

SI( ) NOo( )

*Si NO estd de acuerdo ;Cul es la razén por la que no aceptaria una Nueva Propuesta
Editorial?:

6 Con el fin de mejorar la presentacién de “LA PRENSA™, se pretende subdividir por
categorias la informacién. Para ello se crearin secciones informativas ;Esti usted de
acuerdo con esta propuesta?

SI( ) No( )

*Si estd de acuerdo, por favor a continuacion marque con una ( X ) las secciones que cree
usted deben constar en el Interdiario, caso contrario continiie con la encuesta

a).- Opinién () b)-Actualidad )
¢).- Ciencia & Tecnologia () d).- Varios (Notas Sociales - Misslaneas) ( )
¢).-Saludy Estilode Vida ( )  f).- Moda y Farindula )
2)-- Educacién () h).-Hogary Cocina )
i).- Deportes. ( ) j)-Comunidad | « )
k). Cultural ( ) 1)-Entretenimiento « )

7.- ;Estaria Usted dispuesto a pagar un valor adicional por la NUEVA PRESENTACION
del Interdiario “LA PRENSA™?

SI( ) No( )

Agradecemos por regalamos unos minutos de su tiempo, esperamos que con sus respuestas y
sugerencia se pueda desarrollar a plenitud la investigacion planteada sobre este Medio Impreso

de Comunicacién.  jGRACIAS!

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

1.5.4.4 Analisis de los Resultados de 1a Entrevista

El andlisis detallado en las entrevistas, se encamina a una critica constructiva ya
que las personas que participaron en este dialogo, forman parte en medios de
comunicacion locales. La informacion que se obtuvo, se plante6 desde la
perspectiva comunicacional; y en cuanto al aspecto de redisefio editorial y

propuesta grafica, se apoyd al Objetivo General que conlleva este proyecto

investigativo.

Para las entrevistas se decide elegir a diez personas que forman parte de los
medios de comunicacion mas representativos de la ciudad de Tulcan. Cabe

recalcar que no existen muchos medios locales en esta ciudad, sin embargo las
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personas que se desenvuelven en este ambito comunicacional, tratan de aportar y
colaborar en el dia a dia para mantener informados y llegar a todos los sectores
locales y aledanos de la ciudad. Se eligi6é a este grupo para recopilar diversos
criterios, de acuerdo a cada punto de vista en comparacion al medio que
pertenecen y a la propuesta editorial del Interdiario “LA PRENSA”. (Ver Anexo

N° 3, pagina 138)

Cuadro N° 2
Ficha Informativa para Entrevistas

NOMBRE MEDIO CARGO
Lic. Yaco Martinez Diario La Nacién | Gerente General
Lic Jorge Cabezas Carchi Noticias Presentador de Noticias
Arq. Vicente Almeida Radio Tulcan Gerente General
Sr. Fausto Almeida Radio Ondas Carchenses Presidente Ejecutivo
Dr. Jorge Mejia Canal Nortvision | Gerente General
Lic. Jairo Jacome Ortega %Sllé'glslponsal Teleamazonas Reportero
Lic. Luis Benitéz Radio Digital Periodista
Lic. Nathaly Yépez Interdiario “LA PRENSA” Periodista
Lic. Maria Isabel Yanez Diario del Norte . Analisis de Opinion

Lic. Maximiliano Rivera Comunicador Social Comunicador Social

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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GraficoN° 3
Modelo de Entrevista
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1.6 Presupuesto de la Investigacion

1.- GASTOS DE INSUMOS Y MATERIALES DE OFICINA

. VALOR SUB VALOR
DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO IVA 12% TOTAL TOTAL
Papel x resmas 6 $3,90 - $3,90 $ 3,90
Paquete carpetas (50 u) 1 $2,40 $ 0,288 $2,69 $ 2,69
Caja esferos (12 u) 1 $ 3,60 $0,432 $4,03 $4,03
Estiletes 3 $ 0,65 $ 0,078 $0,73 $2,19
Fotocopias 520 $0,03 $ 0,0036 $ 0,033 $17,16
Impresiones b/n 780 $0,15 $0,018 $0,17 $132,60
Impresiones color 102 $ 0,60 $0,072 0,672 $ 68,55

SUBTOTAL: $ 231,12
2.- GASTOS DE INVESTIGACION

. VALOR SUB VALOR
DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO IVA 12% TOTAL TOTAL
Encuestas y Entrevistas
(Desarrollo y Tabulacion) 1 $ 150,00 $ 18,00 $ 168,00 $168,00
Libros (costo promedio) 7 $ 45,00 - $45,00 | $315,00
Revistas 4 $ 15,00 $ 1,80 $ 16,80 $ 67,20

SUBTOTAL: $ 550,20
3.- GASTOS DE OFICINA Y SERVICIOS BASICOS
Internet / Banda Ancha X mes $ 18,90 $2,27 $21,17 $21,17
Energia Eléctrica X mes $11,00 - $11,00 $11,00
Agua Potable X mes $ 6,00 - $ 6,00 $ 6,00
Telefonia Local X mes $ 15,00 $ 1,80 $ 16,80 $ 16,80
Alimentacion X mes $ 50,00 $ 6,00 $ 56,00 $ 56,00
Transporte X mes $ 20,00 - $ 20,00 $ 20,00
Imprevistos X mes $ 30,00 - $ 30,00 $ 30,00
SUBTOTAL: $ 160,97
4.- ARANCELES UNIVERSITARIOS
Aranceles Universitarios 1 $900,00 | - | $900,00] $900,00

SUBTOTAL: $ 900,00

TOTAL: $ 1.842,29 USD

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO



2.1 LA COMUNICACION

La comunicaciéon es un fendémeno natural en todo el universo, relevante por el
hecho de que ésta aporta a su “receptor”, un mensaje.

“Comunicacion es todo proceso de interaccidon social por medio de simbolos y
sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la conducta de un ser
humano actia como estimulo de la conducta de otro ser humano. Puede ser verbal

o no verbal, interindividual o intergrupal.” (Lomonosov: s/f: p.89)

Es mas sencillo entender que comunicar no es lo que uno quiere decir, sino lo que
el otro entiende. El punto de inicio de la comunicacidon no es mas que lo que las
personas quieren saber, necesitan saber y deben saber, ya que es ahi cuando la

comunicacion tiene un verdadero sentido.

La comunicacion puede entenderse como la interaccion mediante la que gran parte
de los seres vivos acoplan sus conductas frente al entorno. También se ha
concebido a la comunicacién como el propio sistema de transmision de mensajes
o informaciones, entre personas fisicas o sociales, o de una de éstas a una

poblacion, a través de medios personalizados o de masas, mediante un codigo.

Tradicionalmente, la comunicacion se ha definido como “el intercambio de
sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de informacién mediante el habla, la
escritura u otro tipo de sefiales”. El funcionamiento de las sociedades humanas es

posible gracias a la comunicacion. Esta consiste en el intercambio de mensajes
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entre los individuos. La comunicacion es un instrumento social tan importante,
que sin esta herramienta, se puede afirmar, que jamas se podria influir y difundir
las ideas, los sentimientos o las acciones de otras personas. Quienes han cultivado
la habilidad para comunicarse, logran méas que aquellos que siendo mas, no
pueden expresarse adecuadamente; y més aun, los que saben comunicarse, porque
han aprendido a relacionarse, pueden lograr el liderazgo, despertando una buena

impresion a través de sus expresiones.

2.1.1 Elementos de la Comunicacion

La Comunicacién requiere un emisor, un mensaje y un receptor, aunque el
receptor no necesita estar presente o consciente de la intencion del remitente para
informarse en el momento propio de la comunicacion, sin importar tiempo y
espacio; pero siempre tratando de generar una uniformidad comunicativa. El
Proceso de comunicacion se completa una vez que el receptor ha entendido el

mensaje del remitente.

Desde la Teoria de la Comunicacidon, varios autores basados en el esquema
tradicional establecido por Shannon y Weaver (1949) han planteado la existencia
necesaria de agentes y actores que desempefian roles especificos en la experiencia

de interaccion.

Acorde a su naturaleza, importancia, funcién e influencia; los elementos de la

comunicacién son:
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Cédigo: es un sistema de signos y reglas para combinarlos, que por una parte son

arbitrarios y por otra deben estar organizados de antemano.

Canal: El proceso de comunicacidon que emplea ese codigo precisa de un canal
para la transmision de las sefiales. El canal seria el medio fisico a través del cual

se transmite la comunicacion.

Emisor: Es la persona que se encarga de transmitir el mensaje. Esta persona elije
y selecciona los signos que le convienen, es decir, realiza un proceso de

codificacion; codifica el mensaje.

Mensaje: Es el contenido de la informacidn, ideas, sentimientos, acontecimientos,
expresada por el emisor, su fin es que sean captados de la manera que desea el

emisor.

Perceptor: Persona a quien va dirigida la comunicacion; realiza un proceso
inverso al del emisor, ya que descifra e interpreta los signos elegidos por el
emisor; es decir, decodifica el mensaje. Naturalmente tiene que haber algo que
comunicar, un contenido y un proceso que con sus aspectos previos y sus

consecuencias genere el mensaje.

Situacion: Refiere a las circunstancias que rodean un hecho de comunicacion, es

decir, es el contexto en el que se desenvuelve y se transmite el mensaje,

contribuyendo a su significado.
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Grafico N° 4
Esquema de la Teoria de la Comunicacion — Informacion desde el disefio de periddicos

___________________________________________

cODIGO

Diseno Periodistico '

EMISOR MENSAJE RECEPTOR

A CANAL

Periddico Impreso E

Fuente: Shannon y Weaver (1949)
Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

2.1.2 Funciones de la Comunicacion

Entre las principales funciones que tiene la Comunicacion, estan:

Funcion Informativa: Tiene que ver con la transmision y recepcion de la
informacion. A través de ella se proporciona al individuo todo el caudal de la
experiencia social e historica. En esta funcion el emisor influye en el estado

mental interno del receptor aportando nueva informacion.

Funciéon Afectivo — Valorativa: El emisor debe otorgarle a su mensaje la carga
efectiva que el mismo demande, no todos los mensajes requieren de la misma
emotividad, por ello es de suma importancia para la estabilidad emocional de los
sujetos y su realizacion personal. Gracias a esta funcidn, los individuos pueden

establecerse una imagen de si mismos y de los demas.
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Funcién Reguladora: Tiene que ver con la regulacion de la conducta de las
personas con respecto a sus semejantes. De la capacidad autorreguladora y del

individuo depende el éxito o fracaso del acto comunicativo.

2.1.3 Proceso de la Comunicacion Colectiva

Se entiende como proceso de la comunicacion al conjunto de caracteristicas que lo
componen. Hablar de componentes es referirse a la estructura, a los
procedimientos, instrumentos y técnicas que se utilizan para lograr la
comunicacion pero también el entorno entendido como la ubicacion geografica o
la condicion climdtica en caso de que este pueda ser un factor determinante asi
mismo una revision etnologica en términos de la concordancia o diferencia de

aspecto como el lenguaje y los componentes culturales.

“Es el proceso que consigue se hagan las cosas. Las funciones de planificacion,
organizacion y control cobran importancia solo si hay una eficaz comunicacion.
La clave esta, entonces, no en la necesidad de comunicarse (que es evidente y
fuera de toda discusion) sino en la forma en que debe darse la comunicacion. Es la
transmision de informacion y comprension mediante simbolos orales y no orales.
Consta de: comunicador (quién), mensaje (qué), medio utilizado (como),

destinatario (a quién), retroinformacion (con qué resultado).” (Suarez: 2008: p.57)
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Predisposicion, motivacion, actitud, interés, intencion son algunos de los términos
mas comunes a la hora de hablar de procesos de comunicacion interpersonal,
masiva, alternativa, institucional o en el contexto de relaciones de aprendizaje o
de transmision de informacioén a través de la informéatica. Independientemente del
tipo de proceso del que se trata la categoria de retroalimentacion se incluye como
instrumento que permite una evaluacion mas o menos inmediata en cuanto a los
resultados en términos de la respuesta del perceptor misma que evidencia que el

mensaje haya llegado de forma correcta de su destino.

Gracias al continuo perfeccionamiento de técnicas y tecnologias la comunicacion
se convierte en un fendmeno cada vez mas interesante y complejo por lo que
requiere una continua revision conceptual. Es en este sentido que cada vez resulta
mas importante el papel que desempeiia el perceptor de los mensajes, pues esto
constituye en esencia el objetivo de la comunicacion, es por ello que desde varias
disciplinas y gracias al aporte de la publicidad, el disefo entre otros, y las ciencias
humanas se pone mayor énfasis en aquellos aspectos que influyen en la eficacia
del mensaje. La sociologia, la etnologia y las ciencias politicas podrian aportar en

determinado momento durante la construccion de contenidos.

2.1.4 La Informacion en la era de la Comunicacion

Hoy en dia, en un universo en el cual hay mucha mas informacion de la que se

puede consumir, el problema es saber elegir el contenido. Durante siglos, la

mayoria de las sociedades humanas vivieron bajo sistemas autoritarios de poder,

28



que han practicado la censura y, por consiguiente habia muy poca informacion
que circulaba y el control de dicha circulacion era lo que daba mas poder al poder.
En la actualidad esa situacion ha cambiado, la informacion circula de manera
sobreabundante a tal punto que nadie la puede detener. En casi todos los paises se
tiene acceso a la informacion, pero no siempre esa informaciéon cumple la funcion
de comunicacidon; por ello se han planteado formas y estrategias que
complementan la funcién informativa con el fin de llegar a la colectividad y

mantenerse en la linea comunicacional.

Todos los medios de comunicacion (escritos, radiales, televisivos, cibernéticos,
etc.) tienen como finalidad informar, por ello, mas alld de manejar principios
¢ticos entorno a una sociedad, los parametros politicos, sociales, econdmicos,
cientificos e incluso religiosos hacen que dicha informacién no se transforme en
caos. El funcionamiento de la verdad de nuestras sociedades es muy relativo, ya
que se puede manipular la verdad y es cuando todos los medios dicen que algo es

verdad, aunque sea mentira.

Esto también esté restableciendo ese principio que dice que “mientras mas veces
se repite una mentira, se convierte en verdad”; y es ahi cuando los medios de
comunicacion deberian contribuir para guiar sobre la informacion, y sin embargo
lo que consiguen es confundir aun mas. Esto crea una especie de desconfianza en

la sociedad con respecto a quienes se encargan de informar.
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“El principio capital que tienen los medios de comunicacion es su credibilidad. Y
este capital, con el transcurso del tiempo se estd dilapidando. En nuestras
sociedades, en donde los medios de comunicaciéon nunca habian sido tan
abundantes, en donde nunca habian dominado tanto; en la actualidad, lo que los

hace fuerte, es el manejo de la informacion.” (Rimay:s/f:40)

Por ende la Informacion y la Comunicacion deberia crecer a la par, con el fin de
llegar a una colectividad con bases y principios para tratar de captar una vez mas

una credibilidad fundamentada.

2.1.5 Alcances y Propdsitos de la Comunicacion

Alcances y Fines: Las personas emplean gran parte de su tiempo comunicandose
verbalmente (comunicacion hablada). También a través de las expresiones
corporales tales como el movimiento de las manos (comunicacion gestual), las
distancias que mantienen las personas entre si (comunicacion grupal), etc.
(comunicacién escrita). Fuera de esto la comunicacion es una gran industria en la
que intervienen muchas personas respetando sus roles. La industria no so6lo se

interesa por la calidad de su producto, sino por el "impacto" que éste produzca.

Las investigaciones cientificas han dado lugar a nuevas profesiones como la del
divulgador cientifico y el escritor técnico para poder "comunicar" rapidamente los
recientes avances logrados. Los gobiernos utilizan gran parte de su presupuesto en

comunicacion, para difundir los intereses gubernamentales, seguir los
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acontecimientos de los demas gobiernos, el progreso de la industria, etc. Si se
quiere mantener una posicion directiva en el mundo, se debe comprender a los

demas y lograr que nos comprendan.

Propositos: Para definir la comunicacion, actualmente, hay que distinguir entre
informacion, persuasion y entretenimiento. Quien intenta entretener persigue un
proposito recreativo. Se busca mantener la atencion y el principio del placer del
destinatario durante toda la transaccion. Este tipo de comunicacion tiene un fin
que busca consumarse. No se espera ninguna respuesta mas alld de la aprobacion

(un programa de television, shows, etc.).

2.2 LA COMUNICACION SOCIAL

La comunicacion social es un campo de estudio que explora principalmente las
areas de la informacion que puede ser percibida, transmitida y entendida, asi como
el impacto que puede tener en la sociedad. De este modo, el estudio de la
Comunicacion Social es politica y socialmente mas complejo que el simple

estudio de la comunicacion en si.

2.2.1 Elementos y Reglas de la Comunicacion Social

Elementos: Estos son algunos elementos que se consideran como basicos para la

comunicacion social;
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- La realidad o situacién donde la comunicacion se realiza y sobre la cual
tiene un efecto transformador.

- Los interlocutores que participan en el acto de comunicar.

- Los contenidos o los mensajes que ellos comparten.

- Los signos que utilizan para representar los contenidos.

- Los medios que emplean para transmitir los signos.

- Los elementos de la comunicacion implementada en la sociedad, incita a

verificar si ésta responde a las necesidades reales de las personas.

Si todos estos elementos aqui mencionados, fueran tomados en consideracion por
las instituciones y las organizaciones, la idea de la construccion de una sociedad

participativa, en efecto, pasaria de ser una utopia para convertirse en la realidad.

Reglas: La comunicacion de mensajes para ser efectiva ha de basarse en mensajes
claros y en la disminucion de las llamadas “barreras de la comunicacion”. Los

mensajes eficientes se caracterizan por:

Ser atendidos

Ser comprendidos

Ser aceptados

Ser recordados

Un mensaje claro es aquel que disminuye o elimina las posibilidades de malas
interpretaciones. Para esto hay que decir lo que se desea decir y tomar muy en
cuenta el nivel del interlocutor, evitandose los términos técnicos cuando esto no

sea necesario.
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Algunas de las barreras mas frecuentes que provocan “ruido” en la comunicacion
son:

- Las actitudes de los interlocutores

- Falta de atencion

- Distorsion de Significados

- Expectativas antagonicas

- Falta de empatia

- Muestras de rechazo

- Empleo de lenguaje inadecuado en funcion del contexto.

2.2.2 Los Medios de Comunicacion Social

Asi como sin anunciantes no hay publicidad, sin los medios de comunicacion
social tampoco se logra la promocion publicitaria de cobertura masiva como la
conocemos en la actualidad. Sin satélites, cine, television, radio, diarios y revistas
de grandes tirajes, no se podria presenciar la magnitud e importancia alcanzada
por la industria publicitaria mundial. Imagine por un momento la inexistencia de
estos. El papel que cumplen los medios de comunicacion social y otros medios
publicitarios en la planificacion especifica de una campafia publicitaria (rol
principal, secundario o terciario que se les asigne dentro de un plan de medios
determinados), dependera de una serie de factores que van desde la estrategia de
mercado y publicitaria, el presupuesto disponible y las posibilidades técnico-
comunicacionales particulares de cada medio, hasta el capricho personal del

anunciante.
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Los medios de comunicacion social pueden agruparse en dos categorias:

audiovisuales e impresos.

1. Medios Audiovisuales

En lo que podia llamarse la prehistoria de la actividad publicitaria (segunda mitad
del s. XIX y primeras décadas del s. XX), solo existia la palabra verbal o escrita.
Afios mas tarde, sin que el medio impreso haya dejado de ocupar un papel
importante, el imperio de lo audiovisual es indiscutible y el papel determinante,
desde la década de los cincuenta, lo juega la television; pudiendo concluir que el

surgimiento y desarrollo del actual negocio publicitario fueron simultaneos.

La Television: Pese a la profunda diversificacion y complejidad adquirida por los
mercados a partir de mediados de la década de los setenta y la consecuente
revitalizacion de algunos medios, como las revistas y la radio, anunciantes y
publicistas siguen considerando la television como el més impactante y persuasivo
de los medios de comunicacion social, sin que esto implique que su uso sea eficaz

para todo tipo de anuncio comercial.

El Cine: El rol del cine en el negocio publicitario estd determinado por su fuerza
audiovisual, la cual provoca en el publico un impacto comunicacional superior al
del medio televisivo. La pantalla gigante, el sonido estereofonico y la oscuridad
de la sala, permiten un nivel de abstracciéon o concentracion del publico en la

pantalla, produciendo un ambiente 6ptimo para el anuncio publicitario.
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Sin embargo, se debe admitir que el cine ha perdido posicion en el negocio
publicitario ante el reinado de la television, debido a que no es un medio que
abarca todos los sectores; el uso del video en el hogar, la television por cable y
satélite. Esto ha provocado escepticismo entre anunciantes y publicistas, ante el
escaso rendimiento comunicacional-comercial sobre publicos masivos. No
obstante, auxiliado por la promocion televisiva e impresa de las superposiciones
filmicas, ha pasado a jugar el rol de medio secundario o complementario ante
publicos objetivos especificos, como jovenes de quince a veinticuatro afios, y para

la publicidad de campafias corporativas e institucionales.

La Radio: Ademds de la television y el cine, la radio es el Gnico medio de
comunicacion que ofrece sonido, lo que la convierte en medio auxiliar eficaz
dentro de una campafia publicitaria o medio principal para determinados anuncios.
Sus caracteristicas técnicas la presentan como un canal personal, intimo y
extraordinariamente intrusivo estd en la playa, la montafia, en las casas,
automoviles, cocinas, empresas, y hasta en las alcobas. La radio informa y hace

compafiia. Por lo que su alcance es practicamente ilimitado.

El Internet: Es un medio holistico en el que se conjugan las ventajas y las
desventajas de los anteriores medios mencionados. Actualmente se puede ver
peliculas, ver programas de television y escuchar programas de radio a través de
una computadora, convirtiéndose asi en el medio audiovisual mas visitado por el

publico adolescente y juvenil.
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2. Medios Impresos

Anteriormente se comentaba la hegemonia de la television en el negocio
publicitario frente al resto de los medios de comunicacion. En las décadas de los
cincuenta y setenta se temi6 que la television haria desaparecer a lo impreso; sin
embargo, dos factores incidieron, no solo en su mantenimiento sino, y esto es mas
importante, en la revitalizacion de su papel en el negocio. El primero, lo
permanente del mensaje publicitario impreso frente a la fugacidad del mensaje
audiovisual. El segundo, la creciente complejidad del mercado.

A partir de la década de los setenta, hemos asistido a la aparicion de los mas
insolitos grupos de presion, agremiaciones y asociaciones que requieren un

tratamiento publicitario especifico.

La Prensa: el papel de la prensa como medio publicitario se fundamenta en la
gran diversidad de audiencias que proporciona, tanto en términos de tamafio como
de caracteristicas demograficas. Los periddicos nacionales ofrecen grandes tirajes,

publico masivo y, si hay suficiente competencia, publicos especificos.

Las Revistas: Si las revistas desempefiaron hasta hace poco un papel
complementario dentro de los medios de comunicacidon social que eran
seleccionados para una campafia publicitaria, hoy en dia, ante la increible
fragmentacion del mercado, su papel ha vuelto a ser preponderante: usuarios de la
Informatica, ecologistas, hombres de finanzas, publicistas, publico y segmentos de
publico donde el mensaje publicitario es captado con mayor eficacia y mas

coémodamente a través de la revista especializada.
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Esta ha reconquistado su terreno. Inclusive, existen diarios internacionales como
El Pais, de Madrid, cuyo ¢éxito publicitario es su revista semanal,
extraordinariamente editada. Hoy en dia, el rol desempefiado por las revistas es
dirigirse a un publico especializado o segmentado, con el cual llegan a establecer
niveles de lealtad. Véase el ejemplo de Cosmopolitan en el publico femenino

americano y el de Times y Newsweek en el ptublico masculino americano.

2.2.3 La Comunicacion y la Funcion del Disefio Grafico

“El objetivo del Disefio Grafico es la Comunicacion Visual, necesaria para la vida

social .” (Ledezma: 1997: p.41)

“El disefio ilustra la filosofia técnica y econémica de una empresa, y la imagen de
la empresa revela el caracter de la misma, define su mentalidad. El disefiador es el
filosofo de la empresa, el que, sea cual sea dicha mentalidad, la hace perceptible .”

(Otl Aicher: 1958)

La Comunicacion es el area que da razon de ser al Disefio Grafico y representa el
origen y el objetivo de todo proyecto comunicacional; ya que el disefiador grafico
es el profesional que mediante un método especifico (disefio), construye mensajes
(comunicacién) con medios visuales. La funcion social del Disefio Grafico y la
Comunicacion se refiere a la solucion de problemas de interaccion humana que
implican la transferencia de informacion y el intercambio de conocimientos

mediante recursos y conceptos direccionados al lenguaje visual. Toda
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Comunicacion en Diseno Grafico incluye una base, un transmisor, un medio, un
codigo, una forma, un tema y un receptor; que constituyen un contenido de
persuasion.

Mediante la percepcion se crea propios criterios a lo largo de un vida e incluso
conforme a ello, se presentan necesidades como la comunicacion, y sin darse
cuenta cada vez se sumergen mas en lo que son las iméagenes y la necesidad de
una comunicacion visual; y es precisamente el Disefio Grafico quien se encarga de
alguna u otra forma en satisfacer dichas necesidades comunicacionales. La
Comunicacion es una accion normal del ser humano la cual se manifiesta
mediante el habla, la escritura, la vision, las grafias, la expresion corporal y

gestual, con el fin de transmitir un mensaje.

2.3 BREVE INTRODUCCION AL DISENO GRAFICO

2.3.1 Conceptualizacion del Diseiio Grafico

“El disefio hecho para los ojos constituye, hoy, el medio fundamental de la
comunicacion social. Su designio mas noble es trabajar para mejorar nuestro
entorno visual, hacer el mundo inteligible y aumentar la calidad de vida; aportar
informaciones y mejorar las cosas; difundir las causas civicas y de interés
colectivo y la cultura. Su especificidad como disciplina es transmitir «sensaciones,

. . . . 1
emociones, informaciones y conocimiento”. (Joan Costa)

! http://foroalfa.org/articulos/privilegio-y-compromiso-del-diseno-grafico
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El Disefio Grafico puede ser entendido como un proceso mental que implica fases
de creacion y elaboracion de productos que consolidan propositos y cubren
necesidades a partir de la fase de creacion, utilizando un tratamiento metodoldgico
por medio de diferentes medios. La funcién principal del Disefio Grafico es
transmitir una informacién determinada por medio de composiciones graficas, que
se hacen llegar a un publico a través de diferentes soportes comunicacionales.
Busca transmitir las ideas esenciales del mensaje de forma clara y directa, usando
para ello diferentes elementos graficos que den forma al mensaje y lo hagan

facilmente entendible por los destinatarios del mismo.

El Disefio Grafico no significa crear un dibujo, una imagen, una ilustracion o una
fotografia; es algo mas que la suma de todos estos elementos, aunque para lograr
comunicar visualmente tenga que recurrir a estos compendios. El resultado final
de un diseno grafico se denomina grafismo cuya funcién sera la de comunicar.

En términos profesionales el Disefio Gréafico implica la especializacion en la
utilizacion de técnicas y tecnologias para la construccion de sentidos que
establecen la relacion entre las marcas y los posibles usuarios, para muchos se
trata de una herramienta privilegiada de comunicacion directamente vinculada al

marketing, a la publicidad y a la propaganda.

“El Disefio QGrafico es la mas universal de todas las artes. Nos envuelve

comunicando, decorando o identificando: aporta significados a nuestro entorno

vital.” (Newark: 2002: p.6)
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“El Disefio Grafico es el oficio de construir y seleccionar signos y colocarlos
adecuadamente en una superficie con el fin de transmitir una idea. RICHARDS

HOLLIS.” (Newark: 2002: p.12)

2.3.2 Particularidades Comunicacionales del Diseiio Grafico

La construccion de un paradigma sobre el Disefio Grafico debe obligadamente
partir de un acercamiento hacia los procesos lingiiisticos, semidticos y de
reflexion en torno a la imagen a través de la cual se materializa el concepto
planteado a nivel metodolégico para llegar al producto deseado. Entre las
particularidades que caracterizan al Diseflo Gréfico se podria mencionar:

- Que el disefio cumpla su objetivo, por ejemplo, en la educacion aportar al

aprendizaje de manera eficaz.
- Que el disefio tenga un concepto claro.

- Que el publico objetivo al que esta destinado comprenda el mensaje.

En general, puede decirse que el Disefio Grafico adquiere su perfil como
fenomeno que satisface demandas comunicacionales en relacion con la
produccion y con la vida cotidiana. Los productos resultantes de la actividad que
se expresa como disefio representan no solo una actividad sino que una capacidad.
A lo que también se puede llamar creatividad. Disefio es entonces creacion,
cuando se disefia se crea, y a grandes rasgos, se aporta cosas nuevas al mundo. El
disefio es una manifestacion de originalidad, “educar para el disefio es educar para

la creatividad”.
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2.3.3 El Diseiio Grafico desde el punto de vista de la Comunicacion Social

El Disefio Grafico es un tipo de comunicacion que apela al canal visual a través de
medios que establecen una distancia entre emisor y receptor y cuyo caracter es
colectivo. No es un medio de comunicacion de masas: es una forma circular y que
puede desarrollarse en distintos medios (diarios, revistas, libros, television,

internet, etc.).

El vinculo entre la Comunicacién Social y el Diseiio Grafico parte del principio
fundamental “comunicar” y el enfoque va direccionado al compromiso social.
Esta consideracion de la comunicacién tiene importancia respecto del que hacer
del disefiador. En cada forma de comunicacion se privilegia un medio, un canal y
se determina un carécter. Ninguna comunicacion es capaz de decirlo todo. Cada
comunicacion esta hecha de exclusiones, cada estructura comunicacional se
orienta hacia un objetivo en relacion con el receptor y es ahi que el Disefo

Gréfico y la Comunicacion Social buscan complementarse.

2.3.4 El Diseiio Grafico y la Responsabilidad Social

El disefio como eje de comunicacion, esta directamente relacionado con la

sociedad, de tal forma que es importante saber que la imaginacion, la creatividad,

las ideas innovadoras contribuyen a un objetivo muy importante: dar solucion a

problemas de comunicacion.
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Podemos llamar responsabilidad social al compromiso que adquiere el disenador
en demostrar una valoracion expuesta a la critica, la cual debe ser del agrado tanto
de quien solicita como del grupo a quien va a ser dirigido; creando conciencia o

generando un impacto de consumo segun sea el caso.

“El disefiador grafico trabaja en la interpretacion, el ordenamiento y la
presentacion visual de mensajes. Su sensibilidad para la forma debe ser paralela a

su sensibilidad para el contenido.” (Frascara: 2012)

El rol del disefiador grafico mas alld de exponer sus ideas, debe manejar un
ambiente netamente de empatia donde pueda sugerir, recomendar y proponer
alternativas de solucién a necesidades comunicacionales; es por eso que sus
lineamientos deben marcar su formacion, su ética profesional y su
comportamiento social, a fin de que sus creaciones sean un aporte positivo a la

sociedad.

De esta forma el disefio enfrenta grandes transformaciones en el mundo actual, y
de forma ética se debe enfrentar los desafios que propone el mundo de hoy. Es
importante sumar nuestra voz mediante el disefio y reflexionar sobre la
responsabilidad que tienen los disefiadores graficos participes de la accion social.
Es decir, contribuir a la sociedad produciendo modelos de identidad aceptables,

generando una informacion sustentable.
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2.4 EL DISENO EDITORIAL

El Diseno Editorial es la rama del Disefio Grafico que se especializa en la
maquetacion y composicion de distintas publicaciones como libros, revistas o
periodicos; bajo los parametros de diagramacion, distribucion de contenidos,
manejo tipografico, composicion grafica, estructuracion de textos; teniendo en
cuenta las condiciones de impresion y publicacion. Se debe lograr una unidad
armonica entre texto, imagen y diagramacion, que permita expresar el mensaje del

contenido, que tenga valor estético y que impulse comercialmente la circulacion.

Hablar de disefio editorial significa el desarrollo de una metodologia organica que
permita mediante la creacion de imagenes y el estimulo visual que los medios
posibilitan para la transmision de informacion, la promocion de productos o
servicios, la comunicacion o el entretenimiento. “El objeto de comunicacién
propio de las audiencias se basa en criterios de eficacia: dar la mayor cantidad de
informacion en menor tiempo y espacios posibles. Para ello se buscan sintesis de
contenidos en unidades informativas que visualmente sugieran un efecto

psicologico de sencillez tipografica, de facilidad lectora .”(Canga: s/f: p.29)

El disefio editorial en este caso se da entendido como la actividad mediante la que
se dara forma a productos graficos mismos que para su elaboracion requieran en
caso de los productos impresos como la diagramacion, maquetacion, edicion
fotografica, seleccion cromatica, estilos y técnicas de impresion, seleccion

tipogréafica, etc.
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2.4.1 Breve Introduccion a la Historia de la Imprenta

El disefio editorial se desarrolld a partir del Renacimiento (mediados del siglo
XV) con la invencidn de la imprenta de tipos méviles, que produjo una revolucion
cultural. Sin embargo, se afirma que ya desde tiempos antiguos, el hombre
recorri6 a formas de disefio para conservar la informacion por escrito. A la hora de
escribir, primero se utilizaron placas de arcilla o piedra. Luego se emplearon
rectangulos de papiro para los manuscritos, y con ello se establecidé escribir

siguiendo lineas rectas y margenes.

En la Edad Media, “los copistas”, encargados de la realizacion de manuscritos
unicos, establecieron normas referentes a margenes, columnas y espaciados que
hasta hoy en dia contintian vigentes en Occidente. Los copistas, de alguna manera,
fueron los primeros expertos en disefio editorial. Tenian poder de decision directo
sobre la forma de cada ejemplar, poder que en el siglo XX los disefiadores
graficos retomarian. Sin embargo, podemos atribuir a Gutenberg la utilizacion de
tipos moviles de metal, que seria el punto de partida para el desarrollo de su
legado en la innovacion de la Imprenta. Entre 1436 y 1450, el aleman Johannes
Gutenberg, construy6é un aparato que logré fundir satisfactoriamente las letras

metalicas que uso6 para imprimir directo en papel.

Gutenberg en realidad no inventé nada. Mucho tiempo antes, los chinos habian

desarrollado las técnicas de la impresion y de la fabricacion de papel. El ingenio

del impresor aleman lo llevo a desarrollar un artefacto mecanico verdaderamente
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eficaz para la reproduccion de los textos escritos, considerandolo como el “padre
del libro moderno”. A pesar de la simpleza de la imprenta, significo para
Gutenberg invertir casi su vida entera en el perfeccionamiento de ella. Logrd

revolucionar la vida cultural, politica, social e incluso religiosa de la sociedad.

2.4.2 Funcion y Caracteristicas del Disefio Editorial

El disefo editorial debe moldearse de acuerdo al mercado y a lo que se quiere
comunicar. El contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo un
complejo sistema de tendencias de disefo. El disefio editorial incluye muchos
términos técnicos que pueden resultar confusos y complejos. La comprension de
los términos usados en la maquetacion puede fomentar la articulacion de ideas
creativas entre los disefiadores, los clientes, los impresores y los profesionales que
participan en la produccién de un disefio. El profesional debe tener en cuenta el
impacto e innovacion de los disefios. Antes de realizar un trabajo de disefio

editorial se tiene que seguir un orden de reglas para la ejecucion del trabajo:

- Definir el tema, enfocando lo que se pretende comunicar
- Definir el objetivo de comunicacioén

- Conocer el contenido

- Determinacion de elementos

- Determinar el estilo de estructura reticular

- Andlisis y coordinacion editorial, etc.
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2.4.3 Elementos Editoriales

Los elementos de la composiciéon y la forma en que estos se disponen, son
esenciales en la maquetacion. Cada uno de estos elementos tiene su funcion
dentro del disefio y por tanto su grado de importancia es de acuerdo a la

aplicacion que deben cumplir.

2.4.3.1 Anatomia de una pagina

Una pagina se compone de distintas partes, cada una de las cuales tiene una
funcion especifica sobre un disefio. La distribucion de dichas partes se la conoce
como “Maquetacion”, es un término presente en todos los procesos de disefo
editorial, ya sea al tratarse de periddicos o revistas, afiches o tarjetas de
presentacion, la maquetacion es la parte fundamental del disefio editorial, ya que
trata de la distribucion y ordenamiento grafico de elementos en funcion de las

necesidades que requiera el producto editorial el cual se desarrolle.

“Magquetacion es la disposicion de los elementos de una pagina. La forma que se
haga tendra una enorme influencia en el impacto visual y en lo efectiva que sea la
comunicacion de la informacion. En la maquetacion influye el material que se va
a presentar, los requerimientos de la persona que se encarga y, por supuesto, la

creatividad del disefiador.” (Ambrose: s/f: p.32)
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Es asi como la maquetacion forma parte de las normas que constituyen el
fundamento del trabajo del disefador, demostrando asi que se trata de una
actividad que incluye varias facetas de realizacion y por lo tanto varias

habilidades por parte del realizador.

2.4.3.2 Establecer los margenes

Los margenes que determinan la distancia entre el corte de papel y el comienzo de
lo impreso, los margenes internos de cada pagina haran que se defina el estilo y el
espacio adecuado para realizar la composicion. Es asi que a partir del estilo de
magquetacion que se utilice, se podré lograr unidad y simetria visual.

Dependiendo de los margenes se generan medidas “naturales” y “falsas”. Se
entiende por medidas naturales, cuando la composicion se realiza a una medida
fija y segin un determinado numero de columnas. Y las medidas falsas son
aquellas que funcionan de manera atipica en el disefio de productos editoriales

utilizando normalmente recuadros de apoyo o suplementos.

2.4.3.3 La proporcion

Se utiliza para crear un efecto dindmico entre los distintos elementos de un disefio.
Mantener la proporcion entre distintos elementos puede servir para mostrar
distintas vistas de un mismo elemento, creando un espacio neutro. La proporcion
de las imagenes respecto al tamafo de la pagina también repercute en la dindmica

del disefio.
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Proporcion: Con las formas redondeadas, la proporcion y la simetria suelen
combinarse, puesto que las formas perfectamente circulares también son
simétricas. Por lo que las formas circulares parecen ser menos potentes que las
formas alargadas, pero crean impresiones de armonia que resuenan con suavidad y

perfeccion.

Evidentemente el tamafo de un elemento en relacion con el resto de los elementos
que coloquemos en el espacio grafico también tendra diferentes significados. Las
formas grandes, altas o anchas, suelen ser percibidas como potentes o fuertes,
mientras que las formas pequefias, cortas o finas, nos parecen delicadas y débiles.
La interpretacion del tamafio, mas que de las demas dimensiones de la forma,

varia sorprendentemente segun las culturas y los paises.

Ritmo: El factor de ritmo se produce cuando encontramos una repeticion
secuencial de un conjunto de elementos. Con esta técnica se puede producir
dinamismo y armonia en nuestra composicion. Es capaz de transmitir movimiento

dentro del 4rea de disefio, gracias a la aproximacion de elementos semejantes.

2.4.3.4 La construccion de la Reticula

La continuidad visual, la posicion de los margenes, el nimero de columnas y el

espacio existente entre ellas, serdn algunas de las funciones de la reticula. Se

plantea por lo menos tres conceptos clave para la elaboracion de una reticula: el

formato, los margenes y el cuerpo base del texto.
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Como mecanismo estilistico, la reticula se articula de manera intima con el resto
de los procesos de composicion y disefio para ayudar a establecer el estilo e
incluso el caracter mismo de la publicacion. Es asi que a partir del estilo de
magquetacion que se utilice, con la seleccion de un determinado tipo de reticula se

podrian lograr mejores resultados dependiendo de la diagramacion.

Reticula Base: Otra de las actividades fundamentales para elaborar
productos editoriales, es la reticula base, y es aquella que se refiere al
ejercicio mediante el cual determinamos la estructura del producto, pues
sirve de apoyo y referencia para colocar y distribuir los elementos de una

pagina, dandole unidad y viabilidad al resto del proceso.

Aspectos de la Reticula: Una vez definido el formato y establecidos los
margenes de la pagina se distribuye el resultado en columnas y se dividen
las columnas con detalles de separacion. Fundamentalmente la reticula
busca darle armonia a la composicion que se pretende generar con los

elementos que se requiera.

Elementos del disefio de la Reticula: Acatando el tipo de publicacion que
se pretenda elaborar, los elementos se conjugaran para llevar simetria entre
si. Los margenes que determinan la distancia entre el corte de papel y el
comienzo de lo impreso, la disposicion de los bloques de forma vertical y

horizontal son algunos de los elementos mas importantes de la reticula.
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Margen Interior

Medianil

Linea base o rejilla

Grafico N° 5
Estructura de una Reticula

‘ngenlnferior

Margen exterior

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Margen Exterior: Ayuda a enmarcar la presentacion de los elementos

editoriales en un diseqo.

Margen Interior: Es el que estd mas cerca del centro de la doble pagina,
es muy importante considerar este margen para el tipo de terminado que
vaya a tener el producto editorial (empastado, encuadernado, anillado,

grapado, compaginado, etc.)

Margen Superior: Como su nombre lo indica, esta ubicado en la parte
superior de cada disefio. Delimita el inicio de la disposicion de los

elementos, facilitando y orientando al lector la ubicacion de los mismos.

Margen Inferior: Se situa en la parte inferior de la pagina. Se recomienda
usar margenes no tan “abajo” para no forzar la lectura del publico

espectador.

Columna: A partir de la eleccion de la reticula que determina la estructura
y organizacion, la columna forma parte de la composicién esquematica
que parte de las necesidades de ordenamiento y distribucion de la
informacion en cada pagina. Dependiendo del producto editorial, se
definen el numero de columnas en las que esta dividido el contenido.
Determina a su vez la flexibilidad de lectura y el orden de ubicacion

definiendo la cantidad de informacion que se pretende mostrar.
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Medianil: Espacio de separacion entre columna y columna.

Linea Base: Es la estructura bésica que sirve de guia para situar el texto y

otros elementos. Conocida también como “rejilla”.

Corondel: Es la division vertical que ayuda a separar columnas de texto.
Esta representado por una linea o en ocasiones puede ir en blanco (ciego)

que es un espacio imaginario entre columna y columna..

2.4.3.5 Proporcion de los Blancos

Facilitan la distribucion del contenido desde una perspectiva estética, es decir que
permite la oxigenacidn entre elemento y elemento, haciendo que la apreciacion
visual sea sutil y equilibrada. Delimita los espacios destinados para el contenido

sin que se puedan mezclar o sobreponer unos con otros.

2.4.3.6 Pagina Maestra

Denominada “maestra”, porque es la pagina que rige el contexto general del
contenido. Es la que direcciona desde el inicio la posible distribucion de los
elementos que forman parte de las paginas (titular, subtitulos, bloques de texto,
imagenes, etc.) y permitird apreciar en mayor amplitud la ubicacion y

jerarquizacion de la informacion.
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Entendida como el soporte técnico cuya superficie se distribuye la informacion
como la tipografia, los bloques publicitarios o ilustraciones. Para calcular estos
espacios se utilizan las llamadas maquetas que en el soporte electronico actiian

como pantallas gréaficas sobre los cuales se puede desarrollar un disefio completo.

Ya que la pagina contiene informaciones de distinta importancia y elementos que
exigen valoraciones como disefios distintos, el disefio de la misma implica el
principio de organizacion de cada uno de sus elementos buscando la relacion

armoénica de los objetos graficos y de la facilidad de la lectura.

2.4.3.7 El Texto

La eleccion de la tipografia es uno de los primeros pasos en un trabajo editorial.
Brinda informacién sistematizada y cuya importancia exige la reflexion mas alla

de las posibilidades que los elementos visuales pueden brindar.

El texto es a su vez manejado en términos visuales cuando se trata de la
organizacion y distribucion de contenidos. Significa la cohesion y coherencia del
mensaje en términos lingiiisticos se constituye como parte fundamental del disefio
editorial, en cuanto brinda informacion sistematizada y cuya importancia exige la
reflexion mas alla de su disposicion. El texto a su vez es manejado en términos
visuales cuando se trata de la organizacion y distribucion a partir de la reticula o

de la tipografia que se escoja para su presentacion.
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Estética del Texto: La eleccion de la tipografia es uno de los primeros
pasos en un trabajo de disefio grafico, mas alld de la expresividad de la
fuente por el hecho de que cualquiera de los aspectos de una tipografia
influye a su vez en cada una de las fases del proyecto. El que un tipo de
letra sea mejor que otro, determina la funcién global que se pretenda

transmitir.

2.4.3.8 Los Parrafos

Uno de los elementos que contribuye a la legibilidad y comprension del texto son
los parrafos, que se dividen en bloques de texto largos o en secciones cortas y
oportunas. Con bloques de texto que estan divididos de forma regular se consigue
una lectura de forma mas clara mientras que el espacio en blanco que separa cada
parrafo proporciona calma visual, en este sentido se puede establecer una

categorizacion de los mismos.

Parrafo Sangrado: La sangria afecta normalmente a la primera linea, de
gran importancia cuando se trata de la primera linea de texto y sirve

fundamentalmente para destacar el comienzo del mismo.

-~-»Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Ut pretium blandit blandit. Sed eget porta quam.
Fusce lacus turpis, aliqguam et imperdiet sit amet,
rhoncus in ipsum. Carabitur malesuada dolor lobortis
leo adipiscing eu dignissim nulla ullamcorper.
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Parrafo Francés: La sangria ocupa todo el bloque caligrafico del texto a
excepcion de la primera linea de cada parrafo y se suele utilizar para

destacar los apartados de una enumeracion.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
» elit. Ut pretium blandit blandit. Sed eget porta
quam. Fusce lacus turpis, aliguam et imperdiet sit
amet, rhoncus In ipsum. Carabitur malesuada
dolor lobortis leo adipiscing eu dignissim nulla ul-
lamcorper.

Parrafo Aleman: El parrafo aleman no sangra ninguna de sus lineas, y

serd una linea en blanco la que separe los parrafos de la composicion.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Ut pretium blandit blandit. Sed eget porta quam.
Fusce lacus turpis, aliquam et imperdiet sit amet,
rhoncus in ipsum. Carabitur malesuada dolor lobortis
leo adipiscing eu dignissim nulla ullamcorper.

G mrmccccca-.

Parrafo con letra capitular: Es cuando se utiliza una letra de mayor
tamafio en relacion al resto de la composicion en la primera linea de texto,
puede colocarse sangrando el texto en tantas lineas como sean necesarias

para la ubicacion del primer tipo.
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Puede ser o no de la misma familia tipografica del resto del texto, su uso

aporta un atractivo visual para el inicio de la lectura.

»| orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisc-

Ut pretium blandit blandit. Sed eget porta quam.
Fusce lacus turpis, aliquam et imperdiet sit amet,
rhoncus in ipsum. Carabitur malesuada dolor lobortis
leo adipiscing eu dignissim nulla ullamcorper.

Parrafos Engatillados: Al igual que la letra capitular se utiliza en el
parrafo inicial de la composicion. Se escribe en mayuscula y pueden
constituir una frase autdbnoma o ser parte de una oracion que poco a poco

se va articulando con el resto del texto. .” (Zapf: 1993: p.283-288)

2.4.3.9 Legibilidad, Justificacion, Interlineado y Espaciado

Legibilidad: Se determina por tres factores: la forma de los caracteres que
componen la palabra, el enlazamiento y el interletraje de cada palabra. La
legibilidad significa la construccion a partir del texto en cuanto a la organizacién
de la reticula y la tipografia utilizada para ofrecer al lector formas mas sencillas a

la hora de interpretar el texto y los elementos que con ¢l se articulan.
Justificacion de la linea de texto: Parte del principio establecido de que el ojo

humano podré leer un texto de manera mas comoda al existir un espacio uniforme

entre palabras. A partir de la extension de la linea se conformaran las columnas,
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cuyo formato esta dado de acuerdo con el caracter y el estilo de la publicacion que
permite a la vez decidir si se ha de utilizar una justificacion ordenada, o si por el
contrario y a partir de un principio estético se utiliza las columnas sin justificar

con el fin de lograr una sensacion de uniformidad.

Interlineado y Espaciado: La tipografia en este caso, de acuerdo al grueso del
trazo, del cuerpo de la letra (kearning), de la altura y de la anchura de la region

obliga a establecer normas en cuanto a los espacios entre palabras y entre linea.

El interlineado (leading) excesivo o demasiado estrecho pueden tener efectos
negativos en términos de legibilidad, o por el contrario, satisfacer necesidades en
términos del contenido establecido para la composicion de una pagina logrando
por una parte textos claros y lineales o de composicion compacta si se trata de

textos cortos que requieren menor espacio dentro de una publicacion.

En caso del espaciado o separacion entre letras (tracking) y también dependiendo
de la tipografia este aspecto resulta de vital importancia en términos de
legibilidad, es asi que al utilizar una fuente con remate o serif, la separacion entre
letras estard fundamentada por los rasgos sobresalientes de la tipografia en
relacion con el espacio. Lo que se busca es establecer la sensacion de continuidad
tanto en la formacion de las palabras como en la composicion de frases, parrafos y

columnas.
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2.4.3.10 Las imagenes en el Sistema Reticular

Se trata de mensajes iconicos a través de los cuales se muestra una interpretacion
visual de un momento determinado. Ofrece una representacion ideal del tema
sobre el cual se esta tratando, puede ser informativa, documental, simbolica,
ilustrativa, estética o de entretenimiento. La fotografia se incluye de esta manera

dentro del proceso editorial como uno de los elementos principales de su

composicion.

“Debido a su impacto visual, la fotografia representa un punto clave de las
noticias y de las secciones fijas. Y aunque el tamafio es importante en este terreno,

es probable que la caracteristica mas importante de la fotografia sea lo que

comunica visualmente.” (Canga: s/f: p.118)

Grafico N° 6
Imagenes en el sistema reticular
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La fotografia sintetiza la informacion siendo capaz de mostrar todo un universo de
significados y sentidos alrededor y en relacion con los otros elementos del
producto editorial, es asi que se convierte en una estrategia que atrae la vista del
lector si que se necesiten esfuerzos adicionales para entender los contenidos.
Responde a una economia de espacio y busca los mejores encuadres y las

situaciones mas significativas para completar un mensaje.

2.4.5 Eleccion Tipografica

Se refiere al proceso de eleccion de diferentes tamafios de letra dependiendo de la
funcién que cada parte del texto cumpla dentro de la composicion. De tal manera
los titulos o subtitulos tendran tamanos diferentes a los bloques de texto para de
esta manera establecer una estructura jerarquica que permita al lector diferenciar

la importancia o el papel que desempeia dentro de la pagina.

Es ademas el principio rector a la hora de construir los contenidos de tal o cual
producto editorial siendo a la vez una guia para quienes desarrollan los articulos
reportajes o editoriales que forman parte de una publicacion. De acuerdo al tipo de
letra el redactor tendra una idea mas concreta acerca de la extension de los textos,
es decir, el nimero de caracteres o palabras de los que puede disponer para la

exposicion de los temas del medio impreso.
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2.4.6 La Norma ISO y los tamaifios de papel

Existen algunas caracteristicas que se deben considerar en relacion con el papel,
pues sera sin lugar a dudas el soporte final de la composicion del medio impreso.
Los papeles para impresion se clasifican desde diferentes puntos de vista y de
acuerdo a necesidades diversas. La eleccion del tipo de papel para el trabajo de
impresion se da principalmente de acuerdo al tipo de producto impreso que se esté
desarrollando. Desde el punto de vista econdomico la calidad del papel de
impresion relaciona muchas veces con la calidad del producto e incluso con el
publico objetivo, esto, debido a que la calidad final de los productos muchas veces
depende de las posibilidades en cuanto a costos de impresion, trabajo de disefio y

posibilidades de distribucion.

Dentro del contexto textual como la fotografia o ilustracion, se mostraran
resultados distintos dependiendo del tipo de papel que se utilice para la impresion,
es por esto que la eleccion del papel a su vez se hard de acuerdo con la
intencionalidad y la funcionalidad del producto, es asi que para el uso de
ilustraciones, un papel con textura fina podria mostrar un resultado mas atractivo
desde el punto de vista estético; mientras que para la exposicion de fotografias, un
papel mas liso (sin texturas), ya sea mate o brillante, exhibird mejor los detalles de
la imagen en términos de resolucion, contraste o para la reproduccion de colores

mas naturales.
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2.4.6.1 Pesos y Tamaiios de Papel

Los pesos y tamafios de papel estandar en la mayor parte del mundo, se basan en
los formatos definidos en el afio 1922 en la norma DIN 476 del Deutsches Institut
fiir Normung (“Instituto Alemén de Normalizacion), méas conocido como DIN.
Este estandar ha sido desarrollado por el ingeniero berlinés Dr. Walter Forstmann
y se parece a bocetos olvidados, datados en la época de la Revolucion Francesa.
La norma alemana ha sido la base de su equivalente internacional ISO 216 de la
Organizacién Internacional para la Estandarizacion que, a su vez, ha sido
adoptada por la mayoria de lo paises. En general, tan solo existen diferencias en

las tolerancias permitidas.

Grafico N° 7
Formatos estandar de papel

Los formatos estandar son: WA
JAVA
A0=1189 x 841 mm A5 | (297x210)
(210x148)
Al= 841 x 594 mm (5;“;4220,
A2=594 x 420 mm A3
(420x297)
A3=420 x 297 mm A\ 0
A4=297 x 210 mm (1189x841)

A5=210x 148 mm

A6=148 x 105 mm

Al

(841x594)

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Cuando se trata de impresion, el proceso implica muchas de las ocasiones la
utilizacion de series alternativas (“R” y “SR”) que son mayores a las de la serie A,
esto con el fin de dejar un area de recorte en la que se pueda incluir informacioén
especifica sobre el trabajo de imprenta y que al ser desechada deje como resultado

los tamanos de la serie A. (Puede entrar el formato del papel couché).

2.4.7 Sistemas de Impresion

El desarrollo de la tecnologia en el area del disefio a implicado grandes cambios
en las formas de ver y hacer los productos por parte de todos quienes se
encuentran implicados en el proceso, las nuevas versiones de aplicaciones
informaticas se suman al desarrollo del equipo técnico (hardware), haciendo cada

vez mas practicos los limites del trabajo especializado.

El archivo PDF (portable document format) se convirtié en el favorito para los
impresores debido a la complejidad que supone manejar conjuntamente el
programa original con el que son creadas las composiciones, facilitando el trabajo
entre disefio e imprenta, sin embargo, la imposibilidad de editar archivos PDF
impide que los impresores puedan corregir errores producidos en muchos casos de
manera inconsciente. La revolucion industrial sirve como marco para una serie de
cambios que implican la inclusion de la fotografia y otros métodos para la
creacion de imagenes impresas. A partir de la década de los 60’s la litografia
Offset, logra sustituir el mercado de la imprenta tipografica, es decir la produccion

de imagenes en lugar de tipos, dando un giro total al mundo de la impresion.
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Impresion Offset:

Este sistema de impresion usa placas de superficie plana sin relieve. Se basa en el
principio de que el agua y el aceite no se mezclan. El método usa tinta con base de
aceite y agua, la imagen en la placa recibe la tinta y el resto la repele absorbiendo
el agua. La imagen entintada es transferida a otro rodillo llamado mantilla, el cual
a su vez transfiere al sustrato. Por eso se le considera un método indirecto. El
Offset es el sistema mas utilizado por los impresores, por la combinacion de
buena calidad y economia, asi como en la versatilidad de sustratos. La impresion
en Offset resulta factible cuando se realiza por cantidades grandes (desde cientos

hasta millares).

Grafico N° 8
Imprenta Offset 4 colores (Full Color)

Fuente: “La Imprenta” (Google imagenes)
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Impresion Digital:

Se puede seguir todo el proceso de una publicacién sin la intervencion de agentes

externos. Existen tres tipos de impresion digital mas reconocidos:

Impresion Laser: La impresora utiliza carga electrostatica con el “toner” o tinta
en polvo para crear la imagen. Las imagenes se crean electrostaticamente

mezclando polvo de tinta seca en un tambor de metal, con el uso del rayo laser.

Grafico N° 9
Impresora Laser de Oficina con toners de tintas

Fuente: “impresoras” (Google imagenes)
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Impresion a Inyeccion de Tinta: Mas conocida como “impresion a inyeccion”.
La informacion digitalizada en una computadora se usa para dirigir la tinta a
través de diminutos canales para formar patrones alfanuméricos o de puntos a la

vez que rocian la imagen sobre el papel.

La impresion por inyeccion de tinta se ha usado por lo general para imprimir
envases o materiales de empaque o embalajes. En la industria editorial, algunas
revistas imprimen el nombre del suscriptor directamente en la portada o

contraportada y lo hacen mediante este sistema, lo que elimina el uso de etiquetas.

Grafico N° 10
Impresora casera Inject o Inyeccion con cartuchos de tintas

Fuente: “impresoras” (Google iméagenes)
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Plotters: Estas maquinas tienen la capacidad de incluir nuevas tintas: gris,
plateado, dorado, etc. Para dar nuevos e innovadores matices a las imagenes. Estas
impresiones por lo general son a gran escala, utilizados para publicidad interna y

exteriores.

Grafico N° 11
Plotter de Impresion full color (1440 dpi)

Fuente: “plotters” (Google imagenes)
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Flexografia:

Este método de impresion es una forma de impresion practicamente en relieve.
Las 4reas de la imagen que estan alzadas se entintan y son transferidas

directamente al sustrato.

El método se caracteriza por tener placas flexibles hechas de pléstico suave y usar
tintas de secado rapido. Las tintas para flexografia son particularmente aptas para
imprimir en una gran variedad de materiales como acetato, plastico, poliéster,
polietileno, entre otros. Por su versatilidad este método se utiliza mucho para

envascs.

Grafico N° 12
Maéquina Flexografica

Fuente: “flexografiia” (Google imagenes)
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Serigrafia:

Es un método de impresion que funciona a base de la aplicacion de tinta a una
superficie a través de un “esténcil” montado sobre una malla fina de fibras
sintéticas o hilos de metal, sobre un bastidor. Es uno de los procesos mas
versatiles ya que puede imprimir cualquier superficie incluyendo: metal, vidrio,
papel, plastico, tela o madera. Algunos tipo de impresiones en serigrafia son:

recuerdos, camisetas, gorras, esferograficos, tazas, etc.

Grafico N° 13
Magquina de Serigrafia Usos Multiples

Fuente: “serigrafia” (Google imagenes)

68



2.5 El Disefo Periodistico

El disefio periodistico es la técnica que permite determinar la situacion de un
conjunto de elementos impresos y no impresos, sobre la superficie de un espacio
grafico con el fin estructural de jerarquizar y facilitar la legibilidad de las
informaciones periodisticas. El contenido no define de forma exclusiva el caracter
del periddico, si no que también la forma. Por tanto, contenido y forma son los
dos factores determinantes interrelacionados entre si, que dotardn de una

personalidad definida al periddico.

El disefio no es una decoraciéon, si no comunicacion, ya que distribuye
informaciones por pagina y jerarquiza informaciones. Disefio e informacion se
complementan, comparten el mismo objetivo; claridad, simplicidad, facilidad para

la lectura y la comprension.

Los principios bésicos para disefar un periddico son: el contraste, es decir, la
colocacion de los elementos visuales, tipografia, centro de impacto visual. El
equilibrio, es otro parametro esencial, es decir, se debe atender a la distribucion de
elementos fuertes, compensar los elementos dominantes y finalmente equilibrar la
pagina. Un disefio dindmico, ayuda a atraer la atencion y a la facil comprension
del contenido. También es esencial atender a la organizacion para evitar la

dispersion y ofrecer un contenido unificado y legible.
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2.5.1 El Diseiio Periodistico Impreso

A partir de la segunda década del siglo XX los medios de comunicacién impresos
empezaron a trabajar de forma generalizada en la aplicacion del arte a la industria
mediante el disefio industrial, debido a que los medios impresos no tenian claros
los conceptos de diagramacion de sus ejemplares, pues para atraer al lector se
buscaban elementos bruscos y la abundancia de texto que incomodaba la lectura

ordenada de la informacion.

La década de los setenta estuvo caracterizada por el nuevo interés en el disefio de
los periodicos, interés que llega hasta la actualidad y se centra en renovar la
imagen de presentacion de los medios para competir en el mercado de la
comunicacion social. En 1979, un grupo de periodistas graficos funda la Sociedad
de Disefiadores de Periddicos, y publica una guia para los redactores y
diagramadores, que presenta diversos estudios sobre reestructuracion grafica. A
partir de esta publicacion, los seminarios y talleres de disefio en prensa se
intensifican en Norteamérica y en el mundo de habla hispana, y se intensifica esta

era de aprendizaje para impartir un modelo organizado a los lectores.

De esta forma, los directores de los periddicos aplican nuevos modelos bajo una
misma linea de organizacion, ademds de la aparicion de los espacios en blanco
aplicados por Peter Palazzo, quien destina el crecimiento de los elementos
graficos como las fotografias, lo cual tuvo un gran acogida en los lectores, pues
aparecen los mensajes mas dindmicos con titulares mas pequeios y fotografias

mas grandes.
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Aqui nacio el interés de los lectores por el tema grafico, y por lo tanto el interés de
los editores se concentré6 en brindar al publico paginas mas atractivas,

experimentando nuevos estilos y una mejor clasificacion de contenidos.

Hasta no hace mucho tiempo, el contenido tenia absoluta prioridad sobre la forma;
en la actualidad, el aspecto formal tiene ahora tanta importancia como el

contenido, ya que la cultura visual es la que predomina en todas las direcciones.

A mediados de los setenta existian por todo el mundo periddicos que le dieron un
nuevo significado a la vieja palabra “estilo”, pues le anadieron un “estilo grafico”
a sus publicaciones. En esta época, el New York Times, que se caracterizaba por
su primera plana gris y congestionada, paso a un formato de seis columnas y creo6
secciones bien confeccionas en las paginas interiores. Cualquier mejoria debe
depender del concepto del director, por lo que es necesario que éste se
complemente con un director de arte, quien al ponerse de acuerdo con los
diagramadores puede aplicar lo visual y estético como base fundamental de un

periodismo diario.

“Conforme los lectores adquieren formas de vida nueva y mas diversificadas, los
periddicos se ven en la obligacion de cuidar su publico especial, cuyo interés va
de la moda al ocio, de los deportes a la gastronomia, por lo que se han
incorporado secciones semanales para tratar tematicas definidas para una infinidad
de tipos de receptores. Asi nace la revolucion de las secciones especiales, que
requieren de gran creatividad, tanto en contenido como en tipografia y en su

elaboracion”. (Garcia: 1989: s/p)
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2.5.2 Objetivos del Diseiio Periodistico

Segun Laura Gonzéles y Pedro Pérez, en su libro “Principios Basicos sobre

Disefio Periodistico”, se puede diferenciar cuatro objetivos fundamentales:

1.- Comunicar la informacion de forma clara y precisa buscando la maxima

legibilidad.

2.- Comunicar con sentido de la proporcion, jerarquizando la informacioén de

acuerdo con su valor informativo.

3.- Comunicar con un estilo reconocible y coherente, buscando la continuidad y el
ritmo. Se trata de utilizar el disefio como un elemento de identificacion entre el

lector y el producto impreso.

4.- Comunicar utilizando medio rapidos, es decir, buscando la economia de
medios. El disefo periodistico no puede comenzar a existir sin las noticias y la
actitud que se adopte ante ellas. El disefio es parte del periodismo, no es
decoracion, es fundamental la armonia, el equilibrio entre el contenido y su

presentacion.

2.5.3 Elementos de un Periodico

Entre los principales elementos que componen un periodico se puede citar los

siguientes:
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Plana: Es una de las caras en las cuales plasma el contenido.

Primera plana: Es la hoja principal del periddico (la primera) en la cual se dan a
conocer los hechos mas relevantes.

Cintillo: Es una pequeiia linea sobre la cual se escribe el nombre del periodico.
Secciones: Son todas y cada una de las partes informativas en que se divide el
periodico.

Suplemento: Es un texto extra que contienen algunos periddicos con informacion
de interés sin alterar el contenido informativo de dicho periddico.

Lema: Es una frase corta que identifica la filosofia del periddico.

Fechario: Es el espacio en el cual se pone la fecha del dia de publicacion.
Directorio: Son datos de contacto para que el lector pueda ser uso de ellos en un
momento dado.

Folio: Recopila los numeros de las paginas, la fecha, la ciudad donde se edita, el
afio de edicion y el valor de venta al publico.

Titulos: Son los primeros que el lector ve al tomar el periodico, siendo los de
mayor impacto y fuerza visual.

Subtitulos: Texto que va colocado debajo del titulo principal con la finalidad de
ampliar la informacion.

Cabecera: Agrupa al folio, y a nombre identificativo del periddico, debe ser
legible, atractiva y distintiva.

Membrete: Es una informacion que proporciona el nombre del periddico, el
grupo editorial, nombre del director ejecutivo, direccion editorial, fecha de
fundacion del periodico, numero de ejemplares que se imprimen y lema.

Noticia principal: Tiene el tamafio de letra mas grande de la pagina, ocupa el
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espacio mas grande de columna y va acompafiada de una fotografia de
complemento con su respectivo pie de foto.

Noticia secundaria: Son noticias de segunda instancia que tienen importancia en
cada una de las secciones, el tamafio del titular es mas pequefio.

Noticias terciarias: Son noticias cortas a manera de flash informativo.
Destacados: Son espacios informativos que se presentan en la primera plana con
la finalidad de redireccionar y ampliar la informacién en las secciones
correspondientes.

Fotografia principal: Es la descripcion grafica de la noticia de mayor impacto.
Pie de foto: Es una pequefia frase que explica verbalmente lo que aparece en la
imagen.

Filete: Son rayas o lineas de diferente grosor que separan horizontal y
verticalmente la informacion.

Orlas: Pueden considerarse como una variacion decorativa de los filetes, las orlas
son ornamentales por naturaleza.

Recuadro: Es un marco que sirve para destacar una informacién, comentario o
seccion.

Linea de cierre: Como su nombre lo indica se encarga de cerrar el contenido de

una plana.
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Grafico N° 14

Elementos de un periodico

Logotipo
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CAPITULO III

MARCO INSTITUCIONAL



3.1 MARCO INSTITUCIONAL DEL INTERDIARIO “LA PRENSA”

3.1.1 Antecedentes

Para 1986, la desaparicion del Semanario “Frontera” habia dejado un vacio de
informacion en la provincia del Carchi. En esa época la Iglesia ecuatoriana creaba
y mantenia medios de comunicacion, concretamente periddicos locales; entonces

no era mala idea el generar un informativo escrito para la ciudad de Tulcén.

Monsefior Vicente Ponce Rubio, sacerdote con vocacion hacia la investigacion y
el emprendimiento, concret6 la idea y fund6 el Interdiario “LA PRENSA”. En
primera instancia se perfilaron dos aspectos de coyuntura: el primero, informar a
la comunidad sobre acontecimientos que hacian noticia, y el segundo, cumplir una
mision evangelizadora, justamente como peridodico misionero para llegar con el

mensaje catolico de la Iglesia Diocesana.

Transcurridos ahora 27 anos después, bajo una linea editorial moderna y acorde al
tiempo actual, se pretende realizar una Reestructuracion en el Disefio Editorial del
Interdiario “LA PRENSA”; ya que desde sus inicios, el esquema editorial no ha
tenido mayores cambios en su forma; pero si en la parte de su contenido, pues se
dejo los lineamientos eclesiasticos por aparte y se retoma el ambito informativo

como elemento principal.
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3.1.2 Estructura Organizacional

El Interdiario “LA PRENSA” desde sus inicios (1986), estuvo bajo la direccion
del clero y su organizaciéon administrativa a cargo del Monsefior Vicente Ponce
Rubio como Director Fundador, con la colaboracion del Profesor Bolivar
Chamorro como Jefe de Redaccion y del Licenciado Carlos Aguirre como
Gerente General. Tras el fallecimiento del Director Fundador (2004), asumio la
direccion del Interdiario el Padre Anibal Diaz, quien impuls6 algunas mejoras a la
edicion a través de una renovacion de su planta de impresion, y con “criterios de

administracién y optimizacion de recursos”.

Dentro de la estructura de un diario, es muy importante definir claramente los
cargos profesionales que se procuran desempenar; ya que la organizacion es la

clave fundamental en cuanto al cumplimiento de procesos.

“LA PRENSA” a lo largo de estos afios, ha llegado a ser el medio impreso de
publicacion semanal preferido por la comunidad; y el tratar de mejorar cada dia
mas, hace que el fortalecimiento empresarial se base en los siguientes parametros:

- Establecer la lealtad de los clientes como prioridad.

- Fomentar una relacion de trabajo perdurable y beneficiosa con los clientes.

- Reconocer el trabajo del talento humano de la empresa es la clave del éxito.

- Velar por el bienestar de los colaboradores en un 6ptimo ambiente laboral.

- Ser objetivos, imparciales y respetar los principios €ticos y profesionales.

- Respetar la libertad de prensa, de opinion y de expresion.
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3.1.2.1 Organigrama

La nueva propuesta de organizaciéon en “LA PRENSA”, se direcciona hacia un
nivel corporativo enfocado al desarrollo empresarial. Estructurado por tres areas

de trabajo tuteladas por el Director Ejecutivo:

Grafico N° 15

Esquema de Organigrama Interdiario “LA PRENSA” — Tulcan

DIRECTOR EJECUTIVO

AREA ADMINISTRATIVA

AREA EDITORIAL

AREA DE PRODUCCION

ADMINISTRACION

DIRECCION EDITORIAL

JEFE DE PRODUCCION

CONTABILIDAD

JEFE DE REDACCION

PRE - PRENSA

RECURSOS HUMANOS

REDACTORES

IMPRESION

MERCADEO Y PUBLICIDAD

PERIODISTAS Y REPORTEROS

POST - PRENSA

ATENCION AL CLIENTE

DIAGRAMACION Y DISENO

Colaboradores:

Fuente: Interdiario “LA PRENSA”

DISTRIBUCION Y
COMERCIALIZACION

Director Ejecutivo: P. Anibal Diaz

Redaccion: Lucy Jiménez

Administracion: Nathaly Yépez

Redaccion: Nelson Polivio Davila

Contabilidad: Rosa Lima

Periodista: Milton Jiménez

Recursos Humanos: Alicia Lopez

Periodista: Carlos Gudifio

Mercadeo y Publicidad: Doris Teran

Reportero: Miguel Bolafios

Atencion al Cliente: Lorena Arteaga

Diagramacion: Ana Lucia Gutiérrez

Direccion Editorial: Ramiro Robles

Diseiio: Fernando Criollo

Jefe de Redaccion: Ernesto Robles

Jefe de Produccion: Marco Diaz
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3.1.2.2 Areas de Trabajo

Desde sus inicios “LLA PRENSA”, se ha organizado en tres areas de trabajo, bajo

la tutela de un Director Ejecutivo.
Direccion Ejecutiva: Es la persona de mayor jerarquia dentro de la organizacion,
determina los objetivos del periddico y es el responsable del resultado final. Se

encarga de coordinar la elaboracion, la edicion y la publicacion del mismo.

Area Administrativa

Administracion: Es el encargado de la parte administrativa y supervision
financiera de la empresa, van de la mano con el Departamento de Contabilidad, ya

que de este, depende el buen manejo de produccion y la optimizacion de recursos.

Contabilidad: Encargado de la parte financiera de la empresa, controla y regula
los ingresos y egresos, los costos y presupuestos de la misma. Es donde se genera
un plan presupuestario para aumentar ganancias y mejorar utilidades del

periodico.

Recursos Humanos: Gestiona lo referente al personal que labora en la empresa.
Encargado de realizar contrataciones, némina, capacitacion, salud ocupacional,
permisos laborales, y todo lo relacionado a los requerimientos del talento humano

en general.
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Mercadeo y Publicidad: Se encarga de promocionar la publicacion. Este
departamento se encarga de elaborar estrategias para generar beneficios

comerciales hacia la empresa mediante la publicidad.

Atencion al Cliente: Este departamento se encarga de receptar las sugerencias,

comentarios, peticiones, suscripciones, etc. Ademas es el preludio en la gestion de

venta de anuncios y espacios publicitarios.

Area Editorial

Direccion Editorial: Determina la coordinacion global en cuanto a la estructura
editorial, es la persona que preside las reuniones con el jefe de redaccion,
periodistas y reporteros para evaluar y organizar el plan de trabajo y ejecucion de

cada publicacion.

Jefe de Redaccion: Se encarga de organizar la informacion que llega por parte de
los periodistas y reporteros. Decide lo que va incluir en el periddico, revisa la

redaccion y compone las planas.

Redactores: Encargados principalmente de armar la noticia. Recopilan la
informacion de periodistas, reporteros y corresponsales para elaborar y distribuir
la informacion. Sustentan dicha informacion a través de medios como el Internet o

el teléfono, para confirmar la noticia.
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Periodistas: Su trabajo consiste en descubrir e investigar temas de interés
publico, contrastarlos, sintetizarlos, jerarquizarlos y publicarlos. Para ello recurre

a fuentes fiables y verificables.

Reporteros: Acuden al lugar de los hechos, ya sea al sitio exacto donde se
desarrollan los acontecimientos, asi como también estdn presentes en
convocatorias institucionales, ruedas de prensa, eventos publicos, etc. En

ocasiones cumplen el rol de fotégrafos para complementar la informacion.

Diagramacion y Disefio: Se encarga de maquetar, organizar y distribuir los
elementos que van a conformar las planas del periddico, bajo criterios de
jerarquizacion e importancia; tratando de facilitar la lectura mediante una estética

visual agradable.

Area de Produccion

Jefe de Produccion: Se encarga de organizar el trabajo general de produccion del
producto editorial. Es quien dirige y supervisa el proceso de elaboracion del

periddico en cada una de sus etapas (pre-prensa, impresion, post prensa).

Distribucién y Comercializacién: Este departamento como su nombre lo indica,

se encarga principalmente de distribuir a los puntos de venta y los voceadores los

ejemplares impresos para su comercializacion.

82



3.1.2.3 Proceso de Produccion e Imprenta

El proceso de produccion comienza una vez que esta finalizado el “arte” o
“disefio” del trabajo a imprimir. La produccién de un periddico se fundamenta en
el trabajo en equipo. El area de produccion es un taller donde se elaboran, se

organizan, se doblan y encuadernan los periodicos.

Se divide en tres procesos de produccion:
- Pre — Impresion
- Impresion

- Post — Impresion.

Pre — Impresion

Es el proceso de transformacion de un archivo electrénico a matrices que seran
montadas en las maquinas impresoras. Este proceso comienza con el tratamiento
del archivo para hacer los retoques necesarios, incluir los textos y graficos al

control registro y de color, para el “armado” final del disefo.

Después de aprobado el arte final, se procede a imprimir o revelar las matrices
(placas) para conformar la cuatricromia de color (C-M-Y-K) para luego proceder
con la impresion. Si la impresion se requiere a color, se debe elaborar 4 matrices
por cada plana en cyan, magenta, amarillo y negro, ya que al pasar las tintas por
cada matriz (4 colores) por el mismo soporte de papel, se obtendra un producto

totalmente a full color.
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Estas matrices o placas son “quemadas” o procesadas en CTP (Computer to Plate)
para obtener un registro original del archivo digital, plasmado en un soporte ya

sea metalico o de poliéster que son los mas comunes utilizados en imprenta.

Impresion

El proceso de impresion que utiliza el interdiario “LA PRENSA” es el sistema
offset alimentado por pliegos de papel. Cuando se comienza la impresion de un
trabajo nuevo, se establece nuevamente el tamano de papel, espesor, gramaje, etc.
y se montan las placas de color a la maquina de impresion . Luego se realizan las
primeras impresiones para ajustar el nivel de color, la uniformidad, el registro, las
lineas de corte, etc. Alrededor de los 10 primeros afios “LA PRENSA” se
imprimi6 utilizando la técnica del linotipo en unas maquinas de barras de plomo
fundido y tipos metalicos (ver grafico N° 16), siendo un poco complejo plasmar
graficos, caricaturas, ilustraciones y otros disefios, por lo que se requeria de los

llamados “clichés”.

Grafico N° 16
Imprenta Linotipo

Fuente: “linotipos” (Google Imagenes)
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En 1991, los directivos de “LA PRENSA”, con créditos y recursos propios,
adquieren una maquina Heildelberg Gto 52 (ver grafico N°17), y por ese motivo el

formato de impresion cambi6 de tabloide a plancha abierta de 52 x 36 cm.

Grafico N° 17
Imprenta Heidelberg Gto 52
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Fuente: “imprenta gto-52” (Google Imagenes)

Luego de terminado el arreglo preliminar se procede al “tiraje”, es decir a la
impresion propiamente dicha. En este caso al ser una maquina monocolor, tiene
interrupciones en el proceso, para lavar la maquina, cambiar placas, cambiar las

resmas de papel, retirar los pliegos ya impresos, etc.

El proceso de impresion termina cuando se ha producido el tiraje necesario y se
han retirado las placas del trabajo realizado, dejando la maquina lista para la

siguiente orden de produccion.
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Post — Impresion

Es el conjunto de procesos que se siguen después de la impresion, para que
nuestro impreso este terminado y listo para ser utilizado y comercializado. Las
tareas de post impresion varian de acuerdo con el tipo de trabajo que se esta
realizando. Se refiere a todos los terminados graficos, es decir se encarga de que
el trabajo final quede completamente listo; como ejemplo se enumeran las

distintas tareas que se realizan segun el tipo de trabajo:

Impresos en general Empaques Acabados y detalles
Doblado de pliegos Troquelados Bajo relieve
Intercalados Descamados Laminado
Cosido con ganchos Armado Barnizado UV
Corte final Empaquetado Perforado
Compaginacion Pegado o Encolado Hot Stamping
Encuadernados
Empastados
Numerados

En “LA PRENSA”, los dias viernes en la noche y madrugada se imprimen las
publicaciones. Los dias sdbados se contrata personal de trabajo por horas, para
que se encarguen de la compaginacién y doblado de los ejemplares, para que la

distribucion y circulacion este lista a tempranas horas de dia domingo.

3.1.2.4 Ejemplares y Formas de Distribucion

Una vez que todo esta perfectamente compaginado, empieza la agrupacion de los
ejemplares en paquetes de 100 unidades. Actualmente se imprimen 3.000
ejemplares cada domingo, los mismos que se entregan a los voceadores y puntos
de venta. Las personas asignadas van directamente hacia las oficinas de “LA

PRENSA?” para retirar los ejemplares a consignacion; es decir que llevan un cierto
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numero de periodicos para la venta, si logran vender todos se presenta un reporte
final, y en caso de que queden ejemplares sin vender retornan a las oficinas para

llevar un registro y control de devolucion.

3.1.2.5 Autogestion y Financiamiento

Los periddicos muchas veces son negocios de empresas privadas, cuyos ingresos
se basan en su mayoria en la venta de espacios publicitarios. Tienen una doble
financiacion: por un lado, obtienen beneficios de la venta directa del diario en

papel; y por otro lado, de los espacios comerciales que vende la publicidad.

A lo largo de los ultimos afios “LA PRENSA” ha girado su entorno econémico
bajo la venta de espacios y anuncios publicitarios. Esta empresa diversifico su
linea de produccion abierta al publico para prestar servicios de impresion. Cabe
mencionar que de lunes a jueves, el taller se dedica a realizar trabajos de prensa
solicitado por los clientes; y el dia viernes en horas de la mafiana se encargan de
elaborar las matrices y recolectar toda la informacion, para que en la noche se

proceda al “tiraje” del periodico.
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CAPITULO IV

FUNDAMENTACION DEL PRODUCTO



41 FUNDAMENTOS PARA LA REESTRUCTURACION DEL

INTERDIARIO “LA PRENSA” DE LA CIUDAD DE TULCAN

4.1.1 Planteamiento

El periddico impreso es un medio de difusion de ideas a través de la palabra
escrita, en el que se comunican noticias, articulos, reportajes y anuncios. En el
Ecuador, la era del cambio de imagen comunicacional se intensifica en este siglo
XXI. En la actualidad, varios medios de comunicacion han renovado su imagen y
presentacion. A nivel nacional, se citan los casos de los diarios que han logrado
una reestructura editorial como El Comercio y El Universo, y algunos medios

locales como el diario El Mercurio y el diario El Tiempo, de la ciudad de Cuenca.

En cuanto a estructura editorial, constituye una necesidad para el Interdiario “LA
PRENSA” de la ciudad de Tulcan, renovar su imagen y su linea editorial. Desde
su creacion, “LA PRENSA” se presentd como un periddico en formato tabloide,
pero a partir de 1991, el formato cambia a 52 x 36 cm abierto; ya que a partir de
ese afio, sus directivos adquieren nueva maquinaria (Heidelberg Gto 52) para

realizar la impresion de sus ejemplares.

En la propuesta de Reestructuracion Editorial, se pretende en primera instancia
redisefar el logotipo original con que se publicé en el primer ejemplar del 10 de
abril de 1986; ya que a partir de la décima publicacion del mismo afio, el logotipo

cambid y es el que actualmente se usa.
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Grafico N° 18
Logotipo de la primera publicacion, impreso el 10 de abril de 1986

RENSA

INTERDIARIO DE LCARCHI
- Tulcin Jueves 10 de Abril de 1986

ey IR Precio (6

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”

Gréafico N° 19

Logotipo de la décima publicacion, impreso el 15 de junio de 1986 y que hasta hoy en dia, es el
actual que se utiliza, alternando su color en cada publicacion.

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”

Es por eso que se dara énfasis al primer logotipo, como base y referencia de la
nueva propuesta en cuanto a imagen, especialmente para la portada ya que el

elemento fijo es la cabecera, y es donde ira la distintivo o marca del periddico.

Y en cuanto al lineamiento editorial y la distribucién de elementos, serviran como
referencia los pardmetros de diagramacion que se utilizaron en las primeras
publicaciones, pero aplicando un estudio técnico, con bases de disefio editorial y
fundamentacion reticular, que permite una adecuada organizacion y ubicacion del

contenido.
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4.1.2 Justificacion

En el contenido de un periddico se debe incorporar elementos complementarios
interpretativos, de critica y de opinion, que aporten a una informacion objetiva. Es
por eso que en esta propuesta editorial se mantendra el mismo formato de
impresion actual, ya que este medio cuenta con su propia imprenta, facilitando y
optimizando recursos tanto técnicos como econdémicos y por ende el valor de

venta al publico se mantiene.

La forma de expresion es muy importante, en funcion de los destinatarios y del
contenido; dependiendo de ello, la propuesta de Reestructuracion Editorial de
“LA PRENSA” estara encaminada a incentivar una cultura de lectura, donde la
claridad, la sobriedad y la moderacion de contenidos sean la base fundamental del
la nuevo redisefio. Ademas se retomara el disefio del primer logotipo como base y

guia de estilos para la creacion del nuevo logotipo.

De esta forma, “LA PRENSA” aplicard un nuevo modelo de redisefio bajo una
misma linea de organizacion, donde se tratard de dar mayor importancia a los
elementos graficos, con tratamientos técnicos de las fotografia, tratando de
reforzar los elementos de apoyo a las noticias, captando mayor interés del publico
brindando paginas atractivas, experimentando nuevos estilos y una mejor

distribucion de contenidos.
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4.1.3 Objetivos

4.1.3.1 Objetivo General

Redisefiar la estructura de diseno editorial del Interdiario “LA PRENSA”, para

mejorar su imagen y presentacion.

4.1.3.2 Objetivos Especificos

1.- Presentar una estructura editorial que defina el “estilo grafico” con el cual se

maneje la maquetacion y diagramacion del producto.

2.- Jerarquizar las secciones editoriales que forman parte de “LA PRENSA”, para

distribuir la informacidn.

3.- Disenar el manual de estilos del Interdiario “LA PRENSA”.
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3.1.4 Presupuesto para el Redisefio Editorial

1.- REMUNERACION DEL TALENTO HUMANO

. VALOR SUB VALOR
DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO IVA 12% TOTAL TOTAL
Director Ejecutivo X mes $ 900,00 - $ 900,00 $ 900,00
Administrador X mes $ 830,00 - $ 830,00 $ 830,00
Contabilidad X mes $ 900,00 - $ 900,00 $ 900,00
Recursos Humanos X mes $ 750,00 - $ 750,00 $ 750,00
Mercadeo y Publicidad X mes $ 700,00 - $ 700,00 $ 700,00
Ventas X mes $ 600,00 - $ 600,00 $ 600,00
Jefe de Redaccion X mes $ 700,00 - $ 700,00 $ 700,00
Redactores X mes $ 600,00 - $ 600,00 $ 600,00
Periodistas X mes $ 580,00 - $ 580,00 $ 580,00
Reporteros X mes $ 600,00 - $ 600,00 $ 600,00
Diagramador X mes $ 750,00 - $ 750,00 $ 750,00
Disefiador X mes $ 800,00 - $ 800,00 $ 800,00
Jefe de Produccion X mes $ 850,00 - $ 850,00 $ 850,00
Prensista X mes $ 850,00 - $ 850,00 $ 850,00

SUBTOTAL: $10.410 USD

2.- GASTOS DE OFICINA Y SERVICIOS BASICOS

Resmas papel (130x90) X mes $ 38,00 - $ 38,00 $38.,00
Placas CTP x 4 colores X publicacién $ 15,00 $1,80 $ 16,80 $ 16,80
Tintas x 4 colores X mes $ 168,00 $ 20,16 $ 188,16 | $ 188,16
Mantenimiento maquina X mes $ 30,00 $3,6 $ 33,60 $33,60
Internet / Banda Ancha X mes $ 45,00 $5,40 $ 50,40 $50,40
Energia Eléctrica X mes $ 38,00 - $ 38,00 $ 38,00
Agua Potable X mes $ 15,00 - $ 15,00 $ 15,00
Telefonia Local X mes $ 40,00 $ 4,80 $ 44,80 $ 44,80
Alimentacion X mes $ 50,00 $ 6,00 $ 56,00 $ 56,00
Transporte X mes $ 20,00 - $ 20,00 $ 20,00
Imprevistos X mes $ 30,00 - $ 30,00 $ 30,00

SUBTOTAL: $ 534,76

TOTAL: $ 10.944,76 USD
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4.2 PROCESO CREATIVO Y DESARROLLO TECNICO
4.2.1 Identidad y Estilo

En la determinacion de la identidad de “LLA PRENSA?”, se utilizara el distintivo de
la primera publicacion; ya que este logotipo entrara en proceso de redisefio en

cuanto a construccion grafica.

Grafico N° 20
Logotipo de la primera publicacion (1986)

PRENSA

2 INTERDLARIO DE LCARCHI
N1 _ Tulcin Jueves 10 de Abril de 1966 P

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”

Para establecer la tipografia del logotipo de la primera publicacion, se toma como
referencia la tipografia sans serif Helvética Neue — Condensada, ya que en la
bitacora de registros no consta el nombre original de dicha fuente. Es por eso que
para el rediseno de la imagen se trata de manejar un mismo lineamiento en el
sentido de wusar una tipografia de palo seco, con formas regulares y

proporcionales, que expresan sobriedad y estética visual.
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Esta tipografia es la ITC Conduit que fue disenada por Mark van Bronkhorst en
1997 para la Empresa Tipografica LinoType de Alemania, con una tendencia

modernista sin dejar de lado la legibilidad.
L A I R E N S A e Tipografia: Conduit ITC Light - Bold

Arquitectura Visual del Logotipo

La arquitectura de marca sistematiza y ordena visualmente la estructura modular
que conforma el logotipo, con la finalidad de facilitar la reproduccion gréfica del
identificador, se dibuja tras una cuadricula de modulos que servira para mantener

sus proporciones.

Grafico N° 21
Arquitectura visual del nuevo logotipo del Interdiario “LA PRENSA”

6,5de X

[ ] i —— i
t’ 25de X
Blanco interno de la A

Medida = X

1/2de X

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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La base de referencia para la arquitectura visual, es el filete de la letra A con
medida x, que servira de guia proporcional. El tracking (espacio entre caracteres)
de esta tipografia fue modificado con la finalidad de cumplir una construccion

geométrica.

Grafico N° 22
Medida arbitraria “x” para la proporcion de espacios

o
[ | | | |
| S

—® 25deX

Blanco interno de la A
Medida = X

—eo 1/2deX

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Zona de proteccion del logotipo

La zona de proteccion se refiere a los espacios minimos que deben conservarse
cuando el logo va acompanado de textos, fotografias o ilustraciones. Establecer la
zona de proteccion del logotipo asegura la independencia visual respecto al resto
de elementos graficos, es por eso que también se le llama “4rea autonoma” y su

funcion es facilitar la inmediata identificacion.
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Grafico N° 23
Zona de Proteccion del logotipo

A PR

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Para la zona de proteccion delimitada, se ha establecido 72 de la medida x de la
arquitectura visual, siendo asi el espacio minimo que debe considerarse para no

alterar el logotipo.

4.2.2 Formato de Impresion

Desde la adquisicion de la maquina Gto 52, el formato cambi6 de tabloide al de
(52 x 36 cm) abierto (Ver grafico N° 24); y por la optimizacion de recursos, en
cada pliego de papel periddico de (130 x 90 cm), se fracciona 5 planchas abiertas.
De estas consideraciones se hace proporcional al nimero de paginas que se

emitan por cada publicacion.

Desde su creacion hasta el 10 de abril de 2011, “LA PRENSA” se imprimia en 2

colores; y a partir de la Edicién de Aniversario de 25 afios, la portada hasta el dia

de hoy se imprime a full color.

97



Grafico N° 24
Formato actual de impresion del Interdiario “LLA PRENSA”

52 cm

LA PRENSA
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A las puertas de le tukio Andrade
xctoria o slecrionss U aEVersanO mas

26 cm

Y

Fuente: Interdiario “LA PRENSA”
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4.2.3 Estructura de Reticula y Aspecto Visual

En la propuesta de Reestructuracion Editorial, se utilizara como base las medidas
del formato de impresion; y la reticula tanto para la portada como para las paginas

internas estard compuesta por los siguientes elementos:

Margen Superior: 1,5 cm 4 Columnas: 5,6 cm

Margen Inferior: 1,5 cm 3 Medianiles: 0,4233 cm
Margen Externo: 1,5 cm Cuadricula Base: 0,3881 cm
Margen Interno: 1,0 cm Area de disefio: 24,5 x 33 cm
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Grafico N° 25
Estructura Reticular

52cm
26cm
15cm

0,4233 cm
56cm

15¢cm

0,3881 cm

36 cm

15cm

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

El esquema que se utilizara para la diagramacion es la Reticula Simétrica ya que
esta compuesta por cuatro columnas, que permite maquetar una distribucion

equilibrada, creando un aspecto armoénico, visualmente atractivo y coherente.

La reticula simétrica presenta un efecto reflejo en las paginas con medianil y

margenes idénticos.
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Grafico N° 26
Margenes de composicion
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Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Cada bloque de texto esta situado simétricamente de modo que resulta similar al
de la otra pagina; comparten los mismos margenes externos e internos y los

margenes superiores e inferiores.
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4.2.4 Eleccion Tipografica

Normar la tipografia significa dar homogeneidad e igualdad a los elementos que
van a conformar el texto del contenido; siendo parte fundamental dentro de una
identidad corporativa. La tipografia es tan importante como los colores

corporativos que se maneja en la comunicacion institucional.

Texto del Contenido: Para la nueva propuesta editorial del Interdiario “LA
PRENSA”, tanto los titulos, subtitulos, parrafos, letras capitulares y contenido en
general, llevan la familia tipografica DIN con sus variables: Regular, Bold y
BoldItalic. Esta tipografia es aplicable para las plataformas operativas PC y

MACINTOSH.

Grafico N° 27
Esquema de la tipografia DIN

DIN - REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

DIN - BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

DIN - BOLDITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Fuente: Deutsches Institut fiir Normung (Instituto aleman de estandares industriales)
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Grafico N° 28
Esquema tipografico de composicion del contenido
(Titulos, subtitulos, parrafos, letra capitular, etc.)
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Tipografia: Din - Regular Tipografia: Din - Bold

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Las letras DIN hacen referencia al Deutsches Institut fiir Normung (Instituto
aleman de estdndares industriales). En 1936 fue declarada por el Comité aleméan
de estandares como la tipografia para las 4reas de tecnologia, tréfico,
administracién y negocios. La seleccion de un palo seco se debe a su legibilidad y
a las formas geométricas y faciles de reproducir. Su intencién no era orientarla
para usos “artisticos” o publicitarios, de hecho, hubo bastantes discrepancias sobre
su calidad estética. AuUn asi, se extendid rapidamente por toda Alemania,

especialmente en la sefializacion de carreteras.

La version contemporanea de esta tipografia fue acogida por disefiadores de todo
el mundo y utilizada en todo tipo de aplicaciones como libros, carteles,
publicidad, periddicos y revistas, debido a su apariencia funcional y moderna.
Todas las tipografias de esta familia poseen el mismo peso o grosor en los palos,

aunque cuentan con versiones de diferentes anchuras.
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También posee variantes alternativas apreciables en los caracteres numéricos “6”
y “9”. Esta tipografia fue realizada por la Empresa Tipografica LinoType,

supervisada por su Director Tipografico Akira Kobayashi.

(http://es.letrag.com/tipografia.php?id=175)

4.2.5 Jerarquizacion de Contenido

A partir de la organizacion modular, las direcciones que prevalecen en las paginas
estan relacionadas con la estructura predominante que proponen los diferentes
tipos de maquetacion; es por eso que de acuerdo al recorrido visual de los

espectadores se dard mayor importancia a las paginas derechas del ejemplar.

Esta distribucion permitird colocar los elementos mas importantes para tratar de
conectar los puntos visuales mas fuertes de la pagina, estableciendo un recorrido
de lectura. Ademés de la seleccion y elaboracion de las noticias, los medios
informativos se distinguen por la jerarquizacion en la presentaciéon de sus
contenidos. Un periddico diariamente ofrece mas de un centenar de informaciones
distintas, pero no todas tienen la misma importancia, ni trascendencia, ni el mismo

interés para los lectores.

El director de redaccién y los responsables de cada seccion se encargan de

clasificar las noticias dependiendo de su importancia; esta tarea se hace con cada

una de las noticias que componen el periodico.
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LA PRENSA ‘ Domingo, 27 de enero del 2013

Grafico N° 29
Jerarquizacion de contenido, recorrido visual del lector

OPINIGN 3
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“...Muchas veces existen u
ciamiento social de la politicaX

os problemas planteados
Len la sociedad no se los

puede resolver en forma
individual sino mas bien con la
participacion del colectivo so-
cial; es por eso, que en el pro-
ceso de integracién ciudadana,
la escuela racional de la ciencia
politica, ha procurado la bus-
queda de caminos de asociacion
de un ciudadano con otros que
también se encuentran motiva-
dos por la misma inquietud, y
siempre que los beneficios sean
mayores que cuando se intervie-
ne en forma individual. Con lo
cual el ciudadano primero pien-
sa luego reflexiona e incluye de
lo que puede hacer con el grupo
de personas con quien se asocia.
De alli que sus dirigentes deben
concebir para mantener latente
la organizacion.
Es necesario entonces que en
el sistema democratico los ciu-
dadanos, tomen en decisiones
racionales, y que cuenten con la
habilidad de conocer las conse-
cuencias de sus actos. En la par-
ticipacion politica es necesario
el analisis a conciencia del acto
de votar, no Gnicamente hacerlo
por simpatia, sino por razones
de liderazgo en la conduccién

distan-

del Estado, por razonéy éticas,
por razonamientos ideol8gicos,
porque deben estar de acudgdo
con los planes de gobierno, c8g
el manejo de Estado, en cuanto
serefiere a la separacion de fun-
ciones y respeto a las mismas,
el combate a la corrupcién y la
impunidad, los temas de segu-
ridad, el desarrollo social y mu-
chos temas mas de fundamental
importancia.

Hoy se acercan ya las elecciones
presidenciales y legislativas y
el ciudadano deberia estar bien
informado de lo que sucede en
este proceso politico, en el que
muchas veces existe un distan-
ciamiento social de la politica,
a veces un desencanto de la ca-
pacidad gubernamental, a las
necesidades de la poblacion,
asi como la necesidad de que
el conjunto social se encuentre
bien informado y en capacidad
de emitir una opinién correcta
con spots publicitarios, y lemas
no mayores de diez palabras. En
las organizaciones ciudadang
es mas factible observar djgfc-
tamente las consecuengfs de
sus actos.

Nelson PoliviaDavil

Dios y Religion...
“Pueblos como el carchense, no de-
ben perder su espiritualidad”

sta columna en la que
Ecomparto mi pensamiento

desde hace 19 afios, jamas
dejara de conjugar los temas de
actualidad con aquellos inhe-
rentes a Dios y a la religion, que
constituyen dos realidad con-
sustanciales en la vida individual
y colectiva de los seres huma-
nos; segun la fe que aprendi a
conocer en mi hogar y luego
acrecentar en mi contacto con
muy buenos amigos sacerdotes

y en experiencias singulares de
formacion espiritual.

No obstante los criterios super-
ficiales y apresurados; inclusive
guardando coherencia y perti-
nencia con el perfil filoséfico de
este medio de comunicacion, li-
gado directamente a la Diécesis
de Tulcan, seguiremos hablan-
do, reflexionando e invitando a
la reflexion en torno del tema
religioso, ya que somos parte
de una comunidad muy rica en

ON
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tradiciones religiosas, pero ante
todo muy fortalecida el ambito
de la espiritualidad.

Es que pueblos como el car-
chense, como el tulcanefio, no
deben perder su singular carac-
teristica de espiritualidad, por
el contrario, han de fortalecer
la y han de defenderla, precisa-
mente en tiempos como los de
hoy, en los que el materialismo,
el consumismo y el hedonismo
amenazan la estructura de la fe
de nuestra gente, yendo inclusi-
ve mas allg, a poner en peligro
la integridad misma de cada in-
dividuo y de cada conglo- mera-
do humano.

Equivocados estan entonces
quienes piensan que la vida per-

BT

sonal y colectiva de los seres
humanos puede desarrollarse
de manera normal, lejos de la
experiencia de Dios, lejos de ese
algo tan cercano a nosotros que
se llama fe.

¢0 es que acaso las realidades
de ansiedad, alienacién, frustra-
cion violencia, injusticia, rompi-
miento familiar, no son mas que
el reflejo de un intento de vida de
espaldas a Dios?

Seguiremos refiriendo los temas
inherentes a la fe, a sabiendas de
que responden al interésy nece-
sidad de vuestra gente, aunque
lo fanatico y sectario busque lo
contrario.

Ramiro Robles
ramiro1115@hotmail.es

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Los encabezados y titulares de impacto, se trataran de manejar en formas de

“bandera” provocando una mayor tensiéon compositiva en la pagina.

Grafico N° 30
Banderas

6 | ACTUALIDAD

LA PRENSA |Domingo, 27 de enero del 2013

Becas del IECE, una
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superacion
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Fernando Ortega, responsable
del IECE en el Carchi, explico

Tan solo en el dltimo semestre
del 2012 se reaistré la entreaa de

que la inyeccién presupuesta-
ria del Gobierno para esla area

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Asi mismo, a partir de la organizaciéon modular, las direcciones que prevalecen en
la pagina seran las de organizacion vertical donde se pueda alternar imagenes y

textos.

La distribucién de contenidos para dos paginas (ver grafico N° 31), tendra un
equilibrio estatico, fundamentado en un contrapeso exacto de los elementos, ya
que se esta empleando una reticula simétrica que busca continuidad y
uniformidad. Con esta jerarquizacion se pretende crear un estilo de diagramacion,
que sea el esquema con que se manejen las publicaciones posteriores, siendo el
punto de partida la propuesta de Reestructuracion Editorial, para generar una

identidad corporativa sélida y reforzar la imagen institucional.
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Grafico N° 31
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4.2.6 Partes de la Publicacion y Secciones

Las partes mas importantes que componen un periddico son: portada, secciones,
suplementos, ediciones especiales y contraportada. El Interdiario “LA PRENSA”,

unicamente esta compuesto por portada, contraportada y secciones.

Portada

La portada es la pagina mas importante de un periddico y actia a modo de
escaparate para atraer la atencion del publico. En la maquetacion de las portadas
noes encontramos con un elemento siempre fijo, que es la cabecera o marca del

periddico y con estructuras dindmicas que cambian de acuerdo a cada publicacion.

Los responsables del periodico distribuyen el espacio de la portada segin la
relevancia de las noticias que desean destacar como lo mas importante de la
publicacion. La portada tiene que llamar la atencion del lector, de esta forma, se
selecciona un reducido numero de noticias y se debe ordenarlas segun su nivel de

importancia.

La primera pagina es una seleccion de las mejores noticias de todas las secciones,
dependiendo del grado de informacion; de un solo vistazo al ver la portada, el
lector debe hacerse una idea de lo que es lo mas importante que ha ocurrido y de

lo que va a encontrar en el interior del periddico.
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Para la elaboracion de la portada de la propuesta de reestructuracion editorial del
Interdiario “LA PRENSA?”, se parte de un analisis comparativo entre las portadas
de las publicaciones que han tenido cambios relevantes en cuanto a logotipo y

estructura editorial de las ediciones pasadas.

Portada de la 1* publicacion de “LA PRENSA” — 10 de abril de 1986

En esta portada la distribucion de los elementos, esta basada en una reticula de
cuatro columnas; donde la noticia principal se desenvuelve de manera completa,
sin avances ni llamados que redireccionen a una pagina interna, es decir que la
noticia se desarrollaba de forma continua en la primera plana y adjunto tenia una

fotografia de complemento.

La cabecera estaba compuesta por un logotipo con tipografia de palo seco, el afio
de edicion, la fecha de publicacion, el valor de venta y el lema del interdiario.

(Ver grafico N° 32).

El disefio editorial de esta portada, era el mas sencillo en cuanto a distribucion de
elementos graficos y periodisticos, su contraste de dos colores hacia mas
llamativo al logotipo para tomar fuerza de posicionamiento hacia la ciudadania.

El estilo tipografico que se manejaba era unicamente de dos tipos de letra (sans

serif y serif), haciendo mas sobrio y funcional el recorrido visual del lector.
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Grafico N° 32
1* Publicacion 10 de abril de 1986 (Afio I — N° 1) / Primer ejemplar

Logotipo
Referencia tipografica
Helvética Neue - Condensada

- —-@ Cabecera
Cabecera @-------

Afio de edicion Valor

|
- DM —+——e Folio

AR EXPRESON nrlmllinﬁ n:smnun—o Titulares

__Tulcin Jueves 10 deAbril de 1966
Fecha

Fotografia
noticia principal

Parrafos
Referencia tipografica
Times New Roman

Recuadro

Numero de edicion

Orla punteada

I

4 columnas

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”
Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Portada de la 10* publicacion de “LA PRENSA” — 15 de junio de 1986

La distribucion de elementos que se utilizaban en esta portada, eran practicamente
alusivos a una fecha conmemorativa, y desde esta circulacion el logotipo cambi6 a
un estilo tipografico serif, con la tipografia DECORATE, que a partir de la fecha

seria el logotipo que actualmente se utiliza en el Interdiario “LA PRENSA”™.

La cabecera se compone con los mismos elementos de la primera publicacion, con

un filete de color rojo, como elemento que enmarca al folio.

El disefio editorial de esta presentacion, logra acoplar el full color para la portada
y contraportada, mientras que sus paginas internas seguian imprimiéndose en
blanco y negro. Lleva un disefio simple con la noticia principal representada por
una fotografia, el titular mantiene la misma disposicion que la primera publicacion
extendido a lo largo de las columnas y los destacados de las noticias mas
importantes ubicados en la parte lateral derecha, separados cada uno de ellos con

orlas decorativas. (Ver grafico N° 33).
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Grafico N° 33
10? Publicacion 15 de junio de 1986 (Afio I — N° 10)

Logotipo
Tipografia - Decorate

Fecha e ® Valor

Titulares ,_lumanaja a la Comunidad del Colegio Sagrado Corazn de Jesis

'l.lA EN PAGINAS
NTIRIOR!S

|
|
wov concwv: ANO |

'CIN"NARIO BETHLEMITA ]

| 00 e |

INnuevos conseseros |

v eomusno vizoere ]

rll, SEGUNDO YANDUN l

1 ~w - —¢t—e Orladecorativas
INUEVOS CONCEJALES

JDE TILCAN SERIAN

|
|
e, SEGUNDO O, REVELO 1
DI WILEON A, MERA |
|
|

Fotografia
noticia principal
'ill JORGE SANCHEZ
[ sose cuasmiourn
. L
len ToBAR DONOSO b @ Destacados
IGANO ELSI Y EL 1
|PARTIDO LIBERAL |
| [
PARO EN PODER JUDICIAL |
| '. [
Wurvo sistema oe |
kxPENDIO DE |
KOMBUSTIBLE 1
| |
[
|

EXPOSICION DE
ECNOLOGIA

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”
Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Portada de la publicacion de “LA PRENSA” — 2 de septiembre de 2012

A partir de los 25 afos de publicaciéon del Interdiario “LA PRENSA” los
elementos graficos y editoriales asumen un cambio radical en cuanto a estructura
y disposicion. La cabecera cambia de orden de colocacion, el folio va impreso en

la parte superior sobre el logotipo, separados por un filete.

A partir de esta publicacion el logotipo pasa a tener un leve cambio, se reduce
proporcionalmente el tamafio y la tipografia cambia de DECORATE a

DECORATE ITALIC.

Los destacados se presentan bajo la cabecera y al final o cierre de portada,
dejando el espacio central para la noticia principal que consta de titular, fotografia
de complemento y pie de foto. Los destacados inferiores contienen una pequefa
fotografia de refuerzo informativo y el uso del full color diferencia cada seccion,
adicionalmente llevan el nimero de pagina que redirecciona a la noticia en el

interior de la publicacion. (Ver grafico N° 34)

Se implementan nuevos elementos graficos de destaque como recuadros de

colores y filetes para diferenciar a cada destacado.
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Grafico N° 34
Publicacion 12 de septiembre del 2012 (Aflo XXVI)

Logotipo
Tipografia - Decorate Italic

Fecha Valor
| e e e — e e - ———————— --'
[}
Afio de edicion @—¢— Damige, seolemtied e 2012 Ty nﬁ_=_. Folio

| r §
- BREN] :

Cabecera ®------- 1
SR INTEROLRI0 OEL e )

Seccibn @———COMUNIDAD: DEPORTES:
Resultados positivos con los foto Jota por la decisivaenel """ e Destacados
radares en Carchi Ty Mundial de atletismo

Titulares

Fotografia
noticia principal

i Numero de pagina
Pie de foto 4 pn Sierra y Amazonia inicia oy.

b7

Filete
Recuadro

Fotografia ----@ Destacados

Parrafo

!

4 columnas

Fuente: Hemeroteca del Interdiario “LA PRENSA”
Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Propuesta de la portada para la futura publicacion de “LA PRENSA”

Esta pagina es la mas importante del periddico, por eso se debe poner especial
cuidado en su disefo ya que es la apertura del periddico y debera ser impresa a
full color. Partiendo desde una reticula base compuesta por cuatro columnas, se
distribuye una composicion equilibrada y simétrica en cuanto a los elementos,
creando un aspecto armonico, visualmente atractivo y coherente. Entre los
elementos de destaque que conforman esta primera plana, se puede acentuar en la
cabecera un nuevo logotipo que da presencia y sobriedad en la imagen
corporativa, el folio se ubica a continuacion del identificador dando paso a la
noticia principal que estard dispuesta en tres de las cuatro columnas. Esta noticia
consta de titular, subtitulo, fotografia y pie de foto. Los destacados estaran
ubicados verticalmente a la derecha y horizontalmente al inferior de la noticia
principal. (Ver grafico N° 35)

Grafico N° 35
Destacados horizontales y verticales

HOSPITAL A PUNTO DE ABRIR
SUS PUERTAS

Se prevé para el 30 de enero la inauguracién del nuevo
hospital provincial. Mientras tanto las diversas depen-
dencias ya se estan trasladando a paso seguro a fin de
ofrecer garantias a los usuarios. r.

IECE entrega
becas para
estudiar

Noticia Principal @—|

—e Destacados
Verticales

Trabajo entre
fiscalias

el

MONTUFAR
M

Destacado Horizontales

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Grafico N° 36
Portada de la propuesta de Reestructuracion Editorial para la publicacion 2013

Logotipo

< ..LAPRENSA -~

Valor: 035 USD —f———@ Folio

AND XXV Domingo, 27 de enero del 2013
I

. " "HOSPITALAPUNTODEABRIR” ~ =~
Titulares g JS PUERTAS

Fecha e

Se prevé para el 30 de enero la inauguracion del nuevo

. hospital provincial. Mientras tanto las diversas depen-
*———— i A
Subtitulo dencias ya se estan trasladando a paso seguro a flpn de

Adiés al “Condor”

Juan Carlos Rosero Garcia,
forj6 su carrera deportiva en el
Carchi, en sus inicios como de-

Filete

ofrecer garantias a los usuarios. .4 portista y actualmente se des-
empefiaba como entrena- dor
del equipo Panavial- Gobierno

Provincial.

IP.12

® Corondel
—————@ Seccion

IECE entrega .
— o
becas para Titular

estudiar

Acceso a becas y créditos uni-

versitarios, que en la actuali- .

dad son cadavezmés facites, @ Pgrrafo
como en el caso de las perso-

nas que ya trabajan y requie-

ren de un titulo profesional.

IP6|

Fotografia
noticia principal

o——

-—@ Recuadro

Trabajo entre
fiscalias

Se coordinan operativos en la
frontera: para este trabajo se
requiere que se involucre el
Ministerio de Recursos Natu-
rales no Renovables y de Mi-
nas de los dos pafses vecinos.

Pie de foto o _
—e@ Filete

MONTUFAR

Mas de 30 mil personas se
dieron cita a disfrutar del tra-
dicional festival donde primé
la culturay jocosidad.

INFORMAMOS

La campaia clectoral se
intensifica en estos dias y las
propuestas de los candidatos
no son muy claras a decir de
algunos electares.

Fotografia

IP.5]
I

1

Namero de pagina Linea de cierre

IP.10

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Contraportada

La contraportada es la pagina final de una publicacion, puede llevar una noticia de
cierre o a su vez complementarse con espacios publicitarios. En esta plana ira el
logotipo de “LA PRENSA” en la parte superior izquierda junto al folio separando

el contenido final con un filete de resalte. (Ver grafico N° 37).

Al ser impresa junto a la portada en un mismo pliego, esta pagina también sera

plasmada a full color.

Grafico N° 37
Contraportada de la propuesta de Reestructuracion Editorial para la publicacion 2013

Logotipo

/. Folio

LA PRENSA

INTERDIARIO DEL CARCHI | Domingo, 27 de enero del 2013

DINAPEN con nueva casa

Uincendio que se presento
Een el edificio de la Gober-
nacién delCarchi, incidié en
a reubicacion de las dependen-
cias que funcionaban en esas
instalaciones.
Tras el incendio que se presen-
16 a finales de noviembre, las
oficinas del edificio fueron des-
ocupadas en su totalidad y de
ahi que la Policia Especializada
en Nifios y Adolescentes (DINA-
PEN) busco un nuevo espacio fi-
sico.
A partir de esa fecha, la DINA-
PEN- Carchi empez6 a funcio-
nar en las antiguas oficinas del
INFA, tras la pista de patinaje
en el sector norte de la ciudad;
un lugar més espacioso donde a
més de oficinas también cuenta
con habitaciones que servirian
como un lugar de permanencia
para los adolescentes infracto-

A decir de Diego Ron, jefe de la
DINAPEN, las. nuevas oficinas.

\

3

.

prestan movilidad y privacidad
principalmente para los meno-
res; ya que en el antiguo local,
los adolescentes eran expuestos
a la ciudadania cuando habian
cometido alguna infraccion. Dijo
ademas que el lugar brinda un

COOPERATIVA OE AHORRO W CREDITO

S

Publicidad e

s

REQUISITOS:

de votaci

Apertura mil‘m

TULCAN LtoA.

SR e Ot ch
i6n

INNFA de la ciudad de Tulcén.
Desu lado el prefecto del Carchi,
Guillermo Herrera, senal que
en la semana que inicia esta por

-, finiquitar el tema, sin embargo

ambiente més clidoy seguro.
De momento, Ron espera el visto
bueno de la Prefectura del Car-
chi para la ocupacién total del
inmueble, ya que la infraestruc-
tura le pertenece al GPC, quien
entrego en comodato al antiguo

adelant6 que estén dispuestos
2 colaborar con esta institucién
que se encarga de uno de

los grupos més vulnerables de
la sociedad. Sefialé ademas que
esté a la espera de un informe
de ocupacion de los antiguos in-
quilinos, para hacer la entrega
formal a la DINAPEN.

De otro lado el oficial comenté

% que la Policia Especialidad de

Menores, es una de las areas con
més credibilidad en la poblacion
¥ para fortalecer este espacio
de control, el personal ingresa-
r3 en un proceso de capacita-
cién donde se abordaran temas
especialmente legales para el
tratamiento de los adolescentes,
especialmente legales para el
tratamiento de los jovenes.
/o

AHORROS

A LA VISTA
CUENTA FAC

+Carta de un servicio bésico
WWW. Ne
A - - - cooptulcan
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Secciones

Actualmente “LA PRENSA?” tiene secciones no muy bien establecidas, ya que en
cada publicacioén varia su contenido y su sentido de distribucion de elementos
editoriales y graficos no tienen un orden adecuado. Es por eso que se presenta un
esquema de las actuales secciones y la propuesta de secciones que formaran parte

en la Reestructuracion Editorial de “LA PRENSA”.

Gréfico N° 38
Esquema de identificacion y jerarquizacion de secciones de “LA PRENSA”

SECCIONES INTERDIARIO “LA PRENSA” - TULCAN

ACTUAL REDISENO

- INFORMAMOS - OPINION

- ANALISIS EDITORIAL

- OPINION ANALISIS

- POSITIVO - ACTUALIDAD

- SEMANA INFORMAMOS

- COMUNIDAD POSITIVO

- ECLESIALES SEMANA

-MONTUFAR - COMUNIDAD

- DEPORTES CANTONES

- NACIONALES NACIONAL

- CANTONES - DEPORTES

- VARIOS - CULTURAL

- CLASIFICADOS - VARIOS

- CULTURAL ECLESIALES

MORTUORIOS
FELICITACION

1.- OPINION
2.- ACTUALIDAD
3.- COMUNIDAD
4.- DEPORTES
5.- CULTURAL
6.- VARIOS

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Opinion: En esta seccidn, se conjuga la parte del editorial, analisis general, cartas

al editor y un espacio para el publico (Buzén Alternativo), donde se receptara

comentarios, sugerencias y en ocasiones las criticas que se emitan como llamado

de atencion para beneficio de la colectividad (Camara Critica).

Numero de pagina ,

Nombre de la seccion

Grafico N° 39
Esquema de la Seccién Opinion — Propuesta Editorial
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2 OPINION

LA PRENSA | Domingo, 27 de enero del 2013

Titulo »—HOSPITAL, OBRA HISTORICA

e manera progresiva se ha venido sucitando en las ultimas
semanas el proceso de

Letra capital e

Recuadro e

Recuadro e

de la ciudad de Tulcén,

transicion hacia el nuevo hospital
tal es asi, que ya algunos servi-

cios se ejecutan el moderno local, convertido ahora, junto con
1a UPEC, en un icono del cumplimiento de la palabra empedada
y de lo que significa la voluntad politica para hacer los cosas y
hacer las cosas y hacerlas bien.

€5 que los carchenses nos habiamos vueltos totalmente escép-
ticos frente a la posibilidad de contar con un moderno hospital,
esto en razén que por décadas, este tema, junto con el de (a uni-
versalidad estatal, se habia convertido en el centro de los discur-
sos electorales de los candidatos nacionales y locales, quienes
sobre la base de esta oferta lograban conseguir algn respaldo,
para luego poner a los dos temas en el congelador, retomando-
los periodicamente cuando politicamente asi convenia.

Hoy las dos obras son una objetiva realidad, generando con su
monumental presencia, interesantes realidades y también signi-
ficativas expectativas, respecto de la posibilidad de mejorar las

d dos &mbit

también con tecnologia de punta, si bien garantizan una atencién
solvente, sin embargo no lo son todo, ya que en el talento huma-
o de los profesionales de la salud, sin lugar a dudas que radica
el mayor porcentaje de éxito de la nueva casa hospitalaria.
Tulcan cuenta ya con un hospital general, nivel dos, que prestaré
atencion permanente las 24 horas del dia durante todo el afio,
<on senvicios de ginecoobstetricia, pediatria, medicina interna,
cirujia, traumatologa, cirujias de cadera y rodilla, oftalmologia,
cirujia maxilofacial, audiologia, psicologia, psicorehabilit
gastroenterologia, etc.
Es por lo tanto el sentir de los carchenses, aquel que ests rela-
cionado con la sugerencia muy bien fundamentada, en el senti-
do de que al moderno hospital habra que dotarle paralelamente
del recurso humano mejor capacitado y preparado, para de esta
manera evitar el traslado de los pacientes hacia el interior del
pais, en busca de profesionales en las muy diversas ramas de la
especialidad médica, con los consecuentes gestos y molestias
que ello implica.
n L 6

dias sera el nuevo hos-

.
coyunturales, el educativo y el de la salud.

Bastante dinero se ha invertido en el flamante hospital de (a ciu-
dad de Tulcan, inversién que esd més que justificada, pues traba-
jar en salud significa, por la via de la prevencion o por el camino
de la curacion, garantizar al ser humano un mejor nivel de vida,
sin que la condicion para ellos sea la solvencia econémica perso-

naly de la familia.
Desde luego que la i

flamante y su

pital Luis G. Dévila de la ciudad de Tulcan evento en el cual estard
presente el Presidente Rafael Correa, abriendo asi totalmente
sus puertas para el servicio no solo del Carchi, sino también de

i o 3 mensaje
al contexto local, regional, nacional e internacional, respecto de
a nueva realidad que vive el Ecuador. Mil gracias decimos los
carchenses porque finalmente se hace justicia con el pueblo del

5

LA HUELLA DEL QUE SE MARCHO

“Una mafiana cierto mercader
de Bagdad envié 2 su sirviente
2 que comprara las provisiones.
del dia. Al corto rato regres el
sirviente palido y tembloroso,
amoy sefior - le dijo- estando en
el mercado alguien me empujo y
cuando volvi a mirar vi que era
la muerte, clavs en mi sus ojos
profundos y me hizo un gesto
amenazante, Sefior, - conti-
nuo- si te dignas prestarme tu
caballo, huiré a Samarray alli la
muerte no me podré encontrar.-
ELmercader le prests su caballo
y el sirviente, montando a toda
prisa partio veloz como el vien-
to. Entonces el mercader fue al
mercado y viendo a la muerte
entre la multitud se acercd y le
pregunté ¢Por qué hiciste un

gesto de amenaza a mi criado
esta mafiana cuando tropezas-
te con é172.- No fue un gesto de
amenaza -repuso- fue un gesto
de sorpresa, me asombré verlo
aqui, en Bagdad, cuando tenia
una cita conmigo esta noche en
Samarra”.-

Es que cuando se producen he-
chos dolorosos como la muerte
de un deportista insigne, quien
brinds solo gloria y honor a la
Provincia del Carchi, Juan Car-
los Rosero, asi de sibito, nos
quedamos _absortos, aténitos,
entonces miles de interrogan-
tes surgen de pronto y porrazo:
4por qué tenia que ser él si tan-
10 tenia que dar y hacer todavia?
&Por qué nole tocé a una de tan-
tasy tant yahan

Carchiy se Ya un hospital de vanguardia.

cumplido su ciclo vital y hoy se | LarResa
debaten en el abandono y aisla- | Medo de comunicacién impreso y
miento de los Suy0S?, 0 4Por QUE | <iGe Tucin, Fundado o 100 oo
no, a aquéllos que sufren los = de 156 Regisro fcial do SENDIP
espasmos de una enfermedad = SCA%

incurable al punto de que ni el piRector

antidoto ni la ciencia les otorga Padre Aniba Diaz Solano

el remedio, siendo el martirio ooy

y la tortura del dolor, el pan de . AneatDisz

cada dia?; spor qué la muerte
elije al menos indicado aplican-
do su guadaiia sin importar don-
de y cémo se encuentre

DIRECTOR FUNDADOR
Mons. Vicente Ponce Rubiols]

EQUIPO DE REDACCION

! Oora Terin
qué?... Lucy Jiménoz

Solo el silencio es la respuesta, | P AnbalDiaz
entonces en un acto de Contri-  pisgRoy pAGRAMACIEN
cion y a fin de sanear nuestra | ndrés Esiells
conciencia por lo que pudimos | Ferano Crioto

pero dejamos de hacer, recor-
damos sus buenas acciones y | RosaLima.
su imagen grabada en su Gltima
fotografia hace que su presen-
cia se perennice més alls de la
eternidad. No caben lamentos
ni homenajes postumos, para
nuestro lider carchense.

Narciza Tapia Guerrén
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En la seccion Opinidn, la parte de Editorial ird en dos columnas, con la finalidad

de resaltar la opinion ciudadana y el Buzdén Alternativo ocupara tres columnas

dejando la ultima columna exclusivamente para los créditos y datos informativos

del grupo editorial.
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Actualidad: Esta seccion recopila toda la informacion y noticias del momento, se

subdivide en Informamos, Positivo y Semana; relatando los aconteceres que han

tenido mayor impacto en el &mbito periodistico.
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LA PRENSA |Domingo, 27 de enero del 2013
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HERNAN YEPEZ, ADMINISTRADOR DEL
HOSPITAL LUIS GABRIEL DAVILA.

Lista la casa nueva
de salud de la zona

Se prevé que la inauguracién del
hospital sea el préximo miércoles
30 de enero, donde asistira el presi-
dente encargado Lenin Moreno

t

: enplades socializo i

En Carchi a decir de la Senplades
se invirti6 mas de 31 millones en

diversas obras

as ciffas fueron expuestas
Lpor la institucién a varios
sectores de la provincia en
forma de informe de labores, re-
saltando la inversién en la pro-
vincia en obras como vialidad,
infraestructura, salud, educa-
cién, desarrollo social, entre
otros.
Oscar Chals, subsecretario de
a Zona 1 Norte de la Secretaria
Nacional de_Planificacin y De-
sarrollo, SENPLADES, informo
que en la provincia se invirtié en
la Central Hidro Mira inversion
de 45 millones de ddlares, la
construccién del campus de la
Universidad Politécnica Estatal
del Carchi inversién 16 millones
construccién Colegio Militr in-

versién 7,6 millones de délares.
Se destacé ademds la construc-
cion del nuevo puente de Rumi-
chaca de 100 metros de longitud,
con 4 carriles con una inversion

de 3,4 millones de ddlares, hos-

pital Luis Gabriel Davila con in-
versién de 31,5 millones.

EL evento se desarrollé en la

UPEC, con la presencia de au-
toridades de la provincia y mas
de 200 organizaciones sociales
beneficiadas con la inversién
del Gobierno nacional. La auto-
ridad menciond otras obras de
magnitud y de importancia en el
sector rural donde también llega
la ayuda del Gobierno. “En cada
2zona, el Gobierno ha realizado
obras que muestran el camino

dogran magnitud,
unajoya para el
norto det Paisy
~permitid brindar
salud do calidady
con catidez”. |

e poco las diferentes de-
Dpenﬂencias de salud del

Hospital Luis 6 Davila van
empacando sus  herramientas
de trabajo, mientras otros ya se
trasladaron a su nueva casa.
Esta casa en la que se invirtio
més de 20 millones de ddlares
¥ que tiene una infraestructura
acorde a las nuevas tecnificaci

como terapia intensiva y se estd
enlabsqueda de un especialis-
ta en la rama de cardiologia.

EL director administrativo de la
nueva casa de salud, Hernn
Yépez, considera que esta obra
es la mejor de la zona y cubrira
la atencién faltante de los otros
hospitales provinciales como el
de San Gabriely el Angel.

> ATENCION Y COBERTURA
Lanuevacasa de salud tiene ca-
pacidad para:

146 camas para hospitalizacién
6 para terapia

12 terapia neonatal

320 personas de atencion médica
»> TRASLADO

En el trascurso de este mes se
£ o1 Iraa g i

nes de la arquitectura moderna
y en este caso de las especifica-
ciones de salud, serd la mas im-
portante de la zona norte.

Sin lugar a dudas que la espera
valid la pena, sefiala la pobla-

cién de Tulcén que esperd més i

de 50 afios para ver concretar
esta obra.

EL hospital provincial es de Se-
gundo Nivel, esto en el sentido
de la atencion ya que lamen-
tablemente no contara con al-
gunas especialidades por falta
de profesionales, pero se com-
plementa con servicios nuevos

hacia el Buen Vivir. La inversién
piiblica es un mecanismo para
disminuir las desigualdades ¢
inequidades ~sociales, econo-

externa en algunas especialida-
des en las nuevas instalaciones.
Asi mismo, dreas como pediatria
ya estén estrenando casa y en
esta lo harén otras dependen-
cias como la funcion administra-

iva.

> INAUGURACION

La autoridad hospitalaria no
confirmé la inauguracién de la
nueva edificacién, ya que sefialé
que la fecha tentativa seré este
miéreoles donde asistiré el pre-
sidente de la Republica encarga-
do Lenin Moreno.

/oI

nversion en Carchi

micas y territoriales, al mismo
tiempo que incentivan la trans-
formacion productiva nacional”.

T

o Vineta

—|——e Parrafo

e Recuadro

* Pie de foto
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Esta seccion estara constituida por cuatro columnas de texto alternando imagenes

y contenido;

logrando de esta forma una mejor distribucion de elementos

facilitando y direccionando al lector la ubicacién de las noticias de mayor

impacto.
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Comunidad: En esta seccion, se conjuga la informaciéon de coyuntura local y
nacional, pues este Interdiario en el dmbito local recopila las noticias a nivel
provincial y cantonal, dando un espacio a lo mas relevante de cada cantén o

parroquia resaltando el lugar de la noticia en letra mayuscula y en negrillas.

Grafico N° 41

Esquema de la Seccion Comunidad — Propuesta Editorial
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8 COMUNIDAD

LA PRENSA |Domingo, 27 de enero del 2013

Nuevo sistema de
entrega de planillas

de luz en analisis

Mas control electoral

MIRIAM CABEZAS, DIRECTORA DE LA
DEL CARCHI

los controloes se intensificaron
6n, esto en forma de

fiscalizacion del gasto electoral.

“Las normativas La autoridad electoral solicité a
- son disposiciones los representantes de las orga-
anivel acional nizaciones politicas retirar las
ainde controtar vallas publicitarias en caso de
etectvamente ot no tener la debida autorizacion.
gasto lectoral’. EL plazo para ejecutar esta ac-
s— cion fue de 96 horas.

urante la iltima semana
Du cre6 confusion e incer-

tidumbre en los usuarios
del sector centro EMELNORTE
porque no recibieron sus factu-
ras a tiempo para hacer el res-
pectivo pago.
Uno de los inconvenientes fue
el realizar dos hasta tres filas:
para obtener la factura, verificar
datos y el pago del servicio.
Uno de los usuarios recomendé
a la entidad informar a tiempo
sobre algin retraso a fin de no
esperar la planilla y acudir a pa-
gar sin retraso el servicio.
Wilson Rosero, administrador

LA PRENSA
Somon Li vy, del Carchi

Impresiones de: folletos, revistas, libros,

encargado de EMELNORTE Car-
chi, aclaré que el retraso de de-
bid a una actualizacién del siste-
ma que se lo efectda cada inicio
de afio, de alli los inconvenien-
tes.

ELfuncionario explico que la en-
trega de facturas se lo realiza
mediante una empresa, la mis-
ma que analiza una nueva forma
de entrega de facturas més 4gil
y efectiva.

Rosero incluso hablé de un fu-
turo convenio con Correos del
Ecuador para entrega de factura
y cobro directo.

/.1,

etc. En blanco y negro y full color.
Consulte nuestros precios.

esde el 22 se puso mayor
D control para la propaganda

electoral que los diferen-
tes partidos y movimientos poli-
ticos promueven en la campaiia
para promocionar los candida-
tos y propuestas.
Las nuevas normativas naciona-
les con respecto a la propagan-
da politica exhortan a los repre-
sentantes de los movimientos y
partidos politicos a no usar los
espacios piblicos como plata-
forma politica.
Miriam Cabezas, directora de la
delegacién Provincial del Con-
sejo Nacional Electoral (CNE] en
Carchi, seiialo que esta semana

De no darse cumplimiento inme-
diato las vallas seran retiradas,
aunque estén en propiedad pri-
vada, e intervendran los respon-
sables del Area de Fiscalizacion
y Control del Gasto Electoral.
Para consolidar este trabajo la
Comisaria Municipal hace lo
suyo y socializé la ordenanza
municipal para no colocar va-
las, banderas, afiches, carteles,
pancartas y otro tipo de propa-
ganda electoral en espacios pi-
blicos.

Se trata de precautelar el ornato
de la ciudad, indico Joffre Bena-
vides, comisario del Ilustre Mu-
nicipio de Tulcén.

/D.T.

TERMINA PLAZO PARA ACTUALIZA-

CION DE DATOS

EL préximo viernes termina el
plazo para que los beneficiarios
el Bono de Desarrollo Humano
actualicen sus datos personales
y de condiciones de vida a fin de
Seguir con los beneficios.

En la provincia el tramite se lo
efect(a con normalidad y se tie-
ne cubierto en més del 90% de
los beneficiarios entre personas

de la tercera edad.

La actualizacién de datos se rea-
liza mediante una Uamada tele-
fonica al 1800 500 500 acorde al
dltimo digito de la cédula con la

EL otro método es mediante la
pagina web:
wwwprotecciénfamiliar.gob.ec.
/.1

Informacién
Analisis

Comunidad

Cultural
Identidad
Semana

Eclesiales

Calle Olmedo 685y 10 de Agosto Telefax: 2984 693 Email prensatuican@yahoo.com

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

De igual forma llevaréd las 4 columnas, establecidas en las paginas maestras de
cada seccion, logrando asi mantener uniformidad y equilibrio entre seccion y

seccion.
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Deportes: El contexto deportivo, hoy en dia forma parte esencial en un periodico.
Cabe recalcar que hay perioddicos deportivos que se especializan en este ambito,
pero al ser “LA PRENSA” un periodico hibrido, recopila informacion diversa con

la finalidad de llegar a todos los segmentos de sus espectadores.

Grafico N° 42
Esquema de la Seccion Deportes — Propuesta Editorial

Nombre de la seccion
’ W | ]
Numero de pagina
L

/. Folio

2. DEPORTES

LAPRENSA | Domingo, 27 de enero del 2013

El condor elevo su

vuelo

Juan Carlos Rosero quedé en la
historia del ciclismo Carchense.

“EI Céndor” fue un referento dol
ciclismo como deportistay entre-
nador.

4 cuerpo ya descansa en
paz en el cementerio de

Tulcén, pero sus glorias y

Feriaﬁlr;xrl;

Laferiade carros clésicos seré la

triunfos son parte de la historia
del ciclismo del Carchi. EL de-
portista oriundo de Tumbaco,
pero carchense de corazén dio
sus logros a nombre de la pro-
vincia del Carchi y del Ecuador.

Juan Carlos Rosero Garcia, forjo

ciparan atletas del Ecuador y de
lombia.

Eltrayecto de 10 kilémetros serd

por las iglesias Sefior del Amor.

Una vez cumplidos los requisitos

juridicos tramitard el comoda-

to 0 la donacién del terreno de
parte del alcalde, Julio Robles,
quien hizo la promesa a la insti-
tucién deportiva, segin el presi-
dente Richard Lucero.

El dirigente también indicé que
organizan la Expo Garaje 2013
en el mes de abril, que consisti-

n abril y noviembre se rea-
Euzara:n dos competencias
y por las fiestas de Tulcan
habrd una feria automotriz.
La Asociacién 4 x 4 de Tulcén
tendré un arduo trabajo este afio
porque tiene en carpeta algunos
proyectos.
Entre los mé tantes esta

4 en la exposicion de autos clé-
sicos, cabezales, tuning y motos
harley y otras marcas més.

El recinto ferial esté por definir-
se entre (os institutos Tulcan y
Vieente Fierro.

EL presidente de 4 x 4 de Tul-
cén también indicé que esta en
contacto con José Mujica, de la
cadena Fox Sport, para la cober-
tra de las ias y de la

la Segunda Valida Regional Sie-
rra a fines de abrily la Nacional
en el mes de noviembre que se
corrers en la pista ubicada en
Los bajos de la escuela Sucre.
También se tramita la persone-
ria legal de la Asociacion 4 x 4.
Eltrayecto de 10 kilometros serd
por las iglesias Sefior del Amor,
a Villa de Guadalupe, San Fran-
ciscoy La Merced.

La competencia estaré dividida
en diferentes categorias y parti-

Feria Automotriz.

Para Lucero, lo importante,
aparte del espectéculo, es pro-
mover el deporte tuerca en el
norte del pais y en el sur de
Colombia, asi como difundir al
mundo el potencial turistico que
tiene la provincia del Carchi. “EL
objetivo es motivar la creacion
de nuevas oportunidades de tra-
bajo y fortalecer las fuentes de
ingreso”.

/ID.T.

su carrera deportiva en el Car-
chi, en sus inicios como depor-
tista y actualmente se desem-
pefiaba como entrena- dor del
equipo Panavial- Gobierno Pro-
vincial.

Jaime Pozo Gonzslez, otro de los
grandes del ciclismo carchen-
se, lo catalogé como un gran
deportista, buen entrenador y
una buena persona, siempre
dispuesto a defender la cami-
seta del Carchi y del Ecuador, el
apelativo del Céndor, era por la
facilidad que tenia para escalar,

equipo Panavial- Gobierno Pro-
vincial.

Principales logros:

Ganador de tres vueltas ci-
clis- ticas al Ecuador: 1986, 1989
y1992.
Subcampesn vuelta al Ecua-
dor, 1991.

Subcampeén de la vuelta al
Téchira-Venezuela 1991.

Ganador de laX Vuelta a Men-
doza (Argentina) - 1987.

Se vinculé al equipo Pepsi

cualidad que la
dentro y fuera del pais.

El deportista oriundo de Tumba-
<o, pero carchense de corazon
dio sus logros a nombre do la
provincia del Carchi.

Juan Carlos Rosero Garcia, forjé
su carrera deportiva en el Car-
chi, en sus inicios como depor-
tista desem-

porel

meses.

Campesn de la Xill Clisica
deBoyaca-Colombia1992.

Cuadragésimo cuarto puesto
en los Juegos Olimpicos Barce-
lona - Espaiia 1992.

Quinto lugar en la vuelta a
Colombia, lider en una etapa,

pefiaba como entrena- dor del

> TERMINA EL PLAZO

EL martes finalizaré el tiempo
para inscribirse en el Vill Cam-
peonato de Fétbol Infantil del
barrio EL Tajamar de la ciudad
de Tulcan, en las categorias de
8,10y 12 aitos. La inauguracién
esté prevista para el sabado 2 de
febrero a las 16h00 donde asisti
4 el Alcalde de la ciudad .

> ARBITROS EN OLIMPIADAS

EL22 23 de febrero del afio en
curso se realizaran en Orellana
las Olimpiadas de los Arbitros
Amateur del Ecuador en las dis-
ciplinas de fGtbol, ecuavoley y
cuarenta.

Tulcan estard presente con 26
deportistas, informé el vicepre-
sidente, Luis Gavilanez, quien
indicé ademas que se designard
la directiva nacional de los j
ces amateur. También recibi
charlas y el carné para pitar en
cualquier parte del pais.

P
primer puesto como extranjero.

»> VOLVIG A CAYAMBE

EL formador de ciclistas, Juan
Rosero Cérdova, retorné a Ca-
yambe después de trabajar en
a Escuela de Espejo junto a un-
grupo con las ganas de mejorar.
La finalidad sers sacar talentos,
como el ganador de cuatro vuel-
tas al Ecuador, Byron Guama,
quien fue forjado por Rosero.

»> PRUEBA ATLETICA

En Ibarra se corrers la com-
petencia atlética nocturna “La
Ruta de los Templos” el sabado
23 de febrero.

Eltrayecto de 10 kilémetros serd
por Las iglesias Sefior del Amor,
1a Villa de Guadalupe, San Fran-
ciscoy La Merced.

La competencia estaré dividida
en diferentes categorias y parti-
ciparén atletas del Ecuador y de
Colombia.

Eltrayecto de 10 kilémetros serd
por las iglesias Sefior del Amor.

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013

Acorde a la reticula base con la que se estructura este perioddico, las noticias se
distribuyen a lo largo de las cuatro columnas establecidas, ubicando la

informacion de acuerdo al grado de importancia.
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Cultural: Esta seccidon practicamente es nueva en la propuesta de
Reestructuracion Editorial de “LA PRENSA”, ya que en la actual publicacion se
toma un espacio al azar para exponer noticias culturales. Es por eso que se
pretende establecer esta seccion fija para que en las posteriores publicaciones se
tome en cuenta el &mbito cultural. Adicionalmente se maneja una “Agenda” de los
aconteceres a nivel de la provincia, pues en el Carchi hasta hoy en dia las “fiestas

populares” tienen su espacio propio ain con renombre.

Grafico N° 43
Esquema de la Seccion Cultural — Propuesta Editorial

Nombre de la seccion

Numero de pagina » Folio

-

.\

Publicidad e—

LA PRENSA | Domingo, 27 de enero del 2013

CULTURAL

13

Tulcan on line

Un sitio para jovenes y adultos que
busquen conocer mas del Carchiy a
su vez exihibir sus trabajos.

L S

»> CONCIERTO »> JUEGOS PIROTECNICOS

La Casa de la Cultura Nicleo EL grupo de priostes “Los Ami-
del Carchi, invitd a la presen- gos” y Universidad Politécnica
tacion de la Orquesta Sinfénica  Estatal del Carchi (UPEC) invitan
Binacional, Coro “Cornelio C. a la quema de castillo y juegos
Cevallos™ y Coro Infantil en ho- ~ pirotécnicos en honor a la virgen
menaje ala Purita de Huaca.  de la Purificacion de HUaca.
Lugar: Santuario de la Purita  Lu rque principal

Fecha: Sabado 22 de febrero  Fecha:

Hora: 17H00

archi une al mundo del in-
ternet, TULCAN ON LINE
es una web que expone a

los cibernautas los frutos cultu-
rales, artsticos y educativos que

tuciones como el Municipio de
Tulcén, el Gobierno Provincial
del Carchi, y de personas parti-
culares que han publicado sus
trabajo entre ellos Luis Rosero

nues-
tra tierra.

Son ya diez meses de la creacién
de este sitio electrénico, Edwin
Sénchez es el ejecutor del pro-
yecto, la idea es que el Carchi
se despliegue al mundo, y haces.
de este sitio algo para que cada
carchense encuentre lo suyo, in-
dics.

Tulcén on line es un lugar de
retroalimentacién de datos, tie-
ne diferentes links en donde se
publica la informacién siempre
accosible para descargar, por
ejemplo constan los simbolos
patrios, leyendas auditivas, i
bros de autores carchenses, si-
tios turisticos del Carchi, resca-
tando siempre la autoria de los
trabajos.

La informacién se ha recopila-
do con la cooperacién de insti-

»> EUCARISTIA

EL dia sabado 2 de febrero se
realizars la Santa Eucaristia
presedidad por Monsefior Faus-
to Gaibor Garcia y celebrada por
varios Sacerdotes de la Diocesis

ubicado en la canton Huaca.

Moray . la poesia
de Jorge Mora, Julio Davalos,
fotografias de Alfonso Endara y
Marco Villacorte, entre otros.
Ademas cuentan con conexion
a facebook y en youtube para
subir videos; estd en camino la
creaci6n de una guia de contac-
tos en donde se situaran el logo,
los teléfonos, emails, direccion
electrénica.

Elsitio esta abierto y acoge tra-
bajos  intelectuales, ~artisticos.
e investigativos de quienes de-
soon axhibir al mundo un parai-
50 como es el Carchi. Sanchez

li- hizo un llamado para que las

personas que deseen publicar
sus trabajos se unan a Tulcan on
line sin costo alguno, ademds se
promocionan espacios publicita-
rios que estgan disponibles para
el mantenimiento de la pagina.

> FARMACIAS DE TURNO

Del 28 de enero al 3 de febrero
del 2013,

Distrihufer
Direc. Av. Coral y Paraguay
Telf: 09 89 142913

Humana
Direc. Bolivar y Ayacucho
Telf: 062 985 - 577

Estrada

Direc: Pichincha y R. Arellano
Tolf. 062 981 - 071
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Varios: Al ser un periodico local, se aprovecha este espacio para resaltar noticias
Eclesiales, con la finalidad de destacar la obra que realiza la diocesis de Tulcan.
Adicionalmente esta seccion tiene un espacio social donde se puede exponer
felicitaciones ya sea por méritos profesionales, deportivos o sociales. Y al final de
esta seccion se da un espacio para informar notas de pesar y partes mortuorios, ya
que esta seccion en la actual “LA PRENSA” es la que genera mayor ingreso

econdémico.

Grafico N° 44
Esquema de la Seccion Varios — Propuesta Editorial

Nombre de la seccion
Numero de pagina ¢ » Folio
L

5

\;
N

VA R I 0 S LA PRENSA | Domingo, 27 de enero del 2013

Programacién: 3 los devotos peregrinos desde
» Domingo 27 de Enero Ibarra a Mira en la iglesia matriz
13:00 Peregrinacion con la 10:00 Acarreo de chamiza y
Stma. Virgen de la Caridad des- achupallas. Participan: Barriosy
de el caserio La Portada a la Caserios, Santa sabel, San Luis,

Fiestasde laVirgen soomi .. — poenimseied

H :00 De Tola, Pi 5 .
de La Caridad L e o oo
~

Arellano al cumplir 186 afios al  Marcos y demds feligreses

este acontecimiento dice: “en servicio de la educacion, por las 12:00 Pase de ceras. Participan:
P estas fiestas acerquémonos mas  calles de la cuidad Nifios Mirefios.
a la Virgen Maria con lo que nos  15:00 Arte Il festival de pintura Concentracién: Obelisco de la
pide, el corazén abierto a la fe (Lafe en la Virgen Maria). cuidad de Mira
permanente, reunamos a la fa- Organiza: Consejos de bienes 15:00 Toros populares
milia catélicay llevemos la fiesta econémicos. Lugar: Pretil de la Organiza: Sindicato Gnico de

d hogares, Mira obreros municipales.

recordado que Jess esté ento- Viernes 1 de febrero Lugar: plaza de toros “Cuidad de
dos los habitantes de Mira, com- 10:00 Sesién solemne de po- Mira™
partamos o que tenemos y dojo-  sesion del primer cabildo mu- 19:00 Vispera do fiestas de ho-

En a cuidad de Mira se es- mos que la Virgen de la Caridad  nicipal y rendicion de cuentas nor a la Santisima Virgen de la
tén desarrollando las festi-  nos cobije con su manto”. de gestién. Organiza: GAD Mira. Caridad al cumplir 315 afios de
vidades religiosas en honor  Como recuerdo para este afio, Lugar: Teatro Colegio Exp. Leon fe.

3 Nuestra Sefiora de la caridad, ~gracias a la contribucién econd- Ruales 20:30 Novillo de bombas, que-
patrona de este sector carchen- mica de los devotos y feligreses 20:00 Serenata en honor a la  ma de castillo y juegos pirotéc-
se. de Mira se ha colocado panes de  patrona Santisima Virgen de la  nicos

Las fiestas se iniciaron el 11 de ~oro en las columnas talladas de ~ Caridad Organiza: Parroguia San Nico-
eneroy concluirdn el 4 de febre- madera y la corona del retablo Organiza: Mirefios residentes en s de Mira. Lugar: Estadio Galo
o. mayor del templo e Mira donde ~ Quito Plaza

E padre Tobias Murillo, pérroco ~preside la bella y antigua ima-  22:00 6n devotos de > Domi

de Mira, manifiesta: “la fe y el gen de la Patrona de Mira. la Stma. Virgen de la Caridad, 9:00 Misa solemne enhonor a la

amor a la santisima Virgen de A lo largo de estos dias se cele- desde la cuidad de Ibarraa Mira ~Santisima Virgen de la Caridad
la caridad, nos lleva a recibirla bran las visperas y en la madru- Organiza: Cooperativa de camio- 10:00 Desfile de la confraterni-
con el més grande entusiasmo, gada la santa Misa, resaltando netas “Virgen de la Caridad”. dad mirefa. Participan: educa-

ternura y regocijo, en estos 315 las e se rea- ion:  gasolinera de barrios, orga-
afios de bendiciones que cubren lizan las comodidades y pere- Ibarra nizaciones particulares y civiles.
a la Parroquia San Nicolés de grinacion mayor desde Ibarra a » Sabado 2de febrero A cargo de Direccion de Educa-
Mira". E invitado a participar de ~ Mira. 8:00 Santa Misa de recibimiento ~ cion del cantén Mira.

CONTINUAN FIESTAS DE LA PURITA L fiesta es conocida con diver-  todos como la vela o las cande-
Sos. nombres: La presentacion las, de donde se deriva el nom-
En el préximo 2 de febrero se de los habitantes del norte del del Sefor, La purificacion de bre “Candelaria”.
celebra en el cantén San Pedro ~Ecuador. Maria, las fiestas de luz y las En este rincon carchense, los
de Huaca la fiesta en honor a la  El origen de estas fiestas es en fiestas candelas; todos estos priostes de cada dia, es decir
Santisima Virgen de la purifica- recuerdo de la solemnidad de nombres expresan el significa- _barrios, familias, entidades pi-
cion. Esta fiesta es la principal la Presentacion de Jesis en el do de la fiesta. Cristo la Luz del _blicas y privadas se unen para
muestra de religiosidad y cato- Temploy la Purificacion a la Vir-  mundo presentada por suMadre festejar a la Santisima Virgen de
liciomo del pucblo huaquedio y gen Maria después del parto.  on el Templo viene  iluminar o Lo Purificacién.

RADIO MARATON

“Un nuevo reto para el espiritu solidario
y catdlico del pueblo tulcaneiio”

ici CONSTRUYAMOS JUNTOS LA Q
Publicidad e CAPILLA DE “ADORACION PERPETUA /
A JESUS SACRAMENTADO”

AWy

R

FEW

Organiza: Parroquia la Catedral
Dia: Jueves 7 de febrero

Hora: 09H00 a 17H00

Lugar: Parque Central de Tulcan

RECEDAIAN NE APNRTER

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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Por la continuidad de las secciones, Varios tendrd cuatro columnas para
distribucion de contenido; y de acuerdo a las notas de felicitacion o sitio de
mortuorios, se tratard de distribuir la informaciéon adecuadamente para seguir el

mismo lineamiento.

4.2.7 Esquema y Manejo Fotografico

En esta propuesta editorial, las fotografias se acoplan a las medidas establecidas
en la reticula base, que permite situar y ubicar todos los elementos ilustrativos.
Las imagenes y su posicion tienen un gran impacto en el disefio global de una
publicacion. La reticula proporciona esencialmente un mecanismo para
aprovechar el contenido dinamico de una imagen. Alinear las imagenes y el texto
puede parecer sencillo, pero de acuerdo a la disposicion que desea dar el
diagramador se formara el “juego” de alternar estos elementos. Por lo general la

imagen se alinea con la linea base tratando de ir acorde con el texto.(Ver grafico

o
N°45)
Grafico N° 45
Ejemplo de imagen y texto alineados a la linea base
LA PRENSA {Domingo, 27 de enerc del 2013 AC1 ‘
Campana electoral trae muchas
]
fert ocas propuestas
ofertasy po propuestas e Reticula
‘ base
- | = EEET la forma de vida ya que cansid
| i era que no hay pr tas orid
ginales en los candidatos tanto
| b nacionales y locales.
: “Creo que hay una dispersién de
= los partidos politicos, algunos
U ¢ 2 nuevos y otros que supuesta-
7 ¥ s P ] ente se renovaron y la apari-
FOtOgrafla L& T8 cién de “determinados” lideres-————@ Texto
2 y i i ser repre-
sentantes de nuestra provincig
P ero_que lamentablemente e
as entrevistas que se escuchay
b J e mira, las pr on mu
agas, no tienen fortaleza en su:
\ k alabras y acciones a empren-
er”

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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De acuerdo a lo fijado por la reticula base, el tamafio y la disposicion de las

imagenes para el Interdiario “LA PRENSA”, manejaran los siguientes formatos:

Fotografia de Portada: Ocupa tres de las cuatro columnas, desde la parte

superior hasta la mitad de la cuadricula base, dentro de la pagina.

Fotografias dos columnas: Como su nombre lo indica, ocupa dos columnas
siendo relativamente la mitad proporcional de la cuadricula base. Este formato

sera utilizado para las noticias secundarias.

Fotografias una columna: Ubicada en una sola columna y adaptable para

noticias terciarias o noticias a manera de flash informativo

Fotografias 2 columna: Este formato se presta para fotografias de personajes
g p p g p j

que participan en los agregados reforzando la informacién de una noticia.

Considerando estas disposiciones, con el manejo fotografico se puede utilizar el

contorneo de imagen, permitiendo que el texto mantenga cierta distancia para

mantener un disefio limpio y oxigenado.
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Grafico N° 46
Distribucion fotografica en cuadricula base

Realizado por: Andrés Estrella Maya /2013
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CAPITULOV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1 Conclusiones

Luego de evaluar y presentar la propuesta de Reestructuracion Editorial para el

Interdiario “LLA PRENSA?”, se puede concluir que:

- Se realiz6 una investigacion cientifica para sustentar los fundamentos del disefio

periodistico y del disefo editorial.

- Se aplico todos los procesos y lineamientos tedricos para la elaboracion de un
periddico, aplicando los procesos de Reestructuracion Editorial y los procesos de

produccion editorial pre-prensa, impresion y post-prensa.

- Es importante resaltar que tanto el disefiador grafico y el diagramador, son los

principales actores en la propuesta de redisefio editorial, con la finalidad de

generar fidelidad y acogida hacia el Interdiario por parte del grupo lector.
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5.2 Recomendaciones

Un medio de comunicacion debe caracterizarse por manejar una linea imparcial,
equitativa y neutral, es por eso que desde el punto de vista del disefio editorial se

recomienda:

1.- Elaborar un Manual de Estilo de Redaccion Editorial, donde abarque temas de
redaccion periodistica, bases de disefio de periddicos, para fundamentar el

contenido que se propone en cada publicacion.

2.- Crear un departamento de Direccion y Diseno Editorial sélido, con personal
capacitado en esta area para un Optimo manejo en cuanto a maquetacion, disefio y

distribucion del contenido.

3.- Con el transcurso del tiempo, generar un periddico online, acogiendo la

tecnologia y a su vez promocionar sus publicaciones virtuales mediante el manejo

de redes sociales y suscripciones.
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5.3 Anexos

Anexo N° 1 — Formato de la Encuesta

UNIVERSIDAD ISRAEL

ENCUESTA

Estimado lector, reciba un cordial saludo de quienes conformamos la Universidad Israel,
somos estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico Empresarial y estamos aplicando una
encuesta con fines netamente investigativos y académicos.

A continuacion se despliega un formulario de preguntas relacionadas al Analisis Editorial
del Interdiario “LA PRENSA” de la Ciudad de Tulcan. Para ello, solicitamos que sus

respuestas sean lo mas concretas posible, ya de que dependemos de su colaboracién para
una adecuada investigacion.

Por favor marque con una ( X ) en el lugar que corresponda:

a).- DATOS INFORMATIVOS:

Género: Femenino: ( ) Masculino: ()

. 20-25 afnos: () 26-35 anos: ()

Edad: 36-45 afios: () 46-65 afios: ()

Nivel de Estudios Prlmarlg: . ( ) . Bachillerato: ()
Universitario — Superior: ( )

b).- CUESTIONARIO:

1.- ;Se considera Usted un lector/a frecuente del Interdiario “LA PRENSA”?

SI( ) NO( )

Si es usted un lector frecuente, por favor pase a la pregunta N° 3, caso contrario,
contintie llenando el cuestionario.

130



2.- Para mantenerse informado/a, ;jcada qué tiempo adquiere usted el Interdiario
“LA PRENSA”?

a).- Cada 15 dias ( ) b).- Cadames ( ) ¢).- Cada 3 meses ()
d).- Cada 6 meses ( ) e).- Cierta vez al afio ( )

3.- Con qué fin adquiere el Interdiario “LA PRENSA”

a).- Informativo () d).- Deportes ()
b).- Noticias () e).- Entretenimiento ()
c).- Notas Sociales ()

4.- Esta usted de acuerdo con la presentacion y disefio que mantiene actualmente el
Interdiario “LA PRENSA”

SI( ) NO( )

*Si NO estd de acuerdo con la presentacion, ;Qué le gustaria cambiar?:

5.- El Interdiario “LA PRENSA” desde su fundacién, lleva 26 aiios en circulacion,
,estaria Usted de acuerdo a que se proponga un NUEVO DISENO EDITORIAL
PARA SU PRESENTACION al ptiblico?

SI( ) NO( )

*Si NO esta de acuerdo ;Cudl es la razon por la que no aceptaria una Nueva Propuesta
Editorial?:

6.- Con el fin de mejorar la presentacion de “LLA PRENSA”, se pretende subdividir
por categorias la informacion. Para ello se crearan secciones informativas ;Esta
usted de acuerdo con esta propuesta?

SI( ) NO( )

*Si esta de acuerdo, por favor a continuacion marque con una ( X ) las secciones que
cree usted deben constar en el Interdiario, caso contrario continve con la encuesta

a).- Opinion () b).- Actualidad ( )
c).- Ciencia & Tecnologia () d).- Varios (Notas Sociales — Miselaneos) ()
e).- Salud y Estilode Vida () f).- Moda y Farandula ( )
g).- Educacion () h).-Hogary Cocina ( )
1).- Deportes ( ) Jj).- Comunidad ()
k).- Cultural () 1).-Entretenimiento « )
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7.- (Estaria Usted dispuesto a pagar un valor adicional por la NUEVA
PRESENTACION del Interdiario “LA PRENSA”?

SI( ) NO( )

Agradecemos por regalarnos unos minutos de su tiempo, esperamos que con sus
respuestas y sugerencia se pueda desarrollar a plenitud la investigacion planteada sobre
este Medio Impreso de Comunicacion. iGRACIAS!
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Anexo N° 2 — Tabulacion de la Encuesta
a).- DATOS INFORMATIVOS

Grafico N° 1

Encuestados por Género:

Hombres 43%

Mujeres | 228 | 57
> [

Total: 400

100%

Encuestados por Edad:

20-25aflos | 74 18.5%

26 - 35 aflos | 86 21.3%

36 - 45 afios | 122 30.5%
46 - 65 afios | 118 29.7%
Total: 400 100%

Encuestados por Nivel de Instruccion Académica:

Educaciéon Basica | 257
5

_ 64.25%
Educaciéon Media 98 24.5%
Educacion Superior| 4 11.25% |
Total: 400 ‘ 100% |

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012
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b).- CUESTIONARIO

1.- Se considera Usted un lector/a del Interdiario “LA PRENSA

“SI
ENO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012

2.- Para mantenerse informado/a, ;cada qué tiempo adquiere usted el
Interdiario “LA PRENSA”

2%

& Cada 15 dfas
& Cada mes

~ Cada 3 mese
X Cada 6 mese

i Una vez al afio

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012
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3.- ;Con qué fin adquiere el Interdiario “LLA PRENSA”?

3%

EINFORMATIVO
ENOTICIAS

“ NOTAS SOCIALES

“ DEPORTES

“ ENTRETENIMIENTO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012

4.- (Esta usted de acuerdo con la presentacion y disefio que mantiene
actualmente el Interdiario “LA PRENSA”?

“SI
ENO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012
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5.- El Interdiario “LA PRENSA” desde su fundacion, lleva 26 aiios de
circulacion, ;estaria Usted de acuerdo a que se proponga un NUEVO
DISENO EDITORIAL PARA SU PRESENTACION al publico?

“SI
ENO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012

6.- Con el fin de mejorar la presentacion de “LA PRENSA”, se pretende
subdividir por categorias la informacion. Para ello se crearan secciones
informativas ;Esta de acuerdo con esta propuesta?

“SI
ENO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012

Entre las secciones que el publico escogid para publicarlas en el Interdiario, el
orden por porcentaje de seleccion se aprecia:

- 1. Opinion - 4. Deportes
- 2. Actualidad - 5. Cultural
- 3. Comunidad - 6. Varios
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7.- ¢Estaria Usted dispuesto a pagar un valor adicional por la NUEVA
PRESENTACION del Interdiario “LLA PRENSA”

!
ENO

Realizado por: Andrés Estrella Maya
Fuente: Encuesta /2012
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Anexo N° 3 — Formato de la Entrevista

UNIVERSIDAD ISRAEL

ENTREVISTA

Reciba un cordial saludo de quienes conformamos la Universidad Israel, somos
estudiantes de la Carrera de Disefio Grafico Empresarial y estamos aplicando una esta
entrevista con fines netamente investigativos y académicos.

A continuacion se despliegan preguntas sobre Medios de Comunicacion y un analisis
editorial del Interdiario “LA PRENSA” de la ciudad de Tulcan. Es por eso que
solicitamos que su opinién sea lo mas especifica posible, ya que serviran como aporte
valioso para una adecuada investigacion.

a).- DATOS INFORMATIVOS:

Nombre:
Edad:
Ocupacion:
Profesion:

b).- CUESTIONARIO:

1.- En términos generales, explique ;Qué es un Medio de Comunicacién?
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3.- (Cree Usted que los Medios de Comunicacion influyen en su publico lector?

4.- En breves términos, puede Usted mencionar un criterio general sobre el
Interdiario “LA PRENSA”

5.- (Considera Usted que el Interdiario “LLA PRENSA” es un medio escrito de
mayor acogida en la ciudad de Tulcan?

6.- ;Qué opina Usted sobre la estructura y el disefio editorial que actualmente
maneja el Interdiario “LA PRENSA”?
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7.- Se proyecta una Reestructuracion Editorial al Interdiario “LA PRENSA”, ;Esta
Usted de acuerdo con este propésito?

8.- (Cuadles cree Usted que son los PRO y CONTRA de un cambio en cuanto a la
estructura editorial y al manejo de imagen del Interdiario “LA PRENSA”?

9.- ;Cuadl cree Usted que deberia ser la perspectiva en la que debe direccionarse un
medio impreso de comunicacién”?

Muchas gracias! Su colaboracion a esta investigacion serd de gran ayuda.
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