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Glosario de abreviaturas y siglas

Analogia: Es la relacion de semejanza que puede existir entre dos cosas
diferentes.

Asiduo: Relativo a lo que se refiere constante y perseverante.

Connotativo: Se dice de una palabra o hecho que, a méas de tener el peso de
su solo significado, toma en cuenta su contexto expresivo y cultural.
Denotativo: Se dice de una palabra o hecho que posee un significado
objetivo.

Graffiteros: O también conocidos como “‘writers”, son las personas
encargadas de la realizacion de los graffitis, o en la concepcion del arte
urbano en general.

Graffiti: Palabra que se deriva del italiano graffiti, graffire, se lo define a
diversas formas de inscripcion realizadas en su mayoria con pintura en
diversas paredes de la urbe.

Seuddnimo: Es un nombre alternativo utilizado por una persona, en lugar

de usar el propio.
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RESUMEN

La presente investigacion se realiz6 en base a estudios contextualizados dentro
de los graffitis urbanos y la cromatica presente en cada uno de ellos, ofreciendo a
los estudiantes de la Universidad Tecnoldgica Israel, directamente los ligados a la
carrera de Disefio Grafico, un soporte informativo, que fortalezca el conocimiento
cromatico tedrico y practico en la realizacion de sus proyectos. El estudio se
realiz6 teniendo en cuenta una investigacion cuantitativa y cualitativa, haciendo
uso de un método analitico sintético, que junto con entrevistas y encuestas se
obtuvo informacién detallada de los graffitis y de su enfoque cromatico dentro del
punto de vista del Disefio Grafico y de los graffitis mismos. Toda la informacion
recopilada resulté en la realizacion de un producto editorial que obtuvo la
validacion de expertos disefiadores graficos que concluyé en su aceptacion.
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ABSTRACT

This research was conducted based on contextualized studies within urban
graffiti and this color in each, offering students of Israel Technological
University, directly linked to the career of Graphic Design, informational support,
which strengthen the theoretical knowledge and practical color in realizing their
projects. The study was conducted taking into account quantitative and qualitative
research, using a synthetic analytical method, along with interviews and detailed
surveys of graffiti and its chromatic approach was obtained within the perspective
of graphic design and graffiti same. All information collected resulted in the
realization of an editorial product obtained validation expert graphic designers
concluded in its acceptance.
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B. CONTENIDOS

INTRODUCCION

El presente proyecto se enmarca dentro de una investigacion que busca
proporcionar a los estudiantes de la Universidad Israel un nuevo soporte
informativo acerca de la cromatica, basada en los graffitis urbanos ubicados en el
sector de Solanda al sur de Quito.

En el libro Antigua Modernidad y Memoria del presente, Culturas Urbanas e
Identidad, de Ton Salman y Eduardo Kingman, se menciona que, se parte de la
idea de que América Latina continua siendo un espacio muy rico de expresion de
la diversidad, pero esta se manifiesta hoy mas que nunca bajo la forma de
identidades dinamicas, cambiantes y dependientes a las mas diversas influencias.
Texto en el que se evidencia no solo la diversidad cultural y social a la que se
encuentra sujeto todo individuo en una determinada sociedad, sino como estas
diversidades (que para el estudio del caso se toma como referencia a la
cromatica), pueden llegar a influenciar dentro de un mundo comunicativo como lo
es el disefio grafico.

La presente investigacion se puede reflejar en una primera etapa, en donde se
quiere evidenciar que dentro de la Ciudad de Quito, especificamente en el sector
Solanda en donde se enfoca el punto de investigacion; existe gran diversidad de
graffitis urbanos, los cuales se han formado por medio de distintas personas por
diversas razones y que Sse presentan por una expresion social.

La presente investigacion practicamente parte de este punto, tratar a los

graffitis urbanos como un proporcionante de informacion grafica visual, en la cual



se pueda sustentar diversos disefios cromaticos.

La proliferacion con la que los graffitis urbanos se han desarrollado en este
ultimo tiempo da sustento a que el centro de la investigacion tenga soporte y
continuidad en un futuro estudio de actualizacion. Ademas este hecho suscita que
estas expresiones no pueden caer en una desaparicién, al contrario se han tornado
unas practicas sociales, las cuales se encuentran en un constante proceso de
mutacion cultural, logrando hibridar con otras tribus urbanas, consiguiendo
posicionarse como nuevas fuentes de informacion para el disefio y su entorno, que
es la sociedad en la que se desenvuelve.

Por este motivo, este proyecto quiere encaminar las expresiones urbanas hacia
un enfoque grafico-visual, un enfoque cromatico, no solo por la incorporacion al
disefio grafico como tal, sino ser un aporte para los disefiadores a la hora de crear
e innovar y posicionarse como una herramienta de estudio y consulta para sus
disefos.

Ademas se recolecta toda la informacion pertinente por medio de la utilizacion
de un método de investigacion que nos ayuda a un adecuado tratamiento de la
misma, logrando partir desde una informacion generalizada como lo es la
comunicacion, la cultura y el disefio hasta finalizar con el analisis cromatico.

Ademas se presentan técnicas e instrumentos, que mediante su uso ayuda a
definir el adecuado material grafico que soporta los resultados de la investigacion.

Para finalizar, en conjunto con los resultados de la investigacion previa, se
sustenta la realizacion de un producto, en este caso un medio visual editorial que

proporciona una nueva fuente de consulta para el disefiador.



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA

1.1. Tema
Creacion de un soporte informativo acerca del uso de la cromatica utilizada en

los graffitis del sector de Solanda al sur de Quito.

1.2. Formulacion del problema
La inapropiada contextualizacion tedrica del color por parte de los disefiadores
graficos de la Universidad Tecnoldgica Israel, al momento de involucrar a la

cromatica dentro de la realizacion de un producto.

1.3. Sistematizacion
1.3.1. Diagnostico
El disefiador grafico se encuentra en un constante aprendizaje, y como todo
profesional aliado con la tecnologia, no puede dejar de lado el manejo constante e
inevitable de investigaciones asociadas a su entorno tanto cultural como social. Es

por ello que las problematicas que rodean este hecho son diversas y variadas. En



el siguiente contexto se analizaran diversos topicos, causales de la problematica

de la presente investigacion, escasos estudios crométicos de las nuevas

formaciones sociales como recurso del disefiador. Entre las causas principales de

la investigacion que se han entablado estan las siguientes:

Recursos: Cuando se habla de los recursos, se refiere a elementos y
medios, visuales y gréaficos, que dan soporte al disefiador, pueden ser estos
impresos o digitales. La importancia de éstos tanto en su adquisicion como
su variabilidad debe radicar en la utilizacion que se va a dar a los mismos.
El disefiador: El creativo, a la hora de desarrollar las propuestas visuales
no solo debe tener a su disposicion tiempo y recursos enfocados hacia un
mejor desenvolvimiento de las nuevas propuestas, debe ser un trabajo de
constancia e interés. En el contexto en el que se desarrolla es fundamental
la investigacion continua del mismo, la sociedad cambia de forma
continua y constante.

El Disefio Gréafico: Definiendo de forma clésica al disefio grafico como el
estudio simbolico de las formas funcionales visuales, tal como lo
menciona Umberto Eco en el libro La definicion del arte. El disefio es un
conjunto de estructuraciones, las cuales son enfocadas a un objetivo
determinado. Lo que desemboca en la creacién de disefios ya existentes,
con el solo adicional del cambio de formas y textos. La creatividad con el
paso del tiempo va convirtiendose en copia y mejoramiento de lo ya
existente.

Esquema social: Los productos que se imparten en la sociedad han

desarrollado tendencias que han sido implantadas al publico al que son



dirigidos, haciendo que cada vez los gustos y aficiones se vuelvan mas
exigentes y cambiantes cada dia mas, el cambio de la propagacion de un
afiche a un objeto tridimensional en el transcurso de pocos afios es una
clara evidencia del desenvolvimiento y fluidez con la que los objetos
visuales son tratados. Por lo que la constante adaptacion del disefiador a su
medio hace la diferencia frente a sus similares.

Contenidos: La informacion a la cual el disefiador puede acceder en la
actualidad es tan variada con el alcance del internet y la propagacion de
medios masivos que no posee en su haber escasez de materiales. La falta
de materiales radica cuando se desea informacion acerca del medio

cultural en el cual el disefiador se desarrolla y de las formaciones sociales.

Recursos Disenador Diseno Grafico
o Inapropiada contextualizacion
2 teorica del color por parte de los
disenadores graficos
Esquema Contenidos
social de busqueda

Gréfico 1: Causa-efecto acerca de las problematicas en el proyecto segun Karina Ofia



1.3.2. Pronostico

Las situaciones mencionadas con anterioridad pueden llegar a afectar la

relacion y conocimiento que el disefiador pueda efectuar del entorno que lo rodea.

Por lo que es necesario identificarlas y saber cuales son sus causales para de esta

manera lograr sobrellevarlas.

Recursos: Al momento de mencionar los recursos y como éstos son
influyentes y determinantes al proyectar informacion directa hacia el
disefiador, se debe tener en cuenta como estos llegan a influir en el mismo.
El disefiador grafico es un asiduo buscador de informacion para su
enriguecimiento creativo y tedrico, su contexto social es un consumidor de
sus productos visuales, directa o indirectamente. La proyeccion de
investigaciones que se orienten localmente son necesarias no solo por el
aporte social del cual se pueda sacar provecho, sino por la diversidad de
informacion que se puede llegar a obtener de los mismos.

El disefiador: El tiempo que el disefiador le ofrezca a un determinado
producto gréafico-visual y los recursos que emplee para su desarrollo son
fundamentales para su enriquecimiento en lo que a conocimientos se
refiere. EI mayor problema que posee el disefiador es la escases de tiempo
y el poco interés en el progreso de investigaciones sociales locales,
dejando de lado la identidad con la cual su entorno se identifica y
minimizando el valor real que cada una de estas expresiones tiene.
Mantener éstas actividades sin cambios y proyecciones a futuro, solo

terminara con una comunicacion fallida entre ambas partes.



e EI Disefio Grafico: El desarrollo de una persona se basa en el
entendimiento del mundo que la rodea, la mente humana es capaz de
codificar informacion tanto linglisticamente como graficamente, es por
ello que el disefiador grafico se convierte en codificador de informacion
visual para los espectadores. Estas personas, denominadas creativos, son
las que componen el mensaje y lo hacen llegar al publico. Al fallar o
interrumpir esta secuencia, lo que se provoca es una falta de creatividad,
una realizacion incontrolable e involuntario de disefios estereotipados que
solo se enfocan el llegar al publico pero no tener efectividad y eficiencia.

e Esquema social: El desarrollo de nuevas tendencias dentro de una sociedad
depende de como ésta reacciona ante nuevos estimulos visuales. La
sociedad estd en un proceso constante de adquisicion de nuevas gréficas,
lo que la hace, conforme pasa el tiempo, tener nuevos deseos Yy
necesidades. La monotonia y los estereotipos hace presa a los creativos.

e Contenidos: Los soportes en los cuales se maneja la informacidn acerca de
diversas tematicas sociales son variados pero la informacion
proporcionada es la misma, el disefiador no posee soportes detallados de
elementos visuales actuales, por lo que entra en conflicto frente a las
nuevas necesidades y expectativas del contexto en el que se desenvuelve.
Los contenidos se vuelven aburridos y sedentarios, haciendo que la

variabilidad visual no avance ni se desarrolle.

1.3.3. Control del Prondéstico

La continua formacion de un profesional resulta en la ganancia tanto del mismo



como de su contexto social. El disefiador fomenta su interés en su alrededor y
como este interactta con el publico, un buen mensaje entre uno y otro debe llegar
con parametros que sean conocidos entre ambas partes. Tal y como lo menciona
Jorge Frascara en su libro Disefio Gréafico para la gente, en la pagina 20:
La excelencia de la forma de un mensaje provee fuerza a la comunicacion;
resulta en una expansion de la experiencia visual del publico; refuerza la
relacion simbolica entre forma y contenido; intensifica la experiencia visual
del observador; guia el acto visual en términos de jerarquias y secuencias;
confiere valor estético al objeto; genera placer; despierta una sensacion de
respeto por la habilidad y la inteligencia del autor y conecta al observador
con valores culturales que trascienden la estricta funcion operativa del
disefio.

Es por ello, que es recomendable ahondar en lo que se refiere a nuevos
materiales de investigacion y alcance de elementos para el disefiador, sin dejar de
lado la opinion e integracion por parte del mismo; caracteristicas que se pueden
hallar mediante estudios de la sociedad en la que se desenvuelve. La cultura de
una sociedad es fundamental para la constitucion integral de un profesional
creativo. Las nuevas investigaciones pueden llevar a la formacién de nuevos
criterios graficos-visuales para poner ante los ojos del espectador formas y
tendencias innovadoras y atrayentes.

Jorge Frascara en su libro Disefio Grafico para la gente habla de la
retroalimentacién entre ambas partes, el disefiador y la sociedad, para un
crecimiento de ambos.

“La sensibilidad visual, la habilidad y el refinamiento, desarrollados bien



por encima ‘‘de la gente comun” son componentes indispensables en la
formacion del disefiador, pero no en la relacion con el desarrollo de un
estilo personal reconocible, sino con la habilidad para construir
comunicaciones visuales y culturales del publico confrontado, y que, en este

proceso, enriquezcan esos lenguajes.

La participacion tanto de uno como de otro, solo se enfoca al bienestar mutuo,
una comunicacion mas fluida y atrayente. La proposicion de diversificacion en
tematicas en las nuevas formas de investigacion, conocimientos variados, formas
estructurales nuevas, son solo unas de los nuevos medios para un mejoramiento

comunicativo.

1.4. Alcance

El Disefio Gréafico practicamente centra su actividad en una forma de
comunicacion visual o como lo cataloga Wucius Wong “un proceso de creacion
visual con un propdsito”, es ese proposito el que incentiva al disefiador a tomar un
proceso creativo al momento de realizar sus actividades, un proceso que no solo
se tomara en cuenta creativamente hablando, si no al momento de concebir la
realizacién de un proyecto grafico-visual como lo es el presente.

Es por esta razon, que un proceso detallado dentro de la investigacion ayudara
a definir pardmetros de realizacion y formacion practica de cada uno de los
elementos con los cuales se ird trabajando. El procedimiento del cual se habla es

investigativo, gréafico, visual y consecutivo.

1 J. Frascara. (2004). Disefio Gréfico para la gente. 3ra Edicién. Bueno Aires. P4g. 21



La investigacion que sera enfocada a un resultado visual, es decir, un analisis
de cada una de las crométicas dentro de los graffitis urbanos, debe proporcionar
informacion que pueda ser transmitida grafica y visualmente al grupo objetivo.
Los elementos graficos deben ser desarrollados en un anélisis el cual, como se
habl6 anteriormente, desemboque en un nuevo medio visual que ayude a
incrementar el interés por parte de los mismos disefiadores. El producto de este
informativo podra ser utilizado como una fuente de consulta y apoyo grafico por
parte del disefiador.

El estudio que se va a realizar va a estar contenido en un soporte grafico
impreso, que estara formado con informacién de importancia para el disefiador, en
donde se recalcard recursos tanto tedricos como préacticos de las diferentes

cromaticas, que tengan presencia en los graffitis urbanos.

1.5. Limitaciones

Dentro de la realizacion de la investigacion se contemplan limitaciones, las
cuales estan regidas por el manejo al cual esta enfocada la informacion. La
primera es el area en donde se desenvolvera la investigacion, que esta determinada
dentro del sector de Solanda, al sur de la ciudad de Quito, en donde el objeto de
estudio principal son los graffitis urbanos presentes en este sector; cabe recalcar
que para la seleccién de estos graffitis, solo se tomara en cuenta ambitos
cuantitativos y cualitativos de los mismos.

Se dejara de lado la documentacién de la cual solo se ha obtenido parametros
investigativos, es decir, no se contemplan documentos que solo han sido de

referencia. El disefio de los productos solo se basara en el impreso mencionado
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anteriormente. Cabe mencionar que la entrevista de campo realizada no se pondra
a disposicién si la persona no accede a su publicacion.

La investigacion a realizar Gnicamente contempla como publico objetivo a los
alumnos de la Universidad Tecnoldgica Israel, estudiantes de la carrera de Disefio

Grafico, quienes serén los beneficiados con el producto resultante.

1.6. Justificacion
1.6.1. Justificacion Teorica

La presente investigacion se forja a partir de la necesidad por parte del
disefiador grafico de nuevos recursos visuales, tedricos y practicos, que
incrementen y le den una vision adicional de la sociedad en la que se desarrolla.
Es por ello que la informacidn obtenida a partir de elementos que convergen en la
misma sociedad, innovaciones que pueden dar al disefiador nuevas fuentes de
informacion, es fundamental y necesario para el crecimiento creativo del mismo.

Forma de visualizacion creativa, asociaciones graficas diferentes, elaboracion
de recursos didacticos que promuevan el esparcimiento de informacion que sea
familiar para el disefiador, de utilidad y practico.
El disefiador pone en préactica lo aprendido a diario, por lo que es necesario que
los recursos que tenga a su disposicion contengan todo tipo de informacion,
partiendo de una teoria basica a una estructuracién formal para un progreso

profesional.

1.6.2. Justificacién Practica

La falta de recursos adicionales con nuevas tematicas de investigacion que

11



estén dirigidas hacia el disefiador grafico, hace que los medios mas visitados para
la realizacion de modelos de disefio sea el internet, creando desinterés por parte de
los mismos hacia producciones basadas en la diversidad dentro de una misma
sociedad.

La idea principal de esta investigacion radica en la ejecucion de un nuevo
medio de informacién, el cual sea dirigido hacia los disefiadores, que contenga
recursos adicionales que sirva como medio no solo de estudio, sino como un
recurso grafico y visual.

La investigacion se basa en estructurar, categorizar y abstraer los datos, que
recibe del contexto como estimulo, que derivan en nuevas estructuras de
pensamiento, puras, originales, propositivas; es decir, se convierten en conceptos

creativos.

1.6.3. Justificacion Metodolodgica

El aporte de una nueva estructura, nuevas relaciones graficas, sistematizaciones
proyectadas hacia conocimientos sociales, la sociedad involucrada al crecimiento
cultural, productivo y creativo; son las pautas investigativas que con la realizacion
y produccion de este proyecto se planean. Lo que conlleva que los actores y
principales beneficiados a enfrentar nuevos desafios para su desempefio,
enmarcado como caracter tradicional y estereotipado, el cual no hacia referencia a
la participacién y proyeccion. Dando como resultado el cambio en la forma de
pensar de los disefiadores, promoviendo una nueva Vvisualizacion de los

procedimientos creativos y sociales.
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1.7. Objetivos
1.7.1. Objetivo General
e Desarrollar un material informativo acerca del uso de la cromatica

presente en los graffitis urbanos, como recurso para el disefiador grafico.

1.7.2. Obijetivos especificos

e Recopilar en una investigacion lineamientos cromaticos que tengan su
concepcidn en los graffitis urbanos del sector Solanda al sur de Quito.

e Aplicar el método analitico sintético y las técnicas de encuesta y entrevista
para la recoleccién de informacion que sirvan como referentes para la
elaboracion de la propuesta.

e Diseflar un material impreso con contenido funcional y de facil
manipulacion, sobre aspectos cromaticos, tedricos y practicos, para el
disefiador gréfico.

e Validar el producto resultante de la investigacion por medio de criterios de

expertos.
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CAPITULO II

2. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes

Investigaciones acerca de las llamadas tribus urbanas, y de las cuales hacen
miembros los graffiteros, que son el punto focal de la investigacidn, existen en
gran cantidad, tanto dentro como fuera del pais, las mas destacadas se encuentran
ubicadas en los centros latinoamericanos mas importantes del disefio grafico como
lo son Chile y Argentina, en ellos se evidencia que los estudios radican en
diversos medios ya sean impresos o digitales, uno de ellos se fomenta en el
articulo de Ciudad y tribus urbanas: El caso de Santiago de Chile (1980-2006)
escrito por Raul Olguin Hevia, en donde el autor hace referencia a las tribus
urbanas que a lo largo de los afios se han logrado consolidar dentro del territorio
de Santiago de Chile; haciendo notar no solo sus caracteristicas sociales, sino sus
atributos estéticos, musicales y tecnoldgicos. Otra investigacion que cabe recalcar
dentro de un vasto compendio de informacion de las tribus urbanas es la realizada

por parte de Claudia Castillo en el Articulo publicado en el Boletin No. 3 de la
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Fundacion Puertas Abiertas en el afio 2001, en donde se da informacion analitica
y bibliogréafica detallada acerca de las tribus juveniles y su interrelacién con el
medio que las rodean.

Ambas investigaciones realizadas y muchas otras son fomentadas dentro de un
ambito cultural y social, estudiando ideologias y estigmatizaciones dentro de la
sociedad, mas no se realiza un estudio gréafico y visual detallado que atribuya
contenidos graficos y visuales asociados a los graffitis, que cumplan una funcién
de apoyo y consolidacién de nuevos conocimientos destinados para el disefiador
gréfico.

En Argentina el caso es similar, y esto se evidencia en la investigacion
realizada por una docente de la Facultad de psicologia de la Universidad Nacional
de Cordoba, Tribus Urbanas: Las hijas de la modernidad, publicado en Universia
Argentina, en donde se publica un estudio esquematico de las tribus urbanas que
existen y el porqué de su auge en los Gltimos afios, aunque la informacion
proporcionada es mas de utilidad para un estudio social que para un apoyo en una
investigacion en el &mbito del disefio gréafico.

En lo que a Ecuador se refiere, son muy pocas investigaciones que hacen
referencia al aporte grafico de las tribus urbanas y del graffiti en este caso en
particular; existen investigaciones de nivel superior que se han realizado teniendo
en cuenta el &mbito social por delante en la mayoria de los casos, es de esta
manera que distintas facultades de disefio y comunicacién visual se han atribuido
investigaciones realizadas por parte de sus estudiantes, en donde el enfoque visual

se centra a un andlisis e interpretacion de las diversas y distintas caracteristicas de
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las tribus que se instalan en cada una de las ciudades en donde se encuentran, pero

no se detallan a un enfoque gréafico para el disefiador de hoy en dia.

2.2. La Comunicacion
2.2.1. Comunicacion Visual

En el ambito del disefio grafico, la comunicacion visual es el centro de
desarrollo de toda realizacion comunicacional por parte de los disefiadores
graficos, ya que al ser una disciplina de interaccidn, la sociedad puede llegar a

afectarse ya sea positivamente o negativamente.

La comunicacion visual es considerada como una disciplina dedicada a la
produccién de comunicaciones dirigidas a afectar el conocimiento, las actitudes y

el comportamiento de la gente.?

Basicamente este concepto evidencia la realidad a la que se encuentra sometida
la sociedad, la comunicacion visual existe gracias a que la gente interactta con el
mundo que lo rodea, exigiendo cada vez mas resultados del mismo, es decir, no
solo se convierte en un ente consumidor, sino también en un ente capaz de
modificar su entorno y de que este entorno llegue a afectar su modo de interactuar
con el mismo.

Es por ello que la produccién de nuevas propuestas graficas, no solo es
determinada por el disefiador, sino por todo un equipo creativo que esté tras €l, ya
gue de una u otra manera, éste es un desarrollador de elementos graficos que
sirven para el desarrollo de la gente, para modificar de una u otra forma su estilo
de vida. Las comunicaciones visuales no solo deben ser proporcionantes de

nuevas imagenes, sino que deben lograr contribuir con una nueva estrategia

2 J. Frascara. (2004). Disefio Grafico para la gente. 3ra Edicién. Bueno Aires. Pag. 19
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comunicacional, contribuyendo con determinadas acciones de socializacion, las
cuales permitan al publico en general no solo alcanzar a entender el mensaje, sino
que éste logre una nueva percepcion de su entorno.

Para que las comunicaciones puedan afectar el conocimiento, las actitudes o
el comportamiento de la gente, deben ser detectadas, atractivas, comprensibles y
convincentes.®

Las comunicaciones solo seran eficaces si se emplean criterios tanto estéticos
como seccionados, es decir, lograr conocer al publico objetivo en todas sus
extensiones, tanto politicas, culturales, sociales, éticas y emocionales. Los
conocimientos especializados de un determinado grupo objetivo, son de apoyo
para el desenvolvimiento de una comunicacion visual, al igual que un desarrollo
de un estudio acerca de los resultados obtenidos de la misma comunicacion dentro
de su publico objetivo, ya que no solo serviran para una validacion del producto o
mensaje inicial, sino que servira para mejorar en futuras actuaciones dentro del

mismo o variados publicos.

2.2.2. El publico
Dentro del uso de la comunicacion visual existe un eje fundamental a la hora
de fijar pardmetros de direccionamiento del mensaje inicial, el particular son los
criterios de segmentacion. Existen diversidad de campafas, unas de ellas dirigidas
a un publico tan global que practicamente la campafia no llega a nadie, y si lo
hace, no toma el mayor impacto. Es por ello que las categorias son ademas de

adecuadas, necesarias. Las tres segmentaciones mas utilizadas son: geogréaficos,

%). Frascara. (2004). Disefio Gréafico para la gente. 3ra Edicién. Buenos Aires. Pag. 20
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demogréficos y socioecondémicos. El primero diferencia al mercado en &reas
fisicas, el segundo considera pardmetros como raza, edad, sexo, religion, etc.
Mientras que el tercero divide al publico en éareas de acuerdo a su ganancias y
nivel de educacion.

Todos estos sistemas de segmentacion deben ser utilizados dependiendo del
publico al cual va a estar destinada la campafia, no todas las personas son iguales,
por ende, una segmentacion no debe ser utilizada sin un previo analisis del
publico y de la campafa a lanzar.

Cabe recalcar otros esquemas adicionales que, segun Frascara, el publico debe
tener, por ejemplo ser sustancial, alcanzable, reactivo y mensurable.

Sustancial ya que los medios a los cuales estd destinada la comunicacion son
principalmente masivos, al igual que la utilizacion de recursos humanos,
materiales y tecnologicos. En otras palabras el grupo sera pequefio con relacion a
un universo total en que se ubica.

Alcanzable, determinados los medios que se utilizaran, es necesario un estudio
acerca de como esta desarrollado el mensaje, si es el correcto, si el publico
objetivo lo puede llegar a captar, y si es el adecuado.

Reactivo, una vez que se encuentre definido el grupo, que este sea sustancial y
alcanzable es necesario un analisis acerca de ese universo cuan grande es el grupo
reactivo de la misma, habra siempre personas que no tengan un mayor impacto a
la hora de ver el mensaje, pero existird un grupo que captara la comunicacion
logrando cambiar sus habitos de vida.

Finalmente, debe ser mensurable, logrando captar resultados reales a la

comunicacion presentada y para una respuesta real debe tratarse la aplicacion de
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una nueva comunicacion desde un comienzo, logrando abarcar respuestas

concisas y no influenciadas por el entorno.

2.2.3. El disefiador
Practicamente el disefiador da forma visual a las comunicaciones, es el decidor
de que informacion sirve o no para llegar con un determinado mensaje al publico,
partiendo de un entendimiento claro del problema inicial y siguiente en un estudio
acerca de posibles variables que pueden ser aplicadas para la solucion de una
necesidad, cabe recalcar que esta solucion en la mayoria, por no decir en todos los
casos, es visual.

Los disefiadores siempre deben tratar de basar sus decisiones, tanto como sea
posible, en informacién confiable y explicable, pero el proceso de dar forma
siempre requiere un salto al vacio, de una serie de recomendaciones hasta la
creacion de una forma visual; es un proceso que precisa demasiadas decisiones

para que puedan ser tomadas en una forma lineal y digitalmente controlada.*

Los métodos utilizados no siempre son rigidos, estan adaptados a las
capacidades profesionales que el disefiador ha logrado obtener a lo largo de su
vida laboral y de estudios.

El uso de enfoques sisteméticos para definir el contenido y la forma de un
mensaje no necesariamente lleva a resultados aburridos y culturalmente no
interesantes. °

La tarea primordial del disefiador, es lograr fundir todos los métodos, estudios,
situacionales comunes, en un solo producto, una respuesta que logre ejecutar y

modificar sino no rapidamente, paulatinamente el modo de vida de un

*Baggiani, Francisco. (1992). “La funcién social del Diseiio” en revista Tipogréfica niimero 16.
Buenos Aires. (Seleccion, adaptacién y comentarios de la catedra Baggiani al texto)
*Potter, Norman. (1999). Qué es un disefiador: objetos, lugares, mensajes. Paidés, Barcelona.
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determinado publico, desatando no solo esta respuesta, sino una solucién futura y
nuevos conocimientos acerca del publico y su contexto tanto social como cultural.
“Un diseniador gréfico es alguien que crea ideas, manipula palabras y/o
imagenes, y generalmente resuelve problemas de comunicacién visual"®
En pocas palabras, el disefiador grafico es un intérprete de los mensajes que él
comunica, sin hacer que éstos lleguen a ser manipulados por la subjetividad del
mismo, todo lo contrario, la objetividad y el modo como el disefiador reaccione

ante diversos medio que se desenvuelvan logra hacer la diferencia en como el

mensaje llega hasta su pablico.

2.2.4. La Comunicaciony el Disefiador Grafico

Segun Joan Costa: " La comunicacion no constituye una parte de la psicologia,
sino el principio mismo que rige las relaciones entre el hombre y el mundo, entre
el individuo y la sociedad, determinando la fenomenologia del comportamiento
humano™.

El disefiador grafico es el eje fundamental a la hora de hablar de
comunicaciones visuales, su trabajo fundamentado en la investigacion,
ordenamiento, interpretacion, sostenimiento conceptual de esa interpretacion hace
que sus representaciones sean fomentadas logrando una presentacion de los
mensajes a realizar.

Segun Georgy Kepes:

“El hombre para comunicarse lo hace a través del lenguaje, que es la

comunicacion de un significado por medio de simbolos...”

® Rand, Paul. (1984). “4 Paul Rand Miscellany” DesignQuarterly. Nimero 123. Pags. 5-7.
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Para resaltar el lenguaje visual, el disefiador se ayuda de diversos soportes
audiovisuales y por supuesto de medios visuales y gréaficos, que al ser estos
visuales como ya se menciond anteriormente, hace que el eje de captacion sea casi
universal. Incorporando dos niveles importantes a la hora de su introduccion, el
semantico, que es lo que se denota del mensaje, en otras palabras lo que se quiere
decir, y el nivel sintactico que es el connotado, como se presenta el mensaje.

“Toda comunicacion en disefnio grdfico incluye una fuente, un transmisor, un
medio, un codigo, una forma, un tema y un receptor (que constituye un contenido
o significado y desarrolla una conducta visible o interna)...””

La comunicacion se basa en un esquema, en donde las partes cumplen con una
determinada funcién, en donde si una falla, las demas simplemente no llegan a

cumplir con su objetivo que es informar.

Secuencia del proceso comunlcaclonal)

FUENTE '
Trasmisor
- Presupuesto

Tema Forma Canal Cédigo

L |

Medio }
|

Seleccién de
receptores

mensaje fisico

e e
del mensaje CONTEXTO '

Acto
Comunicacional perceptual
cultural

RECEPTOR ) de origen
de clase

|
Objetivo
del mensaje
respuesta (efecto

informacién persuaciéon educacién

(aprendizaje) (adquision o (desarrollo de
modificacién comprension y
de conducta) de posibilidades)

formal/estilistica
de medio
de técnica

Gréfico 2: Secuencia del Proceso Comunicacional segln Frascara, J.

"Frascara, J. (1996). Disefio Grafico y Comunicacién. Ed. Infinito. Pags. 66-67.
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2.2.4.1. Semiologia

La semiologia, es la ciencia social que estudia los procesos y sistemas de
significacidn, 0 mas conocida como la ciencia de los signos. Normalmente y con
mucha frecuencia se lleva a confundir el término semiética con el de semiologia,
aunque desde el primer Congreso Internacional de Semiética, al fundarse en Paris
la Asociacion Internacional de Estudios Semidticos en 1969, se tomd la decision
de unificar los conceptos de “semiotica” y de “semiologia” bajo el solo nombre de
semiotica.

Aunque diversos autores se pronuncian acerca de las diferencias que existirian
entre el uno y el otro, por ejemplo, Mounin, miembro de la Escuela Francesa y
seguidor de Saussure propone que:

“Se trata de un equivalente ocasional de la semiologia, en particular en Estados
Unidos. A veces se utiliza con mayor precision para referirse al analisis y
evaluacion de un sistema de signos no linguisticos como, por ejemplo, los de
sefializacion”.

A finales del siglo XIX, dos autores elaboraron a la que hoy en dia se la conoce
como la teoria general de los signos, claro que el uno indistintamente del otro. El
primero era Charles Sanders Peirce (1839-1914), que en Estados Unidos entre los
afios de 1867 y 1869 elabord una serie de articulos en donde hablaba de la
semidtica. El otro autor era el linglista suizo Ferdinand de Saussure (1857-1913),
quien hacia referencia a la semiologia.

En la semidtica, Peirce define al signo como, “algo que estd para alguien en

lugar de algo bajo algin aspecto”. Por lo que se entiende que la semiotica estudio
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el proceso por el cual un objeto depende de su intérprete para su significado. Se
ocupa de los procesos de semiosis.

En la semiologia, Saussure dice que la semiologia es la “ciencia que estudia la
vida de los signos en el seno de la vida social”. Quedando claro que la linguistica
forma parte intrinseca de la semiologia. El signo se define como una unidad
psiquica que consta de un concepto que es el significado, y una imagen acustica
que es el significante. Dichos signos forman sistemas, de los cuales destaca la
lengua como sistema de signos lingdisticos.

Es de aqui de donde parte Roland Barthes (1915-1980) quien sintetiza y amplia
las ideas de Saussure en su publicacion Eléments de semiologie (1965).

¢ Mensajes y contenido

Poseen niveles de significacion, definidos en dos planos el denotativo y el
connotativo. El plano denotativo es el valor real informativo de una palabra, tal y
como su intencién la refleja, en cambio el valor connotativo asimila lo que llega a
entender el espectador, como influye dicho mensaje sobre él.

La denotacidn es tal cual el mensaje original llegé al espectador, sin ninguna
modificacion adicional, solamente interviene el significado establecido en el
codigo de la lengua. Mientras que la connotacion se atribuye los nuevos valores
que se le puede llegar a dar a un determinado mensaje o imagen.

“Atendiendo a las relaciones entre los signos y los objetos a que se refieren,
tenemos las fases: icono, indice y simbolo. Si consideramos las relaciones de los
signos con los interpretantes, tenemos: o signo dicente y argumento. Esta

clasificacion da entonces como resultado tres tricotomias de signos, de las cuales
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la més utilizada o conocida suele ser la central, la que involucra el icono, el
indice y el simbolo. 8

A continuacion un breve contexto de lo que es cada uno de las fases
mencionadas anteriormente, que segun el libro de José Luis Caivano, Semiética
de lo Visual, son:

e lcono: Es aquel en donde el signo se parece de alguna manera al objeto,
mas no es el objeto real, solo lo trae a referencia ya sea inmediata o en un
futuro. Por ejemplo la fotografia de determinado objeto.

e indice: El lazo es directo entre el signo y el objeto, existiendo una
conexion material o conceptual entre ambos. Por ejemplo el humo que es
indicio de fuego.

e Simbolo: Es un signo el cual se convierte en simbolo cuando un grupo
determinado de personas asi lo ha querido. Por ejemplo la paloma, es el
significado de paz.

Por lo que dentro de una comunicacion, el mensaje a proyectar a un

determinado publico debe estar contextualizado dentro de sus estandares

sociales, comunicacionales, interpretativos; al igual que de diferentes

segmentaciones sociales.

2.2.5. Metodologia creativa del Disefiador Gréfico
2.2.5.1. Creatividad
En la actualidad, una definicion exacta de lo que corresponde a creatividad es

muy dificil de especificar, pero segun diversos psicélogos, la creatividad esta

8 José Luis Caivano, 2005. Semiética de lo visual, CONICET. Buenos Aires Argentina, P. 118.
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predispuesta en una persona segun caracteristicas innatas de la misma en conjunto
con su disponibilidad operacional de su entorno, o como llega a captar al mismo,
la creatividad se hace propia de cada uno de los seres humanos.

Es por lo mencionado anteriormente, que el disefiador grafico es una persona
capaz de crear nuevas formaciones ya sean visuales o graficas a modo de una
nueva idea gque sea capaz de solucionar problemas, es este caso comunicacionales.

Segun Carlos Alonso Monreal (1997), “...la creatividad es la capacidad de
utilizar la informacién y los conocimientos de forma nueva, asi como de
encontrar soluciones divergentes a los problemas...”

La respuesta mas rapida y obvia a distintos problemas, en muchas ocasiones no
es la adecuada para resolver la traba original, por lo que es necesario realizar un

estudio tanto del publico final como de su entorno, logrando no solo acrecentar

distintos conocimientos originales, sino profundizar y actuar sobre los mismos.

2.2.5.2. Lacreatividady el Disefiador Grafico

La realidad actual para el disefiador se ha visto modificada por el sin fin de
herramientas tanto tecnoldgicas como realidades sociales presentes en su entorno,
es lo que ha formado que su labor se vea enriquecido al integrar en sus medios
comunicacionales todo tipo de informacion social para lograr alcanzar el objetivo
predispuesto.

El disefio en general debe confluir con la dinamica del mercado, no se puede
influenciar ni modificar el comportamiento por medio de la comunicacion sin
diferenciar sus gustos, sus preferencias, y obviamente, sin saber cuales son las

necesidades primordiales del mismo.
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En su libro, Norberto Chavez propone cinco ideas fundamentales para el
aprendizaje del oficio del disefiador gréfico:

e “Un oficio se aprende ejerciéndolo

e Aprender un oficio es apropiarse de una herencia artesanal

e Lacalidad de un trabajo se mide por la utilidad de sus productos

e La prestacion de un buen servicio implica comprender la necesidad que lo

motiva

e Quien sabe su oficio sabe el valor exacto de las obras propias y ajenas.

El trabajo del disefiador es crear un lenguaje apropiado para el pablico,
satisfaciendo en un maximo posible las necesidades del publico objetivo o su
cliente. No solo se habla de manipular el mensaje inicial y volverlo comprable

y adherible, sino de potencializar sus aptitudes comunicativos con nuevos

mecanismos llamativos e idoneos.

2.2.5.3. Estrategia creativa
La estrategia creativa de un disefiador no es mas que responder a una pregunta
fundamental, ;como?, que debe ser encaminado de manera central hacia el
desarrollo de un determinado producto con el fin de solucionar una necesidad de
manera original.
Se dice que un creativo debe trabajar en un producto con un 10% de su
inspiracion y un 90% de su esfuerzo, que para un proceso creativo es un célculo

aceptable.

¥ CHAVES, N. (2001). El Oficio de Disefiar. Editorial Gustavo Gili. Barcelona Espafia. Pag. 78.
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Graham Wallas, en su libro El arte del Pensamiento, de 1926, presentd un de

los modelos del proceso creativo esté fijado en cuatro etapas, las cuales son:

e Preparacion: Previa la realizacion completa de un elemento visual, el
disefiador debe forjarse mentalmente como si él fuera el cliente,
evidenciando ventajas y desventajas de la realizacion de su producto de la
forma en la que se plantea originalmente.

e Incubacidn: Después de realizada la preparacion, es importante dejar a la
mente generar ideas innovadoras por un tiempo estimado, para lograr
forjar nuevas posibilidades creativas.

e Inspiracion: Este paso es esencial, ya que es cuando las ideas empiezan a
darse, y con las cuales se puede empezar a realizar nuevas formaciones
visuales, es fundamental tener al alcance recursos graficos para potenciar y
lograr un manejo adecuado de las ideas iniciales. En la mayoria de los
casos la herramienta principal es el tecnolégico.

e Elaboracion y verificacion: Después de realizado el producto es factible
dar la nueva propuesta al publico objetivo, para saber cuéles son sus

reacciones después de interactuar con el nuevo material.

2.3. Disefio Grafico

El Disefio Grafico es una disciplina que con el pasar del tiempo ha desarrollado
un interés mayoritario dentro de la sociedad actual, que esta destinado
mayoritariamente a satisfacer determinadas necesidades comunicacionales,

valiéndose de distintos recursos visuales, los cuales mediante configuraciones,
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estudios y estructuraciones han sido capaces de desarrollar distintos y diversos
mensajes con los cuales se puedan impactar al publico en su entorno.

“El disefio gréfico transmite una informacion determinada mediante
composiciones gréaficas, que se hacen llegar al publico destinatario de diferentes
maneras ya sea por medio de: folletos, carteles, tripticos, etc. Ademés busca
transmitir las ideas esenciales del mensaje de forma clara y directa, usando para
ello diferentes elementos gréaficos que den forma al mensaje y lo hagan facilmente
entendible por los destinatarios del mismo...No significa crear un dibujo, una
imagen, una ilustracién, una fotografia. Es algo mas que la suma de todos esos
elementos, aunque para poder comunicar visualmente un mensaje de forma
efectiva el disefiador debe conocer a fondo los diferentes recursos graficos a su
disposicion y tener la imaginacion, la experiencia, el buen gusto y el sentido

comUin necesarios para combinarlos de forma adecuada.™

2.3.1. Disefio e imagen

La forma de experiencia del ser humano es netamente visual, cuando una
persona desde sus primeros pasos aprende lo hace visualmente, por lo que la
sociedad se ha convertido en un mundo de experiencias que hace al actor convivir
en el entorno que le rodea.

“La utilidad designa el diseiio y la fabricacion de objetos, materiales y
demostraciones que responden a necesidades basicas. Las sutilezas de la
preferencia cultural o la localizacion geografica tienen poca influencia sobre

ciertas necesidades; Unicamente la interpretacion y la variacion marcan el

©Arfuch. L. Chavez. N. Ledesma. M.(2008). Teorias y enfoques criticos. Paidos; Disefio y
Comunicacion, Barcelona; pags. 20-22
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producto en lo relativo a la expresion creativa, como representante de un
momento o de un lugar concreto. i
La sociedad reacciona ante estimulos visuales que en ella se refleja, convivir

con nuevos productos hace a la sociedad involucrarse con su entorno, logrando no

solo un entendimiento del mundo actual, sino una interaccion.

2.3.2. Disefio Editorial

El disefio editorial tiene como objetivo comunicar y distribuir en un
determinado espacio informacién que llegue a informar al espectador. En otras
palabras un disefio editorial estd destinado desde informar hasta educar a una
persona con el uso de elementos visuales que ayuden a difundir e implantar una
determinada idea inicial.

“...Una publicacion editorial,...puede entretener, informar, instruir,
comunicar, educar o desarrollar una combinacion de todas estas acciones...Gran
parte del disefio editorial tiene como objetivo comunicar o transmitir una idea o
narracién mediante la organizacion y presentacion de imagenes y otros elementos
grdficos y de palabras”.*

El disefio editorial, como rama del disefio gréafico, se enfoca en la maquetacion
de productos impresos en general, ya sean composiciones de libros, revistas,

folletos o incluso periddicos, no importa que sean una publicacién que se fomente

de forma anual, mensual o rotativa diariamente. Lo que hay que tener en cuenta es

'D. A. Dondis. (1976). La sintaxis de la Imagen; Introduccién al alfabeto visual: La falsa
dicotomia: Bellas artes y artes aplicadas. Barcelona. Editorial Gustavo Gili, SL.

12zappaterra Yolanda. (2007). Disefio Editorial Periddicos y revistas. Editorial Gustavo Gili, SL;
Barcelona Pag. 6
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la presentacion, la realizacion del disefio, tanto en la portada, contraportada y
paginas internas, logrando impactar y llegar al publico objetivo.

Para el desarrollo de la presente investigacion, es de suma importancia
mencionar el disefio editorial, por la realizacion del producto final, que ademas de
ser un producto manejable, es para disefiadores, asi que una correcta diagramacion
y enfoque estructural de los elementos a utilizar son fundamentales para un
adecuado manejo esquematico.

Segun Martin Venezky, Director artistico de Speak:

“El disenio editorial es el marco en el que una historia dada es leida e
interpretada. Abarca tanto la arquitectura general de la publicacion (y la légica
estructural que ésta implica) como el tratamiento especifico de la historia (en la
medida en que puede modificar o incluso desafiar esa misma logica)”.

Lo que lleva a pensar que al ser una publicacion destinada a disefiadores, el
disefio, la configuracion estructural de la misma, debe ser ordenada llegando a

satisfacer las necesidades de usuario.

2.3.3. El formato
En pocas palabras, el formato es el area con la dispone el disefiador para
proceder con la realizacion de un disefio, cabe recalcar que este espacio incluye lo
que a caja tipografica y margenes se refiere.
El formato de una determinada publicacion esta dado no solo por el disefio
inicial y el tamafio en el cual fue concebido por el disefiador, sino por las
diferentes posibilidades de impresion dentro del &mbito offset, por ejemplo, las

publicaciones de gran tiraje deben tener en cuenta factores del tamafio del rollo o

30



planchas en los cuales van a ser impresos que pueden llegar a variar, no de manera
muy determinante, pero esa razon es por la que es necesario no diferenciarse
dentro de los formatos destinados al disefio. Ahora bien, que si el producto
impreso, es de un tiraje corto o son ediciones limitadas el disefiador puede
disponer del formato deseado.

Dependiendo de la creacion del disefio, se puede disponer de diferentes tipos

de formatos, segun Yolanda Zapaterra del afio 2007, entre los cuales se destacan:

e Formato de una columna: Basicamente este formato esta destinado para la
realizacion de libros, en los cuales se evidencia la utilizacion de texto o
iméagenes.

e Formato de dos columnas: En este formato es de gran utilidad para folletos
0 publicaciones de poco tiraje, permite el uso tanto de texto e imagen para
el entendimiento del lector.

e Formato de tres columnas: Esta destinado al equilibrio adecuado entre
texto e iméagenes, su variacion hace que el lector se involucre con el
contenido.

e Formato de cuatro columnas: Este formato es utilizado mayoritariamente
en la creacién y concepcién de revistas, ya que su amplio espacio da una
amplia disposicion de los elementos dentro de la pagina.

Para la realizacion del producto final, se evidencia que el formato dependera

exclusivamente de la visualizacion de columnas, mas no del tamafio de la revista,
o del tiraje de la misma, se realizara un disefio de acuerdo a las necesidades del

publico al que va dirigido el producto como tal.
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2.3.4. Diagramacion

La diagramacion de un determinado soporte grafico, ya sea para su concepcion
impresa 0 para una visualizacion en un soporte digital, es la organizacién, la
distribucién de una informacién sobre un espacio, los elementos bimedia, que
vendrian a ser el texto y la imagen, tomando en consideracion que la imagen
puede abarcar tanto las fotografias como las ilustraciones por igual; dentro de un
espacio bidimensional, considerando siempre criterios en lo que se refiere a la
importancia de la informacion dentro del mismo, la llamada jerarquizacion.

El adecuado manejo del mensaje bajo este parametro da a entender que la
consolidacion de esta organizacion se hace al igual que incluyendo un carécter
estético, lo hace también con la idea de dar un manejo y entendimiento del

producto y su contenido por parte del lector y usuario.

2.3.5. Tipografia
Toda publicacion ya sea digital o impresa debe dar a sus lectores una
experiencia agradable, entendible, legible y sobre toda que la informacion que se
quiere dar sea totalmente clara, sin llegar a tergiversaciones, asi sean éstas las mas
minimas. La tipografia, como parte que integra al disefio gréafico, tiene esta
funcién principal, predisponer en un espacio para la visualizacion de diferentes
caracteres, y estan compuestos de letras, niUmeros, signos tanto de puntuacion
COMo otros varios.
“La tipografia y la escritura, por su naturaleza, siempre se han

entrelazado, puesto que la tipografia es la disciplina y la préctica
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profesional que media entre el contenido de un mensaje y el lector que lo
recibe. "3

A partir de la invencidn de la imprenta por Gutenberg se comenzaron a disefiar
y fundir diferentes tipos de letra segun las necesidades técnicas de cada disefiador,
sin ningun tipo de norma comun que marcara las caracteristicas de las letras.

Existen diversas composiciones de los diferentes tipos de caracteres existentes,

segun David Jury, los mas comunes dentro del &mbito de impresion son:

Altura X: Es la tamafio de un determinado caracter, esta dado por la

distancia que existe desde un lado a otro de la letra minuscula.

- Ascendentes: Es la distancia superior que se desplaza desde la parte
superior de la altura X.

- Descendentes: Es la distancia inferior que se desplaza desde la parte
inferior de la altura X.

- Linea de Base: Es una linea imaginaria, en donde se asientan todos los
caracteres.

- Hueco: Es la zona en blanco de una tipografia o caracteres.

- Linea fina: Son todos y cada uno de los rasgos delgados de un caracter.

- Remate: Son rasgos de terminacion de una letra.

remate filete contorno ascendente

interior
N Graphic o
linea base
mayuscula descendente

Gréfico 3: Terminologia tipogréfica segiin Arthur T. Turnbull y Rusell N. Baird

BJury, D. (2007). ¢ Qué es la Tipografia?, Barcelona. P4g. 8.
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La correcta aceptacion de una determinada creacién, no solo esta en la forma
en como esta llega a la persona, sino de como es presentada en todos sus ambitos
graficos y visuales, a mas de una cromatica, estética, disposicion de elementos o
diagramacién, la presentacion de la tipografia es un punto indispensable dentro de

su concepcion.

2.3.6. Clasificacion Fuentes
Con un mundo cada vez mas competitivo para el disefiador y el medio en el
cual se desenvuelve, con el pasar del tiempo las tipografias se fueron haciendo
insuficientes y escasas, dentro de un mercado visual que es cada vez mas exigente.
Con el uso constante y necesidades a la orden del dia, los tipos fueron abarcando
mas espacio dentro de la creacién gréfica.
Los tipos segun David Jury, se clasifican dependiendo de:
e Grupos Tipograficos: Para entender a lo que se le llama como un grupo
tipografico, es necesario saber el origen historico de las letras, tomando en
cuenta diversos estandares, como las categorias a las que pertenecen, y
COmMO es su composicion estructural.
e Familias Tipogréficas: Las familias tipograficas estdn dadas por la
afinidad que tienen ciertos grupos de letras unas con otras.
e Fuentes Tipograficas: Las fuentes son las distintas formas en las cuales se
puede presentas la tipografia original, tomando en cuenta todas las

variantes.
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e Series Tipogréaficas: Son los diferente tamafios existentes dentro de una

misma tipografia.

2.3.7. Interlineado

El interlineado es de suma importancia a la hora de dar una determinada
informacion dentro de una caja de texto, el interlineado es el espacio que existe
entre la parte superior e inferior de una linea de texto, de ahi donde saca su
nombre. El interlineado no solo provoca cierto aire dentro del texto a presentar,
sino que da una sensacion de limpieza, de tranquilidad a la persona que lo lee. Por
ello es necesario ser proporcionales a la hora de enmarcar el texto con un tamafio
y un interlineado adecuado.

“El interlineado se suele alterar para afiadir mas espacio por debajo de cada
linea de tipografia, generalmente para ganar legibilidad”.**

El trato correcto del interlineado se lo menciona como 10/12 de una
determinada tipografia, lo que hace referencia tamafio 10 interlineado 12. El
interlineado debe poseer 2 nimeros adicionales al tamafio de la tipografia.

Burt expreso lo siguiente: “Parece ganarse poco con un interlineado de 3
puntos; el espaciamiento de 4 puntos normalmente disminuye la legibilidad; como
sucede con un tamafio de letra excesivo, tiende a aumentar el nimero de
movimientos del ojo y de las pausas de fijacion”.

La correcta recepcion de un mensaje no solo depende de la forma en la que se

ve y de lo que contiene el mismo, también depende de la forma en la que se

presenta al receptor del mensaje.

“Gavin, A. Harris, P. (2006). Fundamentos del disefio creativo. Editorial Norma de América
Latina. Barcelona, Espafa. Pag. 64.
>Burt, op. Cit. Pag. 12
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2.3.8. Legibilidad Tipogréfica

Toda realizacion editorial tiene como principal componente a la tipografia, por
lo que toda publicacién, por mas simple, pequefia o rapida de realizar debe poseer
una legibilidad tipogréafica acertada. El texto debe ser legible y leible para que
toda la informacidon que se desea transmitir al pablico llegue entendible y tal como
se la quiso transmitir desde un principio.

“El objeto de mirar una composicion no es simplemente verla sino
comprenderla, captar el mensaje que lleva; por lo tanto, la comprension es
medular en la legibilidad ~16

Ademas cabe recalcar que la legibilidad tipografica no solo responde a
parametros de disefio y contextualizacion de una idea, sino que ademas fomenta
una correcta lectura para el espectador, es decir, que éste no se canse, ni que se
abrume del texto y por ende quiera dejar de lado el producto entregado, al

contrario, debe predisponer al lector a querer seguir leyendo y poder disfrutar de

la informacion.

2.3.9. La Caja Tipogréfica
Cuando se habla de caja tipogréafica, se refiere a un limite visual imaginario en
el cual se define el sector de cada una de las paginas en el que se imprimira. Es
por lo que este espacio genera cuatro margenes, uno superior, inferior y los dos
laterales, en donde la dimensién esta definida por el disefio inicial del medio
impreso a realizar. Cabe tomar en consideracion las distintas medidas que se

definen segln los terminados del producto final, es decir, si el producto editorial

%®Turnbull, A. Baird, R. (2001). Comunicacién Gréafica: tipografia, diagramacion, disefio,
produccion. Editorial Trillas 2da edicion. México. Pag. 99.
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estd destinado a ser encolado, posee lomo o es grapado, en el primer caso la
distancia del margen al borde izquierdo debe ser mayor al segundo caso, por lo
que hay que tener en cuenta diversos criterios antes de la realizacion del producto

final.

2.3.10. Grilla o reticula

La grilla y las reticulas son lineas, que al igual que la caja tipografica, estan
destinadas a la organizacion de los distintos elementos graficos y visuales dentro
de un disefio. Permiten subdividir todo el espacio dejado por la caja tipogréafica
para obtener un esquema visual que permita al lector formar parte de la lectura,
involucrandose con el texto y las imagenes presentadas.

“Son conjuntos invisibles de guias o sistemas de coordenadas que ayudan al
disefiador a determinar la ubicacion y el uso del texto, las imégenes y otros
elementos como los blancos de pdgina, los mérgenes y los folios ™'

Las partes mas representativas de la reticula son segin Turnbull, A y Baird, R.,
afo 2011:

e Margenes: Son espacios destinados a dar aire visual al lector a la hora de

visualizar un determinado trabajo. Ademas estan formados para disponer
de espacios dentro del éarea de trabajo para la organizacién y
conceptualizacion grafica de una pieza visual.

e Moddulos: Son lineas que estan dispuestas en un espacio con el fin de crear

intervalos regulares de elaboracion creativa, éstas a su vez forman

columnas y filas.

17zappaterra Yolanda. (2007). Disefio Editorial Periédicos y revistas. Editorial Gustavo Gili, SL;
Barcelona Pag. 118-119
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e Lineas de flujo: Son alineaciones horizontales que ayudan al lector en
direccionamiento de la mirada. Son muy utiles a la hora de crear paradas

0 continuaciones dirigidas al lector.

2.3.11. Material

El soporte en el que va a estar impreso un determinado producto es de
importancia por su utilizacion con el pablico. En lo que a papeles se refiere existe
una gran variedad tanto de tipos como de gramajes, al igual que de colores y
también texturas. El material no tiene otro decidor que el presupuesto y el destino
final del producto, que puede depender del uso o su desuso. Ademés cabe
mencionar que el tipo de papel en el cual se va a realizar una publicacion debe ser
de previo conocimiento para el disefiador, ya que el disefio como tal, el
tratamiento de imagenes y cromaticas dependen en buena parte del soporte en el
cual van a estar predispuestos, no es lo mismo trabajar en un disefio que va a estar

impreso para periodicos que en una revista.

2.3.12. Portada y Contraportada
La portada es el elemento mas importante de toda publicacion, ya sea ésta
impresa o digital, por ende la elaboracion o diversos elementos que en ella posea
son de importancia para recalcar el valor visual y estético frente a sus
competencias. La portada no puede ser independiente de la contraportada, o dicho
en otras palabras, no puede alejarse visualmente hablando de calidad, esfuerzo,
estética, de una con la otra, debe haber cierto punto de referencia para lograr un

equilibrio visual y un tratamiento eficaz.
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“...la portada ha de ser llamativa y sobresalir entre sus competidoras de
manera que logre atraer la atencion del lector en detrimento de aquellas...”™
Por ello a la hora de realizar cualquier material, la portada es la que llama la

atencion, y la contraportada la que complementa esa primera impresion.

2.3.13. Cromatica

El color es uno de los elementos mas importantes dentro del desarrollo de la
sociedad tal y como la conocemos, por ejemplo, si una persona que maneja un
automaovil no viera los colores que le rodean, el caos se apoderaria de las calles
dentro de la sociedad.

“Los colores tienen ciertas connotaciones, y nuestra reaccion ante ellas
depende del esquema cultural, las modas, la edad y las preferencias
personales. 19

Dentro del disefio grafico, la cromatica, es uno de los recursos, por no decir, el
mas importante para un disefiador. Una de las herramientas que puede, no solo
emplearse como un adicional de interés y atractivo, sino como una fuente de
estimulos, de enriquecimiento a la lectura y a las guias visuales de una creacion
gréfica.

“El color es pues un hecho de la visién que resulta de las diferencias de

percepciones del ojo a distintas longitudes de onda que componen lo que se

denomina el "espectro” de luz blanca reflejada en una hoja de papel.?°

'8zappaterra Yolanda. (2007). Disefio Editorial Periédicos y revistas. Editorial Gustavo Gili, SL;
Barcelona Pag. 29

¥ Ambrose, H. (2005). Color. Parramén Ediciones, S.A.; Barcelona, Espafia. P4g. 10.
*%Benicarld. (2004). Nociones basicas de disefio Teoria del color. Castellon - Espafia. Pag. 15.
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Dentro del basto mundo de los colores, existen los principales, de los cuales se

reflejan las categorias originarias, que son segin Ambrose Harris:

e Colores primarios: Los colores primarios se subdividen en dos grupos, los
colores primarios aditivos, que son aquellos que se obtienen de la emision
de la luz, juntos forman el blanco y son el rojo, el verde y el azul. En
cambio, los colores primarios sustractivos son a los que se les entiende con
la sustraccion de luz. Juntos forman el negro y son el cyan, magenta y
amarillo.

e Colores secundarios: Son los que se forman a partir de la unién de la dos
colores primarios cualquiera. La mezcla de colores sustractivos forman el
rojo, el verde y el azul. Con los aditivos, la mezcla provoca el cyan,
magenta y verde.

e Colores terciarios: Son el resultado de la mezcla de dos colores primarios,

adicionando el color primario faltante, no presente en el secundario.

A partir de los cuales se pueden realizar cualquier cantidad de mezclas, desde las
mas conocidas y basicas hasta un sin fin de colores, los cuales dentro de una

elaboracion grafica deben enfocarse de acuerdo al publico objetivo.

2.3.13.1. Combinaciones cromaticas
Las combinaciones estan ligadas al circulo cromatico, son selecciones
armonicas destinadas a la creacion de una pieza grafica en especial. Colores
estratégicamente seleccionados proporcionan un contraste dentro de una

composicion, lo que le da fortaleza a una creacion. El uso adecuado de los colores
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dentro de un disefio, practicamente estdn ligados al mensaje que se desea
transmitir, lo que hace el color es fortalecer la sensacion inicial del mensaje,

fortaleciendo lazos con el publico mismo que esta leyendo el mensaje.

Calido

Gréfico 4: Circulo cromatico segin Ambrose Harris

2.3.13.2. Sistemas cromaticos
Los sistemas cromaticos estan regidos de acuerdo a las necesidades del
disefiador, por ejemplo, para la realizacion de un determinado producto, se debe
saber para qué soporte se va a realizar el arte, si en un soporte digital o
multimedia. Ya que segin su disposicion, se realizara la edicion, tanto de
imagenes como de ilustraciones, incluyendo el texto. Para trabajo en soportes

multimedia, digitales, se necesita trabajar con colores en el sistema RGB, que son
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el rojo, el verde y el azul. Mientras que para soportes impresos, s necesario
usarlos en CMYK, que son el cyan, magenta, amarillo y negro. Ambos sistemas
son los més usados, por lo que es necesario un correcto manejo de ambos para no

cometer errores de edicion.

2.3.13.3. Simbolismo del color

El simbolismo del color esta dado por diversas connotaciones dentro de una
sociedad, un determinado color esta cargado de informacion cultural y social. Por
lo que es necesario recalcar que un color, dependiendo del lugar tanto geografico
y espacialmente dentro de un trabajo, estd sujeto a méas del grupo al cual esta
dirigido, a diversos factores connotativos, los mismos que influyen dentro de un
marco contextual.

“La seleccion de los colores, por tanto, debe tener en cuenta las normas y
connotaciones culturales del pablico al que va dirigido el disefio, especialmente si
su difusion es internacional. 2l

A continuaciéon una concreta lista de colores, con su respectiva reaccion y
simbolismo segin Ambrose Harris:

¢ Rojo: Este color es asociado con la adrenalina, varios estudios indican que

el ver el color rojo provoca la secrecion de adrenalina, sustancia que
acelera los latidos del corazdn, lo que provoca excitacion, ademas es el
color de la energia y el peligro.

e Rosa: Es un color asociado con la feminidad, representa la delicadeza,

ademas de ser divertido y proporcionante de alegria y acogimiento.

2! Ambrose, H. (2005). Color. Parramén Ediciones, S.A.; Barcelona, Espafia. Pag. 105.
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e Naranja: Es un color calido, lo que lo hace festivo, tranquilo, y provoca
sensaciones de vitalidad.

e Amarillo: Es un color muy cambiante, ligeros cambios tonales dentro de
contexto determinado, hace que vaya de reflejar alegria a reflejar malestar
y enfermedad.

e Azul: Es considerado como el color de la relajacién, de la vitalidad de la
naturaleza. Es considerado universalmente como fresco y purificador.

e Verde: Es un color que esta asociado a la naturaleza, la bondad,
tranquilidad, frescura, ademas de dar equilibrio mediante su uso.

e Parpura: En un contexto positivo evoca la tranquilidad, la sabiduria,
cargado de la calidez del rojo y frescura del azul. En un contexto negativo
provee crueldad.

e Blanco: Dependiendo del contexto geogréfico en el que se encuentre,
denota ya sea limpieza, bondad, pureza o bien muerte.

e Negro: Al igual que el blanco, seglin su contexto puede evocar muerte o

bien elegancia.

2.3.14. La fotografia
La fotografia es un aspecto de suma importancia dentro de la realizacién de un
determinado disefio, ya sea este editorial o web, los distintos elementos que la
pueden llegar a conformar, llegan a dar éxito o hacer pasar por desapercibida una
creacion. La forma visual en la que el disefio es estandarizado y pautado desde la
concepcion misma de su creacion es fundamental, es el hincapié de como se va a

tratar y manejar las fotografias dentro de la publicacion.
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La fotografia es un recurso visual que por si solo es capaz de contar un verdad
que puede llegar a ser subjetiva o totalmente objetiva. La forma, el contexto, el
modo de relato y la informacidon con la que ésta es dispuesta pueden llegar a hacer
que la fotografia sea un recurso adicional para el disefiador, que no solo puede
valerse de ésta, sino que sea una aliada significativa a la hora del relato en
conjunto.

Un punto importante que cabe mencionar, es que las fotografias al ser un
recurso tan practico, esencial y facil de adquirir, es comdn que sean un adicional
explicativo dentro de publicaciones, logrando cautivar de mayor manera a los
espectadores, contando un adicional referencial.

“La inmensa variedad de estilos y técnicas fotogrdficas al alcance del
disefiador editorial equivalen a la posibilidad de elegir entre una vasta galeria de
nuevos reporteros y narradores. Incluso cuando por razones de presupuesto no
pueden encargarse las fotos a un fotografo, siempre se pueden editar como se
hace con los textos, las adquiridas en agencias dedicadas a la venta de
fotografias o las aportadas por la persona de la que se trate el reporzaje .

Dentro de la investigacion se debe recurrir a un recurso fotografico
documental, logrando captar en un archivo grafico todos los referentes para la
concepcion central del estudio, la realidad de las tribus urbanas y su entorno
grafico visual, los cuales para un mejor alcance seran pautados dentro de un

recurso editorial.

227appaterra Yolanda. (2007). Disefio Editorial Periédicos y revistas. Editorial Gustavo Gili, SL;
Barcelona Pag. 67
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2.3.15. La llustracion

La ilustracién, al igual que la fotografia, es un recurso gréfico, el cual su uso,
es un adicional que provee a un disefio constantes variables, que tienen como
objetivo distraer y dar adicionales informativos al espectador, y que normalmente
son utilizados por diversas razones, por variar disposiciones, por razones de
estética y estilizacion, por calidad, que por obvias razones, es superior a la
fotografia, pero que por ninguna razén es un elemento que reemplace a la misma
como tal, el realismo de esta frente a la grafica de la ilustracion la hace mas
[lamativa.

Claro que hay que tener en cuenta que la grafica no tiene restricciones, su
color, forma, textura, sombras, y diversas maneras de tratarla, la hacen un
elemento adicional y muy solicitado a la hora de realizar un creacion.

“Una ilustracion puede expresar un concepto o un sentimiento mejor que una
fotografia porque los lectores, a menudo no pueden evitar asignar un contenido
narrativo a una foto, sobre todo si es figurativa,... Por el contrario las
ilustraciones se leen de un modo diferente y permiten a la historia, al director
artistico y al lector crear otro tipo de asociaciones abstractas, a menudo mas
expresivas.”’ 23

Para la realizacién del medio impreso dentro de la investigacién por razon
expresivas y de informacién se utilizara la incorporacion de diferentes estilos
gréaficos, los cuales en conjunto con ilustraciones son de gran apoyo al lector a la

hora de visualizar el contenido, ya sea total o parcial de la publicacién a realizar.

2%7appaterra Yolanda. (2007). Disefio Editorial Periédicos y revistas. Editorial Gustavo Gili, SL;
Barcelona Pag. 71
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La conformacion de ilustraciones, se hard ya sea por razones estéticas o de

origen informativo y explicativo.

2.3.16. Libro Fotografico - Informativo

Es un material editorial en el cual se logra la recoleccion o recopilacion de
archivos fotograficos. En la mayoria de casos los libros son realizados para la
exposicion de un hecho, para la explicacion a mas detalle de una caracteristica
especial o para ejemplificar un acontecimiento.

Un libro informativo es una publicacion de origen editorial destinado hacia un
publico objetivo, normalmente con un tema en particular, es a mas de poseedor de
informacion de interés para el publico al que estan dirigidos, es enriquecedor con
su atractivo visual, su practicidad a la hora de ser manejables. En el libro
informativo cabe recalcar que la informacion que en él se destacaes netamente
valor de interés especializado, es decir, se trata y habla de un tema en particular,
que puede o no llegar a tener ediciones posteriores, ya que el tema tratado
empieza y con toda la informacién proporcionada lo da por entendido y aceptado.

Un factor que cabe recalcar de los libros es que poseen su propio caracter, su
propio disefio, que los hace resaltar de entre una gran diversidad de los que ya
existen en el mercado. El factor visual del libro hace que tenga éxito o
simplemente pase desapercibido.

En lo que se refiere a la concepcion fisica del libro, practicamente su desarrollo
empieza con los margenes deseados, obviamente sin dejar de lado el formato

inicial tomado. Un punto adicional que cabe mencionar es el uso generalizado, ya
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sea de fotografias o ilustraciones que ayuden al lector a entender ain mejor la

informacién dada.

2.4. El Graffiti
2.4.1. Definicion
En la actualidad el graffiti es conocido como un modo de expresion artistico,
basado en el actual modo de vivir de los diferentes miembros que se sienten

representados por 1os mismos.

“En concreto, el graffiti, la grafica urbana o las intervenciones de calle
producidas por escritores de graffiti, artistas urbanos o activistas culturales,
sociales y politicos contribuyen a la construccion y definicion de la imagen
publica de tal o cual &rea urbana, subrayando o alterando la imagen tradicional

de dichos espacios. "**

Los autores de estas maneras de expresion son conocidos como writers o en el
ambito local como graffiteros. Lo que estas personas muestran en su “obras” son
toda clase de experiencias, no necesariamente un tema en especifico, aunque la
mayoria de tiempo, lo que plasman en las paredes son temas que se encuentran en
auge en el momento, o experiencias propias. La mayoria de veces estas marcas
dejadas a lo largo de la ciudad, son propiedad de una persona, de un graffitero en
especifico, aunque existe la posibilidad que diferentes autores se junten para una

obra.

2 SAAVEDRA, F. (2007). Revista de Dialectologia y Tradiciones Populares.Vol. N° 1. Pags.
111-144.
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2.4.2. Origenes

El graffiti se inicid en las calles de la ciudad de Nueva York, a finales de la
década de los sesenta, los adolescentes de la época en busqueda de Ilamar la
atencién, empezaron a dejar marcas en las paredes, en especial en el barrio en el
que vivian, dejando plasmado un pseudénimo junto con un nimero adicional,
perteneciente a la calle en la que pertenecian. Con el pasar del tiempo se buscé
posicionarse y ser reconocido a gran escala, por lo que se optd por dejar mas de
etas arcas en los lugares que mas sea posible, para de esta manera ser
identificados.

En un principio se utilizaba letra simple, legible y clara, pero la necesidad
de sobresalir ante otros y de llamar la atencion, hizo que se vuelvan mas
elaborados. Al principio cada estilo tratado era perteneciente a una determina
ciudad, con el pasar del tiempo se limité a cada persona, logrando identificarse
individualmente a los autores.

A finales de los setenta, los graffitis tomaron referencias visuales de
nuevos géneros que se desataban en la época, las imagenes de comic fueron uno
de los temas incorporados dentro de los mismos, haciendo que la produccién se
incrementen dando lugar a rivalidades que tomaban referencias graficas de los
mas variados estilos.

Ante el nuevo auge que se daba con la incorporacién de los graffitis en la
sociedad, las autoridades de Nueva York incorporaron mas restricciones hacia esta
actividad, lo que derivo en la expansion de los mismos hacia otros paises en
busqueda de mas libertad de expresion, logrando la aceptacion urbana en la

mayoria de lugares.
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2.4.3. Influencias

Las influencias de las cuales el graffiti hace referencia en sus distintas

presentaciones actuales son variadas y provienen de la cultura underground, entre

las més destacadas tenemos:

Influencias del graffiti urbano

Mousica

Diversos tipos de géneros hacen que el graffiti
contenga una variedad de reproducciones, la
mayoria estd fijada dentro del break dance y
del hip hop.

Imagenes

Las iméagenes dentro del graffiti son
indefinidas, van desde el comic, los dibujos
animados en cualquier categoria y del cine.

Arte

El graffiti poco a poco toma influencias
artisticas, dando un nuevo campo de
exposicion de diversas producciones.

Profesional

Para el ambito profesional, el graffiti ha
tomado forma publicitaria, hasta cierto punto
comercial, dando un giro a la publicacion
tradicional.

Tabla 1: Influencias del graffiti urbano segun Karina Ofia

Con el auge de estas formas creativas de expresion al publico, las nuevas

tecnologias hicieron del valor del graffiti un centro de estudio adicional para el

conocimiento, no solo de valor artistico, sino de valor social, historico y cultural.

“A finales del siglo XX, en su ultimo cuarto de siglo, se asiste a una nueva etapa

del desarrollo de todo lo referente a la estética urbana, marcada por la

aplicacion y presencia de las nuevas tecnologias y la aparicion de nuevos agentes

sociales: como puede ser el escritor de graffiti (writer), el artista de calle o el

activista contracultural. Igualmente, se han mantenido y amplificado los grandes
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proyectos de reforma o ampliacion urbanistica que se han ido sucediendo en las

grandes ciudades europeas desde finales del siglo XIX. "%

2.4.4. EIl Disefioy el Contexto

Con el pasar del tiempo, el disefiador gréafico se ha convertido de un artista de
elementos visuales a un comunicador con capacidades de interpretacion, en donde
el mensaje inicial es pautado y el disefiador es el encargado de dar estructura a ese
mensaje. Cabe recalcar que un disefio no es general o estatico, no tiene pautas de
elaboracion, mas bien es un conjunto de ideas que con el transcurso de desarrollo
de un producto van modificandose y elaborando un sistema organizado y
esquematizado.

Esta destinado a la satisfaccion de una necesidad de por medio, por lo que el
disefio o creacion esta bajo la creatividad inicial del disefiador, el espacio tiempo
en que se desarrolle y cual sea el contexto en el que se encuentra situado. Los
diferentes medios y elementos que se empleen en el desarrollo comunicacional y
su eficacia dependen directamente del disefiador. Por lo que el disefiador debe
estar preparado, reflejando en su trabajo elementos con los cuales se llegue al
publico al que esta dirigido.

Se presenta al disefio como el reflejo de la interaccion del individuo con el
proyecto de la sociedad, “la contextualizacion del disefio obedece inicialmente al
inventario de necesidades que se presenta en un entorno, esto significa que el
disefio debe responder, a las necesidades de una comunidad especifica y puntual

en cierto momento y espacio; por tanto se podria concluir que cada comunidad,

2 SAAVEDRA, F. (2007). Revista de Dialectologia y Tradiciones Populares. Vol. N° 1. Pag. 144.
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al tener necesidades contextuales propias, debe presentar una concepcion de
diserio particular”.26

La interrelacion del disefio con la sociedad y su cultura hara que un disefio o
creacion logre su finalidad, contribuir en la comunicacion de un nuevo mensaje,

su esquematizacion, su desarrollo y finalmente su éxito, la solucion de un

problema.

2.4.5. El graffiti en la actualidad

El graffiti es tratado, en la mayoria de casos, como una presentacién de
vandalismo, como un desequilibrio entre la sociedad y su contexto actual, lo que
provoca cierta molestia dentro de los ciudadanos. Segin Fernando Figueroa
Saavedra, existen diversos tipos de argumentos tanto en contra como a favor de

este tema, de forma resumida son:

Argumentos del Graffiti

En contra anos atras A favor en la actualidad

Consideracion del graffiti como una | Es visto como un medio terapéutico
actividad impropia, propiedad de
pueblos culturalmente inferiores

Es un sintoma de demencia Yy | Consideracion como revulsivo cultural

desequilibrio 0 social

Es una manifestacion de inmadurez Medio de profilaxis o prevencion de
explosiones sociales o individuales

Es un acto vandalico Una plataforma contra informativa

frente al pensamiento Unico o lo
politicamente correcto.

Sus contenidos son censurables Practica de libre iniciativa y a la
intervencion directa en foros sociales
Es la puerta hacia la delincuencia Herramienta de  autoconocimiento

personal a traves de la exploracion de
los limites personales y sociales

Su presencia es un acto de inseguridad | Graffiti es considerado como un medio

2% OSPINA TORO, William. Naturaleza contextual del disefio. Revista KEPES. Afio 2 Nro 1.
Enero diciembre 2005. Departamento de Disefio Visual. Universidad de Caldas. Pag. 26.
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ciudadana artistico

Agresion ante un patrimonio cultural Medio de enriquecimiento cultural del
espacio publico urbano.

Provee  contaminacion  visual vy | Fortalece los vinculos afectivos o
atentado al medio ambiente urbano identificativos con el entorno o
territorio que habitan

Tabla 2: Argumentos del graffiti segiin Fernando Figueroa Saavedra

El graffiti ha pasado de ser, una problemética social y cultural, a un
desarrollador de nuevas oportunidades y ambientes artisticos, ejerciéndolo como
una practica libre de apaciguamientos reglamentarios, aunque tengan una
reglamentacion vigente actual acerca de su realizacion. Por lo que el graffiti se ha
convertido, con el transcurso de los afios, en un medio social, capaz de dar rienda
suelta a una gran diversidad de temas, ya sean de indole cultural, politico, humor;
y que logran dar a conocer a toda la sociedad un modo de pensar original y
creativo, llevando a cabo la utilizacion de diversos recursos, los cuales varian
desde la elaboracién con una simple linea monocromatica, hasta la utilizacion de

los méas elaborados recursos gréaficos.

2.4.6. El graffiti en la ciudad de Quito como medio de expresion
El arte como medio de difusion de una idea es la interpretacion actual del modo
de pensar y actuar de las personas dentro de su contexto social, por lo que “...el
graffiti es una cultura de fendmeno politico-social de las pintadas urbanas, que si
bien comparte alguna de sus caracteristicas (como el hecho de que se desarrolle en

o . 27
la calle de manera ilicita, para expresar algo, su anonimato...)”

" FIGUEROA, F. (2007). Op. Cita. P4g. 67.
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El arte urbano actual posee un nivel de atraccion y persuasion, en cierto sentido
se asemeja a la publicidad, llega a personas, atrae a las mismas y provoca cierto
tipo de reaccion en las mismas.

“El graffiti tiene mucho de paréntesis de realidad, es un instante de
provocacion y de convocatoria al transetnte a mirar la vida desde otros mirantes.
Esta en cualquier esquina, asoma cuando menos lo espera, nos transporta a
algun paraje baldio y silencioso o simplemente cae como un reldmpago algun
dios que se cansé de lanzar los dados y que ahora juega rayuela.”®

La expresion del graffiti dentro de la ciudad de Quito esta sometida no solo a
intereses personales, en algunos casos lo hace por gusto e interés de las personas
hacia la realizacion de dibujos que atraigan a las personas y lograr ser reconocidos
dentro de la poblacién como tal, en especial dentro de las tribus urbanas a las
cuales pertenecen.

El graffiti dentro de la ciudad de Quito se dio en rangos similares a los inicios
de la ciudad de Nueva York, de forma clandestina, tratando solo de llamar la
atencion, capturando momentos representativos 'y por mera aficion,
implementando técnicas, usos, estrategias, imagenes, contrastes, todos dentro de
temas conocidos con la simple intencion de darse a conocer. Dentro de sus inicios
se lograba un cierto “respeto de espacios” entre un grupo de graffiteros y otro,
pero conforme a pasado el tiempo, en la actualidad la mayoria de graffitis se han
distribuido a lo largo de toda la ciudad, logrando acaparar la mayoria de miradas a

lo largo de la capital.

%8Alex Ron, (2007). Quito una ciudad de graffitis. Graffitis criticos al sistema social. Edit. El
Conejo, Quito Ecuador, p, 27.
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2.4.7. Artey Lenguaje en el graffiti

Que un graffiti pueda ser elaborado en el &mbito popular, dentro de estigmas
sociales y que logre llamar la atencion de las personas, hace que la sociedad no
solo este abierta a cambios sociales, sino que esta de acuerdo con la adaptacion de
nuevas formas de presentar realidades alternativas dentro de la misma.

“La calle y los espacios urbanos imponen un nuevo sistema de relaciones que
la galeria y los museos hacen imposible: no sélo cambia el marco locativo sino,
también, el comportamiento de los espectadores y la indole de las obras. La
relacion que propone la calle impone una revision de los esquemas y planteos
estéticos y sociales."?

En la mayoria de casos, no solo importa el que se dice, sino el cdmo se dice, es por
tal razon que la actuacion del poner cierta obra en la calle no solo es un afan de
vandalismo, o ataque en contra de las reglamentaciones de una sociedad, en este caso
la ciudad de Quito, lo que se pretende realizar es trasladar un arte moderno a la forma
mas cercana a la sociedad, demostrando que no importa el aspecto que se quiera
informar, sino que las formas, contrastes, modos, tamafios y escenas son decidoras de

actitudes.

2pADIN, Clemente, Op. Cit 42.
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CAPITULO III

MARCO METODOLOGICO

3.1. Proceso de investigacion

3.1.1. Unidad de Analisis

La investigacion en particular esta destinada Unicamente para y hacia

disefiadores graficos, en este caso y por razones de estudio Unicamente, el

universo afectado seran los alumnos de la Universidad Tecnologica Israel ligados

al estudio del Disefio Gréafico, que son los principales actores que aplicaran el

resultado de la investigacion a su entorno.

Etapa de Metodos Técnicas Resultados
Investigacion Empiricos Teoricos
Recoleccion Obtencion de
Historico de bases teoricas
Fundamentacién: I6gico informacion | para realizacion
Recopilacion de de campo de propuesta
Informacion Analitico
sintético Recopilacion | Sistematizacion
Bibliogréfica | de informacion
Inductivo
deductivo
Internet
Cualitativos y
cuantitativos del
Diagnostico: Observacion Encuesta problema
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Aplicacion de
métodos

Medicion

Sistematico

Entrevista

central

Requerimientos
del grupo
objetivo

Propuesta:
Disefio material
impreso

Recoleccion de
informacién

Estudios de caso
actuales

Deductivo

Analitico

Bocetaje

Disefio de
artes finales

Material
informativo de
apoyo teorico y
practico acerca
de la cromatica

basada en los
graffitis para
estudiantes de la
Universidad
Israel.

Validacion:
El producto de
investigacion

Experimentacion

Analitico
sintético

Entrevistas y
criterios de
expertos

Obtencion de
criterios varios
acerca del
producto y
adecuar
sugerencias.

Tabla 3: Etapas de Investigacion segun Karina Ofia

3.1.2. Tipo de Investigacion

Para el presente proyecto se ha realizado un estudio acerca del tipo de
investigacion con la que se contara en el transcurso del mismo, es por ello que se
ha determinado que la investigacion utilizada estd dentro de un enfoque
cualitativo y cuantitativo. Cualitativo porque consiste en la recoleccién y analisis
de los datos que han sido utilizados a lo largo de la investigacion. Ademas se
pretende dar utilidad a todos los datos que han sido recogidos a lo largo de la
investigacion, encontrando soluciones a los problemas establecidos. La
investigacién toma un aspecto cuantitativo ya que se realizara un proceso

inductivo, es decir, se tomara los datos oficiales y se sacard conclusiones de los

temas a tratar.
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Es por ello que se ha optado por este tipo de investigacion, en la que se va a
realizar con el apoyo y soporte de diversos tipos de fuentes, documentos de
cualquier indole.

En otras palabras, consiste en un estudio sistematico de hechos realizados en
un determinado lugar. Esta investigacion nos proporcionara de informacién real,
la cual con el debido estudio, procesamiento y andlisis nos dejara la posibilidad de

interpretar los puntos que seran fuentes en esta investigacion.

3.1.3. Método

El método con el cual se va a trabajar dentro de la investigacion, es el método
analitico sintético, en donde su principal soporte es la distincion de cada uno de
los elementos de un tema en particular, analizarlos por separado y su congruencia
entre cada uno de los mismos. Cabe recalcar que cada uno de los casos no son
independientes el uno del otro, todo es un analisis esquematico. El andlisis de un
objeto se realiza a partir de la relacion que existe entre los elementos que
conforman dicho objeto como un todo; y todo conjuga en un hecho final, un

resultado del analisis de todos y cada uno de los elementos.

3.1.4. Poblaciony Muestra
La poblacién a tomar en cuenta para la realizacion de la investigacion son los
alumnos de la Universidad Tecnologica Israel, pertenecientes a la carrera de
Disefio Grafico. En cambio la muestra es una cantidad representativa de la
poblacion con la cual se puede tomar decisiones como validez de la mayoria.

Chavez (1994), pagina 172, define a la muestra como:
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“Una porcion representativa de la poblacion que permite generalizar sobre
ésta, los resultados de una investigacion”.

Por lo que se tomd como referencia la:

N x Zg Pxg

N=
d2x(N-])+Zé xPxg

N= Total de la poblacién

La=1.96 al cuadrado (si la seguridad es del 95%)
p= Proporcién esperada (en este caso 5% = 0.05)
g= 1-p (en caso 1-0.05=0.95)

d= precision (en su investigacién use un 5%)

Segun diferentes seguridades el coeficiente de Za varia asi:

- Sila seguridad Za fuese del 90% el coeficiente seria 1.645
- Sila seguridad Za fuese del 95% el coeficiente seria 1.96

- Sila seguridad Za fuese del 97.5% el coeficiente seria 2.24
- Sila seguridad Za fuese del 99% el coeficiente seria 2.576

Dentro de la investigacion a realizar, se tomd como publico objetivo a los
estudiantes de la carrera de Disefio Gréafico, por lo que se tom6 como poblacién
total a los alumnos presenciales y semi presenciales, los datos fueron
proporcionados por el area administrativa de la Universidad Tecnoldgica Israel. El

total de alumnos presenciales es de 89 y los semi presenciales son 79 alumnos.
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N=79+89= 168

Za=2.576 al cuadrado (si la seguridad es del 99%)

p= en este caso 50% = 0.5 para maximizar tamafio muestral
g=1-0.5=0.5

d=5%=0.05

168 x (2.576)°0.5x 0.5

= 2 2
(0.05)°x(168-1)+(2.576)" 0.5 x 0.5

n= 134

Mediante el uso de la férmula de célculo de muestras para poblaciones finitas,
se obtuvo que la muestra para la realizacion de las encuestas a los estudiantes de

presencial y semi presencial de Disefio Grafico es de 134 personas.

3.1.5. Técnicas

Segun Sampiere define la técnica de recoleccién de informacion como:

"el método de recoleccién de datos de informacion pertinente sobre las
variables involucradas en la investigacion ~30

Las técnicas de recoleccion de informacion que se van a emplear son la
realizacidn de entrevistas y encuestas, destinadas a los principales implicados. Las
encuestas se las realizard a los estudiantes de la muestra indicada anteriormente,
en donde se obtendra informacidn para la realizacion del producto final.

“La encuesta consiste en recopilar informacion sobre una parte de la
poblacion denominada muestra, por ejemplo, datos generales, opiniones,
sugerencias o respuestas que se proporcionen a preguntas formuladas sobre los

diversos indicadores que se pretenden investigar a través de este medio. ” **

%*Hernandez, S. Metodologia de la Investigacion. Pag. 235
%! Rojas, R. Guia para realizar investigaciones sociales. Pag. 221
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Las encuestas seran enfocadas a la obtencion de informacion respecto a
preferencias graficas, instrumentos de apoyo visual para los mismos, dando una
referencia acerca de gustos y necesidades, los cuales serviran de apoyo previo a la
realizacion del producto gréafico final. (Ver en ANEXOS Matriz de las encuestas
del Grupo Objetivo).

En cambio para la validacion del producto se realizar4 una entrevista a dos
disefiadores graficos con afios de experiencia dentro de la profesion, el primero el
Sr. Alexis Vasconez, Coordinador creativo del departamento de disefio de la
empresa Layout y el segundo al Sr. Jiddu Rivadeneira, Coordinador creativo del
departamento de disefio de Taquina. (Ver en ANEXOS entrevista a Disefiador

Gréfico).

3.1.6. Instrumento
El instrumento utilizado para la realizacion de las encuestas sera el cuestionario
de preguntas cerradas de eleccion multiple, en el cual estara conformado por
preguntas categorizadas de indole teorica, subjetiva y de informacion grafica para
la conformacion y elaboracion del producto final, en donde se evidencie sus
preferencias tanto tedricas como préacticas. (Ver en ANEXOS Matriz de las

encuestas del Grupo Obijetivo).

3.1.7. Procedimiento para la captura de datos

La informacidn sera recolectada de manera ordenada, con la cual se dispondra

en los siguientes pasos:
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- Creacion del instrumento tomando en cuenta las caracteristicas teoricas
definidas anteriormente y la concepcion de preguntas de indole cerradas
para un manejo acertado y correcto.

- Se haran las correcciones respectivas al instrumento para proseguir con el
itinerario.

- Se visitaran las aulas de los estudiantes pertenecientes a Disefio Grafico,
explicandoles el motivo de las encuestas y realizando la entrega de las

mismas para obtener sus repuestas.

3.1.8. Procedimiento para el procesamiento de datos
Para el procesamiento de toda la informacion obtenida en las encuestas, se
actuara de la siguiente manera:
- Serecopila toda la informacion obtenida en la aplicacion del instrumento.
- Se realiza su analisis mediante un muestrario en graficas tipo pastel para
un mejor uso y visualizacion eficaz de la porcentualidad obtenida.
- Mediante los datos finales obtenidos se procede a la realizacion del

producto final con los parametros requeridos por el pablico objetivo.

3.2. Analisis de Resultados
3.2.1. Andlisis de las encuestas para la elaboracion del producto
realizadas al publico objetivo
Las encuestas arrojaron como resultados los siguientes datos:

El orden de los analisis se lo realizé de acuerdo a cada nimero de pregunta.
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Pregunta N° 1

Cree que el uso de la cromética dentro de un soporte visual es:

Opcidn Personas

De interés para el disefiador 60

De interés para el publico en general 33

Los dos anteriores 41

TOTAL 134
Pregunta 1

M Interés para el
disefiador

M Interés para el
publico en
general
Los dos
anteriores

En esta pregunta se evidencia que el publico objetivo se inclina con un 46%
hacia que el interés de la cromética es mas para el disefiador, no dejando de lado
un 23% de las personas que respondieron que es tan solo para el pablico en
general, ademas de haber un 31% de personas que opinan que el interés es de
ambos, tanto el disefiador como del publico en general. Concluyendo que la

mayor importancia de la cromatica, segun los encuestados, es de los disefiadores.

Pregunta N° 2

¢Cree usted que la cultura influye de alguna manera en el uso de color?

Opcidn Personas
Sl 86
NO 48
TOTAL 134

62



Pregunta 2

Sl
ENO

Los encuestados opinan en un 63% que a cultura de una u otra manera influye
en el uso del color dentro de la misma. Mientras que el restante 37% opina que no

tiene ninguna influencia en el mismo.

Pregunta N° 3

¢Cree que el color es el primer elemento que se registra cuando se ve algo por

primera vez?

Opciodn Personas

Sl 101

NO 33

TOTAL 134
Pregunta 3

mSsl
ENO

En esta pregunta los encuestados, en un determinante 75% reflejaron que el
color es elemento mas importante a la hora de visualizar un objeto, posicionando

al color como un elemento esencial en la vida del disefiador.
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Pregunta N° 4

¢Cree que le color puede emplearse para llamar la atencion, orientar o dirigir al

observador?
Opcidn Personas
Si 99
NO 22
No respondieron 13
TOTAL 134

Pregunta 4

m Sl
ENO

No respondieron

El publico objetivo nos da a conocer que, a mas de darle un valor al color, el
mismo estd destinado a cumplir una determinada funcion dentro de una
composicion; con un 74% de aceptacion. Y un 15% no cree que el color tenga
ningun objetivo dentro de una composicion.

Pregunta N° 5

¢Con qué frecuencia utiliza soportes informativos de cromatica?

Opcion Personas
A menudo 76
Siempre 9
Nunca 46

No respondieron 3
TOTAL 134
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Pregunta 5

B A menudo
’ H Siempre
\V Nunca

H No

respondieron

Los encuestados respondieron con un 56% que a menudo Se encuentran en
contacto con algun tipo de soportes informativos de cromatica, aunque con un
34% respondieron que nunca ven algun soporte, lo que preocupa y da interés a la

intervencion mediante el uso de un soporte préactico e informativo.

Pregunta N° 6
¢Los textos acerca de cromaética dentro de la universidad son basados en la

contextualizacion cultural de Quito a tu parecer?

Opcién Personas

Sl 13

NO 121

TOTAL 134
Pregunta 6

m S|
ENO

En esta pregunta se evidencia que para los estudiantes de disefio, no existe un
soporte dentro de la Universidad que sean basados en las diferentes culturas
urbanas, con un aplastante 90%.
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Pregunta N° 7

La informacion de textos cromaticos disponibles ha sido:

Opciodn Personas

Interesante 82

Practica 28

Confusa 24

TOTAL 134
Pregunta 7

M Interesante

M Prictica

. Confusa

En esta pregunta los encuestados, en un 64% apreciaron que la informacion

dentro de los textos cromaticos a resultado interesante, mientras que 19% dicen

que es practica, al igual que un 17% piensa que es confusa.

Pregunta N° 8

Le gustaria disponer de un soporte editorial informativo acerca de la cromatica

Opcion Personas
Si 124
NO 6

No respondieron 4
TOTAL 134
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Pregunta 8

mSsi
mNO

™ No respondieron

Dentro de esta pregunta, se determina que los estudiantes de disefio grafico

optan por tener un nuevo soporte acerca de la cromatica con un 94%.

Pregunta N° 9
La informacion dentro de este soporte le gustaria que fuera:

Opcion Personas
Tedrica 24
Préctica 45
Ambas 65
TOTAL 134
Pregunta 9
M Tedrica
M Practica
= Ambas

Y para finalizar, la informacién del nuevo soporte por los que se inclinan los
disefiadores, en un 52% optan por que sea de las dos indoles, tanto teérica como

practica.
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CAPITULO IV

4. FUNDAMENTACION DEL PRODUCTO

4.1. Titulo de la Propuesta de solucion

La propuesta editorial a ser realizada tiene como titulo COLORGRAFO.

4.2. Datos informativos del beneficiario de la propuesta
La propuesta esta dirigida fundamentalmente a los alumnos de la carrera de
Disefio Grafico de la Universidad Tecnoldgica Israel, jovenes de entre 17 y 25

afos que cursan la carrera.

4.3. Justificacién de la propuesta

La propuesta estd formada a partir de un analisis tedrico y practico de la
cromaética, por lo que al ser de indole gréfica y cuya contextualizacion es en la
ciudad de Quito, es de interés para el disefiador gréafico. El disefiador como un
comunicador, estd en constante intercambio de conocimientos con el medio que lo
rodea, por lo que el aprendizaje continuo y actualizaciones informativas son

necesarios. Ademas se complementa con la informacion obtenida en las encuestas
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realizadas al publico objetivo, el cual requiere de informacién enmarcada dentro
del ambito urbano y con informacion tedrica y practica.
El producto con el que se presenta esta solucién editorial es, a mas de atrayente

visualmente, una fuente de consulta teérica y un apoyo visual para el disefiador.

4.4. Objetivos de la propuesta
4.4.1. Objetivo General
Proporcionar informacién tedrica y practica acerca de la cromatica y su

aplicacion en los graffitis de la ciudad de Quito.

4.4.2. Objetivos Especificos

e Compendiar la informacion de la cromatica presente en los graffitis y que
sea una fuente de estudio para el disefiador.

e Aplicar la técnica de la entrevista para la recoleccion de informacion que
sea de apoyo a la propuesta.

e Diagramar un material editorial que sea de apoyo visual para el disefiador

grafico.

4.5. Documentacion

Para la realizacion de este producto se ha reunido informacion que proviene de
libros de diversas bibliotecas y de Internet, de los cuales se ha obtenido recursos
teoricos, con los cuales se ha tomado una idea inicial acerca de fundamentos
generales. Por otra parte se ha realizado gran parte del mismo a través de dos

entrevistas realizadas a graffiteros, que por razones de privacidad no nos
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facilitaron conocer su identidad, pero conocidos con los seud6énimos de, el
primero “NUNI” y el segundo de “STEVE”, de los cuales se obtuvo informacion
acerca de los graffitis, y del porqué del uso de la cromatica en cada uno de ellos,
ademas de sus concepciones del color.

En adicional se utiliz6 el método del Brainstorming para el nombre del
producto editorial realizado, en donde se parti6 de ideas acerca de la concepcion
de graffitis y colores, dando como resultado el nombre de COLORGRAFO para el
producto final.

Se utilizé dentro del producto diversas ilustraciones, las cuales cumplen la
funcidn de enfocar la atencion del publico objetivo y representar la realidad como
una opcion de aprendizaje. Ademas la concepcion del producto esta realizada a
partir de capitulos, los cuales estan diferenciados por colores para un mejor

manejo de la informacion.

4.6. Creatividad

Para la realizacion del método creativo del Brainstorming, se opté por partir de
una premisa, el nombre del producto debia tener dentro de su composicion la
relacion entre color y graffiti. Se empezo6 por proponer ideas, las mismas que se
fueron escribiendo en un lugar visible, para que de esta manera se logra un mejor
espacio de creatividad y limpieza visual, donde luego se tomaron las mas
sobresalientes y se llegd como término el nombre del producto.

En la elaboracion del nombre del libro informativo, se plasmaron ideas

mediante el brainstorming que se lo puede ver en ANEXOS.

70



Ademas se realiz6 un diagrama radial adicional, en donde se tomd las ideas
acerca del libro a realizar, tal y como son el tamafio, la diagramacion, las

tipografias y adicionales como fotografia e ilustraciones. VER ANEXOS.

4.7. ldea matriz

El producto a realizar es el resultado del analisis y estudio de la informacion
anteriormente mencionada. Lo que da como resultado que se ha optado por la
realizacion de un libro informativo fotografico, en donde se proporcione
informacion de uso tedrico y practico, ademas de informacion generada a partir de
los graffitis del sur de la ciudad de Quito.

El libro fotografico serd elaborado con la finalidad de que con el uso que el
disefiador grafico le dé, siempre sea de utilidad y refleje una actualidad constante,
los graffitis dentro la sociedad. Proyectado con division de capitulos de manera
visual, en donde sea facil orientarse, sin que el disefiador haga mayor esfuerzo por
entender la informacion o por encontrarla.

El libro informativo poseera las siguientes caracteristicas fisicas:

Tendréa 80 hojas.

e Sus medidas aproximadas seran de 22 cm. de ancho por 19 cm. de largo.

e EIl papel con el que se realizard las publicaciones internas sera couché
mate de 150 grs., y la portada y contraportada sera en papel plegable de
200grs.

e La guia de informacion estard dividida por secciones, por lo que contard
con:

- Indices de contenido.
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- Capitulos destinados a la organizacion de informacion, los cuales
son:
= Teoria del Color
= Psicologia del Color
= El color desde el punto de vista de los graffitis

= Cromética en los graffitis

4.8. Prototipos

4.8.1. Materiales
La guia fue elaborada con los siguientes materiales:
o Couché mate de 150 grs. para paginas internas.

o Papel plegable de 200 grs. para la elaboracion de portada y contraportada.

La utilizacion de estos materiales se debe a la calidad de impresion que se
refleja en los mismos, Ademas se tomd en cuenta el manejo constante al que va a
estar sujeto el libro, por lo que ademas de ser durable debe ser resistente.

El uso de un gramaje superior en la portada y contraportada fue a causa de la

constante manipulacion al que se va a encontrar sometido el libro.

4.8.2. Dimensiones
El libro informativo constara de dimensiones de 22 cm de ancho por 19 cm. de
largo. El porqué de estas medidas se debe a la utilizacion del producto, se requiere
que sea un producto que a mas de manejable sea llamativo, por lo que el usuario
al momento de poseer en sus manos el libro sea de su interés y de su completa

comodidad.
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4.8.3. Namero de paginas
El nimero de péginas es de un total de 80, dentro de las cuales se encuentra
contemplado el manejo total de la informacion obtenida, ya sea en la parte tedrica

por investigacion o la informacion adicional obtenida con las entrevistas.

4.8.4. Temas
El libro fotografico informativo se encuentra dividido en cuatro temas
principales:

e Tema 1: Teoria del Color
En este capitulo del libro se habla especificamente de lo que es el color,
bases teoricas, variaciones cromaticas y modelos de mezcla de colores.
Es un capitulo en donde el disefiador enriquecera sus conocimientos del
color.

e Tema 2: Psicologia del Color
En este capitulo del libro se evidencian los colores primarios, secundarios
y el blanco y negro con su respectiva psicologia. Se opt6 por proponer
una pagina destinada a cada uno de los colores, para de esta manera
Ilamar la atencion visual del publico objetivo y localizar dentro del
producto editorial al mismo.

e Tema 3: El color desde el punto de vista de los graffitis
En este tema se abarcan una gran variedad de tépicos referentes al color
dentro del graffiti, como por ejemplo su uso, su contexto, el porqué de las

combinaciones dentro de un graffiti, etc. Toda la informacién
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proporcionada dentro de este ambito ha sido recolectada, como se
menciond anteriormente, gracias a las entrevistas realizadas a los
graffiteros del sector de Solanda, conocidos como “NUNI” y “STEVE”.

e Tema 4: Cromaética en los graffitis
En este capitulo se trata acerca de la parte practica del libro fotografico,
ya que se evidencia la composicion cromatica de los graffitis y lograr

plasmar sus colores similares dentro del ambito del disefio gréafico.

4.8.5. Cromatica

Dentro de la composicion cromatica, se partio con la elaboracion del libro
fotografico con la eleccion de los colores a partir de los utilizados dentro del
logotipo, utilizando la rueda cromatica y escogiendo los colores por el modelo de
complementarios. Lo que desembocé en la utilizacion de los siguientes colores:

e Verde: Este color fue utilizado dentro del capitulo de TEORIA DEL

COLOR, por lo que basicamente refleja conocimientos y fortaleza.

50

100

Al < £ O
o

e Naranja: Se utiliz6 dentro del capitulo de PSICOLOGIA DEL COLOR, en
donde a més de utilizarse como complementario, se utilizé por que denota

calidez, tranquilidad, lo que conlleva a un refrescamiento al publico.
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C 0 h .

M 50

Y 100

K 0 -

e Cyan: Este color fue utilizado en el capitulo dé: EL COLOR DESDE EL
PUNTO DE VISTA DE LOS GRAFFITIS, a mas de ser complementario
con los colores antes utilizados, porque este al transmitir frescura,
tranquilidad, hace énfasis a nuestro objetivo, ver al graffiti como un medio

mas de aprendizaje de la cromatica.

‘ 1
. R
C 100 '
M 0
Y 0
K 0 :

e Violeta: Utilizado en el capitulo de SIMILARES CROMATICOS, al
reflejar armonia, lo que se buscé fue que no interfiera con las cromaticas
dispuestas dentro de los graffitis, para que el espectador logre una mejor

visualizacion de las fotografias dentro del producto.
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C 75

M 100

Y 0

K 0 _

4.8.6. Tipografia
Dentro del ambito de la tipografia, se jugd con las familias tipograficas Sans
Serif, para enmarcar el producto en una composicion donde el graffiti y sus
cromaticas sean las de primer orden, las que llamen la atencion y sean las
protagonistas. Por lo que se ha seleccionado una tipografia para la elaboracion del
texto en cajas informativas, esta tipografia es la Helvética Neue Lt Std, en
variacion de Bold y Light, por poseer caracteres abiertos y bien proporcionados,

con remates clasicos y estilizados.

Helvetica Neue LT Std (45 Light)

r-s-t-u-v-w-x-y-z

l-J-K-L-M-N-N-O-

A-B-C-D-E-F-G-H-
P.Q-R-S-T-U-V-W-X-Y-Z
Helvetica Neue LT Std (75 Bold)

a.b.c.d.e.f.g.h.i.j.k.l.m.n.n.o.p.
q.r.s.t.u.v.w.x.y.z_
A-B-C-D-E-F-G-H-1-J-K-L-M-N-N-0
.P-Q-R-S-T-U-V-W-X-Y-Z.
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También se utilizé la tipografia Avant Garden, para lo que se refiere a titulares
en diferentes tamarfios, para centrar la atencién sin cansar la lectura de las

personas. Ademas su uso se efectud en el folio del libro informativo.

Avant Garde Gothic tc T (Extra Light)

abcdefghijkilmnnopqgrst
UV W XY Z

G-H1-J.K-L-M-N-N-O.-P.QR-
%

Ademas se hizo uso de la tipografia Bauer Bodoni para pies de fotos y

subtitulos, logrando un contraste con las adicionales tipografias utilizadas dentro

del documento.

Bauer Bodoni (Bold Italic)

a-b-c-dee-frg-h-i-j-k-l-m-n-fi-o-p-q-

re-st-u-v-w-x-y-z

A-B-C-D-E-F-G-H-1-J-K-L-M-N-N-0-
P.-Q-R-S-T-U-V-W-X-Y-Z

4.8.7. llustraciones e imagenes
Se utilizaron tanto fotografia como iméagenes, todas con el objetivo e recalcar
el mundo del graffiti en unién con el Disefio Gréfico. Las fotografias se utilizaron
con:

e Apertura de obturador
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e Movimiento estatico

e Profundidad de campo

Todos estos recursos fotograficos se utilizaron con el afan de lograr un mejor
contraste y calidad de las imégenes de los graffitis, ya que por objetivo principal,
las fotografias son las mas importantes dentro del producto.

En cambio las ilustraciones se hacen visibles dentro de la concepcion tedrica,

para lograr mejor realce y claridad visual en el publico objetivo.

4.8.8. Sistema de Diagramacion

La diagramacion utilizada dentro del libro informativo se la compuso de 5
columnas y 4 filas a partir del margen, el porqué de la eleccién de 5 columnas fue
por dar un mayor manejo esquematico dentro de la composicién, de esta manera
se logré mayor orden y equilibrio, lo que permitio jugar con disposiciones y
variados esquemas visuales. Se hizo uso de dos diagramaciones, dispuestos en dos
formatos de paginas maestras, el primero realizado a cinco columnas, las cuales
sirvieron para toda la informacion textual, y el segundo dispuesto de cuatro
columnas, para la informacién fotografica a incluir.

e Esguema de cinco columnas:

19 cm

Definigtion E‘

la mrads oy y Somuncal un aeienta £
oo oW

22 cm
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e Esquema de cuatro columnas:

19 cm

22.cm

4.8.9. Paginas Maestras
Para la elaboracién de las paginas maestras se tomd en cuenta el nimero de
capitulos a realizar, ya que dependiendo del capitulo se realiz6 una diferente
cromaética. En el esquema de estas paginas maestras solo varid el color de cada

uno de los capitulos.

19 cm

22.cm
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22 cm

22.cm

22cm

80

19cm

19 cm

19 cm



Ademéas se realizO una pagina maestra adicional en la se realizdé la

diagramacién de cuatro columnas para el uso de las fotografias y adicionales

graficos.

19 cm

22.cm

4.8.10. Logotipo
Para la realizacion del logotipo se opt6 por la realizacion de un brainstorming,
tanto como para el nombre y para el disefio del mismo en el cual se dispuso de
diferentes ideas, las cuales con el transcurso de las opciones dadas, que

paulatinamente se fue desenvolviendo y llegando a un resultado final. Para la

observacion de los bocetos VER ANEXOS.

X=0.5cm.

11,5x
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4.8.11. Empaque de Libro Fotogréafico Informativo
Para motivos de presentacion final, se realizo la elaboracion de un empaque,
cuyo objetivo es salvaguardar el producto final. Se pensé en la comodidad para el
usuario, la facilidad de salida del libro informativo, al igual que sea llamativo. Se
partié con la elaboracion con un bocetaje previo, el cual se lo puede revisar en

ANEXOS.

LiNRr - /

- ’j " !

4.9. Analisis cromatico e informacion tedrica del libro fotografico

Para la realizacion del libro informativo fotografico, se tomd en cuenta
parametros tedricos e investigativos, los cuales fueron el resultado de busquedas
analiticas sintéticas, al igual que de un método inductivo y deductivo, en donde la
informacion se la obtuvo de recopilaciones bibliogréficas e internet, que con un
anélisis y homologacion de la misma se planteo la informacion de forma clara y

directa para el disefiador grafico.
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La informacion cromatica de los graffitis urbanos, se la obtuvo de un anélisis a
las entrevistas realizadas a los graffiteros, “Nuni” y “Steve”, en donde se recalcéd

la importancia de la cromética en el mundo informativo en general.

4.9.1. Andlisis Cromético

e ELCOLOR
El color es un elemento de primer orden a la hora de conformar un
mensaje visual, que tiene como objetivo atraer la mirada de espectador
y comunicar un ambiente. ElI color a mas esta destinado de cierta
manera a lograr cierta asociacion entre lo que se quiere decir y su
contexto en general.
El color puede despertar en cada persona una forma de entender y
comprender al mismo dentro de una composicion.

e EL COLOR SE PRODUCE
El color es creado por las variaciones de la luz que existen en nuestro
alrededor, una vez que la luz refleja en una determinada superficie,
dependiendo de la misma, cada persona la interpreta como un color.
La persona mira cada uno de los colores Gnicamente a partir de cada
sistema dptico. Ademas, el color esta definido segun la superficie en
donde se refleja, es decir, de cada objeto depende el color a ser visto
por el receptor.

e VISUALIZACION
Los diferentes colores son dados por los grados de visualizacion de
cada superficie; lo que da como resultado un reflejo de la luz que
produce y produciendo las distintas variaciones de colores.

e RUEDASY MODELOS CROMATICOS
Partiendo de diferentes puntos de vista, desde actuales disefiadores
hasta sofisticados cientificos, existen diversos modelos de ruedas
cromaticas con las cuales se puede visualizar como los colores actuan

entre ellos. La variabilidad de los mismos se evidencia dependiendo
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de cada uno de los colores con los cuales se desee trabajar, pero en si,
esquema a seguir es el mismo en todos los casos.

COLORES PRIMARIOS

Son los colores principales de la rueda cromatica, estos incluyen el
amarillo, azul y rojo, lo que los convierte en matices puros, a partir de
estos tres colores se pueden crean cualquier gama de color.
COLORES SECUNDARIOS

Son aquellos que se forman a partir de la mezcla de dos colores
primarios en cantidades iguales. Estan conformados por tres colores.
COLORES TERCIARIOS

Son aquellos colores que se obtienen por la mezcla de un color
primario y un secundario en cantidades iguales. Estan conformados
por seis colores.

COLORES COMPLEMENTARIOS

Son los colores que se encuentran ubicados directamente opuestos el
uno con el otro dentro de la rueda cromatica.

COLORES COMPLEMENTARIOS POR DIVISION

Son los colores que se encuentran contrarios dentro de la rueda
cromatica, pero dentro de su composicién incluyen dos colores
adyacentes a uno de los colores opuestos.

COLORES ANALOGOS

Colores que dentro de la rueda cromatica se encuentran uno a lado

del otro. La utilizacion de estos colores dentro de una composicion

refleja armonia y tranquilidad.

TRIADA DE ARMONIA

Son las combinaciones realizadas mediante el uso de la rueda
cromatica, se refiere al uso de tres colores que estén separados
equidistantes para su utilizacion.

TETRADA DE COMPLEMENTARIOS

Son las combinaciones elaboradas a partir de la rueda cromatica,

compuesta por dos pares de colores contrapuestos.

84



e PSICOLOGIA DEL COLOR
El color no es solo un adicional dentro de la realizacion de un disefio,

es una forma de expresar distintas sensaciones. Es todo un ambiente

de expresiones que se llegan a dar al espectador para que pueda recibir

y captar diferentes estimulos, entre los cuales se pueden reflejar

distintos sentimientos, egoismo, amor, tranquilidad, paz, odio, etc.

AMARILLO: Es un color que se caracteriza por irradiar calor, luz,
plenitud. Normalmente es un color que se le atribuye a los nifios,
ya que posee caracteristicas de juventud y jovialidad. Segun
Liischer la caracteristica principal del color amarillo es “la claridad
que refleja la luz y de ese modo la irradia a todos lados, la
reluciente serenidad”. Significa: CELOS, ENVIDIA, JUVENTUD,
ODIO.

AZUL.: Es el color de la tranquilidad, de la amabilidad, ademas es
caracterizado por la profundidad que evoca, o la amplitud de su
percepcién. Cabe recalcar que es un color frio, lo que evoca a lo
inmaterial y a la disposicion de cosas inmateriales. Significa:
AMISTAD, AMOR, EQUILIBRIO, AFECTO, CONFIANZA.
ROJO: Es un color que predispone a la gente a la agresividad,
aunqgue por el mismo efecto las personas lo asemejan con el color
del amor. Es aliado a la vida, por el color de la sangre, aunque no
deja de lado percepciones opuestas, vanidad, desilusion, peligro.
Significa: VITALIDAD, AGRESION, PELIGRO, AMOR.
NARANJA: Es un color que evoca netamente a la expansion y a la
grandeza. Estd ubicado entre los colores célidos del circulo
cromatico. Utilizando este color se denota calor, al igual que un
fuerte aliado a la energia y posesividad. Significa: PLACER,
EMOCION, FORTALEZA, CALOR, ALEGRIA.

VIOLETA: Es un color ligado con la sobriedad, la reflexion y el
escepticismo. Denota introversion, pasividad y tranquilidad. En

diferentes tonalidades, el violeta puede significar afioranza
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infancia, provocacion de delicadeza. Significa: ENGANO,
VIOLENCIA, TROMENTA, AGRESION, PENSAMIENTO.

- VERDE: Es el color que mas atrae a la tranquilidad, a la fe y a la
esperanza. Ademas dota en su contexto de naturaleza, de frescura y
de expansion. Es un color que no posee. Refleja una armonia y
tranquilidad entre el amarillo del sol, la vida y el azul de la
vitalidad y energia de los mares. Significa: NATURALEZA,
JUVENTUD, VITALIDAD, REJUVENECIMIENTO.

- BLANCO: Esté enfocado a expresar la estabilidad, tranquilidad y
luminosidad. Es conocida como sindnimo de luz, no como un
color. Ademas, segin su contexto social, puede significar vida
(occidente) y muerte (oriente). Significa: PUREZA, VIDA,
ALEGRIA, FELICIDAD, TRANQUILIDAD.

- NEGRO: Un color que puede significar muerte y elegancia.
Ademas, estd destinado a la nobleza, maldad e impuro. Es
considerado como un color poco placentero y desagradable
visualmente; evoca al rechazo. Significa: MUERTE, PESAR,
TRISTEZA, MALDAD, EGOISMO Y ASESINATO.

EL COLOR EN EL GRAFFITI

Para la realizacion de un determinado graffiti, es importante la
organizacion de distintos elementos, claves a la hora de la realizacién de
una nueva pintura. Dentro de estos componentes resalta uno en particular,
como lo es el color.

RECURSOS CROMATICOS

A pesar de realizarlos a gran escala y poseer gran variedad de
elaboraciones, los graffitis, tienen un elemento en comudn, que es la
utilizacion de cromaéticas; y en la mayoria de casos, son utilizadas dentro
de una composicion dependiendo de un recurso adicional, el circulo
cromatico; no solo por facilidad, sino por dar un adicional a los

espectadores en lo que se refiere psicologia de color.
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GRAFFITI Y DISENO GRAFICO

La cromatica en el mundo del graffiti y del Disefio Grafico es
practicamente igual, solo varia en las formas en que se presenta los colores
en un lado como en el otro. La contextualizacion del color dentro del
Disefio depende del publico objetivo, sus gustos, aficiones, preferencias,
en cierto punto todo esto ya que para la realizacion de un producto, esta
especificado hacia quién va dirigido el mismo. Pero en el graffiti no
funciona asi, los colores son reflejados para el publico en general, los
cuales por si solos deben expresar lo que el graffitero quiere dar a conocer.
TIPOS Y COLORES DE GRAFFITIS

La realizacién de los graffitis, no solo esta dada por un boceto previamente
realizado, sino que de una u otra manera, los graffitis tienen una
clasificacion, en donde a mas de centrar la elaboracion de uno, se puede
hacer presente el uso de la cromaética de cada uno. Por lo que es importante
saber diferenciarlos y tomar ventaja.

ANALISIS

Los graffitis poseen una gran variedad de colores, dentro de los cuales se
visualizara sus semejantes dentro del vocabulario de los disefiadores, en
sistemas CMYK, RGB y también se hard un analisis a que modelo
cromatico se utilizo, sirviendo de informativo en caso de utilizacion de

colores.

4.10. Validacién

Para la validacion se opté por entregar el producto a dos disefiadores, los

cuales, mediante la utilizacion de sus conocimientos dentro del &rea profesional,

dieron a conocer su apreciacion del producto entregado.

El primer disefiador entrevistado fue el Sr. Alexis Vinicio Véasconez, de 32

afos, Coordinador creativo del departamento de disefio de la empresa Layaout.

El segundo disefiador entrevistado fue el Sr. Jiddu Rivadeneira, Coordinador

creativo del Departamento de disefio de Taquina.
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Ambos disefiadores dieron su apreciacion del producto, que fue entregado a las
personas en lugares y horarios diferentes, y coincidieron en la aceptacion y
novedad del mismo. Ademas dieron como positivo la actualidad y cientificidad
del producto, ya que como un producto hecho por un disefiador para disefiadores,
los términos que engloban el texto interior han sido aceptados y entendibles.

Un punto en contra dentro de los datos validados ha sido la pertinencia, ya que
ambos disefiadores consideran que deberia haber mas libro en donde se abarquen
estos temas.

Dando como resultado la aceptacion del producto elaborado.
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5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Las conclusiones a las que se ha llegado por medio de la presente investigacion

son:

En lo que se refiere a los estudiantes de disefio grafico, es fundamental
un estudio contextualizado de su entorno social, ya que al ser éste medio
en donde su trabajo profesional se radica, es necesario un estudio eficaz y
répido, logrando un mayor interés por los mismos, con temas de su
dominio y a los cuales se encuentran allegados. Por lo que el desarrollo
de un material informativo dentro del tema de la cromética se ha
convertido en un recurso informativo.

En lo que se refiere a recoleccion e interpretacion de datos recopilados en
entrevistas y encuestas, queda claro que la cromaética, es el elemento
primordial dentro del contexto del graffiti y del disefio gréfico,
proporcionando un elemento viable y enriquecedor de conocimiento para
el disefiador gréfico.

Los analisis esquematicos realizados, han sido fuentes de apoyo para el
desarrollo y fundamentacion de la cromatica, proponiendo conocimientos
aliados a la cromaética dentro del disefio gréafico.

El material editorial elaborado, ha dispuesto en forma especifica y
ordenada la recopilacion de la informacion, lo que se ha convertido en
funcional para el disefiador grafico a la hora de buscar un determinado

tema referente a los colores.
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o El producto ha sido validado por expertos, lo que desembocé en la
aceptacion y homologacion del mismo, catalogando al mismo como un
recurso necesitado a la hora de la realizacion de un proyecto.

Manifestando no solo el interés en el mismo, sino en su necesidad.

5.2. Recomendaciones

Tomando como referencia las conclusiones planteadas con anterioridad, se

proponen las siguientes recomendaciones:

o En virtud de los resultados obtenidos, tanto educativos como los
reflejados por parte de los entrevistados y validadores del producto final
elaborado, se propone la necesidad de continuar con la investigacion,
aplicandola en nuevos campos culturales e incluso variadas tribus
urbanas.

o Ademas, se recomienda promulgar dentro de los estudiantes de disefio
grafico, nuevas investigaciones con enfoques en temas culturales, ya que
al decir de las encuestas elaboradas, una gran parte de estudiantes se
inclina por investigaciones realizadas en el exterior.

o Continuar con un proceso de investigacion de campo, logrando de esta
manera maximizar los conocimientos del contexto cultural, aportando

con procedimientos de ensefianza y socializacion.
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Edad:

ANEXO 1
ENCUESTAS AL GRUPO OBJETIVO
PARA ELABORACION DEL PRODUCTO
SexooM_ F_

Tema: Desarrollar un material informativo acerca del uso de la cromatica
presente en los graffitis urbanos, como recurso para el disefiador gréafico.

Instrucciones: Sefale con una (X) sobre la respuesta que desea, responda con

la mayor sinceridad posible.

1.

Cree que el uso de la cromética dentro de un soporte visual es:

De interés para el disefiador D

De interés para el publico en general D

Los dos anteriores ]

¢Cree usted que la cultura influye de alguna manera en el uso de color?

si | No ]

¢Cree que el color es el primer elemento que se registra cuando se ve algo
por primera vez?

si || No | |

¢Cree que le color puede emplearse para llamar la atencion, orientar o
dirigir al observador?

SID No D

¢Con qué frecuencia utiliza soportes informativos de cromatica?

A menudo D Siempre D Nunca D

¢ Los textos acerca de cromatica dentro de la universidad son basados en la
contextualizacion cultural de Quito a tu parecer?

Si D No D

La informacion de textos cromaticos disponibles ha sido:

Interesante D Practica Confusa D

Le gustaria disponer de un soporte editorial informativo acerca de la

cromatica

si | No | |

La informacion dentro de este soporte le gustaria que fuera:

Tedrica D Practica D Ambas D

95



ANEXO 2
ENTREVISTA DIRECTA A UN GRAFFITERO DE LA ZONA DE
SOLANDA, SECTOR EN EL SUR DE LA CIUDAD DE QUITO.
e Tema: Recolectar informacion acerca de la cromatica en los graffitis,

entendiendo el uso y concepcion de la misma.

1. ¢Cual es tu nombre y edad?
Bueno dentro de este mundo del graffiti no consideramos que nuestro nombre
represente quien somos, por lo que cada graffitero, sea de renombre o no, tiene su

pseudénimo, yo soy conocido como “NUNI”, tengo 26 afios.

2. ¢Desde qué edad realizas graffitis?

Desde hace unos 9 o 10 afios, desde el colegio.

3. ¢Parati que es el graffiti?

El grafiti es una arte practicamente no tradicional, un medio de expresion que
esta sujeto a diversos cambios culturales y sociales. Ademas no es como algunas
personas piensan, que es una forma de irse en contra de todo, como vandalismo o

algo parecido, sino que es una forma de expresarse libremente.

4. ¢Cbmo se ha desarrollado el graffiti en la ciudad de Quito?

Antes era super diferente, distinto. Primero no habian muchos colores, y los
pocos que podias tener eran caros. Era dificil encontrar un lugar para
“plasmar”. Ahora hay lugares destinados para este fin, no los mejores, pero
por lo menos ya no te cogen y te llevan preso. Ahora la mayoria de personas

entienden que es un medio mas de expresion.
5. ¢Utilizas bocetos para hacer tus graffitis?

Antes, al principio, y creo que como todos, si los usaba, ahora ya es “al

limpio”.
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6. ¢Qué es lo mas importante a la hora de graffitear?
Tener las ganas de hacerlo, porque si no quieres, y lo haces por inercia, no te

sale nada. Después tener en claro que se va a hacer.

7. ¢Qué componentes forman a un graffiti?
Lo esencial son los colores, unos buenos colores y contrastes, hacen la

diferencia, de ahi la idea le sigue.

8. ¢Por qué el color es tan importante?
El color en el graffiti es un realce, lo hace mas vistoso, ademas con éste se
resalta lo que uno como graffitero quiere provocar en las personas que lo vean, la

calidez de un atardecer, el frio de la lluvia, estados de animo en general.

9. ¢Utilizas la teoria del color o la psicologia del color como lo hacen los
disefiadores gréaficos?

En la mayoria de mis trabajos utilizo el circulo cromatico, los graffiteros en la

mayoria de los casos sabemos de psicologia y teoria del color. Yo en mi caso, sé

de ambos. Los graffitis usan estos parametros para lograr una mejor composicion.

10. ¢ Qué vemos en los colores de tus graffitis?
Mira, en este momento estoy haciendo una maquinas absorbiendo a la humanidad,
los colores que utilizo son frios, en su mayoria, porque quiero resaltar la frialdad,
egoismo y necedad de las personas de hoy en dia, y utilizo colores calidos y luces
finales para contrastarla destruccion, si te das cuenta la teoria y psicologia del

color como ayuda en estos casos con lo que uno quiere expresar.
11. Me hablaste de contraste, ¢es el utilizado en el circulo cromatico?

Claro. Nosotros utilizamos todas las combinaciones posibles, basicamente es

un haz bajo la manga.
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12. ¢ El graffiti recibe alguna influencia externa?
Claro, estamos rodeados de un mundo de imagenes. Todo nos inspira e influye
de alguna manera. Por ejemplo, la musica, el arte, los dibujos, comic incluso hasta

el cine mismo.

13. ¢ Y dentro de estas influencias el color juega algun rol?

El graffiti al tener diversas influencias, el disefio no pasa por alto, por lo que el
color desde el graffiti es practicamente el mismo, se lo utiliza por las mismas
concepciones, aunque no tenemos la mente cerrada, siempre estamos variando y

los colores con nosotros.

14. ;Posee algunas variaciones de color especificas dependiendo del
graffiti?

La verdad especificas no. Todo depende de la idea inicial, lo que se quiere dar
a entender. Aunque si se inclina por ciertos colores dependiendo de lo que se
hace, por ejemplo en “tags” se opta por colores obscuros, pero si va sobre una
marca ya hecha depende del color que esta debajo para darle un mejor contraste.
En lo que son “tags con Outline” de ley son colores contrastantes, aunque depende
de lo que quieras se pueden dar colores parecidos. Y de ahi en las “Bubble
Letters” colores vivos, casi siempre calidos, en donde se resalta con colores frios.
Las “block letters” normalmente su usa cualquier color, ahi si influye full tu
gusto. Y por ultimo el “wild style”, es una especie de mezcla de colores, siempre

se resalta lo mejor.

15. ;Qué es un “Tag”?
Es una firma, algo facil de hacer y reconocible para los que saben de graffitis y
para los que no saben también.

16. ;Qué es un “Tags con Outlines”?

Es una firma pero aln més elaborada, con mayor definicion, aqui se trabaja con

colores llamativos o neutros.
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17. ;,Qué son las ¢ bubble letters”?

Son graffitis que son hechos con letras abombadas, y varios colores llamativos.

18. ¢ Qué son las “block letters”?
Son letras hechas en forma de caja, Ilaman la atencion y la mayoria de veces

son hechas de un color fuerte.

19. ;Qué es el “wild style”?
Es el graffiti que hacen con full cosas, adornos, la letra se mezcla con todo lo

que se le pone, practicamente se reconoce a quien lo hizo por el estilo usado.

20. En conclusion, el graffiti es una expresion personal, en donde el color
juega un papel predominante de visualizacion y expresion, la mayoria
de colores utilizados al momento de plasmar, son provenientes de un
circulo cromatico basico.

Claro, los colores son esenciales, sin los cuales no podriamos dejar en claro

nuestro mensaje a expresar.

Gracias por tu tiempo, hasta un proximo encuentro

Igualmente, chao.
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ANEXO 3
ENTREVISTA DIRECTA A UN GRAFFITERO DE LA ZONA DE
SOLANDA, SECTOR EN EL SUR DE LA CIUDAD DE QUITO.
e Tema: Recolectar informacion acerca de la cromatica en los graffitis,

entendiendo el uso y concepcion de la misma.

1. ¢Cual es tu nombre y edad?

Me conocen como Steve, tengo 22 afios.

2. ¢Desde qué edad realizas graffitis?
Desde los 17 afios mas 0 menos.

3. ¢Estudias alguna carrera?
Si, estudio disefio grafico ademas sigo un curso de ilustracion, para mejorar en

dibujo en si.

4. ¢Estos estudios te han ayudado en lo que a graffiti se refiere?
Veras, la verdad el disefio en si como materia no, lo que si me ha ayudado es

en el manejo de colores, porque de ahi es resto es solo relleno.

5. ¢Lacromatica es igual para un graffitero que para un disefiador?
La cromatica para un graffitero y un disefiador es igual, solo que para el
graffitero evoca el dia a dia, y para la mayoria de disefiadores es solo un relleno

mas.

6. ¢El graffiti es un arte para ti?
El graffiti es una opcion mas de arte, una expresion adicional a las tantas
dentro del mundo artistico. En el graffiti uno puede expresar de todo,

emociones, situaciones imaginarias y realidades.
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7. ¢Qué es para ti una pared vacia?
Es como un lienzo botado, le falta algo, vida, le hace falta color de una u otra

manera, y decir “bien esa pared”.

8. ¢Escolor es importante dentro de un graffiti?
De ley, el color es el mas importante, ha hecho que el graffiti sea reconocido
desde todos lados, desde una pared pequefia, un gran muro, en pequefias o grandes

ciudades.

9. ¢En qué te inspiras para realizar los graffitis?

La verdad en todo, las cosas que pasan en la calle, en experiencias personales,
en situaciones de personas, familia, amigos. Siempre hay alguna parte del cuadro
gue expresa sentimientos, tristeza, alegria, y se busca expresar mediante el juego

de colores en tonos frios o calidos.

10. ¢ Qué colores utilizas mas al momento de realizar tus graffitis?
Bueno depende de lo que se quiera expresar, por ejemplo hay graffitis en donde
no importa el color, sino como se mezclan y contrastan uno con otros, hay otros

donde el color de ley importa porque se quiere llamar a los sentimientos.

11. ; Cémo cuales graffitis son estos segun su cromatica?

Verds, la utilizacion del color se hace de acuerdo a la idea, por ejemplo, el
“model pastel”, aqui se utilizan mas los colores llamativos entre ellos para lograr
un mejor efecto. También hay el “dirty”, en donde su composicién hace que sus
colores sean muy parecidos. O el “graffiti organico”, ahi también no se trata de
[lamar mucho la atencién, entonces se opta por colores iguales. También hay el
“characters”, que depende de la idea en si para su color, aunque normalmente son
llamativos y super contrastantes, “graffiti abstracto”, aqui de ley se usa colores

contrastantes, para que Illame mas la atencion.
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12. ;Qué es el “model pastel”?
Es un graffiti con el que buscas lograr un efecto 3D. Te exige full tiempo, por

la gran variedad de colores y trazos que se hace.

13. ¢ Qué es el “dirty”?
También se lo conoce como estilo basura, se hacen full trazos desiguales,

manchas, se usa colores repelentes, generando un graffiti desentonado y deforme.

14. ;Qué es el “graffiti organico?
Es en donde se junta texto con rasgos humanos, o caricaturas, un mezcla de

formas bien interesante.
15. ;Qué es el “characters”?

Es cuando se hacen dibujos, ya sean de tu autoria o ya existentes, que llaman la
atencion por el uso de colores lo méas parecidos a los reales, o incluir nuevos
juegos cromaticos en ellos.

16. ¢ Qué es el “graffiti abstracto”?

Es una conjugacion de trazos y colores, los colores toman el rol principal y los

trazos lo secundan, dando mayor resalte y fuerza al graffiti.

Bueno eso es todo, muchas gracias por tu ayuda.

De nada, es un placer.
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ANEXO 4
DIAGRAMA RADIAL, ELABORACION NOMBRE DE PRODUCTO.
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ANEXO 5
DIAGRAMA RADIAL, ELABORACION LOGOTIPO PRODUCTO.
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ANEXO 6
DIAGRAMA RADIAL, ELABORACION LIBRO INFORMATIVO
FOTOGRAFICO.
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ANEXO 7
BOCETAJE DEL EMPAQUE DEL LIBRO FOTOGRAFICO.
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ANEXO 8

DATOS DEL VALIDADOR

Apellidos y Nombres: = DD P WA= sk
Cédula de Ciudadania: N2086 0 S’O'?\f
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ANEXO 9

DATOS DEL VALIDADOR
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