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RESUMEN.

Una de las principales maneras de comunicar y llegar con un mensaje, desde
hace mucho tiempo atras es a través de medios impresos. Por eso me he visto
en la obligacion de proponer una investigacion detallada y amplia sobre un tema
que en el los estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad lIsrael es de
desconocimiento general, y esto por nombrar un grupo reducido de personas ya
que en el Ecuador el desconocimiento de la cultura de Los Saraguros es
realmente preocupante. Los hemos excluido de la sociedad y los rechazamos
por cosas superficiales sin darnos cuenta que nuestras raices se conservan aun
en estos lugares, nuestra identidad y nuestros ancestros, nuestras tradiciones

culturales que con el paso de tiempo hemos olvidado.

Presentar un libro fotografico que muestra la cultura de este pueblo acerca de
temas especificos como: Historia; Tradicién y cultura; musica y rituales; lugares
turisticos; y vestimenta. Va a dar apertura a que las personas se interesen por
conocer estos lugares ya olvidados por el hombre de la ciudad. No permitamos
que las proximas generaciones sigan desconociendo y hagamoslos participes de

la historia de nuestro querido Ecuador.
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ABSTRACT.

One of the main ways to communicate and come with a message from a long
time ago is through print media. So | have been obliged to propose a detailed
and extensive research on a topic that the students of Graphic Design at the
Universidad de Israel is general lack, and this appoint a small group of people as
in Ecuador ignorance of the culture of Los Saraguros is really disturbing. We
have excluded from society and reject by superficial things without realizing that
our roots are still preserved in these places, our identity and our ancestors, our

cultural traditions that over time have forgotten.

Introduce a photo book that shows the culture of this people about specific topics
such as history, tradition and culture, music and rituals, tourist attractions, and
clothing. It will open to give people interested in learning about these places
forgotten by city man. Let us not allow future generations continue ignoring and

Let us make participate in the history of our beloved Ecuador.
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INTRODUCCION.

Debido a las profundas transformaciones sociales, politicas y tecno-cientificas
que se han dado en las ultimas décadas, emergen muchas preocupaciones
sobre lo que hacen los hombres en sus comunidades en el presente y lo que

haran a futuro, sin perder su propia identidad.

Una de las formas de mantener la cultura y revivir las tradiciones de los pueblos,
de mostrar las vivencias diarias de hombres y mujeres valiosos que escriben dia
a dia su historia, es precisamente a través de la fotografia, pues al observar las
imagenes se puede comprender mejor los secretos, mitos y verdades de los

grupos sociales.

En cumplimiento al requerimiento de la Universidad Tecnolégica Israel para mi
titulacion en Ingenieria en Disefio Grafico Empresarial, pongo a consideraciéon de
las Autoridades, docentes y estudiantes de nuestra universidad; de intelectuales,
lectores y publico en general, mi trabajo de investigacion titulado: Disefio de
Productos Graficos Impresos Sobre La Etnia Los Saraguros, La Tierra del

Maiz, ubicados al norte de la provincia de Loja.

Es el unico grupo étnico de los muchos mas encontrados en la provincia de Loja,
que ha sobrevivido a la colonizacion espafiola. Su vestimenta se caracteriza en
los varones por los ponchos negros y sombreros blancos con manchas negras
(en la actualidad, antes usaban los sombreros con falda ancha hechos de lana
de oveja); y en las mujeres por los anacos y chales del mismo color, esto en
estimulo al hombre y a la mujer saraguros que honran el patrimonio cultural de

esta encantadora provincia.

Este trabajo constituye una contribucion al enriquecimiento cultural de la
sociedad, pues se trata de una cultura autoctona muy rica y sabia en

conocimientos, aqui se conserva la riqueza incasica, al conocer a su gente, se
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percibe un aire de misterio y de respeto, es un pueblo culturalmente muy bien
definido que difiere radicalmente de otros grupos indigenas de la serrania

ecuatoriana.

Saraguro constituye uno de los centros indigenas mas interesantes de América.
Alli se conserva aun toda la autenticidad de las comunidades incasicas. La
mayoria de los historiadores coinciden en afirmar que los Saraguros son
mitimaes traidos de la meseta Peru—Boliviana.

Cuando llegaron los Espanoles, denominaron al lugar el pueblo del Apdstol
“‘San Pedro de Saraguro“ que estaba anexada al corregimiento de Loja. En
1878, tres afos después del fallecimiento de Garcia Moreno, durante la
dictadura del General Ignacio de Veintimilla, La Convencion Nacional de

Ambato elevo a Saraguro a la categoria de cantén.

El nombre de Saraguro se deriva de las palabras quichuas, aunque no esta
totalmente definido cuales serian, hay varias hipotesis como: Sara=maiz y
Guru=olla, que se interpretaria como la Olla del Maiz; Sara=maiz y
Kuru=gusano, que significa Gusano de Maiz o también puede ser SARA “KURI”

que significa Maiz de Oro.

En fin una vision del ser humano que ha conservado su identidad y cultura en la
clandestinidad, debido a la persecucién que antes tuvieron. Se aspira que esta obra se
amplié en una nueva edicion y constituya en un medio que ayude a que los Saraguros

sean mejor conocidos por los ecuatorianos y extranjeros



Tema de investigacion.
Disefio de productos graficos impresos sobre la etnia Los Saraguros “La Tierra

del Maiz”, ubicados al norte de la provincia de Loja.

Planteamiento del problema.

2.1. Antecedentes.

El proyecto que se va a presentar va a ayudar a conocer mas la cultura
ecuatoriana, adentrarse en esta etnia que pertenece a Ecuador, pero que por
desconocimiento de la misma, ha caido en el olvido de los ciudadanos, como lo
dice el ex — presidente Sixto Duran Vallen en sus “Planificaciones Culturales y

Estrategias del Gobierno”.

La existencia de culturas diversas que viven una junto a otras en condiciones de
desigualdad, nos dan cuenta de una historia diferente: por un lado, la de la
cultura oficial, y por otro, las de las culturas subordinadas. La primera
reconocida, preservada y registrada; las otras, son aquellas con las que no se
contd, ni se las rescatd; las que se borraron en el tiempo, y sélo se han
preservado en la memoria colectiva de las comunidades étnicas y populares.
Esto fue escrito por el ex — presidente en su afio de gobierno (1992-1996). De
aqui nace la iniciativa e incentivo de presentar la etnia Los Saraguros como
cultura lojana-ecuatoriana; asi mismo servira de referencia de las culturas
ancestrales del Ecuador para el mundo por ser una generacioén indigena muy

similar a las del Reino de Quito.

El conocimiento de esta etnia permitira profundizar e identificar a los Saraguros
de la provincia de Loja, mediante fotografias, ilustraciones y textos que refuercen
la tematica de investigacion de manera completa en todos sus aspectos
ancestrales; puesto que con la riqueza historica, el potencial de sus costumbres
y tradiciones, la participacion activa que los mueve en las areas de la educacion,
politica y participacion ciudadana; manifestaciones de riqueza cultural que seran

expuestas al conocimiento del territorio nacional y mundial.



2.2. Diagnéstico o planteamiento de la problematica general.

2.21. Causa - Efectos.
La pérdida de la cultura ecuatoriana en los ciudadanos ha provocado un
desentendimiento y en otras ocasiones rechazo hacia algunas etnias entre ellas
Los Saraguros, sin tomar conciencia y ser capaces de entender que ellos son

parte de la cultura en el territorio nacional.

Hacer el reconocimiento de la etnia de Los Saraguros, tendra una trayectoria, el
fortalecimiento y el reconocimiento de nuestro pais en el ambito Latinoamericano
y mundial que el Ecuador mantiene una inmensa gama de expresiones
culturales, con caracteristicas de ser un pais pluriétnico y pluricultural; sin
embargo, prevalece en toda esta inmensa latitud, el desconocimiento de la
existencia de la etnia de Los Saraguros al igual que de su cultura; situacion, que
se comparte la responsabilidad de entidades del Estado y organismos no
gubernamentales, entre ellos Patrimonio Cultural que muy poco se evidencian
investigaciones e informaciones que permitan a los centros de Educacion

Superior desarrollar estudios histéricos-cientificos.

2.3. Formulacion de la Problematica Especifica.

La falta de politicas publicas en ciencia y tecnologia, orientadas a la
solucion de problemas nacionales, ha conducido a varios paises de
Iberoamérica como Ecuador a un estado de extrema dependencia en los

aspectos econdmico, industrial, politico, cientifico y tecnoldgico.

En este contexto, las demandas por una investigacion local son casi
inexistentes, por lo que el incipiente desarrollo de las capacidades cientificas se
produce de manera autonoma; de esta manera la ciencia incumple con su

cometido social, por no contribuir al desarrollo adecuado de los pueblos.

Con el fin de analizar el problema de los productos graficos impresos en la etnia
Los Saraguros y de plantear alternativas de solucion, se requiere una relacién
mas cercana y permanente entre la ciudadania, la comunidad cientifica y
autoridades encargadas de establecer politicas publicas con la organizaciéon

indigena a la que pertenecen.



2.3.1. Problema principal:
¢Cémo comunicar publicamente, en el disefio de un producto grafico impreso
sobre la etnia Los Saraguros, de manera que estos conocimientos logren ser
apropiados por publicos amplios y cumplan con el objetivo de generar una vision
mas critica sobre su desarrollo a La Tierra del Maiz, ubicado al norte de la

provincia de Loja?

2.3.2. Problemas secundarios:
* ;Como fundamentar la existencia de la etnia Los Saraguros que se
encuentra en la region sur del Ecuador, como patrimonio cultural mas

representativo en la provincia de Loja?

* ;Cuales son los efectos obtenidos del diagnéstico para discernir el
conocimiento de la etnia Los Saraguros en el tiempo y resaltar los
aspectos mas representativos de la cultura desarrollada en el sector sur

del territorio nacional?

Debido a esta escasa informacion que existe acerca de las etnias Los
Saraguros, nace la necesidad de implementar y desarrollar la difusion de los
aspectos mas sobresalientes que se obtengan de la investigacion propuesta, de
manera relevante, en los siguientes aspectos:

a) Historia;

b) Costumbres y tradiciones;

c) Musica y rituales;

d) Vestimenta;

e) Lugares turisticos.

La busqueda de soluciones que permitan superar el problema en proceso de
investigacion; asi como ofrecer nuevas alternativas de trabajo, anima a recordar
que la ciencia y la tecnologia tienen un cometido social y, para que se cumpla,
en cuanto se refiere al disefo de productos graficos impresos sobre la etnias Los
Saraguros, es fundamental el aporte del Disefio Grafico Empresarial; porque, la
ciencia que no se comunica no existe para el publico general, a pesar de que la
gestidon de nuestra sociedad depende cada vez mas de los avances cientificos y

tecnoldgicos que se puede lograr y alcanzar en las etnias de los Saraguros.



La falta de una teoria completa o definitiva sobre las etnias de Los Saraguros, en
el sentido estricto del término y desde el ambito de la comunicacion, de la
antropologia, y de los productos graficos, se puede desarrollar experiencia
dentro y fuera del pais a partir de iniciativas forjadas por la Universidad, sobre la

comunidad de los Saraguros.

Resulta prioritario identificar el uso de colores en su vestimenta o atuendos que
visten para las distintas ocasiones, los personajes distintivos y representativos
de la etnia, los cuentos y leyendas que son narrados por sus ancianos y todo lo
desconocido de su cultura y llevarlos a conocimiento general de la sociedad, a
través de un rico material impreso con ilustraciones fotograficas y texto que
complementen con la informacion que se logre obtener en el proceso y

desarrollo de la investigacion.

24. Objetivos

2.41. Objetivo General
Disefiar un producto editorial impreso con informacion historica, costumbres y
tradiciones; musica y rituales; vestimenta; y lugares turisticos de la etnia Los

Saraguros “La Tierra del Maiz” del cantén Saraguro, de la provincia de Loja.

2.4.2. Objetivos especificos
* Recopilar informacién necesaria sobre la etnia Los Saraguros para la

realizacion del trabajo investigativo.

* Aplicar los aspectos tedrico, metodolégicos y de disefio, para la

organizacion y realizaciéon del producto editorial impreso.

* Dar a conocer mediante productos graficos impresos, las caracteristicas
mas sobresalientes de la etnia Los Saraguros "La Tierra del Maiz",

del canton Saraguro, de la provincia de Loja.



2.5. Justificaciéon

El tema de investigacion propuesto para esta Tesis en Ingenieria en Disefio
Grafico Empresarial fue seleccionado a partir de criterios provenientes de
estudios de disefio grafico empresarial con criterio en Ciencia y Tecnologia en la

produccién de graficos impresos.

El problema de dependencia econdmica, industrial, politica, cientifica y
tecnoldgica, antes referido, ha generado graves consecuencias para la poblacion
de la etnia Los Saraguros, muchos de ellos intentan mejorar su calidad de vida
en otros paises, que también decidieron emigrar de su pais, desde 1998, a raiz

de la crisis politica y econémica que ha amenazado la estabilidad del Ecuador.

La busqueda de soluciones que permitan superar esta crisis y ofrecer nuevas
alternativas de trabajo, anima a recordar que la ciencia y la tecnologia tienen un
cometido social y, para que se cumpla, es fundamental el aporte de la CPCT
(centros de psicoanalisis de consulta y tratamiento); porque, la ciencia que no se
comunica no existe para el publico general, a pesar de que la gestion de nuestra
sociedad depende cada vez mas de los avances cientificos y tecnoldgicos. No
en vano la Declaracion de los Derechos Humanos sefiala, en su Articulo 27:
“Toda persona tiene derecho a tomar parte libremente en la vida cultural de la
comunidad, a gozar de las artes y a participar en el progreso cientifico y en los

beneficios que de él resulten”.

La etnia de Los Saraguros tiene una riqueza formal extraordinaria, pero no esta
aprovechada como se quisiera en el ambito, social, cultural e histérico, su
entorno es el ejemplo de ello, para la provincia de Loja y para el Ecuador, se
presenta con inmensos rasgos indigenas, de blancos y campesinos, pero

inmensamente productora de costumbres ancestrales.

Lo que pretende el presente proyecto es potenciar los elementos que
constituyen culturalmente a la etnia de Los Saraguros y tomar como caso de
estudio al disefio de productos graficos impresos sobre la etnia en sus aspectos
historicos; costumbres y tradiciones; musica y rituales; vestimenta y lugares

turisticos del sector.



Basicamente es el autor que tendra una fuerte incidencia conceptual y en
definicién del marco teédrico, desde el disefio y la comunicacién, como principal
fundamentacién, al estar capacitado, orientado y con el buen deseo del
desarrollo investigativo sobre el tema propuesto; ademas, contar con el apoyo de
las instituciones locales que han demostrado interés y colaboracién por la

investigacion.

La teoria que se incluira en la presente investigacion, se encuentra
especificamente determinada en la bibliografia investigada por autores del
ambito internacional y nacional, elementos indispensables en la consulta de
diferentes teorias, trabajos desarrollados, muchos de ellos con innovaciones que
estan acompafados de la ciencia y la tecnologia; ademas de la rica historia de la

convivencia de la etnia de Los Saraguros.

Todo aquello hace convencer que la teoria esta en relacién a lo estudiado y
aprendido en los diferentes ciclos de profesionalizacion que fueron impartidos
por los maestros en sus diferentes ramas de la especializacion, entonces, poseo

el conocimiento suficiente para desarrollar la presente investigacion.

Para validar, es necesario establecer un proceso constante de la investigacion
con la finalidad de llegar a la obtencién del producto final, con lo cual se
evidenciara el trabajo realizado; ademas se prevé estar en capacidad de
solucionar las diferentes limitaciones que se puedan presentar en el desarrollo
de la tesis; sin embargo, existe la verdadera disponibilidad de concretar,
desarrollar y elaborar eficientemente la propuesta, por estar capacitado y contar

con los conocimientos cientificos adquiridos.

Teniendo en cuenta el caracter cualitativo de la investigacién, se hace necesario
realizar un trabajo de campo que permita conocer la vivencia particular del
individuo desde sus experiencias, conceptos y criterios tanto emocionales como
sociales, mediante una metodologia no experimental descubrir los significados,
interpretaciones y preferencias frente a los componentes de disefio y como estas
caracteristicas interactian en dichas vivencias emocionales, sociales y

culturales.

Por consiguiente, se desarrollé6 un trabajo de campo basado en herramientas

metodolégicas como la entrevista a algunos miembros de la etnia de Los



Saraguros, a ciertas autoridades del cantén, dirigentes de la comunidad
indigena, maestros, comerciantes, y ciudadanos de la calle o con quienes se

encontrd en el recorrido por el medio rural donde se encuentra asentada la etnia.

El impacto mas relevante, es la forma de vida que llevan los hogares, tanto en el
proceso de organizacion y convivencia, principalmente de las mujeres indigenas,
tematica en la que se estudié los procesos de cambio y continuidad que se
registran en la comunidad como resultado de procesos migratorios que también
son objeto, y de los cargos de representacion en sus comunidades y
organizaciones, asi como su vinculo con organizaciones politicas,
organizaciones no gubernamentales (ONG’s) y las instituciones

gubernamentales.

2.6. Marco de referencia
2.6.1. Disefioy comunicaciéon

El disefio gréafico consiste esencialmente en crear un elemento de comunicacion
visual para un cliente que tiene muy claras sus necesidades y el publico al que
va destinado el producto. En este sentido, el disefiador grafico debe anteponer
por delante de sus necesidades y voluntades la del cliente, aunque esto
implique, a veces, tener que tomar decisiones que no se adecuan a sus
prioridades. El disefio debe ser completamente objetivo, debe definir claramente

sus metas, sus objetivos y sus resultados, que deben ser mesurables.

El disefio grafico es sindbnimo de comunicacion visual, combina el lenguaje
hablado y escrito con las imagenes para crear mensajes estéticamente
atractivos que conecte con el publico intelectual y emocionalmente y le

transmitan algun tipo de informacion.

“El disefio grafico y comunicacién es una forma de mejorar la sociedad a través
de una comunicacién efectiva que hace que resulte facil entender y utilizar las
cosas complicadas. El disefio puede persuadir e influir la opinién publica, como
en el caso de la publicidad politica o de la propaganda; también puede instruir a
la gente, ensefiandole como desplazarse o cdémo montar las piezas de algo;
por ultimo el disefio da nombre y acceso a una gran cantidad de temas, desde
la imagen de una empresa junto con sus productos y servicios hasta cual es el

pais mas poblado del mundo. Sirviéndose de un disefio inteligente e



intelectualmente sugerente, el disefiador consigue comunicar ideas complejas

de una forma sencilla y atractiva’( MORENO, 2010, p. 49).

2.6.2. Editorial
El editorial es una columna de opinién, en el que se expone el punto de vista del
medio de comunicacion (periddico) y no de quien lo escribe, es decir, el
periodista; al igual, que la columna de opinidn, debe ser objetiva, informativa,
argumentativa y muy clara. Aqui los periodistas, deben ser especialistas en el
tema a tratar, deben estar muy bien informados y lo mas importante, adquirir una
fuente de informacién confiable, ya que no se puede escribir sobre algo de lo

que no se esta seguro.

Las caracteristicas de un editorial cuenta con los siguientes aspectos:

* No lleva firma;

* No se dirige en primera persona, siempre se expresa con el pronombre
"nosotros";

* La opinion respecto algun tema, siempre se vera reflejado desde el
punto de vista del periédico;

* Siempre el editorial, buscara producir en sus escritos, el pensamiento
critico y argumentativos de los lectores;

* El editorial tiene una posicion estable frente a los hechos;

* Busca generar contradicciones y opiniones diferentes con respecto al

tema planteado.

En el editorial se debe tomar en cuenta a la hora de escribir segun el criterio de
Gargurevich, lo siguiente:

* Fijacién del objetivo, para qué se escribe;

* Naturaleza de la publicacion, donde se escribe;

* Tipos de lectores a quienes se busca llegar, para quién se escribe.
(GARGUREVICH, 2010, p 123)



2.6.3. Fotografia
La fotografia como medio de expresiéon artistica en las etnias culturales puede
contribuir eficazmente a desarrollar la sensibilidad estética, avivar la imaginacion
creativa y estimular una apreciacion reflexiva de los aspectos visuales que

rodean a la comunidad.

El presente documento contiene algunas nociones basicas de composicion
fotografica, acompafadas de una serie de buenas practicas para lograr en los
estudiantes el desarrollo de la técnica fotografica y de la imaginacion. Ademas
se acompana la fotografia digital, tiene como objetivo plantear aspectos de la
fotografia que no necesariamente son técnicos, pero si fundamentales, antes de

salir a la caza de buenas instantaneas.

2.7. Marco Conceptual:

Cromatica: Los valores del tono se obtienen mezclando los colores puros con el
blanco o el negro, por lo que pueden perder fuerza cromatica o luminosidad.
Tonalidad: permite distinguir los colores entre si

Matiz: es el estado puro de un color, sin el blanco o negro agregados.
Acromatica: Sera siempre una escala de grises, una modulacién continua del
blanco al negro.

Saturacion: cuando al blanco se le afiade un cierto color hasta conseguir una
saturacion determinada.

Policroma: a aquellas gamas de variaciones de dos o mas colores, el mejor

ejemplo de este tipo de escala seria el arco iris.
Apertura: término que hace referencia a la apertura del diafragma.

Diafragma: es una parte del objetivo que funciona como el iris del ojo humano,

abriéndose o cerrandose para regular el paso de la luz

Enfoque: Accion por la cual se centra la nitidez sobre el plano que contiene el

motivo a fotografiar

Obturador: Dispositivo mecanico o electrénico que regula y determina la cantidad

de luz captada por el sensor para generar la imagen fotografica.

Maquetacién: Es un tema que tiene relacion con los principios del disefio:

composicion, color y conceptos tipograficos mezclados de manera arménica.
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Reticula: en un principio debemos entender la reticula como un sistema
organizador, de tipo ortogonal que parcela la informacién en fragmentos

manejables.

Entradillas: Es un parrafo introductorio que resume la noticia. Uno lee el titular y

luego, inmediatamente, la entradilla

Intertitulo: Pequefios titulos que permiten segmentar el texto corrido para

localizar puntos claves en la lectura

Medianiles (horizontales y verticales): Es el espacio que hay entre columnas y
filas al formar una reticula. Este nos permite mejor identificacion y menos

solapamiento entre los elementos.

2.8. Metodologia

Para cumplir de forma satisfactoria con los objetivos planteados en esta
investigacion, el enfoque metodoldgico se basé en los siguientes elementos:
método de analisis cualitativo, para llegar a conocer las situaciones, los
argumentos y las experiencias predominantes, siendo de tipo descriptivo, a
través de la exploracion y exhibicion de actividades, y conceptos de personas-
actores y grupos de expertos, dado que se buscéd descubrir datos, relatos y
procesos que ayuden al entendimiento de la practica ejecutada por los
profesionales en disefio grafico en el desarrollo de disefio de productos graficos
impresos sobre la etnia Los Saraguros; ademas, campafas visuales sociales
en un contexto empresarial, en el marco del Disefio y Publicacién del

Conocimiento Visual.

Una investigacion de tipo descriptivo permitira buscar y especificar las
caracteristicas del objeto de estudio; este argumento se aplicara a través de
entrevistas a especialistas, expertos y disefiadores graficos; individuos
caracterizados y sefialados previamente por haber estado involucrados en la
situacioén, asi como documentos, imagenes y material de las campafas sociales

de la etnia investigada.

Como segunda herramienta metodolégica se recurrird al estudio de caso

descriptivo; que servira fundamentalmente para la descripcidon de fendmenos
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sociales o0 educativos en una circunstancia temporal y especial
determinada, se orienta a la descripcion de fendmenos sociales, puesto que

éste se dirige hacia las variables de los sujetos o de la situacion.

Es por esta razon que en la presente investigaciéon se analizaron campafias
visuales de fin social, las mismas que se llevaran a cabo en el cantén Saraguro

de la provincia de Loja.

2.8.1. LaEncuesta
Las encuestas nos permiten obtener la informacion de una determinada
poblacion, el proyecto se enfocd en los estudiantes de entre 18 a 25 afios de
edad de la especialidad de Disefio Grafico Empresarial, modalidad presencial,
periodo 2012 — 2013, del edificio matriz de la Universidad Israel ubicado en las
calles Fco. Pizarro E4-142 y Av. Orellana, en la ciudad de Quito-Ecuador. Con
la finalidad de recoger informacién real respecto del desconocimiento de la etnia
los Saraguros en la provincia de Loja y de la elaboracién de formatos para
medios impresos, de una poblacién de 67 (sesenta y siete) estudiantes en todos

los niveles de la carrera de Disefio Grafico escogidos al azar.

La razén por la cual se escogido esta poblacidon es para saber si tienen
conocimiento de un tema importante dentro del disefio grafico como es “cultura
visual” este es un tema relevante dentro del estudio de nuestra carrera tal y
como lo dice el autor MIRZOEFF Nicolas, en su libro Una Introduccién a la
Cultura Visual (2003); La cultura visual se interesa por los acontecimientos
visuales, en los que el consumidor busca la informacion, el significado o el

placer conectados con la tecnologia visual.

Esta es una tactica para estudiar la genealogia, la definicién y las funciones de
la vida cotidiana posmoderna desde la perspectiva del consumidor, mas que la

del productor.

Por otra parte los estudiantes de niveles primarios van a tener un primer
acercamiento con temas que van a ser tratados en niveles mas avanzados de su
carrera y los de niveles superiores van a poder conocer mas a fondo para

empaparse de conocimientos de cultura visual, en conclusion, la directriz que se
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ha trazado a los estudiantes es para que se interesen por estudiar los temas que

el disefio grafico nos presenta en su amplia gama de conocimientos.

2.8.2. Instrumentos

Las preguntas que se van a emplear en la encuesta son las siguientes: (modelo

de las encuestas aplicadas)

UNIVERSIDAD ISRAEL

FACULTAD DE DISENO GRAFICO

Carrera: Disefio Grafico Empresarial

Sector estudiantes: Encuesta para estudiantes de la facultad de disefio

Con la finalidad de realizar un trabajo de investigacion y dar un pequefio aporte

a la universidad, le solicito se digne en contestar.

Nivel: Semestre

1. ¢Conoce usted a la etnia los Saraguros “La tierra del Maiz"?
H O
Si No

2. ;Sabe en donde se encuentra ubicada la etnia los Saraguros?

Si ] ¢Do6nde? No OJ
3. ¢ Te interesaria recibir informacién de esta etnia ecuatoriana?
[ 0
Si No
4. ¢, Qué temas le gustaria conocer de esta etnia?

Historia
Costumbres y tradiciones
Musica y danzas

Vestimenta y atuendos

Oooon

Lugares turisticos



5. ¢ Por cual medio impreso te gustaria recibir esta informacion?

Revista

EROSKI -~
CONSUMER

Folleto

Libro

Cartel

Periédico

Boletin

6. ¢ Te gustaria que el impreso en su mayoria sea?

Texto

7. ¢Qué tipo de imagenes?

Dibujos

8. ¢ Cual formato te parece el apropiado?
A4 (21cm X 29,7cm)
A5 (14,8cm X 21cm)

O

O

Fotografias

Personalizado (25 cm X 21 cm)

Otro:

Imagenes []

O

0
0
0

llustraciones

O

13
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2.8.3. Entrevistas

Las entrevistas se realizo a expertos en temas que son relevantes dentro de la

investigacion, con el motivo de tener un primer acercamiento dentro de la

investigacion y saber cual es el campo de trabajo, asi los mas experimentados

nos daran una amplia vision sobre el camino que vamos a recorrer e

investigar.

Entrevista Al Disenador Grafico:

Nombre: Pablo Andrés Duque — Disefiador Grafico en NOUS agencia creativa

y profesor en el Instituto Tecnolégico Sudamericano en Loja.

1.

¢ Como considera que incide la percepcidén en las personas a la hora de
observar una pieza grafica? s Por qué?

Cree usted que la elaboraciéon de material editorial contribuye a emitir un
mensaje para llevar a la socializacion de ciertas problematicas ¢ Por qué?
¢(El hecho de elaborar un medio impreso para llegar a comunicar un
mensaje, ayuda al bien social? ;De que forma?

(Al momento de realizar sus disefios ¢ CoOmo conceptualiza la idea para
transmitir el mensaje de forma correcta?

¢ Qué tan importante es el Disefio Grafico para transmitir un mensaje a la
sociedad?

¢Un libro fotografico es suficiente para mostrar lo que hacen los Saraguros?
¢, Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en

imagenes la etnia los Saraguros?

Entrevista Al Experto En Fotografia:

Nombre: Maritza Altamirano — Fotografa independiente de actos sociales y

Presidenta del club de fotégrafos en la ciudad de Loja.

1.

2

¢ Qué encuadres se usa con frecuencia para fotografias personas, paisajes
y retratos?

¢, Como conseguir la mayor atencion del publico?

¢, Qué formatos son adecuados para mostrar fotografias en un libro?

¢, Qué criterios determina usted para escoger las fotografias perfectas?

¢ Qué puntos de vista debo tomar en cuenta antes de tomar una foto?

¢(Es necesario tener un estudio profesional para obtener las mejores

fotografias; Si no lo tengo que me recomienda?



7. ¢ Qué caracteristicas debe tener una fotografia en cuanto a composicion?
8. ¢ Qué técnicas se puede usar para la creacion de un libro fotografico?
9. ¢En qué soporte impreso se valora mejor la fotografia?

10. ¢Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual

Entrevista Al Experto En Hoteleria Y Turismo:

Nombre: Soraya Luzuriaga (Administradora) del Hotel Grand Victoria en

ciudad de Loja.

15

la

1. ¢El desconocimiento de la cultura ecuatoriana en los jovenes es un tema

preocupante? ;Porqué?

2. ¢De qué manera podemos incentivar a los jévenes a que se interesen por

aprender de las etnias ecuatorianas?

¢ Es suficiente con informar mediante medios impresos de este tema?

4. ;Conocer sobre las etnias ecuatorianas podrian generar turismo dentro de

estos lugares?
5. ¢Estan preparadas estas etnia para recibir y genera turismo?

¢, Por qué existe ese rechazo hacia las culturas indigenas?

¢, Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en

imagenes la etnia los Saraguros?

Entrevista Al Editorialista:

Nombre: Dr. César Correa Jaramillo, Editorialista, Periodista, Abogado

Profesor De La Unidad Educativa Bernardo Valdivieso De La Ciudad De Loja.

¢ Qué aspectos debe tener en cuenta para crear un libro?

¢, Cual es la funcién del editor en la creacién de un material impreso?

Y

1.
2.
3. ¢La cultura ecuatoriana dentro de los medios impresos que acogida tienen?
4.

¢, Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en

imagenes la etnia los Saraguros?
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ENTREVISTA AL ANTROPOLOGO:
Nombre: Lic. Mario Jaramillo Andrade, Antropdlogo, Profesor De La Unidad
Educativa Bernardo Valdivieso Y Ex Presidente De La Casa De La Cultura,

Nucleo De Loja.

1. Como antropélogo, ¢Usted que cree que se debe mostrar de la etnia los
Saraguros o cuales son los temas mas relevantes que puedo comunicar?

2. ¢Cual es el papel 6 que puede hacer un antropoélogo en una sociedad que
desconoce su identidad indigena ecuatoriana?

3. ¢ Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en

imagenes la etnia los Saraguros?



CAPITULO |

Marco Teodrico

17
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Capitulo |
3.1. Diseno Grafico.
3.1.1. Antecedentes del Diseno Grafico.

Podemos decir que el disefio como tal aparecio en el siglo XIX, aun asi, si nos
remontamos a la época de las cavernas y nos enfocamos en las pinturas
rupestre que realizaron en las rocas con pintura vegetal y animal de tal manera
que esta apreciacion es considerada como una forma de comunicacion bastante
precaria de la realidad de su vida. Existe un manuscrito perteneciente a los
monjes Irlandeses del siglo IX una biblia ilustrada considerada como un ejemplo

temprano de disefio grafico, llamada “El Libro de Kells”

Imagen 1. Monjes Irlandeses (Siglo XI DC). Kells Cristo Entronizado.[ilustracion]. Recuperado de:

http://www.andalan.es/?p=5010

Los primeros pasos del disefio grafico vendrian a manifestarse con la invencién
y descubrimiento de la imprenta que se dio gracias al inventor Johannes
Gutenberg y con ello el Movimiento de Artes y oficios en la escuela de la
Bauhaus', acto seguido vino la separacién entre las artes aplicadas y las bellas
artes. Pero es en el siglo XX donde el disefio se desarrolla y donde la tipografia

pasa a ser una idea artistica.

Las primeras Vanguardias® o movimientos artisticos como el Dada,
Suprematismo, Constructivismo, De Stijl, Futurismo se dieron por la fuerte

influencia politica que regia en ese tiempo (segunda década) a medida de

1 - . . .
Bauhaus: escuela de artesania, disefio, arte y arquitectura fundada en 1919 por Walter Gropius en Weimar
(Alemania) y cerrada por las autoridades nazi en el afio 1933.

Vanguardia: Conjunto de personas o ideas que estan mas avanzadas en relaciéon con las tendencias de su tiempo,
desde el punto de vista artistico, cientifico, ideolégico, etc.
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rechazo y le dieron un nuevo giro al disefio grafico influidos por la escuela de la
Bauhaus, éstas eran un rechazo a las artes estéticas o decorativas como las

conocian como el Art Nouveau que daria origen al Art Deco.

Luego vinieron las dos escuelas de disefio mas influyentes La Bauhaus y la
Hochschule fiir Gestaltung® (HfG) de ULM constituyeron el desarrollo de la
profesion del disefio, asi como Tschichold, Herbert Bayer, Laszl6 Moholy-Nagy,
y El Lissitzky se los considera los padres del disefio por su aporte a esta rama
de estudio al poner la publicidad dentro del programa de ensefianza académica

y en las técnicas de produccién que se usaron posteriormente.

Actualmente con la tecnologia y el uso del software y hardwear es cuando se ha

podido manifestar de forma completa en la cual toma un giro practico y efectivo.

3.1.2. ;Qué es el Diseiio Grafico?
Es un medio que sirve para trasmitir un mensaje de forma efectiva pero para
lograrlo se debe tener un conocimiento previo y con la utilizacién de recursos
graficos, la teoria y la creatividad para que ese mensaje puede llegar a las

masas y asi poder interpretar el mensaje correcto.

Si nos fijjamos todo a nuestro alrededor esta metido el disefio grafico, esta en
nuestra vida cotidiana y en todo lo que hacemos cuando escribimos, cuando
ponemos nuestra firma en documentos, cuando pintamos, cuando fotografiamos,
cuando cocinamos le ponemos nuestra decoracion estamos dejando parte de
nosotros en cada una de las actividades diarias y es por eso que nos reconocen

y nos diferenciamos.

La idea del disefio grafico es poder transmitir un mensaje directo y claro al
publico para satisfacer las necesidades del consumidor. A continuacion citamos

algunos criterios de disefiadores y su definicion con respecto al tema.

3 Hochschule fiir Gestaltung: Escuela Superior de Proyeccion, fue una escuela universitaria de disefio radicada
en Ulm (Alemania) Fundada en 1953 por Ing. Aicher-Scholl, Otl Aicher y Max Bill.



20

Segun Wucius Wong:
Disefio es la mejor expresion visual de la esencia de <<algo>>, ya sea esto un
mensaje o un producto [...] Su creacion no debe ser solo estética si no también

funcional, mientras refleja o guia el gusto de su época.4 (WONG: 1995, p.41)

Segu Robert Gillam Scott.
Disefiar es un acto humano fundamental: disefiamos toda vez que hacemos
algo por una razon definida. Ello significa que casi todas nuestras actividades
tienen algo de disefio [...] Ciertas acciones son no solo intencionales, sino que
terminan por crear algo nuevo, es decir, son creadoras. Tenemos ya, pues, una
definicion formal: disefio es toda accién creadora que cumple su finalidad.’
(GILLAM: 1970, p.01)

Emili Hernandes lo define:
El disefio, como un proceso o labor a proyectar, coordinar, seleccionar y
organizar un conjunto de elementos para producir y crear objetos visuales
destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados.’
(HERNANDEZ: 2010, p.06)

Joan Costa, en la Enciclopedia del Disefio, tomo la Letra de Gérard
Blanchard lo define como “Disefio es todo el conjunto de actos de
reflexion y formalizacion general que intervienen en el proceso creativo de

una obra original.” ’

Podemos resumir que en estos conceptos los autores tratan al disefo
como un medio para poder comunicar y destacan su funcionalidad, pero
eso no lo es todo, el lenguaje visual ® es el cimiento de la creacion.
Existen reglas, técnicas, teorias que nos ayudan a la organizacion que
necesitamos para obtener el resultado final asi lo dice Jorge Frascara en
su libro: Disefio Grafico para la Gente, “disefio de comunicacion visual se

ocupa de la construccion de mensajes visuales con el propdsito de afectar

N o g N

Wong, Wucius. Fundamentos del Disefio. Mexico, Ediciones G. Gili S.A. de C.V. 1995
Gillam Scott, Robert. Fundamentos Del Disefio. Argentina, Editorial Victor Leru S.A. 1970
Hernandez Diaz, Emili. Fotonostra — Disefio Gréafico. (PDF). Mérida - Espafa. 2010

Costa, Joan. Enciclopedia Del Disefio Tomo La Letra De Gérard Blanchard. Segunda Edicién. Editorial Sirven Grafic,
Espafa. 1990.

Lenguaje visual: es capaz de difundir el conocimiento con mas eficacia que casi cualquier otro vehiculo de

comunicacién. Mediante este lenguaje el hombre puede expresar y transmitir sus experiencias en forma objetiva.
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el conocimiento, las actitudes y el comportamiento de la gente.”

3.1.3. El Diseno Grafico y su Responsabilidad Social.
Las ideas que se plantean en razén a una ayuda social no son
significativas si no se las lleva acabo, si éstas no pasan a la realidad y se
quedan en simples ideales no vamos a aportar en nada al bien de la
sociedad por eso es necesaria la educaciéon y tomar el reto de formarnos

como profesionales y cumplir nuestro deber dentro de la sociedad.

En esta sociedad donde se ha perdido la identidad cultural y esta cada
vez mas globalizada, es donde despierta este interés de resolver esta
problematica a través del disefio grafico ya que se puede comunicar un
mensaje y llegar a la sociedad para resolver problemas asi como lo dice
Candelaria Moreno de las Casas en esta recopilacion de articulos de

disefio de la Universidad de Palermo (Argentina)

[...] Por lo tanto es una herramienta muy util y fundamental en la educacién de
una sociedad. La manera de transmitir mensajes puede ayudar a resolver de
mejor forma diferentes tipos de problemas tales como salud, valores,
solidaridad, identidad, como muchos otros.' (MORENO DE LAS CASAS: 2006,

p.81)

Hay empresas en la actualidad que requieren un amplio conocimiento del
disefiador y no solo poder manejar una computadora si no abordar temas que
vayan mas alla de sus labores propias como disefador por ejemplo incentivar el
trabajo en equipo, como ser un buen lider, que sepa negociar, que posea un
amplio vocabulario a fin de que éste pueda ser util en su lugar de trabajo y mas
eficiente para su empresa. Independientemente del area que nos especialicemos
es necesario tener este tipo de habilidades y hacerlas un habito con el pasar del

tiempo.

La responsabilidad como disefiador esta en dar respuesta a la sociedad y su

cultura, saber que tenemos una arma de control que debe ser manejada desde

° Frascara, Jorge. Disefio Grafico para la Gente. Argentina. Ediciones Infinito, 2000
0 Bravo, Mario. (Universidad de Palermo). Actas de Disefio. Bueno Aires — Argentina. Imprenta Kurz. 2006
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un punto de visto mas humano hacia la sociedad, creando conciencia en los
mensajes que se envia cumpliendo las expectativas del cliente. “; Por qué el
Disefio Grafico es un agente de control social? Porque promueve Ila

formalizacion de acciones informales de control social.”"

3.1.4. El Diseio Grafico como una Herramienta de Bien Social y
Estrategia Cultural.

Dentro la sociedad donde nos desenvolvemos hay necesidades que han sido

arrastradas por el lapso de nuestra existencia y que se han mantenido con

nosotros, ahora, sin dejar de lado la ayuda que brindan autoridades politicas,

organizaciones u otros entes no nos damos cuenta que el publico es quien no

esta capacitado, es mas ha aprendido a vivir con esos problemas sociales.

El reto del disefiador grafico consiste en usar sus herramientas y hacer su labor,
cumplir con su parte de comunicar a la sociedad, labor que cabe recalcar no es
facil, aun asi, hay que hacerle frente. En Latinoamérica el problema de pérdida
de identidad es preocupante, no nos damos cuenta de lo que tenemos a nuestro
alrededor y buscamos satisfacer esa necesidad buscando en otro lugar fuera de

aqui.

Abordamos temas como violencia, pérdida de identidad, proteccion del medio
ambiente, mendicidad, abuso familiar, seguridad social, desnutricion,
desigualdad de género, racismo, etc. El disefio grafico es usado como una
herramienta fundamental para la educacion de la sociedad promoviendo

proyectos y abriendo los ojos a la sociedad que sabe qué pasa pero que ignoran.

Cuando se habla de estrategia cultural y se refiere a paises latinoamericanos, no
se reconoce un factor cultural como necesario en la sociedad, por ello se debe
hacer valer y hacer comprender el disefio asi como se ha hecho reconocer a la
palabra “ecologia” como un componente fundamental de cultura, por eso es
necesario tener un discurso el cual le permita quedarse dentro de la esfera

cultural de la sociedades.

Carpintero, Carlos. “El Disefio Grafico como Agente de Control Social”. Internet: www.foroalfa.org. Acceso: 5 Abril
2013
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El disefio es entonces una estrategia cultural, que comunica identidad y se
manifiesta como un valor constitutivo de los productos, servicios y
organizaciones. En efecto, el disefio es un valor constitutivo y no un valor
agregado, como generalmente se le presenta, porque forma parte del ser de

. Iy 12
los productos y servicios desde el momento de su creacién.

3.1.5. Color, Cromatica, Psicologia del color.
A). Color:
El filosofo Aristoteles (384 — 322 AC.) aseguraba que los colores se formaban
por la mezcla de 4 colores y la incidencia de la luz y sombra sobre ellos.
Después Leonardo Da Vinci (1452 - 1519) dijo que el blanco es principal en la
escala de colores ya que permite percibir a los demas, obtenia todos los colores

con la mezcla de otros.

Finalmente el cientifico Issac Newton (1642 - 1519) dijo “La luz es color” propuso
una teoria hasta ahora usada y fue él que por medio de un prisma de cristal
descompuso la luz, durante mucho tiempo trabajo el color mirando a través del

prisma como se proyectaban siete colores.

El aporte de Johan Goethe (1749 - 1832) fue la reaccion que tienen los humanos
frente a los colores, pudo comprender la psicologia del color mediante un
triangulo con los tres colores primarios (amarillo, azul y rojo) y relacioné cada

uno de ellos con las emociones.

Existen una infinidad de colores a disposicién de un disefador grafico y sus
tonalidad son infinitas por lo que el disefador debe dominar la clasificacion de
los colores asi como de la armonia y analogia y por supuesto los nombres de
ellos para describirlos Emili Hernandez en su libro “Disefio Grafico” define al

color de la siguiente manera.

El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es
constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000
kildmetros por segundo. Esto significa que nuestros ojos reaccionan a la

incidencia de la energia y no a la materia en si. '* (HERNANDEZ: 2010, p.21)

1

2 Rodriguez Musso, Alejandro. “Disefio Como Estrategia Cultural ” Internet: www.foroalfa.org. Acceso: 5 Abril 2013
3 Hernandez Diaz, Emili. Fotonostra — Disefio Gréfico. (PDF). Mérida - Espafia. 2010



Victo Moreno de la Universidad de Londres dice que cada uno de los siete
colores que se descomponen de la luz blanca del sol son: rojo, naranja, amarillo,

verde, turquesa y violeta lo cual define al color asi:

Color es la impresién producida al incidir en la retina de los rayos luminosos
difundidos o reflejados por los cuerpos. Algunos colores toman nombre de los

objetos o sustancias que los representa naturalmente. " (MORENO: 2008, 09)

Se debe tener en cuenta tres aspectos importantes para describir al color: tono,
color que se expresa comunmente como azul, verde y rojo. Luminosidad, va en
una degradacion de claro a oscuro de tal manea que en la computadora un color
palido representa un 10% y el color vivo un 100%. Saturacién, el tono varia
segun su intensidad y va desde intensidad total a baja, o desde tono intenso a

gris.

. . Luminosidad Saturacién
‘. Tono

Imagen 2. (2013). Tono, Luminosidad, Saturacién. [Vector]. Fuente: EI Autor

B). Circulo Cromatico:

Los colores que componen al circulo cromatico son primarios (rojo, amarillo y
azul); los secundarios se hacen mezclando los primarios (naranja, verde y
violeta); Los terciarios son la mezcla del un primario con el secundario mas
cercano (anaranjado, amarillo anaranjado, amarillo verdoso, azul verdoso, azul

violaceo y rojo violaceo)

14 Moreno Mora, Victor Manuél. "Psicologia Del Color Y La Forma" México. 2008
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Rojo

Rojo violaceo Anaranjado

Violeta

Azul
violaceo

Azul

Azul Verdoso

Imagen 3. (2013). Circulo Cromatico. [Vector]. Fuente: El Autor

Color Luz.- Sintesis Aditiva: son producidas en ordenador, en la TV o en el cine,
tiene como colores primarios al rojo, verde y amarillo denominados (RGB) la
fusion de estos tres dan como resultado una luz banca por eso su nombre de

aditiva y de ahi su origen a los colores de aspecto visible.

Red Green

Blue

Imagen 4. (2013). Grupo RGB. [Vector]. Fuente: El Autor

Color Pigmento.- Sintesis Sustractiva: éstos son producidos en la imprenta a
base de pigmento sobre una superficie, tiene como colores primarios al cian,
magenta y amarillo (CMYK) la mezcla de estos colores da como resultado el
negro, pero no es lo bastante obscuro por lo cual es necesario agregar el negro

en el espacio de color.
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Cyan Magenta

Imagen 5. (2013). Grupo CMYK. [Vector]. Fuente: El Autor

Escalas Cromaticas y Acromaticas.- Acromatica: colore sin color (negro, gris y
blanco) los que denominamos escala de grises por su degradacion de claridad y
oscuridad respectivamente siendo 0% el valor de luminosidad mas fuerte y 100%
la ausencia total de luz. “Cromatica: Los valores del tono se obtienen mezclando
los colores puros con el blanco o el negro, por lo que pueden perder fuerza
cromatica o luminosidad.” " (HERNANDEZ: 2010, p.39)

100%  90% 80% 70% 60% 50% 40% 30%  20% 10% 0%

Escalla de Munsell

Imagen 6. (2013). Escala De Grises. [Vector]. Fuente: El Autor

C). Psicologia del Color:

Aunque la manera de percibir los colores no sea el mismo en todas las
personas, las investigaciones realizadas por la autora Eva Heller en su libro
“Psicologia del Color” la cual aplicé en una encuesta a 2000 personas entre
hombres y mujeres de entre 14 a 97 anos, de diferentes areas de conocimiento
pudo constatar que las personas relacionan colores con sentimientos y
cualidades a menudo muchas de ellas se repetian. De esta manera podemos
determinar que reaccionamos a los colores y por lo general produce el mismo

efecto en la mayoria de los individuos.

5 Hernandez Diaz, Emili. Fotonostra — Disefio Gréfico. (PDF). Mérida - Espafia. 2010
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En este campo, analizé por ejemplo los efectos de la post-vision, y su
consecuencia en el concepto de colores complementarios, deduciendo que la
complementariedad es una sensacion que como tal, no se origina en cuestiones
fisicas relativas a la incidencia luminica sobre un objeto, sino por el

funcionamiento de nuestro sistema visual. '°

En la Psicologia del Color las relaciones también estan basadas en simbolos y

en figuras o formas geométricas asi como también la representacion heraldica’”.

De tal manera que cada cual tiene su gusto o desagrado por un color pero
absolutamente todos tenemos una reaccion fisica ante la sensacion fria de un
cuarto pintado de azul o por el contrario calor en una habitacion pintada de
amarillo. “Conocemos mas sentimientos que colores. Por eso, cada color puede
producir muchos efectos distintos, a menudo contradictorios. Un mismo color

actGa en cada ocasién de manera diferente.”’® (HELLER: 2004, p.17)

D). Colores y Personalidades:
El Negro:
No necesariamente este es un color aunque muchas personas no lo saben ya
que lo pueden ver pero lo que realmente ven es ausencia de luz. El
impresionismo (1870) una corriente artistica pictérica no reconocié al negro
como color a pesar de que su Unico lema era el color.
Misterio,
oscuridad, muerte,
pena, miedo,

desolacion,

elegancia, poder,

formalidad.

Imagen 7. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Negro. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)

16

El Tabano. “Psicologia Del Color’. Internet: http://Psicologia-del-color. Acceso: 11 abril 2013

Heraldica: arte de explicar y describir los escudos de armas de cada linaje, ciudad o persona.

18

Heller, Eva. Psicologia Del Color. Editorial Gustavo Gili, Espafa. 2004
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El Blanco:

Como color de luz no es especificamente un color es suma de todos los colores
de la luz pero en un sentido fisico no puede obtenerse el blanco por eso es
considerado como un color primario a parte del (amarillo, azul y rojo) ya que este
no se puede obtener de la mezcla de ningun color. A pesar de connotar
perfeccidon, pureza, nadie tiene como preferido al color blanco es mas en los
hombres es el menos apreciado, segun Eva Heller en su libro “Psicologia del

Color”.

Este al ser mezclado con otros les reduce el croma y por ende les cambia sus

potencias psiquicas (positiva y afirmativa)

Blanco Luz, paz, inocencia,

sinceridad, frialdad.

Imagen 8. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Blanco. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)

El rojo:

Este fue el primer color que el hombre le puso nombre en muchas lenguas
coloreadas significa rojo. Esta en la mente de las personas y cuando les
preguntas esporadicamente un color la mayoria responde rojo de inmediato
aunque éste no sea su favorito, les gusta a hombres como a mujeres. Es el
primer color que aprenden los nifios porque asocian éste con los dulces, sin
embargo a la hora de pintar no es el que mas sobresale simplemente lo ponen
rojo donde es rojo. Como es un color que llama la atencion se debe tener

precaucioén a la hora de usarlo ni tan extenso ni tan intenso.

Sangre, vida,

agresividad, accion,

movimiento, peligro.

Imagen 9. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Rojo. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)
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El Amarillo:

Es unos de los colores primarios y el mas claro de los colores vivos, aun asi no
es un color muy apreciado por los individuos, este color es muy inestable como
ningun otro ya que hace falta una leve coloracion de azul para hacerse verde, de
rojo para hacerse naranja y un poco de negro para ensuciar el color y ahogarlo.
Cuando lo pones junto a un color claro se pierde pero en color obscuro es muy

apreciado.

Es contradictorio, el amarillo es el color del optimismo, pero también del enojo,
de la iluminacion y entendimiento como de los despreciables y mentirosos. Hay

un amarillo distinto el: amarillo de Asia. °

Amarillo p&. Calor, luz,
riqueza, traicion,
cobardia,

mentira.

Imagen 10. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Amarillo. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)

El Verde:
El color del equilibro al estar constituido de dos colores de la emocién (primarios)

el amarillo y el azul. Asociado con las personas inteligentes y sociales.

Es conciencia media ambiental es el color de la naturaleza, un estilo de vida y al

mismo tiempo un rechazo a la sociedad considerada tecnolodgica.

El color mas variable puede contener variados colores a la vez sin dejar de ser
verde por ejemplo con blanco, con negro, con marrén, con rojo. Al ser
combinado con el azul su efecto es positivo pero al ser combinado con negro o

violeta su efecto es negativo.

19 . . P . . . ~
Amarillo de Asia: Este término se les aplicé en el siglo XIX, cuando se necesitaba sefialar a una sola raza como la
dominadora, con un color que ademas sugiere pureza y, por tanto, apuntar que todas las demas eran de color.
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Ecologia,

esperanza.

Imagen 11. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Verde. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)

El Azul:

Es el color favorito de las personas tanto en hombres como en mujeres, éste es
el color que menos disgusta a la gente, es usado en vestimenta, en automoviles
hasta en las casas, solo hay una cosa que, no goza de aceptacidén, no comemos
ni bebemos nada azul. No hay ninguna connotaciéon negativa con el azul, tal vez

€s por eso su aceptacion.

Mezclado con el blanco es pureza, fe, y mezclado con el negro es desesperacion

y en grandes extensiones cansa la vision.

Infinito, grandioso,

confianza,
fidelidad,
sinceridad,

tristeza.

Imagen 12. Fernandez Guerrero, Gerardo M. (2013). Psicologia Color Azul. [Fotografia]. Recuperado de:

“Percepcion y Disefio” (PDF)

Color Denotativo.

“Cuando esta siendo utilizado como representacion de la figura, es decir,
incorporado a las imagenes realistas de la fotografia o la ilustracion.” ?° Se
subdivide en tres categorias: 1. Color Icénico, damos un color como
identificador para asociarlo mas rapido (la cereza es roja, el cielo es azul). 2.
Color Saturado, un color manipulado de su estado natural exagerando para
captar la atencion. 3. Color Fantasioso, imagenes que se altera su color natural

pintadas a mano pero siempre respetado la figura nativa sin alterar su forma.

2 Hernandez Diaz, Emili. Fotonostra — Disefio Gréfico. (PDF). Mérida - Espafia. 2010
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Color Connotativo.

“‘Es la accién de factores no descriptivos, sino precisamente psicoldgicos,
simbdlicos o estéticos, que suscitan un cierto clima y corresponden a amplias
subjetividades.” ' Es decir que las partes de las cuales esta compuesto el color

no afecta a la percepcion ni cambia la sensacion que producen en los individuos.

3.2 Editorial.

3.21. Antecedentes del Disefio Editorial.
Como antecedente del disefio editorial cabe mencionar los primeros pasos de la
impresion donde con piedras cargadas sobre la arcilla formaban dibujos en la

superficie y se coloreaba con pigmentos vegetales o animales.

Una caracteristica sobresaliente de los Egipcios, Griegos y Romanos es la
aplicacion y escritura de libros ilustrados y hechos a mano con pluma y pincel,
éstos escritos los confeccionaban los esclavos ilustrados o escribas en los

monasterios y se reproducian alrededor de 5000 ejemplares coloreados.

Luego los chinos desarrollaron el arte de imprimir en el siglo 1l (D.C.) dos puntos
importantes desarrollaron en china, la invencién del papel (105 D.C.) y la religién
budista. Aun asi, el material conocido como papiro y el pergamino no eran
apropiados para la impresion, ya que el papiro era muy suave y delicado y el

pergamino era extraido de la piel de animales y resultaba muy caro.

Mas tarde en Europa (Siglo XV) la primera fundicion de tipos méviles de metal
eran mejor porque sus tintas estaban disueltas en agua con aceite, por esta

razon la burguesia empez6 a adquirir materiales escritos.

Finalmente Johannes Gutenberg, inventa la imprenta en masa por eso es
considerado el padre de la imprenta, con su primer escrito “La Biblia de
Gutenberg’ sobresale entre todos los que existian, de esta manera la aceptacion
del publico fue mucho mas extensa y de inmediato. Se imprimieron mas de 6000

obras de tal manera que poco a poco empezaron a aparecer mas imprentas en

21

Rafols, Paco. Nociones Basicas Del Disefio: Teoria Del Color. Castellén — Espafia. 2010
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Italia, por ejemplo la imprenta Venecia se fundé en 1469 y en tan solo 31 afos

ya existian 471 imprentas, su aceptacién con el publico fue un éxito.

ave.

ey
—t

— e
e

i

Imagen 13. (1450-1500) Johan Gutenberg. La biblia de Gutenberg. [Fotografia). http://www.auladereli.es/la-

biblia-de-gutenberg-online.html

Las prensas de imprimir del siglo XX fueron impulsadas por un sistema de vapor;
la prensa de rodillo usaba un rodillo que giraba para prensar el papel; la rotativa
y la plancha van por en cima del rodillo; la prensa de doble impresién que
imprime sobre ambos lados del papel. “En 1863 el inventor norteamericano
William A. Bullock patentd la primera prensa de periddicos alimentada por

bobina, capaz de imprimir los periddicos en rollos en vez de hojas sueltas.” %

La perfecciona anos mas tarde Richard March Hoe con la prensa de papel

continuo reproduciendo alrededor de 18 000 periédicos por hora.

3.2.2. ;Qué es el Diseno Editorial?
El disefo editorial se ocupa especialmente en el desarrollo del producto editorial
impreso, estamos hablando de todos los materiales impresos entre ellos
podemos mencionar, la revista, el libro, los folletos, los carteles, tripticos,
postales, folletos, catalogos, manuales, instructivos, entre otros. Y se encarga de
crear una armonia en la composicién usando técnicas y justificaciones correctas
para que el lector pueda comprender y asimilar el mensaje trasmitido de manera

correcta en el material impreso usado.

22

Padilla Juarez, Alejandra. “Historia Del Disefio Editorial”. Internet: www.calipso.com. Acceso: 16 Abril 2013
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Imagen 14. (2013) Rodriguez, Antonio F. Disefio editorial. [Vector]. Recuperado de:
http://laantiguabiblos.blogspot.com/2012/10/sorteo-de-libros-2013.html

Alejandra Padilla dice que el disefio editorial es:

Es la rama del disefio grafico que se especializa en la maquetacion y
composicion de distintas publicaciones tales como libros, revistas o periddicos.
Incluye la realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siempre
teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada

publicacion y teniendo en cuenta las condiciones de impresion y de recepcion.

Carina Batista disefiadora editorial comenta:

Es el disefio que trabaja con publicaciones, revistas impresas que salen al
mercado mas de una vez y que por lo general tienen una apariencia distintiva y

Lo . 24
generan una sensacion inconfundible.

Shelline Rosas sobre el disefo editorial:

Creo que un disefador que domina el buen uso del disefio editorial, hablando
de reticulas, fuentes, ordenes, jerarquias, formatos etc. puede aplicarlo a
cualquier otro tipo de disefio y le funcionaria ya que crea una estructura de

. ~ , L, . . ., . 2.
disefio no solo armonico si no también funcional. %

Hay que tener siempre en cuenta qué formato es el apropiado y sobre todo qué
soporte vamos a utilizar para difundir la informacién que tenemos, por eso es

fundamental tener conocimientos previos antes de publicarlos.

3 Ghinaglia, Daniel. “Taller De Disefio Editorial - Entre Corondeles y Tipos”. Editorial Palermo, Argentina. 2012
2 Batista Goncalves, Carina. “Conozca El Disefio Editorial Y Sus Objetivos”. Internet: www.h2e.es. Acceso: 16 Abril

2013

5 Rosas, Shelline. Disefio Editorial. (PDF). Editorial Acapulco, México. 2012
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Con la llegada de las nuevas tecnologias y de la invencion de las Tablet’s® y

otros dispositivos electronicos, se dice que la imprenta estaria siendo
reemplazada, por su facil distribucion, porque ayuda a la ecologia del planeta al
ahorrar papel, por su facil manipulacién, en fin las facilidades son aun mas, es

un hecho que su recepcién es mas rapida.

Pero de ninguna marera y por ningun motivo esto va a reemplazar a la imprenta
porque el publico siempre va a necesitar tener un material fisico o tangible y
éste va estar siempre ahi cuando lo necesiten, en una Tablet estamos limitados

y a expensas de otros factores como electricidad, internet, seguridad.

3.2.3. Conceptos Basicos del Producto Editorial.
En la antigiiedad las reproducciones en masa eran mas complicadas de llevar a
acabo, sus limitaciones eran enormes, en la actualidad con el sistema de
impresion las personas tiene un mayor acceso a ellos y su produccion es meas
rapida y menos complicada, por esta razén la imprenta aumenté enormemente al

igual que su publico.

La Revista:

Las hay de diferentes formatos pero en su mayoria son A4 porque es un
formato usado comunmente, su aparicion al publico es frecuente, a veces
semanal, o mensual, éstas ofrecen al lector temas de interés general o de un

tema especifico.

SE BUENO, i QUEELDINERO
DEDUCETU - NOLOS SEPARE
DONATIVO - 3

AVANZAEN

CONSIGUETU
PENSION
-~ ORENTAR

ENLOS TREINTAS

Estds en tu mejor momento.
Ahora aprovéchalo con esta guia
para cumplir tus suefios.

HEF RICARDO MUROZZURITA COCINA SUS AHORR

Imagen 15. (2012). Cortesia de Dinero Inteligente. La Revista. [Imagen]. Recuperado de:

http://www.cnnexpansion.com/media/2012/04/23/revista-mayo-dinero-inteligente.jpg

% Tablet (Tableta): una computadora portatil de mayor tamafio que un teléfono inteligente, integrado en una pantalla

tactil con la que se interactia primariamente con los dedos sin necesidad de teclado fisico ni raton.
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El Libro:

Es mas extenso que una revista y un folleto, debe exceder las 65 paginas para
ser considerado libro y esta cubierto por una portada y contraportada. Hay
distintos tipos de libros: arte, recreativos, artisticos, novelas, referencia, viaje,

biografia, fotografia, poesia, etc.

Imagen 16. (2013). El Libro. [Fotografia]. Recuperado de: http://img1.mistatic.com/acdc-illustrated-history-ac-
dc-acdc-libro-fotografico_ MLA-O-141293949_643.jpg

Los Carteles:
Estdn compuestos de varios elementos como texto, imagenes y cualquier
recurso grafico preferido, su superficie generalmente es de cartén o papel. Sirve

para difundir un mensaje, informacién o promocionar un articulo, evento o

cualquier causa.

Q>
*

1agosto celta

BALBOA l

A DORMIR O PALLEIRO
(s6ho necesitos el soco de dormir)

Imagen 17. (2010). Miquelena, Elizabeth. Los Carteles. [Imagen]. Recuperado de:

http://comunicaciongraficaemv.blogspot.com/p/comunicacion-grafica-aplicada-en-los.htmi
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Las Postales:
Generalmente son rectangulares y llevan una imagen representativa del lugar
proveniente son de cartéon o cartulina, en la parte posterior tiene espacio para

escribir su razén no necesariamente debe ir en sobre cerrado.

Imagen 18. (2010). Vario Impresion Digital. Las Postales. [Fotografia]. Recuperado de:

http://vario.com.ve/site/fileadmin/templates/main/images/RTEmagicC_id-postal_01.jpg.jpg

Los Catalogos:

Es una presentacion impresa de los productos y servicios promocionales de una
empresa a sus clientes, en el cual consta la disponibilidad de colores, formas y
tamafos que pueda tener el producto, su publicacion también es peridédicamente
(mensual, anual) es muy usado en tiendas de ropa y en cosméticos, ellos se

manejan por temporadas.

[ E
GALAXY GOLD
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Imagen 19. (2005). fqtextil. Catalogo. [Fotografia]. Recuperado de: http://www.fgtextil.com/catalogo.php
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Los Folletos:

Es un impreso de pocas hojas en el cual la informacién es muy escasa o
reducida, aqui solo van a encontrar lo necesario nada detallado, éste puede ser

un diptico o un triptico.

Imagen 20. (2011). Los Folletos. [Fotografia]. Recuperado de:
http://static.respuestario.com/images/12/473/2658/344905/5/deje-volar_1353475905338.jpg

Los Manuales:
Son las normas que tiene la empresa para su buen funcionamiento y esta
detallada en este material impreso donde consta toda la identidad y sus reglas a

seguir, asi como la correcta utilizacion del logotipo en otros lugares o
publicaciones.

o L~ =

e

Imagen 21. (2009). Los Manuales. [Fotografia]. Recuperado de: http://www.creaclick.es/images/manual.jpg

Los Instructivos:
Son comunmente llamados manuales de producto en los cuales se detalla el
funcionamiento exacto de éstos, sus funciones y procedimientos. Para lograr que

éste tenga un buen uso y una vida duradera. Ayuda al comprador con algo

simple o complejo.



Instructivo de Programacion ISEL H-47 Universal Teatro en Casa
o

www.isel.8m.com
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Imagen 22. (2010). Ortiz, Perla. Los instructivos. [Fotografia]. Recuperado de: http://comunicacion-

conalep.blogspot.com/2010/11/instructivo_21.html

Comparaciones principales entre medios editoriales, vamos a poner como

ejemplo solo tres de los mas usados y comercializados por el publico que son el

libro, la revista y el periddico.

Diseno Editorial

Libro

Periodico

Revista

Contenido abundante y
detallado de informacion,
no perecedera que va a
acompafada generalmente
de imagenes. Puede ser

leido mas de una vez.

Contenido resumido o concreto
de informacion que deja de ser
importante con rapidez ya que
hace referencia a informacion
inmediata. No es leido mas de

dos veces.

Contenido resumido o concreto
de informaciéon que deja de ser
importante con rapidez ya que
hace referencia a informacion
inmediata. No es leido mas de

dos veces.

Baja frecuencia de
reproduccion,
generalmente por

ediciones.

Alta frecuencia de
reproduccion, desde diaria a

semanal.

Alta frecuencia de
reproduccion, desde semanal,

mensual, semestral y anual.

Soportes de diferentes
materiales dependiendo

del material publicado.

Soporte econémico
generalmente de material
reciclado debido a su gran tiraje

de ejemplares.

Soporte variable que va desde
papel bond a papeles finos
dependiendo del tipo de

publicacién.

Impresioén a full color,
blanco y negro o la

combinacion de ambas.

Combina la impresién en color
blanco y negro siendo su mayor
parte blanco y negro para

economizar costos.

Impresion a full color, blanco y
negro o la combinacién de
ambos. Depende
principalmente del efecto que
se quiere producir en el lector y

el tipo de publicacién que sea.

Tabla 1. Elaborada por el autor. Fuente: Taller de Disefio Editorial Palermo
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3.2.4. Diseno Editorial como Factor de Comunicacion.
El disefio editorial nace de la necesidad del ser humano de comunicarse y
comunicar a los demas, éste puede cumplir diferentes funciones como dotar de

personalidad y expresion, esto para atraer mas lectores.

La comunicacion es parte de nuestras vida, es un proceso natural que surge de
la necesidad de compartir conocimientos o emitir un mensaje, para esto son
necesarios tres elementos claves. El emisor, es el que emite la comunicacion; El
mensaje, lo que se quiere comunicar; El canal, instrumento que hace posible la

comunicacion y el Receptor, al que va dirigido el mensaje.

Todos estos elementos deben participar activamente para establecer una
comunicacion pero algo primordial que debemos saber es que, no existe
comunicacion si no existe feedback o retroalimentacion. De igual forma se debe

tener el mismo cddigo que no necesariamente es el lenguaje.

LA COMUNICACION

° wiwensaje CédigoQ.

. Canal Feedback
Emisor Receptor

Imagen 23. (2013). Elementos De La Comunicacién. [Vector]. Fuente: El Autor

En los medios de comunicacion masiva se aplica todos estos elementos, este
proceso sirve a los medios para generar una necesidad en el publico y va
dirigido directamente a su grupo objetivo y éste a su vez satisface su necesidad

de comprar, cumpliéndose asi la retroalimentacion.

Dentro del disefio editorial un factor de comunicacion que sobresale es la prensa
(existen otros dos como la radio y la television) este es el mas antiguo (XVI) es
producido en grandes cantidades e impreso en papel, esta basado en el
lenguaje escrito y se distribuye al publico en general, con el pasar del tiempo
esto ha ido evolucionando y la tecnologia nos ha permitido incorporar nuevos

elementos como computadoras, filmadoras, camaras, entre otros.
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3.2.5. Texto, Parrafo y columna.

Texto:

Un buen uso del texto en una composicion es parte fundamental de un buen
disefio, hay que cuidar detalles como la fuente, el tamafo, la ubicacion, la
justificacion, todo este conjunto de elementos hacen que la informacion sea
leible para el lector y asimile mas rapido. Cuando leemos no agrupamos las
letras si no las palabras, por lo tanto es indispensable el uso de una tipografia
que sea facil de leer, mas aun si estamos en un texto continuo, la gran
informacién que éste genera requiere ser entendida asi que debe ser lo mas

legible posible.

Legibilidad es la rapidez con la que el lector percibe la informacién que se le
muestra, al momento de leer. Los grupos de letras y palabras van a generar que
sea facil o dificil visualizarla dependiendo del espaciado que se otorgue, por lo
tanto no todo texto es facil de leer, siempre habra que modificar para que la

lectura sea continua. A continuacion vamos a detallar cada elemento.

Kerning: es el espacio que se da entre dos letras individuales, se usa cuando
estos estan muy separados o muy juntos para una lectura el tamano del kerning
debe ser proporcional al valor de la letra o sea si en el texto el valor de la letra es

12 puntos, el mismo valor tendra el kerning.

Trackin ,
Kerning
Trackin _
_ Ke r ni ng
Trackin

Imagen 24. (2013). Tracking y kerning diferencia. [Vector]. Fuente: El Autor

Tracking: sirve para ajustar el espacio entre un grupo seleccionado de
caracteres, esto hace que los cuerpos pequefios se abran y los mas pequefios
se cierren, cuando el texto es muy grande se debe apretar el tracking para hacer

mas pequefio el texto.



Tracking Normal

Tracking Abierto

Tracking Apretado

Cabo. Um exerspi cimiliquodi odi
conserferate sollestrum everfe-
rovid maios ad et elicae assi qui
quiatur alibusda sim quia natur
mosti utectibea quis derrum labo-
re pligent.

Henihicipis esequas doluptatium
harum comnim vellor si antemolo-
res ullatus mod essita parum no-
bita quae landignam quam intibus

Cabo. Um exerspi cimiliquo-
di odi conserferate sollestrum
everferovid maios ad et elicae
assi qui quiatur alibusda sim
quia natur mosti utectibea quis
derrum labore pligent.

Henihicipis esequas dolupta-
tium harum comnim vellor si
antemolores ullatus mod essita
parum nobita quae landignam

Cabo. Um exerspi cimiliquodi odi con-
serferate sollestrum everferovid maios
ad et elicae assi qui quiatur alibusda
sim quia natur mosti utectibea quis de-
mum labore pligent.

Henihicipis esequas doluptatium ha-
rum comnim vellor si antemolores
ullatus mod essita parum nobita quae
landignam quam inibus

quam intibus

Imagen 25. (2013). Clases de Tracking. [Vector]. Fuente: El Autor

Composicién de textos:

Alineacion izquierda: todo el cuerpo de texto nace desde un mismo punto y
termina donde acaba la ultima palabra de esta composicion, es la mas
asimétrica y los espacios que hay entre palabras son equidistantes, lo cual

permite que se vea un solo cuerpo de texto.

Cora vereped earit, omnis est, cores-
ti bustia sus dollorr umendic tes im
aut dolupti busdae omnis quuntem
eate prae imiliquidio. Ebitatia dessi
officip ienditassit ad earchitius exerit,
te sitatume conet ad ma voluptaest,
optibus, cores re ni quo voles eatius
qui comnisque perciur

Imagen 26. (2013). Alineacién Izquierda. [Vector]. Fuente: El Autor

Alineacion derecha: se alinean al lado contrario de donde se empieza la linea de
texto y comiunmente se lo usa para los pies de paginas en imagenes donde

queremos que la cita no se mezcle con el texto.

Cora vereped earit, omnis est, cores-
ti bustia sus dollorr umendic tes im
aut dolupti busdae omnis quuntem
eate prae imiliquidio. Ebitatia dessi

officip ienditassit ad earchitius exerit,

te sitatume conet ad ma voluptaest,
optibus, cores re ni quo voles eatius
qui comnisque perciur

Imagen 27. (2013). Alineacién Derecha. [Vector]. Fuente: El Autor
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Texto Centrado: se la usa por lo general en encabezados y para darle simetria al
texto dando un valor uniforme a los extremos de la linea de texto. Los parrafos
de este texto no se ven bien porque salen del cuerpo de texto como puntas y no

tiene uniformidad.

| Cora vereped earit, omnis est, cores- |
ti bustia sus dollorr umendic tes im
aut dolupti busdae omnis quuntem
eate prae imiliquidio. Ebitatia dessi

officip ienditassit ad earchitius exerit,
te sitatume conet ad ma voluptaest,
optibus, cores re ni quo voles eatius

| qui comnisque perciur |

Imagen 28. (2013). Texto Centrado. [Vector]. Fuente: El Autor

Texto Justificado: La que debemos usar siempre por su simetria y composicion,
la caracteristica especial de esta justificacion es que crea espacios entre
palabras para que todo su texto quede uniforme en los extremos. Si se llegaran

a producir “rios” en el texto se debe arreglar con el tracking y kerning.

Cora vereped earit, omnis est, coresti
bustia sus dollorr umendic tes im aut
dolupti busdae omnis quuntem eate
prae imiliquidio. Ebitatia dessi officip
ienditassit ad earchitius exerit, te si-
tatume conet ad ma voluptaest, opti-
bus, cores re ni quo voles eatius qui
comnisque perciur

Imagen 29. (2013). Texto Justificado. [Vector]. Fuente: El Autor

Parrafo:
Es el cuerpo de texto que esta conformado por varias oraciones las cuales tiene
sentido, direccion y una idea central. En el cual existen uno o varios temas

implicados. Asi lo define Raul Vallejo, escritor Ecuatoriano:

El parrafo es un conjunto de oraciones que sostienen una idea de apoyo sobre
un asunto [...] la extensién del parrafo no es fija y depende del estilo del autor,

. . ; 27
sin embargo, un rango aceptable es el que va entre cinco y doce lineas.

27 . . . - . . " . .
Vallejo, Raul. Manual De Escritura Académica Guia Para Maestros Y Estudiantes. Corporacion Editora Nacional,

Ecuador. 2006
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Maria Teresa Serafini, lo define asi:
Los parrafos estan separados entre si por puntos y aparte, que evidencian la
transicion del uno al otro. Con frecuencia el péarrafo coincide con el apartado,
pero en el caso de unidades de informacion largas y complejas, un parrafo

. . . 2,
puede estar integrado por dos o tres apartados, e incluso mas. 8

Es necesario gozar de una buena ortografia y tener presente los signos de
puntuacién a la hora de escribir un parrafo, para que éste sea del agrado del
lector. No es recomendable hacer muy extenso el texto ya que cansa la vista del

lector y podria aburrir a la mitad del texto.

Para indicar los saltos de parrafo existen algunos métodos usados, uno de ellos
es el signo calderdn () donde se vea este signo en el texto se entiende el salto
de parrafo, este signo es un residuo de los manuscritos medievales aunque hoy
en dia no se utiliza mucho porque resulta dificil leer el siguiente parrafo.
También se lo puede hacer con la sangria, ésta debe ser del mismo tamafio que
tiene el cuerpo de texto (sangria estandar).

Sangria francesa: esta sangria incorpora elementos tipograficos como puntos,
flechas y otros ornamentos que resaltan del texto, pueden estar dentro o fuera

del cuerpo de texto.

Sangria Francesa

Sangria Estandar

Punto Calderon

(~)Undenitaens cone voles
dit, cumqui optur sunt lab il-
loreprae exerspi storum quat
optas modit, quamusa nditat
ea nonem ex elicaboria acer-
chi caborita

- Alic testi aut quis eseces
eaquiae. Nem res nim dus
quod entis nonsequi sitate
delenis sectate perrum laut-
em facidus solum nus, et veli-
gen daerrovit

- Exerunditas ut experspe-
rum re etur, et harum quia ip-
samenis et ditat magnita ipsu.

——Um fuga, sumquiatist no-
net ommo torum eveliquas
que peribea quid que inctaer
orenias aspeliquid qui audae
volupta tinvellores et.

—— Nequis dit et quid ent, om-
nimagnam di aut isimusape
voloria doluptassit ut evelibu
samusciatur sunt, vel et omnia-
tem audamus, tem fuga quid
que inctaer orenias.

Videbisi deliquias eaquun-
dit qui cone si bearuptur, nist,
commolu pissit harit fugia vo-
lorita @ num utest eribus

Um fuga, sumquiatist nonet
ommo torum eveliquas que
peribea quid que inctaer ore-
nias aspeliqgig qui audae
volupta fugal\ﬂjNeqms dit et
quid ent, omnimagnam di aut
isimusape voloria doluptassit
ut evelibu samusciatur sunt,
vel et omniatem audamus,
tem fuga quid/%le inctaer ore-
nias corpus (_f)Videbisi deli-
quias eaquundit qui cone si
bearuptur, nist, commolu pis-
sit harit fugia volorita a num
utest eribus, cuptate mpeles
aut elianda nia di omnimus
doluptatius arumet ut aut.

Imagen 30. (2013). Sangrias. [Vector]. Fuente: El Autor

Uno de los principales y garrafales errores cometidos por los disefiadores dentro
de la composicion editorial son no cuidar las lineas viudas, que es una linea
corta que queda al final de la columna de texto; y la lineas huérfanas, que es una
linea corta de texto que queda sola al principio del texto. Pero existe una

solucidn para corregir estos errores y consiste en justificar los saltos de linea y

28

Serafini, Maria Teresa. Como se Escribe. Editorial Paidds, Barcelona. 1994
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también usando el Tracking o a su vez el kerning para de esta manera el estilo

visual del parrafo sea el adecuado.

Linea Viuda

Odis a dolupti berumquas adi- Cferumquia >

tatemped magniet lit enias esen-
tiis eniet ma es ipitium harum aut
labore eos is ratestiundam est

(‘audam.)

Solupid elenisi aut est, conse-
que num ius es cus eruptate pos
rem. Ipitat eaque nullam voluptas
vent que si aruptas int, et es do-
luptassunt quas ut rae re dolec-

Linea Huerfana

=

Plam conestotat velique dolor
apisi dolut venihic ipsantorit mos
mintion sendae et aute di oditate
voluptatusae res in nonsequ iae-
roviti cone voluptaquas qui con-
sero occus dolupta tentium fugita-
tur, vendit rem que nusdanit, sint.
Liquatempor rem faccum abo. Os
auda doloressi_quuntur? omnihil

tiae nonemporerum qui adis di-<habeas lecepellores"

taes nis nam quatem in consequi
verchicia volupta velis apic tecab
ideliqu isciur? Aquos eatem ad
et occum arum enecaborepe vel
moditae remperaes ant haga vo-
luptas. Non paradog sin ambur
dead metacomnis ipsuntem sun-
tur re cum eat vidi ut doluptas qui
venduntibus quas cum et re per-

Linea Viuda

Imagen 31. (2013). Lineas Viudas & huérfanas. [Vector]. Fuente: El Autor

Interlineado:

Es el espacio que se puede modificar entre las lineas de texto, como vemos en

el ejemplo (Véase imagen 32) el interlineado afecta a todas las lineas de texto

seleccionado por igual. Esto hace que el lector goce de una buena lectura y

tenga continuidad, aunque no es recomendable que las lineas de texto estén

muy pegadas ya que esto ocasionaria que el lector se pierda en su lectura por

no seguir con la siguiente linea de texto, por eso es remendable usar

interlineado 1,5 lineas, en el texto.
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Negativo

Ferg,tlosa cusa eos alibus oddcgua enis
odi autem reéc testore hendand anti-
ustorjs nonsed mi, serum cugtatlopsbed
qui dolorerit et eaquae eos coh explabo.
Lit fugita num

Automatico

Feratiosa cusa eos alibus, od quamenis
modi autem reic testore hendand anti-
bustoris nonsed mi, serum cuptationsed
qui dolorerit et eaquae eos con explabo.
Lit fugita num

Abierto

Feratiosa cusa eos alibus, od quamenis
modi autem reic testore hendand anti-
bustoris nonsed mi, serum cuptationsed
qui dolorerit et eaquae eos con explabo.

Lit fugita num

Imagen 32. (2013). Interlineado. [Vector]. Fuente: El Autor

En el texto se debe jerarquizar los temas a tratar dentro del mismo, por eso es
necesario el uso de los llamados “titulares” estos sugieren un grado de
importancia o a la vez separacion de los capitulos. Todos los titulares deben
conservar una misma linea grafica, pueden cambiar de capitulo a capitulo, por
ejemplo si en el primer capitulo tenemos un Titular A con 16 puntos, en negrita y
en caja alta, debera conservarse asi hasta en el ultimo capitulo, esto en razén de
que el lector pueda tener una referencia definida del grado de jerarquia que se

esta tratando.

Titulares A
Son los titulares principales del texto, los de mayor jerarquia, indican la
separacion de dos temas, aqui el lector va a tener un marcado descanso de

lectura.
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Titulares B

Es una subdivision de los titulares A, se los usa generalmente para reforzar la
idea general del titulo con un tema que tiene relacion y que ayudara al lector a
entender mejor lo leido, tiene mucha relaciéon con el tema principal. Estos no
deben ser tan llamativos, si no mas bien un poco mas pegados al texto y con

continuidad.

Titulares C

No siempre se usa estos titulares, dentro de la jerarquia de los titulares estan
dentro de una rango menor, por lo tanto éstos no deben interrumpir la lectura y
continuidad del texto, es decir, se los puede marcar con una letra cursiva para

que se entienda que no son parte del texto central y diferenciar de los titulares.

16 puntos, caja alta, justifi-
P —
TITULARA cacion centrado, bold.

Aborem reius. Xeris aut unto tem. Cab ipid quam, temquae
volore soluptu rehenim am harcimus eatemporunt hiligeni-
mus as re doles maio vendita dolorehenet omnitassi alic-
turisit atiscia turibus ratur. Et ilita consendest untem il mo-
lupta tusdae cone as ma sim ad quiduci ditatem aut acera
vendest in corionse dolless.

14 puntos, versalita, justificado
ala izquierda, bold.

TiruLAar B
quuntus, ese quae. Ut videsti nctatem et, alitioriti comni-
mus modipist, omnim aut quo quid quam, idusapi tatur?
Nistia voluptaquae. Namet quae sit eic tor sectur re nonse-
que non necupta temoluptatis mi, nectatia iniate porestior
a quiassi tatur.

12 puntos, caja baja, justifica-

€
Titulare C: epererum vellacc aborerumquat vendis ut rem- do a la izquierda. cursiva. V

pore dolut officia turiae nectio il iliquunt officipis el ipsant
aut ulliquis re cus, impernti dolor am, tem que commolu
ptatemodit et est, il essimpo reribus maxim quidem as ati-
bus volentinus .

Imagen 33. (2013). Titulares. [Vector]. Fuente: El Autor

Pero éstas no son las Unicas maneras de jerarquizar en el texto, existe una
infinidad de formas, pero los titulares son los mas utilizados ya que va a
depender del disenador establecer los parametros adecuados para formar sus
titulares segun el material que esta trabajando, podra manejar grosor, estilos,

colores, etc.

Columna:

Una columna dentro del ambito periodistico es un espacio fisico en un papel o
espacio de cobertura, donde las opiniones del autor no necesariamente reflejan
los pensamientos del duefio del periddico, la misma deben tener un titulo, una

idea central y una conclusion.
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Hablando dentro el disefio editorial, existen algunos formatos para aplicar las
columnas dentro del material impreso, esto para ayudar a la lectura y también
como estilo grafico. El disefiador tiene la libertad de componer segun sean sus
conveniencias, pero no siempre es asi, hay veces en las que se debe regir a
algunos formatos y adaptarse a ellos.

Los margenes o espacios en blanco que cubren al cuerpo de texto deben ser
bastante significativos y , esto va depender del trabajo y formato que estemos

realizando (véase imagen 34).

Formatos de una columna, en su mayoria son libros los que usan una sola
columna en razén de que el lector no tiene mayores distracciones ya que radica

en su imaginacion la potencia de la lectura. Una sola mancha de texto.

Formatos de dos columnas, en columnas dobles es mucho mas dinamico el
texto y aqui se puede incluir imagenes al texto para darle color al impreso y

hacerlo mas llamativo.

Formatos de tres columnas, aqui se puede jugar con las imagenes y el texto
mucho mas dinamico que las anteriores usado en su mayoria en columnas de

periodicos.

Formato de cuatro columnas, dentro de esta composicidn las imagenes y el texto
amplio suelen ser manejados facilmente, usado en revistas y periddicos, pero
hay que cuidar el numero de columnas ya que de esto va depender el valor del

cuerpo de texto.

Una columna Dos columnas | Tres columnas | Cuatro columnas

Imagen 34. (2013). Columnas. [Vector]. Fuente: El Autor



48

3.2.6. Tipografia.
La tipografia es una rama del disefo grafico en la cual los simbolos
considerados letras tiene participacién esencial dentro del mismo y dentro de la
cual se estudia forma, tamafio, estilo, familias y anatomia de la letras asi como

de las diferentes escrituras que hasta ahora conocemos.

Es asi que cuentan con un sistema de medicibn que nos ayuda a organizar
mejor nuestras composiciones, de esta manera la comunicacién visual sera
comprensible para el publico. Tiene una significacion histérica tan grande, que la
humanidad ha ido evolucionando de la mano con la tipografia. El desarrollo
intelectual de las personas nos han permitido asociar las diferentes épocas de la
historia con las formas y ornamentos de las tipografias, tan asi que en la
actualidad el minimalismo en la tipografia representa al futurismo y las
tipografias con ornamentos y gruesas nos llevan a la edad media donde las

ilustraciones tiene su origen.

Pero no siempre fue asi, antes la comunicacion oral era la uUnica que se
practicaba, con el trascurso de los afios y con la busqueda de nuevas formas de
comunicacioén aparecid la escritura, hecho que cambiaria la historia de la
humanidad, con la cual hasta el dia de hoy nos ha servido para comunicarnos,
de la misma manera la invencion del libro fue un soporte sustentable para la

comunicacion escrita.

La Licenciada Dalia Alvares Juéarez, de la Universidad de Londres denomina
“Tipografia a la disciplina que dentro del Disefio Grafico estudia los distintos
modos de optimizar la emisién grafica de mensajes verbales.” % La tipografia
entendida como disciplina educativa viene a producir y a profundizar en el

estudio de los alcances que tiene el disefo grafico como tal.

Paco Rafols entiende a la tipografia asi, “Se denomina tipografia al estudio y
clasificacion de las diferentes familias o tipos de letras, asi como el disefio de

caracteres unificados por propiedades visuales uniformes.” *

Siguiendo una estructura y lineas que usaremos como guias para determinar las

alturas de las letras:

2 Alvarez Juarez, Dalia. Introduccién a la Tipografia. (pdf) México. 2010

30

Rafols, Paco. Fundamentos De Disefio Tipografia. Editorial Benicarlo, Espafia. 2010
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Altura mayusculas / asendentes

Linea media

altura equis

Y Linea base

Altura descendentes

Imagen 35. (2013). Estructura de lineas tipograficas. [Vector]. Fuente: El Autor

Altura equis como vemos en la imagen 25 es la altura de las letras cuando estan
en caja baja o minusculas, cuando no existen ascendentes ni descendentes son
delimitas por la linea media y la linea base. La altura de las mayusculas estara
limitada por la linea ascendente y la descendente asi como de las
prolongaciones de las letras de caja baja. En algunas tipografias las

prolongaciones de la caja baja sera mas grande que la altura de las mayusculas.

3.2.7. Legibilidad de la Tipografia.
El disefiador antes de intentar componer debe saber que la legibilidad del texto
va ayudar a que el trabajo final guste o no, para esto se debe dominar ciertas
reglas y escoger una tipografia legible que destaque su expresividad en la

lectura, de esta manera el disefiador podra trabajar libremente.

Legible
Helvetica

Imus quis nobit liquiscia sum
alit qui ati aut qui cum ande
nusLuptatem. Apis explabor
as everupti nonsequi bea ipsa
nus mossequi ratque et que
ipiendam as sunt facearchit
ommo blaudiorro magnimu
sapienis aut pror ma cullupt
aspersp icabo.

No Legible
Comic Sans MS

Imus quis nobit liquiscia sum
alit qui ati aut qui cum ande
nusLuptatem. Apis explabor
as everupti nonsequi bea
ipsa nus mossequi ratque
et que ipiendam as sunt
facearchit ommo blaudiorro
magnimu sapienis aut pror
ma cullupt aspersp icabo.

Imagen 36. (2013). Legibilidad del cuerpo de texto. [Vector]. Fuente: El Autor

En primer lugar la tipografia escogida debe ser con caracteres abiertos y que
estén en igual proporcion (Arial, Helvética) no es recomendable usar caracteres
con irregularidades porque son menos legibles en la lectura (comic sans) hace
que las cajas de texto se vean desordenadas. Una ves escogida la tipografia

debemos darle espacio o aire para eso trabajamos con e interlineado, ahora se
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podra darle tamafio a la tipografia y crear armonia entre estos tres para facilitar

la lectura.

3.2.8. Familias Tipograficas.
Antes de profundizar en este tema es necesario tener claro algunos conceptos

basicos como que significa familias y fuentes tipograficas:

Familias Tipograficas: como su nombre mismo lo indica son miembros de una
misma familia pero que tienen rasgos propios y algunas variaciones. Son un

conjunto de letras que tienen un mismo disefio que las caracteriza.

Fuentes Tipograficas: es como se ve, es la apariencia de la tipografia de la cual

podemos cambiar su grosor, estilo y tamafio.

Anatomia Tipografica: analizaremos a breves rasgos para estar familiarizados

con los nombres y elementos que trataremos mas adelante.

apice

= brazo
travesafo @

N\

asta
terminal

serif

asta

f
pierna ne
cola
asta
diagonal
ascendente hombro
I6bulo
anillo barra

descendente

Imagen 37. (2008). Pepe, Eduardo Gabriel. Anatomia Tipografica”. [Vector]. Recuperado del Libro: “Tipografia
Expresiva” (p. 03)
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La clasificacion de las tipografias, segun Francis Thibaudeau (tipdgrafo francés)
va de la mano con la evolucién de las letras, él las clasifico por una
particularidad que tienen en comun entre el serify las asta, de tal manera que se
dividieron asi: Romana Antigua, Romana de transicion, Romana Moderna,

Egipcia, San Serif e Incisas.

Clasificacién Tipografica De Thibaudeau

Con Serifas
Romana Antigua Romana Moderna Egipcia
Sin Serifas
De Palo Seco, Antigua, Grotesca
Otras Tipografias
Ac2  FIESTAY
Manuscrita De Fantasia, Decorativas
allie Hand FrankfurterHigC

Imagen 38. (2013). Clasificacion Tipografica De Thibaudeau. [Vector]. Fuente: El Autor

La clasificacion de las tipografias segun, Maximilien Vox (tipégrafo francés) la
realizé en el afio de 1954 y mas adelante con la colaboraciéon de la Asociacion
Tipografica Internacional (ATypl) ayudd a traducirla al ingles y aleman para su

uso universal, y la clasificé en tres grandes grupos:

Humanas, Geraldas y Reales que constituyen la trilogia de los caracteres
clasicos o historicos. Didonas, Mecanas y Lineales que forman la trilogia de las
modernas. Las Incisas, Escriptas y Manuales que son las de inspiracion

. s 1
caligrafica. 3

31 Autor Desconocido. “Descripcién Y Clasificacion Tipografica”. Recuperado de: www.catedratecno1.com.ar. Acceso:

29 Abril 2013
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Ademas de estos tres grupos la L’ATypl/ ayuddé a clasificar dos nuevas
categorias siendo las Goéticas, con rasgos medievales. Y las No Latinas, todas

las tipografias que no tienen caracteres latinos.
1. Las Humanas:

Nacieron en Venecia a finales del siglo XV sus caracteristicas son: el palo es fino
pero también puede ser grueso, la letra “e” esta inclinada esto se evidencia en
otros de sus caracteres (a) las mayusculas o caja alta son del mismo porte que
las ascendentes, los trazos terminales son gruesos e inclinados, el espaciado es

amplio y la mancha de su cuerpo de texto es intenso.

abcdeFg

Imagen 39. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipogréfica de Maximilien Vox Humanas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

2. Las Geraldas:

Llamadas en honor al grabador francés Claude Garamond sus caracteristicas
son: el contraste entre minusculas y mayusculas es equilibrado, la letra “e” esta
perpendicular al horizonte lo que hace esta tipografia uniforme, ascendente
oblicua, trazos terminales cuadrados, la altura de las mayusculas es superior a

las ascendentes y la mancha de texto es de apariencia media, no tan obscura.

abodeFg

Imagen 40. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipografica de Maximilien Vox Geraldas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

3. Las Reales o de Transicion:

Nacidas del clasicismo del siglo XVII sus caracteristicas son: sus ejes verticales,
sus terminaciones son angulosos y en otros cuadrados, la “e” es totalmente

horizontal, los trazos de las de caja baja son oblicuos.
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abodclg

Imagen 41. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacién tipogréafica de Maximilien Vox Reales o de

Transicién”. [Vector]. Recuperado de: www.maquinasyfieras.blogspot.com

4. Las Didonas:

En ltalia Bodoni y en Francia Didot aparecieron en el siglo XIX sus
caracteristicas son: contraste muy notorio entre palos gruesos y finos, sus ejes
son verticales, trazos terminales horizontales en otros filiforme, el texto deja un

espaciado estrecho.

Abecdefg

Imagen 42. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipogréafica de Maximilien Vox Didénas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

5. Las Mecanas:

Nacen en Inglaterra en 1817 usados para trabajos de publicidad de esa época
sus caracteristicas: no existe diferencia entre el grosor de sus trazos, sus

terminaciones son del mismo grosor que sus astas, la “g” no es muy marcado su

ascendente, su espaciado es ancho.

Abcdeig

Imagen 43. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipogréfica de Maximilien Vox Mecanas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com



54

6. Las Lineales:

Del grupo de las San Serif o palo seco en esta clasificacion de Vox subdivide
esta clasificacion en las Grotescas, Geométricas y Humanisticas. Las
caracteristicas entre estas tres no varia mucho por eso no surgi6 la necesidad de
crear una agrupar estas entre sus caracteristicas las geométricas son creadas a
partir de figuras geométricas, las humanisticas sus proporciones son iguales en

todas y las grotescas, una ligera cuadratura en las curvas.

Abcdefg

Imagen 44. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipogréafica de Maximilien Vox Lineales”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

7. Las Incisas:

Esta tipografia es una mezcla entre las romanas tradicional y las san serif, sus
terminaciones son como un triangulo en las de caja alta y baja, estrecho palo en

la mitad de los trazos perfectas para denotar un clasico con tendencia moderna.

ABCdefg

Imagen 45. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipografica de Maximilien Vox Incisas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

8. Las Escriptas o Caligraficas:

Inspiradas en la escritura caligrafica las minusculas se entrelazan unas con otras
y las de caja alta son notablemente mas grandes el cuerpo de texto de estas es

normal no es muy obscuro y tiene continuidad.
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Imagen 46. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipografica de Maximilien Vox Escriptas”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

9. Las Manuales:

Inspiradas en la forma de escribir tradicionalmente o manual y su apariencia va a
variar dependiendo del utensilio con el que se este escribiendo (lapiz, marcador,
pluma) no es muy estilizada da la impresion que fueron hechas rapidamente sin

cuidado.

AbCDEF

Imagen 47. (2010). Blog Maquinas y Fieras. “Clasificacion tipogréafica de Maximilien Vox Manuales”. [Vector].

Recuperado de: www.magquinasyfieras.blogspot.com

10. Las Goébticas:

En este grupo estan las escrituras medievales, las géticas y las civiles, las
mayusculas siempre estan adornadas. La gotica es mas agresiva, la civil
son mas flexibles como hechas a pluma, la gética es mas lenta con mas

detalles y la civil es mas dinamica, las dos son de la edad media.

Imagen 48. (2010). Nathan Stitt. “Vector mayusculas conjunto de letra gética”. [llustracion]. Recuperado de:

www.es.123rf.com
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11. Las No Latinas:

En este grupo minusculo estan todas los caracteres que no estan

basados en las escrituras latinas. Siempre tiene los mismo rasgos.

d
HOITAYT 8!

Imagen 49. (2009). “Idioma”. [llustracién]. Recuperado de: http://camboya.wordpress.com/idioma/

3.29. Diagramacion.
Diagramacion es organizar armoniosamente los elementos de una composicion
grafica dentro de un espacio determinado, de este orden especifico va depender
la legibilidad y su pregnancia en el lector o publico, asi que dentro del disefio
editorial debemos tener presente algunos elementos como el formato, tipografia,

reticula, color, etc.

Organizar los elementos del mensaje bimedia (texto e imagen) en el espacio
bidimensional (el papel) mediante criterios de jerarquizacion (importancia)
buscando funcionalidad del mensaje (facil lectura) bajo una apariencia estética

agradable (aplicacion adecuada de tipografias y colores).32

Por ejemplo si se va a trabajar en una revista la cual su tema general son los
deportes, el impreso deber seguir con esta tematica para lo cual buscaremos
componentes que reafirmen el tema y que creen este ambiente al lector, los
aspectos en este campo son la reticula que la utilizaremos para la estructura del
cuadro de texto, el estilo tipografico que haga referencia al tema y los elementos

extras que serian imagenes, texturas entre otros.

El titulo debera resaltar y llamar la atencién del lector y su cuerpo de texto
debera ser lo mas resumido posible para que la mancha de texto no canse en la

vista rapida y el lector pueda quedarse a leer la informacion.

3 Tobar, Magda. “Fundamentos de diagramacion — Disefio Grafico y Diagramacion”. Internet. www.wikilearning.com

Acceso: 02 de Mayo 2013
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Con respecto a la composicion de las paginas, éstas deben marcar un inicio y fin
del tema evidente, con respecto a la estructura, la portada, debe vender y
expresar el nivel intelectual de su contenido. Estos elementos van a permitir que
nuestra publicacion impresa tenga la fuerza necesaria para competir con las

demas y tenga éxito en las ventas.

Paco Rafols en su libro Netdisseny (Espana) escribe un articulo llamado
Fundamentos de disefio — composicion, este hace referencia al tema definiendo

asi a la diagramacion:

adecuar distintos elementos graficos dentro de un espacio visual, que
previamente habremos seleccionado, combinandolos de tal forma que todos
ellos sean capaces de poder aportar un significado para transmitir un mensaje

claro a los receptores del mensaje. %

A estos disefios podemos agregar dos maneras artisticas de como
organizar, la primera es disponer de varios elementos para expresar
decorativamente una sensacién y otra es con la utilizacion de los
elementos se crea un todo satisfactorio en el cual respete equilibrio,

armonia y estar bien ubicadas.

3.2.10. Composicion.
La composicion viene a ser la adecuacion de los distintos elementos graficos
que estamos usando en el espacio visual, para que combinados sean capaces
de comunicar a su grupo objetivo, transmitiendo un mensaje claro. Asi lo define
Marissa R. como un “Término usado en el disefno, la pintura, la fotografia y la
escultura se aplica para hacer uso equilibrado de los distintos elementos graficos

dentro de un espacio de trabajo” *

Reglas Basicas de la Composicion:

1. La vista debe tener una guia para ello es necesario poner al sujeto u objeto

principal en uno de los cuatro puntos de atraccion (Ley de los tres tercios), el

33
34

Rafols, Paco. Fundamentos del Disefio Composicién. Espafa, Netdisseny Disefio Industrial. 2010
R, Marissa. Composicién en Disefio Editorial. Internet: www.groppeimprenta.com. Acceso: 02 de Mayo 2013
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segundo elemento representativo en otro punto fuerte el cual equilibre las cosas
y de dinamismo al trabajo final, el centro no debe usarse a menos que la

connotacion sea de calma y reposo.

2. Los espacios deben estar bien usados, debe existir aire en la composicion y
evitar que masas compactas usen todo el lienzo para que el objeto principal sea

mas llamativo.

3. Las cosas que de por si llaman la atenciéon ya sea por su color o por su
extension, debes dejarlas en segundo plano en lo que en verdad debemos

fijarnos es en las cosas simples para que estén a la altura de las otras.

4. Una vez mas aplicando la ley de los tres tercios debemos procurar que si hay
una linea horizontal marcada ésta debe ocupar el tercio superior o inferior como

sea el caso.

5. Las lineas dentro de una composicién nos dan la lectura que deseamos pero
hay que tener en cuenta que hay que equilibrar estas lineas para que no parezca
todo botado hacia un solo lado, por eso si usamos una linea oblicua se debera
compensar con otra contraria para darle equilibrio como lo dice la ley de

contraste.

6. Se denomina una buena composicion a la cual los elementos que se coloco
den una linea de lectura o seguimiento, esto vendria a ser la columna y los

elementos sus partes.

7. Al usar iconos en nuestras composicion, éstos no deben ser contradictorios a
las expresiones que estamos tratando, no puede haber contradicciones entre el

texto y sus partes.

3.2.11. Reticula.
Hay que tener en cuenta que antes de componer debemos definir el documento
y la superficie donde se va a desarrollar. El papel, lo primero que debemos
definir es la orientacion del mismo que puede ser horizontal o vertical, luego
definimos el tamafio los cuales existen varios formatos a elegir y por ultimo para
la realizacién del producto es necesario tener las herramientas necesarias como
un software que son muy utiles y nos ayudaran a facilitar el trabajo, entre ellos

estan: InDesing, Quark Xpress entre otros.
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Algunos autores como Gonzales M. dicen que reticula “No es mas que un
instrumento para medir y organizar los espacios y los elementos de la
composicion de forma coherente y equilibrada.” ** A continuacién citaremos mas

definiciones de otros editores.

Los autores del libro “Reticulas” Ambroise y Harris la definen asi:

Es el marco basico con el que se crea un disefio. Proporciona una estructura
de referencia que orienta la situacién de los elementos que forman la anatomia
de un disefio, como texto, imagenes e ilustraciones. % (HARRIS & AMBROISE:
2008, p.27)

Miiller-Brockmann dicen en su libro “Sistema de Reticulas” que:

“Determinan las dimensiones constantes de las cotas y del espacio. El numero
de divisiones reticulares es practicamente ilimitado [...] facilita al creador la
organizacién significativa de una superficie o espacio” ¥ (MULLER-
BROCKMANN: 1982, p.11)

¢ En qué consiste la reticula compositiva? En los elementos de la estructuracion
de la pagina con la finalidad de dar orden y estética también se la puede
considerar como la plantilla, es recomendable usarla cuando consideramos
hacer un proyecto de varias paginas para que éste tenga una misma linea y

division gréfica.

Teto
Imagen '

:{ H Reticula Compositiva

Imagen 50. (2013). Reticula Compositiva. [Vector]. Fuente: El Autor

5 Gonzales, M. “Disefiar y Diagramar una Revista”. Internet: www.uca.edu.sv. Acceso: 02 de Mayo 2013

3% Ambroise, Gavin. & Harris, Paul. Reticulas. Espafia, Parramon Ediciones S.A. 2008

37 Miiller-Brockmann, Josef. Sistema de Reticulas. Barcelona, Editorial Gustavo Gili. 1982
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La reticula conforma estos elementos: margenes y espacio de mancha,
columnas, calles, baseline grid o rejilla, médulos y lineas de flujo.

1. Margenes o Espaciado: aqui se encuentra el margen exterior o de corte, en
los libros es mas angosto que el margen interior, en la publicidad los dos son del
mismo tamafo; Margen interior o lomo en los libros es mas amplio por el margen

de error del empastado; Margen superior o cabeza y margen inferior.

Margen superior o de cabeza

LA
LETRA

ELVETICA

Margen exterior o de corte
owo| ap o JoLajul usbiepy

Margen inferior o de pie

Imagen 51. (2013). Margenes y espacio de mancha. [Vector]. Fuente: El Autor

2. Columnas: las columnas se determinan segun las preferencia del editor y son
de forma vertical porque es agradable a la percepcion de la vista si ellas estan

equidistantes.

columnas

LA
LETRA

ELVETICA

Imagen 52. (2013). Columnas. [Vector]. Fuente: El Autor

3. Calles: este espacio debe ser lo suficientemente notable para que las

columnas de texto no se mezclen, estos espacios generan aire en el texto.
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Calles

LA
LETRA

ELVETICA

Imagen 53. (2013). Calles. [Vector]. Fuente: El Autor

4. Rejilla: son las lineas guias de las letras y los elementos se ubican

horizontalmente ayudan para que los elementos tengan equilibrio.

Rejilla

LA
LETRA

Imagen 54. (2013). Rejillas. [Vector]. Fuente: El Autor

5. Mddulos: son los espacios de trabajo que se crean por los intervalos regulares

los cuales son creados por las filas y columnas.

Modulos

LA
LETRA

ELVETICA

Imagen 55. (2013). Médulos. [Vector]. Fuente: El Autor
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6. Lineas de Flujo: Son lineas horizontales que guian al ojo a través del
documento para crear un espacio entre los titulares y el texto y también las

imagenes.

LA
LETRA
Linea de fiujo I I ELVE

Imagen 56. (2013). Lineas de Flujo [Vector]. Fuente: El Autor

La reticula impone en el area de trabajo uniformidad para trabajar
ordenadamente y acotar el tiempo de trabajo, trabajar con ellas va a solucionar
problemas visuales y se va volver un trabajo mecanico porque se tiene

predeterminado donde van los elementos de la composicion.

3.212. La Regla Aurea.
En el disefio editorial siempre existe la complicacion de la distribucion del
espacio en una forma acertada, pero la verdad es que no existe una regla que
normalice este proceso, pero si existe una formula que nos permite dividir al
espacio de trabajo en tres partes iguales creando un efecto estético agradable y
proporcional a la vista del publico la cual es muy eficaz y utilizada, la llamada

Regla Aurea o Seccion Aurea.

Seccién Aurea / Rectangulo Aureo

/ \
/ N\
/ \
/ \

7/ \

’ \
/ \
/ \

T
|
|
|
|
|
|
|
|
’
Y
L

c

Imagen 57. (2013). Seccién Aurea / Rectangulo Aureo. [Vector]. Fuente: El Autor



63

Creada en Roma por Marco Vitruvio Polién (arquitecto) del siglo | A.C. con sus
calculos matematicos ided un sistema de division rectangular los cuales se
dividieran en tres partes tanto vertical como horizontal, explicado de otra forma
por Paco Rafols asi “bisecando un cuadro y usando la diagonal de una de sus
mitades como radio para ampliar las dimensiones del cuadrado hasta convertirlo

en "rectangulo aureo” *®

En la (imagen 57) podemos observar las proporciones equitativas siendo a:b = c.
Si ponemos los elementos graficos dentro de este sistema proporcional el

resultado que vamos a obtener sera un equilibrio en el resto del disefo.

3.213. Seccioén de Oro de un Libro.
Cuando unimos las dos paginas de un libro podemos armar una estructura que
nos permitira medir la seccion de oro para crear los margenes, este margen es el
espacio en blanco o aire que necesita nuestro libro.
Este punto aureo es exactamente donde el ojo caera o mirara por primera vez

que es en la parte superior derecha de la hoja.

Imagen 58. (2013). Seccién de Oro de un Libro. [Vector]. Fuente: El Autor

Composicién Aurea de un libro.

Una vez que hemos determinado el primer punto aureo de las dos caras de las
paginas se puede sacar dos puntos que sirven como referencia para los
margenes y los titulares. Para obtener estos puntos siguientes es necesario

trazar una horizontal y una vertical del punto 1, unimos (c,d) y el punto que corta

38

Rafols, Paco. Fundamentos del Disefio Composicién. Espafa, Netdisseny Disefio Industrial. 2010
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es 2, para sacar el 3 repetimos el procedimiento pero ahora con el punto 2.

(véase imagen 49)

3er Horizonte Aurico
2do Horizonte Aurico

1er Horizonte Aurico

Imagen 59. (2013). Composicién Aurea de un Libro. [Vector]. Fuente: El Autor

3.214. La Sucesion de Fibonacci
Debe su nombre a Leonardo de Pisa, mas conocido como Fibonacci era un
matematico que se dio a conocer por este descubrimiento que trata de una
sucesion trivial de numeros donde el tercer numero es la suma de sus dos
anteriores. (1-1-2-3-5-8-13-21-34-55-89-144-...) con esta sucesion se puede

obtener rectangulos o cuadrados de igual proporcién pero en diferentes escalas.

2 |1
1

3

Imagen 60. (2013). La Sucesién de Fibonacci. [Vector]. Fuente: El Autor

3.2.15. Formato.
Impresion de pequefio formato: dentro de este grupo encontramos todos los
impresos que son directamente transportables para compartirlo o transportarlo
con facilidad. Se las puede usar en la mayoria de soportes, con respecto a su
costo podemos ahorrar en este formato y se lo puede producir en grandes
cantidades, estamos hablando de tarjetas de presentacion, flyers, dipticos,

tripticos, entre otros.
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Impresion de gran formato: la ventaja de imprimir en este formato es el tamafio y
el impacto que este produce en el publico ya que llaman la atenciéon por sus
colores e imagenes, se considera que es mas efectivo que el anterior. Estamos

hablando de posters, carteles, vallas, afiches, banners, vitrales, entre otros.

Tamano de Papel:
Existe a disposicion una infinidad de formatos asi como de tamafos asi que hay
puntos valiosos a tener en cuenta antes de escoger el adecuado, por ejemplo:

costo, desperdicio de papel, grosor, textura, etc.
La series de papel llamados ISO (International Organization for Standardization)
en 1975, formaron tres series A, B y C. Actualmente usamos las series ISO o

DIN en tamafo métricos.

La serie DIN Ao ISO A:

Nombre Tamaio Comentario

4A0 2.378 x 1.682 mm. | Cuatro metros cuadrados.
2A0 1.682 x 1.189 mm. | Dos metros cuadrados.
AO 1.189 x 841 mm. Un metro cuadrado.

Se suele usar para dibujos
técnicos, planos o poster.
A1 841 x 594 mm. Medio metro cuadrado. Se

suele usar para dibujos de
todo tipo (incluidos técnicos),
planos, péster, diagramas o
similares.

A2 594 x 420 mm. Un cuarto de metro cuadrado.

Se suele usar para dibujos,

poster, diagramas o similares.

A3 420 x 297 mm. Un octavo de metro cuadrado.
Se usa para dibujos, pequefios
poster, diagramas, tablas

explicativas, organigramas.

A4 297 x 210 mm. Un Dieciseisavo de metro

cuadrado. Similar al folio
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tradicional (algo mas corto) ha
llegado a sustituirlo como el
tamafo de papel de uso mas

corriente en la vida diaria.

A5

210 x 148 mm.

1/32 de metro cuadrado. Es el
tamano similar a la cuartilla
tradicional. También se usa

para libros.

A6

148 x 105 mm.

1/64 de metro cuadrado. Se
usar para tarjetas postales o

libros de bolsillo.

A7

105 x 74 mm.

1/128 de metro cuadrado.

A8

74 x 52 mm.

1/256 de metro cuadrado.
Similar a una tarjeta de visita o

de crédito pero algo mas corto.

A9

52 x 37mm.

1/512 de metro cuadrado.

A10

37 x 26 mm.

1/1024 de metro cuadrado.

Tabla 2. Elaborada por el autor. Fuente: Imagen Digital / Tamarios de Papel (2002)

Esta norma nacié en Alemania 1922 toman el nombre de DIN (Deutsches Institut

fur Normung) traducido al espafiol como Instituto de Normalizacion Alemana que

posteriormente paso a la normalizacion 1SO.

3.2.16.

Impresion.

¢ Qué es la impresion offset?

Este método de impresion da una caracteristica especial a este método de

impresidn ya que su calidad es mas profesional que la digital, el método es

“aplicar una tinta sobre una plancha metalica, compuesta de una aleacion de

aluminio, esta lo hace mediante presidon a una mantilla de caucho para pasarla

mediante presion al papel.” *° (véase imagen 61)

39

Autor Desconocido. “Como Imprimir Papeleria Profesional” Internet: www.factoriadearte.com. Acceso: 5 de Mayo

2013
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solucion acuosa
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papel
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rodilos de agua

sokicién acuosa

Imagen 61. (2010). Sistema de Impresién Offset. [Vector]. Recuperado de:

http://mimoriarty.files.wordpress.com/2010/07 /impresion-offset.jpg

Este método de impresidén es diferente al digital ya que este requiere de un
proceso mucho mas tedioso pero no complicado, imprime las tintas de forma
individual una por una el resultado es mucho mas estético y profesional que una

digital.

3.3. Fotografia.
3.3.1. Antecedentes de la Fotografia.

Para adentrarnos al siguiente tema, es necesario tener claro los términos mas
relevantes de este subcapitulo asi que empezaremos por conocer el significado
de algunas palabras como: fotografia, es captar un momento especifico en un
plano determinado para provocar un sentimiento y que los elementos de su
composicidon nos comuniquen algo; otra palabra clave como: camara, es usada
para producir imagenes o fotografias del objetivo que se esta enfocando. Asi
pues revisemos un poco de la historia de la fotografia desde sus principios hasta

como se forjo finalmente.

La camara oscura, era una habitacion la cual tenia una Unica fuente de luz, un

diminuto orificio en una de las paredes. La luz que penetraba por el orificio
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proyectaba una imagen del exterior en la pared opuesta. La imagen que se

formaba estaba invertida y era borrosa.*° (Véase imagen 62)

Imagen 62. (1521). Camara Oscura [imagen]. Recuperado de www.fotografiadisefio.es./Historia de la fotografia

y sus antecedentes.

Asi fue como Aristételes comprobo su teoria sobre la luz, luego en el sigo XV de
la mano de Leonardo Da Vinci, fue que se aplico el dibujo dentro de la fotografia.
El cientifico Georgius Fabricus aporta con la experimentaciéon de sobreponerle
sales de plata a sus publicaciones y luego en 1558 Gerolamo aporta en el
desarrollo de la camaras con la ubicacion de un lente en la apertura de la
camara. En el siglo XVII pasé de ser una habitacion oscura a transformarse es

un artefacto de madera portatil. (Véase imagen 63)

Imagen 63. (1521). Camara Oscura de Johann Zahn. [imagen]. Recuperado de

www.fotografiadisefio.es./Historia de la fotografia y sus antecedentes.

A principios del siglo XIX es donde nace la fotografia como tal con el cientifico
francés, Nicéphore Niepce que fue quien tuvo las primera imagenes fotograficas,
aqui veamos un ejemplo de la que se crey6 por mucho tiempo la fotografia mas

antigua.

40 “Historia de la fotografia y sus antecedentes”. Internet. www.fotografiadisefio.es. Acceso: 26 de Febrero 2013
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Imagen 64. Niépce. (1826). Bodegén [fotografia]. Recuperado de

www.uca.edu.sv/deptos/letras/sitio_pers/ctorres/document/docsfotografia/ha_fotografia.pdf

Hasta que aparecié una fotografia mas antigua (Véase imagen 65) del mismo
autor se recupero una fotografia “[...] que con la utilizacion de una camara
oscura y un soporte sensibilizado mediante una emulsiéon quimica de sales y

»41

plata. La cual pudieron determinar que era del afio de 1822, considerada la

mas antigua.

Imagen 65. Niépce. (1822). Ventana [fotografia]. Recuperado de

www.uca.edu.sv/deptos/letras/sitio_pers/ctorres/document/docsfotografia/ha_fotografia.pdf

Esta es la camara que fabricé y usé Nicéphore Niepce para obtener estas dos
primeras fotografias (véase imagen 66) estaba dotada con un diafragma iris y

necesitaba ocho horas de exposicion a la luz del dia para sacar estas imagenes.

“ “Historia de la fotografia y sus antecedentes”. Internet. www.fotografiadisefio.es. Acceso: 26 de Febrero 2013
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Imagen 66. (1822). Camara fabricada por Niépce. [imagen]. Recuperado de

www.uca.edu.sv/deptos/letras/sitio_pers/ctorres/document/docsfotografia/ha_fotografia.pdf

En 1839 Louis Daguerre puso a la vista su técnica que consistia en base de
plata denominado Daguerrotipo el cual era mejor que la de Niepce y reducia los
tiempos de exposicion. De aqui se desencadena la fotografia instantanea de

Polaroid, La idea de William Fox Talbot que...

Se basaba en un papel cubierto con cloruro de plata que es mucho mas
cercano al de la fotografia de hoy en dia, ya que producia una imagen en
negativo que tenia que ser posteriormente positivada tantas veces como se

deseara.*

Entonces el Daguerrotipo (Véase imagen 67) al ser mas util y menos complejo
tuvo una mayor atencién en la clase media burguesa de la Revolucion Industrial
que con su alta demanda de foto retratos que eran mas baratos que los pintados

tuvieron un crecimiento imparable.

Imagen 67. Giroux. (1839). Daguerrotipo Original - Las Tullerés y el Sena. [imagen]. Recuperado de

www.uca.edu.sv/deptos/letras/sitio_pers/ctorres/document/docsfotografia/ha_fotografia.pdf

42 “Historia de la fotografia y sus antecedentes”. Internet. www.fotografiadisefio.es. Acceso: 26 de Febrero 2013
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3.3.2. Angulos de Perspectiva de la Fotografia.
Primero definamos lo que es perspectiva fotografica, considero que es un efecto
visual que depende de la longitud focal que utilizamos en el cual el fondo de la
imagen dara un efecto de estar mas cerca o mas alejado del sujeto,
dependiendo de la distancia focal que hemos utilizado para la fotografia, aqui un

ejemplo donde se evidencia lo antes mencionado. (Véase imagen 68)

200 mm

Imagen 68. (2008). Perspectiva focal [fotografia] Recuperado de Curso de Fotografia Digital

www.thewebfoto.com

Con respecto a los angulos de la fotografia, lo importante de esto es poder mirar
de una forma distinta a lo habitual y que la composicién de la misma impresione
al publico. Dentro de los angulos fotograficos tenemos: normal, picado, cenital,
contrapicado y nadir, a continuacién vamos a detallar cada uno de ellos y

mostrar el efecto y el resultado final que se puede obtener de cada uno de ellos.

Cenital

}Picado

Normal

Contrapicado

Nadir

Imagen 69. (2013). Angulos fotograficos. [Vector]. Fuente: El autor.

A). Angulo Normal: este es el angulo mas comuin o el que mas utilizamos asi
como lo describe Alicea “la camara al mismo nivel que el sujeto a fotografiar de

manera que la linea imaginaria entre la camara y el sujeto es paralela al
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suelo.” *® El efecto que produce tomar desde este punto de vista es similar al que
vemos con los ojos estas fotografias nos dan un sentido de equilibrio ya que

mantiene una perpendicularidad con relacién al horizonte.

ﬂ Normal

Imagen 70. (2013). Angulos fotogréaficos Normal. [Vector]. Fuente: El autor. [A]

B). Angulo Picado: este tipo de fotos se logra poniendo la camara a nivel de la
cabeza o de los ojos del sujeto, generalmente se lo usa para dar un efecto de
inferioridad al sujeto que se esta fotografiando, es perfecta para hacerle a nifios,
flores, animales y objetos pequefos. “crea en el observador un sentido de
desequilibrio y propone un nivel de superioridad entre éste y el sujeto

observado* se obtendra grandes resultados.

}Picado

Imagen 71. (2013). Angulos fotograficos picado. [Vector]. Fuente: El autor. [B]

C). Angulo Cenital: o conocido también como angulo picado extremo, la camara
se coloca de manera que queda por en cima de la cabeza del sujeto a

fotografiar. Si queremos fotografiar un edificio se deberia colocarla mirando

43 Salvador Alicea “Los 5 Angulos de Perspectiva de la Fotografia”. Internet. www.aprendefotgrafiadigital.com. Acceso:
28 de Febrero 2013
4 Salvador Alicea “Los 5 Angulos de Perspectiva de la Fotografia”. Internet. www.aprendefotgrafiadigital.com. Acceso:
28 de Febrero 2013
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hacia abajo en un borde superior. Podemos ver estas tomas en los partidos de

soccer cuando utilizan una spidercam®

Cenital

Imagen 72. (2013). Angulos fotogréficos Cenital. [Vector]. Fuente: El autor. [C]

D). Angulo Contrapicado: este tipo de fotografias se logra poniendo la camara un
poco mas abajo del angulo normal (por debajo de los ojos del sujeto) Alicea dice
“‘crea en el observadorun sentido de desequilibrio y propone un nivel de
inferioridad entre éste y el sujeto observado™® En otras palabras da al sujeto
fotografiado un sentido de superioridad, generalmente se la utiliza para
engrandecer el objeto o sujeto con el fin de mostrarlo mas grande, por ejemplo

se evidencia en gobernantes, reyes y monumentos.

Contrapicado

Imagen 73. (2013). Angulos fotogréficos Contrapicado. [Vector]. Fuente: El autor. [D]

E). Angulo Nadir: también conocido como angulo contrapicado extremo y

logramos poniendo la camara por debajo del sujeto u objeto, es decir, por

Spidercam: sistema de alambres utilizado para camaras de cine y televisién que permite un movimiento fluido por el
aire. Se suele utilizar en la cobertura televisiva de eventos deportivos.

6 Salvador Alicea “Los 5 Angulos de Perspectiva de la Fotografia”. Internet. www.aprendefotgrafiadigital.com.

Acceso: 28 de Febrero 2013
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debajo de los pies 0 en un edifico pegado al borde y mirando hacia arriba. Es

muy utilizado en arquitectura para los edificios grandes.

Nadir

Imagen 74. (2013). Angulos fotogréficos Nadir. [Vector]. Fuente: El autor. [E]

3.3.3. Planos Fotograficos.
Cuando hablamos de planos hay que ser especificos ya que también se utilizan
estos mismos términos en el cine, aunque su significado no varia. Un plano es el
espacio visual en el cual un pedazo de la realidad se presenta dentro de los
limites de un encuadre. Luna dice, “generalmente se habla de planos abiertos o
cerrados, para indicar que estamos modificando de algun modo la distancia

focal.”*” A continuacién vamos a detallar cada uno de los planos.

A). Plano general: en este plano aparece completamente el sujeto de pies a
cabeza, mas el fondo, abarca todos los componentes de la imagen, es muy

amplia.

Imagen 75. (2013). Plano General. [fotografia] Recuperado de http://www.minifashionposts.com/2013/02/mis-

rebajas-de-enero.html. [A]

47 Luna, Lenin. “Tipos de Planos en Fotografia” Internet. www.altfoto.com. Acceso: 28 de Febrero del 2013
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B). Plano Americano: también se lo conoce como plano tres cuartos, su
denominacién proviene de las peliculas de los vaqueros (Americanos) se
caracterizaban por enfocar toda la cadera hasta las rodillas ya que ellos usaban

pistolas, es el mas utilizado para fotografiar un grupo de personas.

Imagen 76. (2013). Plano Americano. [fotografia] Fuente: El Autor. [B]

C). Plano Medio: el encuadre de este es desde la cabeza hasta la cintura
regularmente se lo usa para captar momentos en interaccion de varias personas,

también en retratos para mostrar la belleza del modelo fotografiado.

Imagen 77. (2013). Plano Medio. [fotografia] Fuente: El Autor. [C]

D). Plano Medio Corto: también es conocido como plano pecho, aqui lo que se
muestra es el busto de la persona o sea desde la cabeza hasta la mitad del
pecho. El efecto que produce es que se enfoca principalmente en la persona

obviando el fondo.
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Imagen 78. (2013). Plano Medio Corto. [fotografia] Fuente: El Autor. [D]

E). Primer Plano: este plano es muy util para resaltar los gestos de una persona
ya sea un sentimiento o una emocion, el encuadre va desde la cabeza hasta los
hombros, es el mas utilizado para retrato del rostro. El ejemplo que tenemos es

horizontal aunque también se puede usar en forma vertical.

Imagen 79. (2013). Primer Plano. [fotografia] Fuente: El Autor. [E]

F). Primerisimo Primer Plano: en este plano se logra captar el rostro en si, es
mucho mas cercano que el anterior (primer plano) y va desde la cabeza hasta la
punta del menton cortando por el medio o por encima de la frente “Hay que
cuidar mucho los detalles en este tipo de plano, controlar el enfoque y la
profundidad de campo es primordial, de lo contrario se puede estropear la
captura.” *® Hay que tener mucho cuidado con estas tomas porque es muy

probable que salga desenfocada y se dafaria la fotografia.

Imagen 80. (2013). Primer Primerisimo Plano. [fotografia] Fuente: El Autor. [F]

48 Luna, Lenin. “Tipos de Planos en Fotografia” Internet. www.altfoto.com. Acceso: 28 de Febrero del 2013
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G). Plano Detalle: se utiliza para mostrar algun elemento en especifico, con este
plano se puede lograr imagenes muy originales va depender muchisimo de la
observacioén del fotégrafo mas que de la foto. No hay que confundir este plano

con una “fotografia macro™®

) B

Imagen 81. (2013). Plano Detalle. [fotografia] Fuente: El Autor. [G]

3.34. Encuadres.
Lo que el ojo humano puede percibir con su vista es espacio sumamente amplio
y continuo, cuando giramos se gira la cabeza, pero en la fotografia es algo
distinto ya que el espacio de ella es limitado por los bordes del visor, es por esta
razén que uno debe saber qué elegir de la composicién que se va a fotografiar,

a esto se le llama encuadre.

Vista camara fotografica

Imagen 82. (2013). Encuadres. [fotografia] Fuente: El Autor.

Los encuadres pueden ser Horizontales que son muy usados en paisajes porque
aqui se gana mas espacio en la composicién, también pueden ser Verticales y

generalmente los usamos para retratos y dar un sentido de superioridad.

49 Fotografia macro: es aquella en la que la imagen tiene el mismo tamafo o hasta 10 veces mas que el objeto
fotografiado.
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Vertical Horizontal

Imagen 83. (2013). Encuadres. [fotografia] Fuente: El Autor.

Dependiendo de como este el paisaje a fotografiar, se debe elegir el encuadre
por ejemplo para una montafia o una cascada nos vendria bien usar el encuadre
vertical, pero va haber ocasiones en las cuales queramos fotografiar a un grupo
de personas 0 a una persona y un paisaje ahi nos vendria bien usar el encuadre
horizontal. Hay que cuidar detalles en los encuadres horizontales con respecto a
la linea del horizonte ya que debe estar perfectamente marcada, ahora si uno

mismo busca dar ese efecto de torcido puede funcionar.

La foto se torcio a propos
enderezar el cuadro torcido.

Imagen 84. (2013). Encuadre Horizontal. [fotografia] Fuente: El Autor.

El encuadre puede obviar partes de la fotografia y centrarse en su objetivo esto

se logra haciendo recortes en la fotografia ya tomada. (véase imagen 84)

3.3.5. Cultura Visual.
Muchos autores tienen una idea incognita del tema y consideran que podria ser
la historia de las imagenes, es por eso que salta la inquietud de resolver el
dilema para encontrarle un sentido analitico a lo que podemos considerar como
cultura visual, porque tenemos entendido que de todos los acontecimientos
visuales, el publico busca sacar la mayor informacion para deleitar su necesidad

de conectarse con los demas mediante la tecnologia visual. Se puede considerar
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como un tema socioldgico al hablar de cultura visual y establecer una relacion

de la “teoria social de lo visual”. Lo que nos dicen estos autores es.

Segun Josep M. Catala:

Se refiere a una fenomenologia surgida en el interior de una construccion
ideoldgica tan naturalizada que es capaz de producir formaciones culturales de

segundo grado que ignoran la artificialidad de sus fundamentos.>®

Segun Nicholas Mirzoeff desde otro punto de vista:

Se basa en el papel determinante que desempefia en la cultura mas amplia a la
que pertenece, esto realzaria en entredicho, se debate y se transforma como

un lugar siempre desafiante de interaccion social y definicion en términos de

. . . . 1
clase, género e identidad sexual y racial.’

Segun Jairo Bermudez en un sentido Aristotélico nos dice:

Ademas de analizar la imagen como plastica, la analiza como comunicacion,
determinando tres partes tacitas en toda imagen: un grupo élite dirigente como
emisor; un mensaje, que es un objetivo de comunicacion visual; y un receptor:

. .. 2
individuos comunes.®

Segun mi punto de vista de forma resumida considero pensar que es el estudio
de las imagenes y su principal interés esta en lo que provocan en el consumidor

y por su lado el consumidor en buscar esa informacion.

“Ver no es creer, sino interpretar. Las imagenes visuales tienen éxito o fracasan
en la medida que podemos interpretarlas satisfactoriamente” Esta frase
pertenece al autor antes mencionado Mirzoeff, Nicolas en su libro Una

Introduccién a la Cultura Visual (2003)

0 Catana, Josep M. Laimagen compleja: la fenomenologia de las imagenes en la era de la cultura visual. Barcelona,
Bellatera: Universidad Autbnoma de Barcelona, 2005

51 Mirzoeff, Nicholas. Una introduccion a la cultura visual. Barcelona, Paidds Ibérica, 2003

52 Bermudez Castillo, Jairo Alfredo. Cultura visual. Sevilla, Espafia, Universidad Pablo de Olavide. 2010
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3.3.6. Retrato.
Cuando hablamos de retrato no siempre nos referimos al rostro de una persona
(el primer plano de ella) también se considera mostrar otros elementos como sus
manos u otro detalle que sobresalga. Hay que tener en cuenta dos detalles

importantes el sujeto y el fondo.

Fondo: no debe resaltar mas que el sujeto a fotografiar ni arrogar muchos
colores porque éste distrae la atencidon y en lo que queremos enfocarnos es en
los detalles del sujeto, en muchas ocasiones para resolver este inconveniente
los fotégrafos usan una técnica muy comun “desenfocar el fondo” la que se logra
abriendo el diafragma y haciendo zoom en el sujeto, pero no es la unica forma,
también se puede crear esto en la edicion de la fotografia usando programas

como Photoshop y el efecto gaussian blur.

Sujeto: aqui hay tener muy en cuenta la iluminacion ya que es un tema
complicado pero no imposible. Nos podemos apoyar con la luz natural del sol o
de una ventana, existen lamparas, pantallas, flash, etc. La razéon de tener una
buena iluminacion radica en el efecto que podemos lograr con cada uno de ellos
por los relieves del rostro sin embargo nos es recomendable usar una luz frontal

al modelo ya que ésta podria afectar su vision.

Una regla importante en los retratos es, evitar recortar al sujeto por partes
determinantes es una cuestion de disefio, por ejemplo nunca se debe recortar
por el cuello, el estomago, la ingles, las rodillas ni los tobillos. En la imagen se
muestra los lugares recomendables para cortar la fotografia, de este tema

profundizaremos en Planos Fotograficos.

Lugares permitidos para cortar

'}'

Imagen 85. (2013). Encuadre Horizontal. [fotografia] Fuente: El Autor.
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3.3.6.1. Tipos de Retratos.
Retrato de Galeria: es aquella en la cual el modelo busca la manera de sacar el
mejor provecho de la fotografia y realzar su fotogenia. Aqui el de las ideas es el
cliente el que dice como van a quedar las imagenes finales, refleja lo que el

modelo haya querido transmitir con eso.

Por lo tanto, el resultado de este tipo de fotos plasmara lo que el modelo haya
querido que la imagen transmita. El fotografo se convierte en un medio, el
experto que posibilita que el cliente consiga sus pretensiones.53 (BOULLON:
2013, p.02)

Retrato de Autor: Es todo lo contrario al anterior (Galeria) ya que en este retrato
el fotégrafo plasmara su marca personal en cada una de ellas, utiliza el retrato
como modo de expresion personal, se puede decir que indirectamente el

fotégrafo queda en la fotografia.

Hay ocasiones en las que las se debe seguir las instrucciones de una tercera
persona, por ejemplo el fotégrafo de una revista o un periddico. La idea no
representa lo expuesto por esa tercera persona sino por lo que considera el

fotégrafo como correcto.

Retrato Preparado: aqui es un mutuo acuerdo entre las partes para tener la
seleccion, esto considera una planificacion con anterioridad por lo que cada uno
sabe lo que tiene que hacer para lograr lo exactamente deseado. Aqui ya
intervienen otros elementos como iluminacion, locaciéon, modelo determinado

para lograr un acabo muy cuidadoso.

Retrato Encontrado: son todos las fotografias que se realizan de forma
espontanea sin la necesidad de una planificacion ni de una modelo en
especifico, tampoco es necesario el uso de herramientas como el tripode o el
flash.

53

Boullén Sabin, Alfonso. C.S. Fotografia Artistica - El Retrato Fotografico. (PDF). Espafa, 2013
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Este tipo de fotografia es mucho mas fugaz, y aunque el fotégrafo pueda
intentar acondicionar rapidamente el entorno o la actitud del sujeto, lo

importante aqui es el valor del hallazgo inesperado.54 (BOULLON: 2013, p.03)

Son aquellas fotografias que nosotros consideramos como momentos perfectos

para capturarlos sin necesidad de planificacién previa.

3.3.7. Composicion.
Ley de Los Tres Tercios
Una de las reglas basicas en fotografia y en disefio, consiste en dividir a la
imagen en tres partes proporcionales, trazando imaginariamente lineas paralelas
tanto horizontales como verticales siendo los puntos mas fuertes donde se

cruzan las lineas, ahi precisamente se debe colocar lo que deseamos resaltar.

Imagen 86. (2013). Ley de los tres tercios. [fotografia] Fuente: EI Autor.

Esta teoria es conocida también como Linea Aurea, divina proporcién o nimero

aureo.

La aplicacién de la seccion aurea en la fotografia viene a decir que si
aproximamos los objetos mas importantes a la seccion aurea de los lados,

obtendremos una imagen mas llamativa y equilibrada. %

No siempre vamos a tomar las fotos descentradas, en algunas querremos
conseguir armonia en las mismas y para esto debemos centrar los elementos de
la composicion, sin embargo no hay que descuidar esta ley, en el siguiente

ejemplo vemos como las piedras ocupan el tercio respectivo de la foto.

4 Boullén Sabin, Alfonso. C.S. Fotografia Artistica - El Retrato Fotografico. (PDF). Espafia, 2013
% Derechos Reservados del Autor. Curso de Fotografia Digital. Espafia, (2008)
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Imagen 87. (2013). Ley de los tres tercios. [fotografia] Fuente: EI Autor.

3.3.8. Luces.
La luz en fotografia como en video debe ser bastante tenue o suave, esto es
mas por una costumbre fotografica que por motivos técnicos, sin embargo hay
como solucionar este inconveniente de muchas maneras, por ejemplo podemos
usar una caja de luz, un paraguas (para obtener luz directa y luz reflejada) o el
beauty dish. Cualquiera nos permite obtener resultados agradables pero al

mismo tiempo son distintos entre ellos.

3.3.8.1. Cajadeluz
Este iluminador nos recrea una luz parecida a la de una ventana, la cual es muy
evidente cuando se le aplica al sujeto porque su direccionalidad se nota mas.
Esta no se la utiliza solo para recrear la luz sino que da una interpretacion

marcada, es lo que se utiliza hoy en dia. (véase imagen 88)

3.3.8.2. Paraguas.
Este iluminador es mas antiguo que el anterior (Caja de luz) pero no por eso se
lo ha dejado de utilizar, éste nos permite un control menos exhaustivo ya que su
luz envuelve al sujeto. Asi lo describe Pianigiani “el efecto que se consigue con
el paraguas es el de tener luz sobre el sujeto, sin una especial personalidad. [...]
proporciona una luz ambiental que se puede direccionar.”® (PIANIGIANI, 2011:
p.82)

% Pianigiani, Luca. Curso de Fotografia Digital en DVD - La Noche (3). Italia, Planeta DeAgostini, 2011
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Imagen 88. Pianigiani. (2011). Paraguas_CajadelLuz [fotografia]. Recuperado de: Curso de Fotografia Digital
en DVD - La Noche (3).

3.3.8.3. Beauty Dish

Este iluminador es capaz de proporcionar una luz con un amplio campo de
iluminacion (gran angular) el resultado es que obtenemos una fotografia con una
iluminacion directa pero que al mismo tiempo sombras suaves en el rostro, para

lograr estas imagenes es necesario que el modelo no tenga imperfecciones en el
rostro ya que tiende a resaltar texturas.

Imagen 89. Pianigiani. (2011). Beauty Dish [fotografia]. Recuperado de: Curso de Fotografia Digital en DVD -
La Noche (3).

La caracteristica de beauty dish segun Pianigiani es:

Una superficie semiesférica reflectante que impide a la luz alcanzar

directamente al sujeto. Asi, la luz de la lampara es reflejada por la superficie

frontal y desviada a la parabola, que a su vez la refleja al sujeto.57 (PIANIGIANI,
2011: p.83)

57 Pianigiani, Luca. Curso de Fotografia Digital en DVD - La Noche (3). Italia, Planeta DeAgostini, 2011
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Imagen 90. Pianigiani. (2011). Situacién con Beauty Dish [fotografia]. Recuperado de: Curso de Fotografia
Digital en DVD - La Noche (3).

3.4. Los Saraguros.

3.441. Historia.
Para entender a la etnia Los Saraguros es necesario coparnos de toda la
informacién necesaria y de su dialecto ya que aqui su lengua nativa es el
kichwa®®, por ello muchas de las palabras que se emplean estan en este idioma,

aunque también hablan el espafiol.

Esta etnia es muy conocida en su provincia (Loja) ya que ellos son parte de la
cultura lojana y por esta razén es necesario comprender, estudiar y dar a
conocer la importancia que tienen nuestros pueblos indigenas dentro de la
sociedad. Pero para ello hay que revisar desde los inicios de esta etnia
empezando desde su historia, pasando por sus costumbres, tradiciones y ritos

que consideran sagrados hasta terminar conociendo sus fiestas comunitarias.

Su poblacién compuesta por tres grupos étnicos: miembros del pueblo Kichwa
Saraguro, poblacién mestiza llegados durante la colonia e inicios de la Republica

y [...] campesina llegada de las parroquias rurales.” (CHALAN, 2011: p.83)

%8 kichwa: Dialecto hablado perteneciente al grupo QII-C de la familia linguistica quechua segun la clasificacion de
Alfredo Torero.

5 Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
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3.4.2 Origen del Nombre Saraguro
Existen algunas hipotesis de como se origind el nombre de esta etnia por lo cual
no podemos afirmar cual es a ciencia cierta, a qué se debe su nombre, sin
embargo vamos a conocer tres tipos de origen: migratorio, legendario y

etimoldgico.

A). Origen Migratorio: Hay una creencia que dice que los Saraguros son un
mestizaje proveniente de los diferentes pueblos que habitaban en los

alrededores antes de la llegada de los Inkas®.

B). Origen Legendario: Chalan en su libro nos relata de esta manera cémo fue
su origen legendario, “los Inkas les gustaba alimentarse mucho de maiz y de
sus derivados, especialmente del mote, de las tortillas y otros derivados™® de
aqui su singular nombre de “La tierra del Maiz” (CHALAN, 2011: p.84)

C). Origen Etimoldgico: Su nombre de la unién de dos vocablos que se entiende
como “madero de maiz” lo que se deduce como desarrollo del maiz en tiempos
de buena produccion. “[...] del kichwa se deriva el vocablo SARA = maiz y de la
lengua kull® se deriva el vocablo GURO = madero.”®® (CHALAN, 2011: p.85)

3.4.3. Costumbres y Tradiciones.
Dentro de las costumbres y tradiciones que conserva y celebra aun este grupo
étnico, hay que referirse a las mas importantes que son: la Navidad, Corpus

Cristi, San Pedro y Semana Santa.

A). La Navidad: es una fiesta muy popular en Saraguro donde se disfruta de esta
festividad, hay que destacar que aqui la celebran de una manera muy singular,
diferente a la conocida tradicionalmente. Es asi que para poder realizar esta
fiesta es necesario la participacion de algunos personajes principales que

contribuyen al atractivo turistico para propios y extrafios.

60
Inka: rey, monarca, emperador.

61 Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011

62

Culli: es una lengua indigena poco documentada anteriormente hablada en la sierra norte del Peru.

63 Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
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La preparacion empieza el 25 de diciembre cuando el parroco anuncia frente a
toda la comunidad, quiénes seran los nuevos Marcantatitas®® para el afio
siguiente, esto consiste en servir a los guiadores, elegir el musico, los juguetes,

de buscar la lena, etc.

A continuacion como se preparan para esta festividad:

15 de diciembre: arreglo del Belén en la iglesia y en la casa de los Marcantaitas;
22 de diciembre: dia de la Wakra lluzhtina. 23 de diciembre: el musico llega a la
casa del Marcantaita con los juguetes y hacen demostracion de bailes del

musico con sus acompafiantes.

El 24 de diciembre: celebracion de la vigilia donde el Marcantaita, sirven comida
especial y celebran la noche buena en la iglesia; 25 de diciembre: Los
marcantatitas asisten a la misa donde se nombra a los nuevos marcantaitas; 26
de diciembre: dia donde el marcantaita invita a sus colaboradores para
agradecer por la colaboracién, caso contrario o hacen el 7 de enero; 27 de
diciembre: el marcantaita sirve comida y bebida, se debe lavar los trastos usados
para este evento de acuerdo a las costumbres culturales. La fiesta de los Tres

Reyes inicia el 5 y termina el 7 de enero.

Imagen 91. Villavicencio, Juan Carlos (2009). Navidad [fotografia]. Recuperado de:

www.lojanos.com/joomlasaraguro/index.php?option=com_content&view=article &id=56&Itemid=85

“La Navidad, coincide con la Fiesta del "Kapak Raymi", una de las cuatro
grandes fiestas que se realizaba en tiempo del Incario, el 21 de diciembre para
honrar al Inka o kapak, deidad que representaba el poder que ha sido

cambiado por el Nifio Jesus” 65

B). Corpus Cristi: se lo celebra 58 dias después de la pascua de resurreccion.

Tiene relacién con el ciclo de cosecha, por eso se sacrifican algunos animales

4 Marcantaitas: personaje central o patrocinador de la fiesta de navidad que lleva al Nifio Jesus en la procesion.
& Villavicencio, Juan Carlos. “Navidad” Internet. http.//lojanos.com/joomlasaraguro/. Acceso: 14 de Marzo del 2013
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por el mismo Inca, esta prohibida la presencia de mujeres a excepcion de las

virgenes del sol, ofrenda que se le presentaba al Dios Wiracocha® y al sol.

Imagen 92. Villavicencio, Juan Carlos (2009). Corpus Cristi [fotografia]. Recuperado de:

www.lojanos.com/joomlasaraguro/index.php?option=com_content&view=article &id=57 &ltemid=86

Se consideran fiestas importantes porque se puede evidenciar el tradicionalismo
cultural ademas de sus creencias y rituales hay que tener en cuenta que son
religiosos por lo que las consideran sagradas. Estas permiten la integracion de la

familia y de los pueblos cercanos.

C). San Pedro: festividad que se realiza el 28 organizada por la gente no-
indigena de los Saraguros, la gente del pueblo celebra una semana antes que
los indigenas. La festividad incluye misas, procesiones, fuegos artificiales,

presentaciones artisticas y se lanzan globos de aire caliente.

Imagen 93. Ordéiiez, Jimmy. (2009). San Pedro de Saraguro 2009 [fotografia]. Recuperado de:
http://misaraguro.blogspot.com/2009/06/san-pedro-2009.htm|

D). Semana Santa: En esta festividad también hay priostes y alumbradores, pero
a diferencia de los anteriores éstos se auto eligen ya sea porque tienen

posibilidades econdmicas o porque quieren lograr un prestigio social.

66

Wiracocha: hombre de crecido cuerpo, el cual en su aspecto y en su persona mostraba gran autoridad
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Imagen 94. Villavicencio, Juan Carlos. (2009). Semana Santa. [fotografia]. Recuperado de:

www.lojanos.com/joomlasaraguro/index.php?option=com_content&view=article &id=59&Itemid=88

Los Priostes se encargan del ritual-religioso y de la parte cultural, son los
encargados del bafio del Alumbrador. “Actividad que realizan entre las 4 y 5 de
la mafana, con montes aromaticos. Por tanto, es necesario mencionar que este

personaje esta a la disposicién del Alumbrador.”’

La costumbre se mantiene aun, ya que la vestimenta que usan los Guioneros y
Guiadores son las mismas que usaban afios atras, asi mismo practican el ayuno
pero antes eran mas estrictos con el ayuno, lo hacian desde el Miércoles de

Ceniza hasta el Viernes Santo (se prohibe la carne).

3.4.4. Musica y Rituales.
3.441. Masica.
La musica como en todas partes es una forma de trasmitir sentimientos y
emociones a través de sonidos armoénicos que unidos forman una cancion; es
asi que la musica también esta presente en los Saraguros con su singulares

ritmos: Chaspizhca, Fandangos, Sanjuanitos, los cuales se escuchan y bailan.

El musico, que con su concertina y el bombo o el violin alegra a la gente del

lugar en las fiestas religiosas y sociales.

Con respecto a los instrumentos musicales que usan los Saraguros son creados
por ellos mismos para entonar sus melodias en las festividades, asi lo dice

Chalan, “[...] el bombo, el violin, la cornetilla, el rondador, el acordedn, la flauta,

67
2013

Villavicencio, Juan Carlos. “Semana Santa” Internet. http.://lojanos.com/joomlasaraguro/. Acceso: 14 de Marzo del
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etc., los mismos que se utilizan hasta la actualidad. La flauta la fabrican algunos
miembros de la comunidad.”® (SACA, QUIZHPE, TENE, 2001: p.19)

La pérdida de identidad cultural a llevado al olvido estos instrumentos siendo
remplazados por la tecnologia “[...] en las comunidades no se puede observar ni
escuchar musica con los instrumentos ancestrales, o quizas en rara ocasion,
aquello se ha sustituido por el “famoso disco mévil” ®° (SACA, QUIZHPE, TENE,
2001: p.39)

3.4.4.2. Revitalizaciéon de los Rituales en Saraguro.
Aqui vamos a detallar qué significa cada unos de estos cuatro rituales que los
denominan Raymis™® que hacen referencia a los cuatro puntos del calendario

solar.

INTIRAYMI e m wmm  [APAK RAYMI

PAWKAR RAYMI

Imagen 95. (2013). Revitalizacién de los rituales en Saraguro. [vector] Fuente: El autor.

3.44.3. Kulla Raymi.
Esta celebracion se la realiza entre los dias 17 al 27 de septiembre que seria el
equinoccio de otofio. Este seria el primer Raymi del afio de caracter femenino

explica Chalan.

. 71 72 .
Realizado por el Yachak' 'y los Amawtakuna'“ se concluye que es el tiempo de
pascua o paso del cero al principio del amor y la vida o el paso a la indiferencia

entre el bien y el mal. "® (CHALAN, 2011: p.109)

68
Saca Q, Segundo Luis F. Q. & Fanny Ines Tene S. “Elementos Culturales Que Identifican A Los Indigenas
Saraguros” Saraguro — Loja — Ecuador, 2001

69 Saca Q, Segundo Luis F. Q. & Fanny Inés Tene S. “Elementos Culturales Que Identifican A Los Indigenas
Saraguros” Saraguro — Loja — Ecuador, 2001

Raymi: fiesta
n Yachak: habituarse, acostumbrarse
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Imagen 96. (1615). Poma de Ayala, Guaman. Septiembre Kulla Raymi. [ilustracion] Recuperado de:

http://vision-antigua.blogspot.com/search/label/Tiempo%20Inca

Esta celebracion septembrina era como un juramento de ellos hacia la Pacha-
mama (madre tierra) con el fin de descubrir el origen y fin de sus caminos de

vida.

3.44.4. Kapak Raymi.
Nombre que se la asigna al mes de diciembre del afio kichwa y que coinciden
con las celebraciones de navidad y fin de afio de la religion cristiana. Chalan nos
cuenta “celebracion del nacimiento del Kapak que se celebra en el incario, al

finalizar de manera total la siembra del maiz.””* (CHALAN, 2011: p.116)

53|
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Imagen 97. (1615). Poma de Ayala, Guaman. Diciembre Kapak Raymi. [ilustracién]

Recuperado de: http://vision-antigua.blogspot.com/search/label/Tiempo%20inca

2 -
Amawtakuna: personas que se dedicaban a la educacién formal de los hijos de los nobles y del Inca

& Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
" Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
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3.4.4.5. Pawkar Raymi.
Esta celebracion por su parte era el inicio del afio solar andino que ellos lo
denominaban “nacimiento del fuego” éste coincide con el equinoccio de la
primavera o sea en el mes de marzo que para el cristianismo vendria a ser la

semana santa (resurreccion).

Asi lo explica Chalan en su libro, “Los animales, las plantas y toda la naturaleza,
se ponen en relacion directa con el tiempo y las divinidades que interactuan para
la supervivencia del planeta.” ”° (CHALAN, 2011: p.123)

ETEQZEDO MES MAR30

Imagen 98. (1615). Poma de Ayala, Guaman. Marzo Pawkar Raymi [ilustracién] Recuperado de: http://vision-

antigua.blogspot.com/search/label/Tiempo%20inca

Para realizar con éxito esta celebracion ellos consideraban realizarla en un
templo o en un campo abierto para que exista una conexién directa con el

cosmos y la Pacha-mama.

Imagen 99. (2005). Alberto, Javier Luis. Pachamama Santa Tierra [Pintura] Recuperado de:

http://cronicasinmal.blogspot.com/2011/07/dia-de-la-pachamama.html

Chalan la describe a la Pacha-mama de la siguiente manera, (Véase imagen 99)

“[...] anciana en cuyo regazo se desarrollan las plantas, los animales y los

& Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
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humanos. Con el pasar de los afios, esta anciana se esta acabando de poco en
poco.” " (CHALAN, 2011: p.123)

3.4.4.6. Inti Raymi

Esta es una de las fiestas mas conocidas y nombradas en esta etnia y en otras
culturas indigenas, por ello vamos a entender que significa el Inti Raymi o
“Festividad Sagrada del Sol”

La mas importante en el Calendario festivo de los pueblos indigenas de los
Andes, es el Culto al Sol. Es el tiempo de agradecerle por su Luz, agradecer por

las cosechas y exaltar la fecundidad de la tierra.”’

Se puede decir que este ritual o celebracién surgié por los Incas en sefial de
agradecimiento a Dios por crear a su padre Capac Inka’®. Chalan manifiesta,
‘Paso [...] de la mediocridad a través del cumplimiento de todos los retos
planteados con lo que cada persona empezaria a brillar como el sol.” ™

(CHALAN, 2011: p.126)

AAAAAAL

75‘;‘

2

Imagen 100. (1973). Ferrari, Jose. Junio Inti Raymi [llustraciéon] Recuperado de: http://arcoiris-
70.blogspot.com/2010/09/inti-raymi.html

& Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011

77
“Origen, Significado y Celebraciones del Inti Raymi”. Internet. www.visitecuador.travel. Acceso: 07 de Febrero 2013

8 Capac Inca: maestro, educador, profesor.
& Chalan, Angel. Pachakutik, La Vuelta de los Tiempos. Loja — Ecuador, 2011
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3.4.5. Vestimenta
Como en todo lo antes mencionado los Saraguros tuvieron mucha influencia de

los Incas por lo que su vestimenta es muy similar en cuanto a colores y forma.

Luto, recuerdan la fatidica llegada de los conquistadores que mancillaron sus
tierras, sus costumbres y su honra, sellando con la muerte de Atahualpa, la

muerte de una raza.®°

3.45.1. Varones
En la vestimenta de los varones, ellos utilizaban: cuzhma, pantalén corto, faja o
cinturén, poncho, zamarro y oshota. Como vemos en la imagen han tenido una

evolucion en cuanto al vestuario.

(1) cuzhma :
(2) pantalon corto 6

(3) faja o cinturén
(4) poncho

(5) zamarro

(6) oshota.

Imagen 101. (2013). Vestimenta Varones Saraguro. [Fotografia] Fuente: El autor.

3.4.5.2. Mujeres

Es mas compleja y ha ido variando con el tiempo:

Utilizaban: un rebozo (en forma de chaleco), camisa de manga corta; alrededor
de 1930, salieron las camisas manga larga, ya no se ponian chalecos; reboso,
anaco con prensas gruesas; polleras sin ningun bordado, alrededor de 1950,

aparece con bordados en numero ocho” ¥ (SACA, QUIZHPE, TENE, 2001:
p.16)

8 “Historia y Costumbres, sus atuendos”. Internet. www.saraguros.com. Acceso: 08 de Febrero 2013

81 Saca Q, Segundo Luis F. Q. & Fanny Inés Tene S. “Elementos Culturales Que Identifican A Los Indigenas
Saraguros” Saraguro — Loja — Ecuador, 2001
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Todos estos implementos se confeccionaban ahi mismo pero en especial todas

las generaciones utilizaron un sobrero de ala grande que esta hecho de lana de

oveja.
1
6
3
& 2
& 2
Ny
(1) Sombreros de ala grande de lana de oveja.
(2) Polleras sin ningun bordado
(3) Camisas manga larga
(4) Oshota
(5) Collar
(6) Reboso
Imagen 102. (2013). Vestimenta Mujeres Saraguro. [Fotografia] Fuente: El autor.
3.4.6. Lugares Turisticos
NOMBRE LUGAR HISTORI | RITUAL | TURISTI
co (of0]
TABLON
Putuzhio Chachipamba X X X
Casa de Hacienda de San San José X X
Jose, (300 afos)
Laguna San José San José X X X
SARAGURO
Cerro y Laguna del Puklla Saraguro X X X
Washapampa Lagunas, X X
llincho,
Gunudel
Bafios del Inca Namarin X X X
Cuevas de Cininkapak o Namarin X X X
Jizhikaka
Virgen Kaka Onacapac X X X
Laguna Cochapampa Onacapac X X X
Pailapampa Tambopamba X X X
Zhindar Zhindar X X X
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Iglesia Matriz Saraguro X X X

Ruinas de Inkapirca Cerro de X X X
Inkapirca

PAQUIZHAPA

Pefio Blanca Gurudel X X X

Leon Dormido Paquizhapa X X X

Bafio del Inka Paquizhapa X X X

Peredones Paquizhapa X X X

Carboncillo Carboncillo X X

Chariwana Carboncillo X X X

Iglesia Paquizhapa X X X

CUMBE

Vertiente de Zhucos Quilin X X X

Santuario de Cumbe Cumbe X X X

SAN LUCAS

Ciudadela Ciudadela X X X

Cerro y laguna Acacana Pichig X X X

Inka era Cerro de Pefia X X X
Negra

Terrazas Pechig

Laguna de Ramos Cerro Ramos X X X

Wakrahuma Wakrahuma X X X

Tambos y Pucaras Varios X X X

MANU

Cerro de Arcos Manu X X X

Laguna Manu X X X

Tabla 3. Elaborada por el autor. Fuente: Elementos Culturales que Identifican a los Saraguros (2001)

Saraguro es un lugar muy turistico y ancestral sus tradiciones los han llevado a

mantenerse de esta manera en la provincia de Loja, por eso a turistas e

investigadores les llama la atencién esta etnia, a continuacién vamos a detallar

algunos lugares los mas sobresalientes.

Ledn Dormido.- nombre muy singular que se le da a este lugar, es precisamente

por eso porque aqui habitaba el ledn, de ahi la semejanza con su nombre y esta

ubicado en la parroquia de Urdaneta.

Laguna de Cochapamba.- Es un lugar muy turistico donde se practica la pesca

deportiva porque se encuentra en un reservorio y este lugar esta ubicado en la

comunidad de Onacapac.
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Cerro Huayrapalte.- Este bosque se caracteriza por su gran extensién y variedad
de flora y fauna. Ademas cuenta con fuentes hidricas, las mismas que abastecen
para riego y consumo a los pobladores cercanos al recurso. Su conservacion

esta en estado semi — intervenido.

Cascada Virgen del Kaka.- Considerado como un verdadero paraiso turistico. La
persona que ingresa se queda sorprendida por el paisaje, la flora y la fauna
silvestre de esta zona. Posee un rio que forma una gran cascada a la que sus
pobladores le han dado varios nombres originados en sus arraigadas creencias

como: Virgen Kaka, Virgini o cascada de la Virgen.



CAPITULO I

Analisis de Investigacion y Resultados
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CAPITULO Il

41. Determinacién del Universo.

Lo que permitié determinar el universo fue precisamente la curiosidad que tiene
los jévenes ecuatorianos para conocer su pais, no necesariamente viajando
hacia estos lugares si no valiéndose por medio de fotografias. Asi que se ha
enfocado en los estudiantes de entre 18 a 25 afios de edad de la Universidad
Israel ubicada en la cuidad de Quito, el grupo objetivo se encuentra dentro de la
especialidad de Disefio Grafico Empresarial, modalidad presencial, porque ellos
abordan temas relacionados a este proyecto, lo cual va a servirles en especial a
estudiantes que estén en niveles superiores (octavo a decimo) y conociendo lo
que se va tratar mas adelante servira para los niveles inferiores, de primero a

séptimo.

Por el numero limitado de estudiantes o grupo objetivo no se pudo sacar una
muestra del universo, ni se utilizé la formula por el mismo inconveniente, en la
Universidad Israel el numero de estudiantes es de sesenta y siete en el periodo
2012 — 2013 del edificio matriz ubicado en las calles Francico Pizarro E4-142 y
Av. Orellana, en la ciudad de Quito-Ecuador, consecuentemente se trabajo con

todo el universo.

4.2. Censo Investigativo.

En este censo investigativo pudimos observar que la poblacion estrictamente
escogida fue muy clara y no tuvo inconvenientes a la hora de resolver las
encuestas. Por esta razon fue que se escogio a este selecto grupo ya que ellos
podian entender los tecnicismos sin tener la necesidad de darles explicaciones
sobre las preguntas. Estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Israel
tuvieron la oportunidad de aportar con sus opiniones sobre la cultura visual,

soporte, formato y fotografia.

4.3. Aplicacion del Censo.
Los estudiantes de Disefo Grafico de la Universidad Israel aprovecharon la
ocasion para aportar con sus opiniones e ideas sobre la cultura visual, la

fotografia y los soportes que ellos consideraron los mas apropiados para llevar a
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cabo un producto editorial impreso. Se puede entender que los estudiantes a la
hora de relacionar fotografias con un impreso, se inclina sobre un soporte grafico
como es el libro, por lo tanto se pudo determinar que para la elaboracion del
producto final es mas factible usar imagenes dentro de un libro, asi resulta

atractivo para el mayor numero de estudiantes.

Las preguntas que se formularon fueron de opciéon mdltiple, no tenian la
necesidad de escribir nada extenso ni tedioso, asi las cosas se facilitaron para
ellos, porque responden rapido y para la investigacion sirve al ahorrar tiempo en
el procesamiento y analisis de las preguntas, al final de este proceso
investigativo se puede dar cuenta que las respuestas en su mayoria coincidian a
excepcion de la quinta pregunta (véase tabla 8) donde las respuestas estuvieron
a la par, sin embargo, la respuesta que mas acogida tuvo fue el libro dejando a
la revista en segundo lugar, en lo que respecta al Analisis de los Resultados se

va a mostrar los cuadros y graficas obtenidas.

4.4. Analisis de los Resultados de la investigacion.

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 30 42.8
NO 40 57.2
TOTAL 70 100.0

PREGUNTA N° 1

¢ Conoce usted la etnia los Saraguros?

TablTabla 4. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

ms|

ENO
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INTERPRETACION Y ANALISIS:

Treinta personas que corresponden al 42.8% de la poblacion investigada,
manifiestan que si conocen a la etnia de los Saraguros, mientras que el 57.2%
que representa a cuarenta personas participantes en la encuesta, sefialan que
no conocen a la etnia de los Saraguros.

De la informacion que se ha obtenido en esta pregunta es posible establecer que
existe una mayoria de encuestados que no conocen la etnia de los Saraguros,
no obstante es significativo el porcentaje de personas que sefialan que si

conocen esta etnia.
PREGUNTA N° 2

¢ Sabe usted donde se encuentra ubicada la etnia los Saraguros?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 20 28.6
NO 50 71.4
TOTAL 70 100

Tabla 5. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracion: El Autor

s

ENO

INTERPRETACION Y ANALISIS:
Veinte personas encuestadas que representan el 28.6% de la poblacion
investigada, sefialan que si conocen donde se encuentra ubicada la etnia de los
Saraguros; por su parte cincuenta encuestados declaran no conocer en dénde
esta ubicada esta etnia. Es decir que, de acuerdo con la informacion recogida la

mayoria de las personas que participaron de la encuesta contestan que no
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conocen en donde se encuentra ubicada la etnia de los Saraguros, por lo tanto

no tienen informacion acerca del asentamiento territorial de esta etnia.

PREGUNTA N° 3

¢ Te gustaria recibir informacion de esta etnia ?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 66 94.3
NO 4 5.7
TOTAL 70 100

Tabla 6. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

s

ENO

INTERPRETACION Y ANALISIS:

De acuerdo con la informacién reportada se verifica que a sesenta y seis
encuestados que corresponden al 94.3% de la poblacidon investigada, les
gustaria recibir informacioén acerca de la etnia de los Saraguros. Mientras tanto,
cuatro personas encuestadas, esto es el 5.7% de la poblacion, sefialan que no

tienen interés por conocer acerca de esta etnia.

Los datos reportados en esta pregunta, confirman que para los encuestados
seria interesante tener informacion acerca de la etnia de los Saraguros,
confirmandose de esta forma la pertinencia de difundir datos acerca de la

misma.
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PREGUNTA N° 4

¢, Qué temas le gustaria conocer de esta etnia?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Historia 33 47.14
Costumbres 33 47.14
Musica 28 40.00
Vestimenta 28 40.00
Lugares 39 55.71

Tabla 7. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracion: El Autor

M Historia

57,51% B Costumbres

Musica

B Vestimenta

Lugares

INTERPRETACION Y ANALISIS:

Treinta y tres personas, que corresponden al 47.14% de la poblacion
investigada, manifiestan tener interés por conocer la historia; igual niumero y
porcentaje, demuestran interés por conocer la historia; un 40% que
corresponden a 28 personas participantes de la encuesta sefalan interés por
conocer sobre la musica; igual porcentaje y numero de personas, sefalan estar
interesados en conocer la vestimenta; finalmente treinta y nueve personas que

corresponden al 55.71% tienen interés por conocer los lugares turisticos.

Es decir que conforme a los resultados obtenidos se establece que las personas
encuestadas demuestran interés por el conocimiento de aspectos como la
historia, costumbres, musica, vestimenta, y lugares, relacionados con la etnia de
los Saraguros, siendo preponderante el interés por conocer los lugares en los

que se encuentra asentada esta etnia.
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PREGUNTA N° 5

¢ Por qué medio impreso le gustaria recibir informacion?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Revista 34 48.57
Folleto 9 12.85
Libro 37 52.86
Cartel 5 714
Periddico 4 5.71
Boletin 4 5.71

Tabla 8. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracion: El Autor

HREVISTA
HFOLLETO
LIBRO

B CARTEL

H PERIODICO

INTERPRETACION Y ANALISIS:

Treinta y cuatro personas, esto es el 48.57% de la poblacién investigada,
sefalan que les gustaria conocer acerca de la etnia de los Saraguros a través de
una revista; nueve personas, o sea el 12.85%, preferirian que el medio
informativo sea un folleto; treinta y siete encuestados que alcanzan el 52.86%,
sefalan que el medio impreso de preferencia seria el libro; cinco personas, o sea
el 7.14% contestan que el medio impreso que prefieren el cartel; para cuatro
personas o sea el 5.71%, les gustaria informarse mediante el periddico; y un
igual numero de personas que corresponde a igual porcentaje, sefialan como

medio impreso de su agrado el boletin.

De las respuestas que se han obtenido se puede establecer que el medio

impreso por el que preferirian obtener informacion acerca de la etnia de los



105

Saraguros, seria el libro, aunque también es significativo el porcentaje de
quienes preferirian hacerlo mediante una revista, siendo estos los medios de

informacién, que prefieren las personas investigadas.

PREGUNTA N° 7

¢, Qué tipo de Imagenes?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Dibujos 2 29
Fotografias 68 971

Tabla 9. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracion: El Autor

EDIBUJOS

B FOTOGRAFIAS

INTERPRETACION Y ANALISIS:

Dos personas encuestadas, es decir el 2.9% de la poblacion investigada sefala
que le gustaria que el impreso contenga dibujos; por su parte sesenta y ocho
personas investigadas, que corresponden al 97.1% de la poblacion investigada,

contestan que preferirian que el impreso contenga fotografias.

La informacion obtenida en esta pregunta, permite entender que de acuerdo con
el criterio de la mayoria de los encuestados, el material impreso, para brindar
informacién acerca de la etnia de los Saraguros deberia contener fotografias.
Este criterio se entiende porque este tipo de recurso grafico es el que permite
tener un acercamiento mas real sobre las caracteristicas de este grupo étnico,

graficando la importancia y la riqueza cultural del mismo.
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PREGUNTA N° 8

¢ Cual formato te parece apropiado?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Ad 17 24.3

A5 8 11.4
Personalizado 45 64.3
TOTAL 70 100

Tabla 10. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracion: El Autor

= A4

EA3

PERSONALIZA
DO

INTERPRETACION Y ANALISIS:

Diecisiete personas que corresponden al 24.3% de la poblacion investigada
manifiestan que el formato apropiado para la difusién del material impreso seria
A4; ocho personas que representan el 11.4% del total de encuestados, sefala
que el formato deberia ser el A5; mientras que cuarenta y cinco personas que
corresponden al 64.3% de la poblaciéon, contestan que el formato deberia ser
personalizado.

Considerando la informacién anterior, tenemos que la mayoria de las personas
encuestadas consideran que el formato deberia ser personalizado, este criterio
debera ser tomado en cuenta al momento de elaborar el correspondiente
material impreso, de modo que el mismo sea agradable para quien tenga interés
por analizarlo y revisarlo, ademas dado el avance que se ha obtenido en materia
de artes graficas, habra de escogerse el formato mas adecuado para que el
medio impreso resulte interesante y cumpla adecuadamente el propdsito de

proporcionar informacién suficiente acerca de la etnia de los Saraguros.
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4.5. Conclusion del Censo Investigativo

La realizacién de este censo investigativo nos ayuddé mucho a la hora de escoger
el material, el soporte, los temas y las dimensiones de este libro fotografico,
dentro de este material impreso se van a topar temas de sumo interés que se
consideraron apropiados y de total agrado , pues de acuerdo a los resultados se
sienten mas cémodos revisando un libro de imagenes que un libro que
unicamente contenga texto, sin menospreciar a los libros de literatura, pero en

este caso para conocer un lugar es preferible verlo antes que leerlo.

Un libro fotografico que muestre a una cultura indigena ecuatoriana que aun no
ha perdido por completo sus costumbres y tradiciones, llama la atencién a las
personas que estan interesadas en conocer nuestro pais y por supuesto con

mayor razon a las personas extranjeras.

La presentacion de este libro fotografico, es unico en relacién a que no existe
otro igual que hable sobre los Saraguros mediante imagenes en la actualidad y
muestre sus caracteristicas y aspectos mas relevantes, constituyéndose en un

significativo aporte para el ambito cultural de Loja, Ecuador y el mundo.

4.6. Entrevistas a expertos
Entrevista Al Diseinador Grafico:

Nombre: Pablo Andrés Duque — Disefiador Grafico en la Agencia Nous
agencia creativa y profesor en el Instituto Tecnologico Sudamericano en Loja.

1. ¢Como considera que incide la percepcion en las personas a la hora de
observar una pieza grafica? ;Por qué?

Yo la dividiria en una pieza artistica y una pieza publicitaria; En las piezas
publicitarias por lo general tratamos de comunicar algo, siempre vender algo por
lo general, una pieza grafica no necesariamente tiene que ser algo comunicativo,

tiene que ser una pieza de autor.

2. ¢Cree usted que la elaboracién de material editorial contribuye a emitir un

mensaje para llevar a la socializacion de ciertas problematicas ¢ Por qué?

Definitivamente! La parte editorial tiene diria yo igual porcentaje que la parte del

contenido, porque es la manera que vamos a llegar en este caso al lector.
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3 ¢El hecho de elaborar un medio impreso para llegar a comunicar un mensaje,

ayuda al bien social? ;De qué forma?

Si definitivamente que si, es obvio mientras tengamos maneras de comunicarnos
mas aun ahora que la comunicacion es un boom, definitivamente va ser un gran

aporte.

4. Al momento de realizar sus disefios, ;Como conceptualiza la idea para

transmitir el mensaje de forma correcta?

Publicitariamente hablando que creo es por donde va el asunto, lo que primero
que se hace es saber qué es lo que quieren ustedes, tengo entendido que sabes
que es un brief entonces se lo aplica, no se si es empresa administrativa o
publicitaria, en base a esto se lanzan conceptos creativos, luego de elegir un
concepto creativo se analiza el concepto creativo y se elige una o dos ideas

maximo, para pasar al proceso de bocetaje y todo el rol que viene hacia delante.

5. ¢Qué tan importante es el Disefio Grafico para transmitir un mensaje a la

sociedad?

Retomando las palabras de la pregunta anterior el disefio grafico es de la
manera mas estructurada, el ultimo paso pero quizas es el mas importante de
todos, si tenemos una gran editorial, tenemos una gran calidad, pero si tenemos

un pésimo disefio es imposible llegar.

6. ¢ Un libro fotografico es suficiente para mostrar lo que hacen los Saraguros?

¢Un libro fotografico? ;Solamente fotografico? Creo que no! Porque hay mucha

historia dentro de la etnia los Saraguros.

7. ¢ Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en

imagenes la etnia los Saraguros?

Genial, los Saraguros son una cultura ancestral muy mistica y un montén de

cosas que aparte de que como lojanos nos interesa mucho, creo que seria
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genial poder mostrarlos, es dificil porque la verdad con los Saraguros uno tiene
que sentirse invitado para poder disfrutar de algunas celebraciones como el “Inti
Raymi”, un monton de situaciones para poder fotografiarlos pero seria para mi

muy interesante.

Entrevista Al Experto En Fotografia:

Nombre: Martiza Altamirano — Fotografa independiente de actos sociales y

Presidenta del club de fotégrafos en la ciudad de Loja.

1. ¢ Qué encuadres se usa con frecuencia para fotografiar personas,
paisajes y retratos?

Dependiendo del tipo de fotografia que se quiera lograr, entonces no es
simplemente ver el objetivo si no ver todo el conjunto, ver el entorno y
dependiendo de la foto que se quiera ver todas estas cosas hay que considerar

al momento de hacer una fotografia.

2., Como conseguir la mayor atencién del publico?

Dependiendo del evento, si es en un acto social hay que pedir a la gente que
ponga atencion a la fotografia, pero por ejemplo cuando es un modelo para una
fotografia publicitaria, se tiene que conversar con la persona para que se

concentre y sepa la calidad de imagen que se quiere proyectar.

3. ¢ Qué formatos son adecuados para mostrar fotografias en un libro?

El formato no es tanto, es mas bien lo que considera la calidad de la fotografia,
la resolucién de la imagen; si se toma con una camara fotografica, con una
camara de publicidad con buena resolucion vamos a tener una foto de calidad,

gue nos servira para publicar en un libro, en un periédico o en donde se guste.

4. ;Qué criterios determina usted para escoger las fotografias perfectas?
Eso depende del gusto personal, a mi me gusta enmarcarme a la fotografia de
tipo social, entonces este tipo de fotos me impacta y me gusta y se que da un

mejor mensaje a la gente.

5. ¢ Qué puntos de vista debo tomar en cuenta antes de tomar una foto?
Lo que es la iluminacion, el entorno, todo eso se tiene que tomar en cuenta si

son objetos inanimados se debe tomar en cuenta, basicamente el paisaje y si se
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trata de una persona, pues ver en que posicion esta posando para la fotografia.

6. ¢Es necesario tener un estudio profesional para obtener las mejores
fotografias; Si no lo tengo que me recomienda?

El estudio profesional es una gran ayuda si es que se va a tomar a una
quinceafera o una modelo; pero por ejemplo fotos familiares, fotos de eventos
ya es diferente, se necesita otro escenario y si uno se dedica a la fotografia de
campo es imposible un estudio fotografico, porque se nos queda un poco

rezagado para este tipo de fotografias.

7. ¢Qué caracteristicas debe tener una fotografia en cuanto a composicion?

En composicion una foto tiene que proyectar exactamente lo que uno quiere
mostrar por ejemplo en una fotografia publicitaria se tiene que lograr que el
objeto que se muestra logre su objetivo, que se venda, que de el mensaje. ¢ De
qué es? Y ;Para qué se necesita? La foto tiene que hablar practicamente, tiene

que decirlo todo.

8. ¢ Qué técnicas se puede usar para la creacion de un libro fotografico?

Por ejemplo, en la foto que hablamos de tipo social les queda muy bien el tono
sepia, el blanco negro también es impactante en este tipo de fotos, pero por
ejemplo si se quiere proyectar un paisaje o un medio ambiente, ahi lo que mas
prima son los colores, entonces ahi se debe usar la foto tal como es, en cambio
si hariamos una foto con efectos, entonces tenemos que poner alguna técnica

usando la computadora incluso las mismas camaras.

9. ¢En qué soporte impreso se valora mejor la fotografia?
La impresion se la puede hacer en cualquier tipo de papel en papel bond, pero
es la calidad de fotografia y todo papel tiene su calidad entonces I6gicamente si

uno quiere que la foto sea de lo mejor hay que buscar el mejor papel.

10. ¢Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual se muestre en
imagenes la etnia los Saraguros?

Eso fuera ideal porque Loja tiene que proyectarse al mundo y bueno la etnia
Los Saraguros sabemos las caracteristicas que tienen ellos que no han perdido
sus costumbres, su identidad, entonces hay que hacerlos conocer al mundo,

seria algo muy bonito e interesante.
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Entrevista Al Experto En Hoteleria Y Turismo:

Nombre: Soraya Luzuriaga (Administradora) del Hotel Grand Victoria en la

ciudad de Loja.

1. ¢ El desconocimiento de la cultura ecuatoriana en los jévenes es un tema
preocupante? ;Por qué?

Si, porque como lo deciamos muchos jévenes desconocen la cultura que
tenemos, muchos jévenes vienen a pasear a Loja y me preguntan ;dénde hay
una disco?, ¢qué hago hoy noche? Pero no se van a un museo o algunos
puntos turisticos, las localidades cercanas como Saraguro, en Cera también hay
algunas antigiiedades trabajan en barro y todavia lo siguen haciendo y se

convertiria en turismo comunitario.

2. ¢De qué manera podemos incentivar a los jovenes a que se interesen por
aprender de las etnias ecuatorianas?

Yo creo que focalizando lo que realmente tenemos, en este caso el canton
Saraguro, indicarles, invitarlos, promover giras, hacer una ruta donde se tome
en cuenta cada una de estos puntos para que ellos puedan ir conociendo, sin
considerar de que sean o no estudiantes de Hoteleria y Turismo o sea en la
rama que sea, hacen la gira a algun lugar que conozcan alguna cultura de

nuestro pais.

3. ¢ Es suficiente con informar mediante medios impresos de este tema?

Seria bueno, que se visualice mediante un video o una pelicula.

4. ;Conocer sobre las etnias ecuatorianas podria generar turismo dentro de
estos lugares?

Si, porque hay muchas personas que les encanta el agroturismo, el turismo
comunitario, el ver ordefiar una vaca, el ver cdmo hacen un queso y que estas
personas vengan y vean como elaboran sus ponchos, sus artesanias les va

llamar mas la atencion, van a venir y no van a querer irse sin comprar algo.

5. ¢Estan preparadas estas etnias para recibir y generar turismo?

Si hace algun tiempo atras, hace unos 10 afios administré una hosteria en
Malacatos “La Vieja Molienda” y tuve la oportunidad de trabajar con un buen
grupo de Saraguros que venian con el gerente para qué les facilite hacer las

pasantias, para aprender como atender a un cliente, entonces quiere decir que
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ellos fuera de estudio en la universidad de la vida, se estaban capacitando de lo
que querian poner su pequefio hostal, querian saber cémo ellos pueden
manejar e iban un mes, dos meses a practicar y conociéndolos realmente, no es

la imagen que tenemos de ellos.

6. ¢Por qué existe ese rechazo hacia las culturas indigenas?

Por el desconocimiento, porque no los conocemos a fondo, nos enfocamos a
los Saraguros que salieron a la calle a pedir caridad, no al Saraguro que es
ingeniero, al Saraguro que tiene una empresa de quesos, que vende la crema
de leche, que vende el queso mozzarella, realmente hay gente que se ha

capacitado y ha estudiado; solo nos asustamos viendo lo superficial.

7. ¢Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en
imagenes la etnia los Saraguros?

Yo creo que seria un buen punto para que tanto Loja como la provincia y sus
cantones se puedan ayudar, porque hay muchos turistas que llegan aqui al
Hotel Grand Victoria y nos piden ;Qué hacemos? ;Ddénde vamos? Y de boca
ya no nos creen, pero si en cambio tenemos algo que ellos puedan observar
con mas entusiasmo van a desear visitar, bueno ¢Sabes qué? para mafana

preparame un city tour alla.

Entrevista Al Editorialista:

Nombre: Dr. César Correa Jaramillo, Editorialista, Periodista, Abogado y

Profesor de la Unidad Educativa Bernardo Valdivieso de la Ciudad de Loja.

1. ¢ Qué aspectos debe tener en cuenta para crear un libro?

Pienso que primero se debe tener claro que se va a comunicar, que se va a decir
al publico y depende del tipo de obra que se quiere crear para considerar los
aspectos esenciales. De todas maneras la justificacion es fundamental para su

difusion, debe tener su importancia y que sea util al lector.

2. ;Cual es la funcion del editor en la creacion de un material impreso?

Tener la habilidad para encontrar el o los aspectos que realmente van a
contribuir en aporte para el desarrollo de la ciencia o el arte. El editor debe tener
cuidado que el material impreso refleje un hecho trascendental o que aclare

alguna desinformacién, etc.
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3. ¢La cultura ecuatoriana dentro de los medios impresos que acogida tiene?
Escasa acogida, porque los medios buscan tener gran cantidad de publico
oyente y televidente, mas no de lectores.

El publico no valora, no aprecia las obras de ciencia, de arte, de historia;

prefieren programas u obras de mala calidad.

4. ;Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en
imagenes la etnia los Saraguros?

Bueno, por el contenido que se va a hacer conocer al publico, este libro tiene
que publicarse en un buen tiraje para beneficio de interesados, intelectuales y
especialistas. Considero ademas que este libro tendria un gran éxito en el
exterior, me refiero a Europa. Hay que tener en cuenta que esta etnia ha
conservado su identidad y cultura en la clandestinidad, debido a la persecucion

que antes tuvo.

Entrevista Al Antropélogo:
Nombre: Lic. Mario Jaramillo Andrade, Antropologo, Profesor de la Unidad
Educativa Bernardo Valdivieso y Ex Presidente de la Casa De La Cultura,

Nucleo de Loja.

1.¢Como antropdlogo, ¢Usted que cree que se debe mostrar de la etnia los
Saraguros o cuales son los temas mas relevantes que puedo comunicar?

Se puede mostrar dos cosas importantes que son visibles en esta etnia y que se

podria hacer conocer a la sociedad.

Lo primero es su arquitectura, en razon de que el sistema de construccion de

sus viviendas es tradicional, utilizan el carrizo, la paja y el barro. Ademas sus

viviendas cuentan con un portal o corredor donde la familia sale a conversar.

En cuanto a la vestimenta, se destaca el negro como color caracteristico, las

mujeres visten blusas bordadas, bayeta, anaco, pollera, faja, tapo, alpargatas,

collares y sombrero de lana. Los hombres visten cushma, camisa, cinturdn,

poncho, zapatos y sombrero de ala grande al igual que las mujeres.

2. Cual es el papel 6 que puede hacer un antropélogo en una sociedad que

desconoce su identidad indigena ecuatoriana?
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Bueno, se requiere primeramente estabilizar relaciones de amistad, porque son
cerrados, no les gusta hablar de su identidad, quiza obedezca a que hubo
persecucion antiguamente a la cultura indigena. Entonces, se debe buscar
formas de congraciarse con los indigenas y se podria empezar con aquellos que
tienen preparacién académica y ahi tenemos a los profesores, médicos y otros

profesionales.

3. ¢ Qué le parece la idea de crear un libro fotografico en el cual muestre en
imagenes la etnia los Saraguros?

Seria un valioso aporte para los lectores y la misma sociedad, porque ello

permitiria valorar en su real dimension su identidad, ayudaria a fortalecerla y

también a que los Saraguros sean mejor conocidos por los ecuatorianos.

4.7. Conclusion de las entrevistas.

Entrevista al Disenador Grafico:

Para transmitir un mensaje a la sociedad valiéndonos del disefio grafico, es
importante partir de un concepto creativo que garantice una comunicacién
efectiva sin descuidar el adecuado proceso de bocetaje de imagenes y la parte
editorial. Siempre teniendo en cuenta que la composicién que esta haciendo

debe gozar de armonia y llevar un mensaje claro.

Entrevista al experto en Fotografia:

Una fotografia tiene que proyectar exactamente lo que uno quiere mostrar, tiene
que lograr el objetivo que se pretende, la fotografia tiene que decirlo todo, tiene
que dar el mensaje correcto, en este caso, mostrar la etnia los Saraguros tal cual

son, con costumbres, su vestuario, sus viviendas, su entorno, etc.

Entrevista al Especializado en Hoteleria y Turismo:

No se valora la riqueza cultural que se tiene, por falta de promocion, de
publicidad, de identidad, de comunicacién. Se debe emprender en campafas y
proceso de conocer lo que se tiene, mediante invitaciones, giras, tours, utilizando
medios impresos, pero ademas valiéndose de videos. El libro fotografico es una

gran opcion.
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Entrevista al Editorialista:

El libro fotografico tiene que publicarse en un buen tiraje para beneficio de
interesados, intelectuales y especialistas; pero tendria mayor éxito en el exterior,
considerando que esta etnia los Saraguros han conservado su identidad y

cultura en la clandestinidad, debido a la persecucion que antes tuvieron.

Entrevista al Antropélogo:

Se podria hacer conocer dos cosas importantes que son visibles en esta etnia.
Lo primero es su arquitectura, el sistema de construccion de las viviendas con
carrizo, paja y barro. En cuanto a la vestimenta se destaca el color negro en

hombres y mujeres como color caracteristico.

Conclusion General:

El libro fotografico para mostrar en imagenes esta etnia los Saraguros, se
constituye un valioso aporte para los lectores y la misma sociedad a nivel interno
y mucho mas a nivel externo del pais, porque va a permitir valorar en su real
dimension su identidad, ayudaria a fortalecerla y sobre todo a que los Saraguros

sean mejor conocidos por los ecuatorianos y los extranjeros.
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5. CAPITULOIIII
En este capitulo justifica de manera global y técnica la informacion que se va a
publicar y el proceso que se desarrollé desde el principio hasta la presentacion
final del producto. Aqui se especificara lo relacionado a colores, formas,
formatos, tipografia, texto, imagenes y todo lo que respecta a la presentacion

grafica.

5.1. Fundamentacion del Producto
5.1.1. Método creativo de Disefio.
El plantear una idea y tener un seguimiento de la misma para concretarla, no
es una trabajo inmediato, se trata de saber llevar a cabo todos los pasos de un
proceso creativo de disefo, dentro de este proceso intervienen algunos
factores que permitiran llegar a la conclusion del tema. Se puede considerar al
proceso creativo como un analisis mental donde las ideas afloran y son
escogidas o desechadas para lograr su objetivo o su fin que es la comunicacion
de un mensaje, en este caso a través de medios impresos. Siguiendo la
metodologia de Munari Bruno, se ha de llegar a la resolucion del problema de
comunicacion proponiendo un sistema de trabajo que facilitara los pasos

planteados por el autor.

5.1.2. Definicion del Problema.
Ante el desconocimiento de la sociedad, se hace imprescindible difundir un
producto editorial impreso con el fin de dar a conocer la etnia los Saraguros
ubicados al norte de la provincia de Loja, en el cual se muestre dentro de su
contenido temas especificos y relevante como su historia, cultura, tradicién,
musica, lugares turisticos y vestimenta mediante imagenes y textos que

complemente la informacién publicada.

5.1.3. Elementos del Problema.
La escasa informacién que se tiene de esta etnia y el desconocimiento de la
misma determinan el principal problema, de aqui derivan situaciones como:
rechazar el indigenismo, el poco turismo hacia el lugar, la pérdida de identidad,

entre otros.
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Fotografias, publicaciones, libros, pagina web, que muestren informacién de
esta etnia ayudara a que muchas personas se interesen por conocer o que
tengan presente que se trata de una importante etnia que se encuentra dentro

del territorio ecuatoriano.

5.1.4. Recopilacion de Datos.
La abundante informacion obtenida permitié definir parametros mas allegados a
nuestra idea final, el objetivo principal indica cuales son los temas mas
relevantes que se deben considerar para una investigacion de esta naturaleza,

que son de interés para el publico y evitar el desconocimiento total o parcial.

Los estudiantes de Disefio Grafico prefieren las fotografias ante las ilustraciones

y los largos textos explicativos.

5.1.5. Analisis de Datos.
De acuerdo con las encuestas, éstas revelaron que los estudiantes de Disefio
Grafico de la Universidad Israel, sede matriz, prefieren como medio de difusién
un libro fotografico, material impreso que sera de facil uso para ellos y su
contenido aporta al conocimiento visual, técnico, didactico y de conocimiento en

las areas de Disefo, Fotografia y Cultura.

Es por esta razon que al tratar de simplificar las cosas y de tener una idea
minimalista en cuento al disefio, permitira lograr una aceptacion por parte de los

estudiantes y asi captar su maxima atencion al libro en formato impreso.

5.1.6. Creatividad.
Una de las partes de este proceso creativo tiene mucho que ver con las técnicas
0 recursos que se usan para desarrollar el producto es asi que se ha utilizado la
lluvia de ideas o Brainstorming esto con el fin de acortar tiempo y mejorar la
calidad del producto. Se trata de arrojar todas las ideas posibles sin desechar
ninguna por mas desacertada que parezca, para luego pasar por una etapa de

seleccion minuciosa y asi tener opciones para llegar a una conclusion eficaz.
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Tanto para el nombre como para el eslogan, se trabajo en esta técnica la lluvia
de ideas dejando como resultado final, Los Saraguros. Para el eslogan se
considerd pueblo ancestral, herederos de Atahualpa, vestigios oscuros, entre
maiz e historia, sin embargo la que mas hace referencia al trabajo es, La tierra

del maiz.

A continuacién se muestra el proceso creativo de cada elemento que esta
ubicado dentro de el libro, explicando los pasos realizados hasta su presentaciéon
final, tratando en todo momento que los pantones escogidos permitan que la
impresidn sea exacta.

LOGOTIPO: Los Saraguros

b5 sARAGURDS
L0 sARAGUADG

'LOS SARAGUADS
" £ oBRAGUADS
* 88ARAGUADE

9.

Imagen 103. (2014). Los Saraguros Titulo. [llustracién] Fuente: El autor.
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1. Se elige la tipografia llamada “Doctor Fibes DEL” con un valor de 40 puntos y
un traking de -10.

2. Se espeja las letras "A", "R" y "S" .

3. Se trabaja la letra "G" quitandole la cola sobresaliente.

4. Se pone verticalmente la palabra "LOS" de tal manera que la letra "L" quede
en la parte inferior y la "S" en la parte superior.

5. Con el contorno de las letras y la imagen de una textura se procede a recortar
el perfil de las letras y se pone una sombra en las letras.

6. Se duplica el logo y se da stroke 1 punto, color gris.

7. Se aplica efecto Gaussian Blur.

8. Se pone una linea que resalta el logo.

9. Resultado final.

SLOGAN: La tierra del maiz

"la Tierra del Man’z
“la Tiorea de Mafz

3 —e -
12 lierra de Malz

“ 14 - ,
12 lierra del Maxz

Imagen 104. (2014). Slogan. [vector] Fuente: El autor.

1. Se eligio la tipografia “Ludico” con valor de 23 puntos.

2. Se copia la letra "L" y se gira 180°, luego se espejea horizontalmente. Se
reemplaza con la letra "T".

3. La letra "a" se sienta sobre la letra "L”.

4. Se copia el eslogan en el mismo lugar y se aumenta el stroke de las letras,

pasan a ubicarse atras.
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ISOTIPO:

Figura Inicial Figura Compuesta Figura Final
7N -
A Ao \Y) ()

Tabla 11. Nombre: Creacion del Isotipo. Elaboracién: El Autor

Se une todas las piezas, se da color y sombras.

Imagen 105. (2014). Completa Slogan. [vector] Fuente: El autor.
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FIGURA CAPITULAR:

1 ' 4

ol

Imagen 106. (2014). Figura Capitular. [vector] Fuente: El autor.

1. Se construye un rectangulo, se copia y se gira 180 grados hasta que quede
horizontal.

2. Se crea un cuadrado y un circulo poniéndolos uno sobre el otro para que
queden centrados.

3. Se junta todas las piezas en el un punto central para formar la figura final.

4. Se une todas las figuras para crear un solo cuerpo dejando como espacio el
circulo central.

5. Ya con la figura se le da valor y color al contorno y se procede a colocar el
numero.

6. Se aplica un efecto 3D en la figura y sombra en el numero.
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SEPARADOR:
" X AN\\IDxal/n
~-
_/_ DNIBxaAo
-
TN - NIDA

6.

ONIDAaANIDAZANIDAZ/NIDalZ\NIDalzZ~

Imagen 107. (2014). Separador de Contenidos. [vector] Fuente: El autor.

1. Estas lineas son las que se usara para crear el separador

2. Se une las lineas de esta manera.

3. Dentro de los espacios se llena con mas figuras que son llevadas por los
contornos de la figura anterior.

4. Se da color y se aumenta 1 punto al stroke.

5. Se enmarca la figura con una linea del mismo valor.

6. Figura final.

NUMERACION DE PAGINA:
1 3.

S 4

N SN A [N, W -

Imagen 108. (2014). Figura Numeracion de Pagina. [vector] Fuente: El autor.
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1. Al cuadrado se lo divide en dos partes iguales, luego se lo corta
horizontalmente en partes.

2. Del punto “c” y del punto “d” se traza una linea de 79° respectivamente hasta
cortar la linea (a-b). Con una distancia de 0,5cm hacia dentro de la figura se
repite el proceso

3. Con este proceso se obtiene la figura.

4. Se da color y se coloca la numeracion.

PORTADA: para la portada se utilizo una textura similar a una tela gruesa y
basta tejida por las tribus nativas a la que denominaban mahon. Aplicada una
capa de color café (C=60; M=67; Y=76; K=78) la misma en darken con una
opacidad de 76% dando como resultado el fondo de la portada, se us6 un color

oscuro par dar el mismo tono que utilizan los indigenas al vestirse de negro o

colores oscuros por su tradicion al recordar la muerte de Atahualpa.

Opacity: 76% =

GUARDA: el disefio monétono de estas paginas no tiene mayor relevancia
dentro del libro pero que son parte de el y forman parte de la estructura del
mismo, la figura usada fue una mazorca y trabajada de forma minimalista, el
fondo fue escogido por las hojas de esta planta que son de color verde (C=76;

M=48; Y=76; K=52) asi no pierden el sentido de una maizal estas tierras.
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TIPOGRAFIA: La tipografia que se uso para los textos del libro se los

escogiendo tomando en cuenta elementos como: legibilidad, tamafo y grosor.

TITULARES A: ABCDEFGHIJKLMN
Nombre: Impact ﬁﬂPQHSTIWW“Z
Tamario: 43 pt ahcdefghijkimn
Estilo: Regular ﬁnnurst“mvz
Leading: 51,6 pt 123456189"
TITULARES B: ABCDEFGHIJKLMN
Nombre: Corbel NOPQRSTUVWXYZ
Tamafio: 13 pt abcdefghuklmn
Estilo': Bold ltalic ﬁopqutUVWXyZ
Leading: 15,6 pt 12345 6789 0
TITULARES C: ABCDEFGHIJKLMN
romorer fj;’f' NOPQRSTUVWXYZ
Estilo: R-egular adeefghUkImn
Leading: 13,2 pt ﬁOpql’SthVéNXyZ
1234557690
-I:i)r;-[)z: Cambria ABCDEFGHI]KLMN
Tamano: 10 pt NOPQRSTUVWXYZ
Estilo 1: Regular abcdefghijklmn
Estilo 2: Bold Italic nopqrstuvwxyz
Leading 1y 2: 12 pt 1234567890

TITULOS: ABCDEFGHIJKLMN
Nombre: Corbel NOPQRSTUVWXYZ
Tamafio: 16 pt abcdefghijklmn
Estilo: Bold nopqrstuvwxyz
Leading: 19,2 pt 1234567890
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De esta manera se tiene un registro de actividades de las ideas, creatividad y
proceso que tuvo el proyecto desde su inicio hasta su presentacion final, por lo
tanto el producto digitalizado queda completo y se pasa al siguiente punto que

es el soporte fisico.

5.1.7. Materiales — Tecnologias.
El soporte del producto debe ser el adecuado, el couche de 200 gramos encaja
dentro de los aspectos requeridos, su grosor es el adecuado lo que vuelve mas
liviano al libro para su traslado, el brillo de este papel no es tan evidente. La
portada esta hecha de un material mas fuerte que cubrira las paginas internas de
cualquier eventualidad desfavorable, para ello es necesario un empastado duro y

resistente.

En cuanto a la impresion los colores fueron manejados de modo correcto
(CMYK) la imprenta tiene su perfil de color que me fue enviado para poder
aplicar y los resultados sean los mas parecidos a los del monitor, como resultado

unas imagenes de calidad.

Para el armado de las paginas internas se usé la técnica “cocido”, haciendo
paginas individuales que estan impresas en tiro y retiro respectivamente, de tal

manera que cuando se arme tenga continuidad y sentido.

El portalibros, tienes las dimensiones de los libros para que estos encajen y su
traslado sea mas facil y rapido, esto ayudara también a ordenarlos y que no se
pierdan. Cuentan su propio compartimento lo que hara mas facil encontrarlos.
Esta hecho del mismo material que las portadas de los libros una pasta dura y
resistente que sirva de soporte, es necesario que sea dura porque el peso de los
tres en conjunto podria hacer que sus pestaias se rompan por el peso de los

libros internos.
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Paso 3

Imagen 109. (2014). Proceso Armado. [Fotografias] Fuente: El autor.

Una muestra del portalibros de el portalibros.

Imagen 110. (2014). Portalibros. [Fotografias] Fuente: El autor.
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Esta es una muestra de como queda el portalibros ya incorporados sus

elementos, debe estar a la medida para que no se muevan ni se caigan de su

soporte.

Imagen 111. (2014). Portalibros Completo. [Fotografias] Fuente: El autor.

5.1.8. Experimentacion.
Las pruebas de color salieron favorables, esto gracias a que se trabajé con los
pantones adecuados para la impresion offset, el tamafo de las impresiones
fueron en un formato A2 papel couche de 150 gramos, para que salieran del
formato indicado. No es tan costoso este material lo cual permite la reproduccion

masiva de este libro.

Imagen 112. (2014). Prueba de Color. [Fotografia] Fuente: El autor.

Se corta el exceso de papel y los banados de las imagenes que son de 0,5cm
en sus cuatro lados, luego se mide el lomo para realizar la portada y el laminado

final.
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5.1.9. Modelos.
El haber hecho las pruebas de impresién permitid observar nuevos errores y
corregirlos para la presentacion final, con esta nueva informacién se pudo dar
paso hacia el producto final ya con un margen de error reducido y con
adaptaciones nuevas. En esta primera instancia como se muestra (véase

imagen 111) se verifica color, tamano, forma, texturas, contenidos y produccion.
F
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Imagen 113. (2014). Prueba de Impresién. [Fotografias] Fuente: El autor.

El armado de este libro, facilita la lectura y brinda una mayor apertura lo que
hace apreciar de mejor manera las fotos que ocupan dos paginas, de lo contrario

se perderia 1 centimetro de la parte interna del libro (véase imagen 113)

Imagen 114. (2014). Libro Abierto. [Fotografia] Fuente: El autor.

Este es un ejemplo de un armado simple de un libro, el cual no sirve, ni aplica

dentro de nuestro proyecto.
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Imagen 114. (2014). Encuadernado. [Fotografia] Fuente: El autor.

Las paginas internas se armaron de la siguiente manera con el motivo de
aprovechar el espacio al maximo y ampliando las alternativas para combinar los
tamanos de las imagenes que se van a publicar dentro del libro.

* Guias

* Imagen

+ Cuadro de texto

« Margen interno ]

» Margen externo ]

Por ejemplo el texto lo justificamos de la siente manera:

TITULARES A

Titulares B

Titulares C

HISTORIA

- Historia
- Agricuitura
- Familia.

~Trueque
- saraguro en los sesenta
-Saraguro enla actvalidad

Espaioes, pazmol
gure” 5 Flacimants

aarmbato alevo 3 Sarags s 3 categerss d cantén.

cusiezzaran, comalaola

o aaz; )
ST qus Bgnifcs Mz deOre.

B N7 N7/ N7 N7 No&T7 No&7 N7/ Nod7 N7/ No&7/ N>/ N/ |

Imagen 116. (2014). Presentacién Texto. [Figura] Fuente: El autor.
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Las hojas con dos imagenes horizontales:

Imagen 117. (2014). Presentacién Horizontal. [Figura] Fuente: El autor.

Las hojas con dos imagenes verticales:

Imagen 118. (2014). Justificacién Vertical. [Figura] Fuente: El autor.
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Las hojas con una imagen horizontal y una vertical:

Imagen 119. (2014). Justificacién Vertical. [Figura] Fuente: El autor.

Las hojas con una imagen panoramica:

| MONTARAS.

Imagen 120. (2014). Justificacién Panoramica. [Figura] Fuente: El autor.



Las hojas con una cara:

| IGLESIA MATRIZ DE SARAGURO.

Imagen 121. (2014). Justificacién Una Cara. [Figura] Fuente: El autor.

Las hojas con una imagen grande:

Imagen 122. (2014). Justificacién Imagen Grande. [Figura] Fuente: El autor.

133
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Siguiendo los cuadros de texto e imagenes ya establecidos en estos lienzos
facilito el trabajo y el orden de las fotografias, nos ayudo a mejorar la

presentacion.

5.1.10. Verificacion.
El siguiente paso tiene que ver con la validacion de el prototipo, se encontraron
algunos desaciertos pero en su mayoria las cosas salieron a lo estimado.
Algunas personas tuvieron la oportunidad de echarle un vistazo al libro (véase
imagen 111) quienes emitieron criterios y comentarios que se tomo en cuenta,
estos puntos de vista iban de acuerdo al contenido, imagenes y tamafio, siendo

éstos los aspectos mas relevantes que se observaron.

Con respecto al contenido de la informacion que se esta manejando, en su
totalidad se investigd y rebusco en libros todos los aspectos que se tratan aqui,

de ahi que se expuso lo mas importante.

5.1.11. Dibujos Constructivos.
Para plasmar las ideas primero se debe pasar por una etapa de bocetaje para
que se puedan mejorar y dar rienda suelta a estas primeras visualizaciones, esto
permitira tener un continuo flujo de trabajo y se tendra el camino claro hacia el
cual nos dirigimos, de lo contrario se perderia el horizonte y no se sabria qué
digitalizar resultando una pérdida de tiempo el proyecto. En esta etapa los
dibujos constructivo ayudaran a mejorar en su forma digital: las formas, las
texturas, los tamafos y los colores que finalmente tendran, por lo que se debe
tener algunas opciones para finalmente escoger la mejor y trabajar en ella hasta

su forma final.
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Imagen 123. (2014). Primer Bocetaje. [llustracién] Fuente: El autor

De esta manera se puede ver la evolucién de los elementos que se usa en el
producto asi como las opciones que se descarta porque no se ajustaban al
requerimiento de lo que estaba planificado o no encajaban dentro del producto,
un ejemplo mas claro de esto es el logotipo, se tuvo algunas opciones antes de
llegar al definitivo (véase imagen 122), pero como se lo habia mencionado antes
no fueron escogidos por algun motivo en particular, dentro de estas opciones se
ubico los elementos del mismo en distintos lugares para tratar en lo posible se

vea simétrico.
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Imagen 124. (2014). Bocetos Logotipo. [Vector] Fuente: El autor

Se hizo una muestra en papel bond con las medidas reales del libro para tener
una idea del volumen del libro fotografico.

8

Imagen 125. (2014). Bocetos Libro. [Imagen] Fuente: El autor

Las medidas de las imagenes se sacaron a escala real para saber cual es el

espacio en blanco que se puede trabajar el texto explicativo de las imagenes asi
como de la numeracion de las paginas.
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Imagen 126. (2014). Bocetos Hojas. [Imagen] Fuente: El autor

El boceto de la figura que se encuentra en cada uno de los cinco capitulos, esta
idea fue tomada de la representacién que tienen las tribus incas y la adoracién

del sol, ellos lo representan asi.

Imagen 127. (2014). Bocetos Figura Capitular. [Imagen] Fuente: El autor

La ida de este separador sali6 de la misma infraestructura que tienen los
Saraguros, en la mayoria de sus construcciones tienen estos rasgos en las

columnas y fachadas.



138

Imagen 126. (2014). Bocetos Separador. [Imagen] Fuente: El autor

La numeracion de pagina fue cogida de la misma manera porque en las
construcciones de este lugar se ven esta figura, en su mayoria son figuras

geomeétricas en este caso un trapecio forma esta figura.

;‘l&t&.x,x-f FREL e
d b |
S NN A

i !

P |

Imagen 127. (2014). Bocetos Numeracién de Pagina. [Imagen] Fuente: El autor

La forma como esta distribuido el texto no es aleatoriamente, se fijo puntos
claves para que no se vea abultado el cuerpo de texto, es asi que se ubico el
punto medio y con la misma abertura se corta la diagonal y se encuentra el
punto C, y se repite el mismo procedimiento para encontrar los demas puntos

siendo C en punto central.
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Imagen 128. (2014). Esquema Orden de los Titulares. [Imagen] Fuente: El autor

Los bocetos, dibujos e ideas se plasmaron en un hoja para luego ser procesados
en una computadora, este proceso es el que mas usan los disefiadores para
concretar un trabajo.

5.2. Costos de Produccion.
Los valores que se muestran a continuacion son los valores reales de lo que
costo la produccién de un solo producto que en su totalidad consta de tres libros
fotograficos y un portalibros (Los valores estan en délares americanos)
Los elementos que componen el libro son:

e Tamafio 27cmX21cm (Horizontal)

* Paginas Internas Papel Couche Mate de 200 gramos (Impresién tiro y

retiro)

* Cubierta: Papel Couche Brillante de 150 gramos (Impresion sélo tiro)

* Guardas: Papel Sundance Felt (con impresion)

* Encuadernaciéon: Pasta Dura, Cosido, Cartén con Papel Plastificado

Mate (Armado en Pliegos)



DETALLE

LIBRO 1
LIBRO 2
LIBRO 3
Guardas

Portalibros

TOTAL

PAGs

33
79
85

VALOR
UNITARIO

$ 37,28
$ 73,62
$ 78,36
$2.00

$ 15.00

IVA

$ 4,47
$ 8,83
$ 9,40
$0,24
$1.80
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VALOR
TOTAL

$ 41,75
$ 82,45
$ 87,76
$2,24
$ 16,80

$ 231.00

Tabla 12. Nombre: Costos de produccién individual. Elaboracién: El Autor

Los valores de produccién en masa es decir para de un tiraje de alto en offset se

detalla a continuacion si ponemos como ejemplo especifico de unos 100

ejemplares para su comercializacion y distribucion.

DETALLE CANT VALOR/u | VALOR TOTAL
LIBRO 1

Hojas Internas 3300 $0,24 $729
Pasta dura 100 $2.00 $ 200
Cubierta de Pasta 100 $0,79 $79
Portalibros 100 $9.00 $ 900
Cubierta Portalibros 100 $0,79 $79
TOTAL LIBRO 1 $1987.00
LIBRO 2

Hojas Internas 7 900 $0,24 $ 1896
Pasta dura 100 $2.00 $ 200
Cubierta de Pasta 100 $0,79 $79
Portalibros 100 $9.00 $ 900
Cubierta Portalibros 100 $0,79 $79

TOTAL LIBRO 2

$ 3 154.00
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LIBRO 3

Hojas Internas 8 500 $0,24 $ 2040
Pasta dura 100 $2.00 $ 200
Cubierta de Pasta 100 $0,79 $79
Portalibros 100 $9.00 $ 900
Cubierta Portalibros 100 $0,79 $79
TOTAL LIBRO 3 $ 3 298.00
PRODUCCIO TOTAL $ 8 439.00

Tabla 13. Nombre: Costos de producciéon masiva. Elaboracion: El Autor

Los valores son aproximaciones de la realidad, los factores de variacion de

precios va depender directamente del proveedor de servicios de imprenta.

Consecuentemente el valor estimado a la venta del publico estaria rodeando los

sesenta dolares americanos, precio bastante accesible para un publico que

gusta de la cultura y el valor histérico; A nuestro grupo objetivo ayudara a tener

una nueva visidbn conocer angulos, planos y composiciones fotograficas,

observar desde otro punto de vista.
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Conclusiones.

Se logro disefiar el producto editorial impreso gracias a la recopilacion amplia de
informacién que se obtuvo de los Saraguros, tomando en cuenta aspectos
relevantes y de interés, con el fin de que el trabajo resulte de trascendencia. La
ayuda que se obtuvo en la parte historica fue facilitada por el Municipio, colegios y
bibliotecas del lugar, pues hubo la mejor disposicion para colaborar con la

informacién requerida: imagenes, escritos y otros.

Los textos explicativos que acompanan a las imagenes dentro del libro, refuerzan
la informacién, muchas de estas locaciones para el lector son desconocidas, por
eso se encontrara informacion especifica como: lugar de creacion, afio, material,
estructura y otros aspectos como ¢ Para qué sirve?,  En qué fecha se celebra?,
¢, Dbénde se encuentra?, entre otras. Con el fin de despertar interés por conocer
este lugar y fomentar el turismo dentro del Ecuador, se hace necesario identificar
nuestra identidad, involucrando al publico a reconocer nuestras raices, nuestra

historia ancestral, los rituales que aun se siguen celebrando en las comunidades.

Ecuador actualmente (2014) se ha constituido en el mejor destino turistico a nivel
mundial, por ello muchos extranjeros visitan el pais, por lo que se debe hacer
esfuerzos para mostrar algo nuevo y distinto, la imagen va a servir de mucho
para este objetivo, por eso el Ministerio del Turismo tiene que establecer politicas
encaminadas a potenciar esta actividad a lo interno y externo del pais, preparando

al recurso humano que garantice la mejor imagen de los destinos turisticos.

Saraguro un cantén antiguo donde el tiempo ha hecho que este pueblo surja a
base de esfuerzo, sus hijos que este lugar vio nacer ahora convertidos en grandes
profesionales y que ocupan cargos politicos, religiosos, sociales, han hecho de
este pueblo digno de admirar. Consecuentemente la participacion de los
Saraguros a través de la historia del Ecuador no ha pasado desapercibida, el
presente trabajo apunta a que las etnias de Ecuador no caigan en el olvido solo

por el desconocimiento de las generaciones de hoy y del mafiana.

El producto grafico se justifica en base a que se ha seguido con todos los pasos y
procesos necesarios que se requiere para ser considerado un buen disefio, la
linea grafica que se trabajé y los colores tienen su identidad. Un libro siempre va

ser una puerta o un medio de difusién para transmitir un mensaje, en este caso,
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conocer a la etnia los Saraguros, para la mayoria de lectores es de su preferencia

un libro que contenga imagenes a otro donde predomine el texto unicamente.

Recomendaciones.
En disefio grafico como en fotografia la composiciéon es una regla que se debe
tener en cuenta de principio a fin, solo asi uno tendra la certeza de que los

elementos estan justificados y ninguno esta de mas.

Las mejores herramientas de un disefiador no son las computadoras ni los
programas, un lapiz y papel siempre van a ser los mejores ayudantes para
empezar una idea siendo el complemento una computadora y software

especializados.

La Fotografia no es como muchos equivocadamente dicen “un sentimiento que se
trasmite a través de imagenes” la fotografia no es mas que escribir con luz
mientras mayor luz entra en la camara escribira con mas detalles los colores que

entran.

Fotografiar a personas desconocidas en un lugar desconocido no es tarea facil,
hay que saber llegar a las personas, existen normas que te obligan a respetar el
espacio e integridad de las mismas, por eso para que no exista inconvenientes es
recomendable tener una cercania con las personas, portarse amable, tener una
conversacion previa, de esta manera no se van a negar a ser fotografiadas por tu

lente y podras seguir trabajando.

En una salida fotografica uno debe tener anticipado un plan de viaje, esto nos
ayudara a prever inconvenientes que se vayan a suscitar en el trayecto del viaje.
Dentro de este plan uno debe estar preparado con todo el equipamiento
fotografico y con sus debidas normas de seguridad, tener siempre un respaldo de
memorias 0 una laptop en donde uno pueda descargar los archivos y
especialmente los adaptadores de corriente para que los equipos se puedan
alimentar y estén listos. Hay que ser precavidos y tener algunos tipos de
conectores ya que no se sabe si al lugar que va van a encajar los adaptadores de

corriente.
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A Se puede ser precavido con lo antes mencionado pero si no se investiga sobre el
lugar se puede sufrir serias consecuencias, por ejemplo si el clima del lugar es
frio, caliente, humedo; es importante esto para estar al tanto del ambiente en el
que se va a trabajar; si es nublado, soleado, despejado, lluvioso, todos estos
aspectos nos ayudaran a escoger bien la temporada en que se debe visitar estos

lugares.

A Tener un equipo fotografico no asegura que consigas buenas fotos, se debe tener
un criterio antes de disparar. Buscar perspectivas distintas, desde un punto en que
no se ha fotografiado o un punto donde no sea muy comun con el fin de conseguir

resultados distintos a los de siempre.

A Trabajar las imagenes en CMYK para impresion te va ayudar a que los colores no
estén tan alejados de los que estas trabajando en el monitor; Los monitores de las
computadoras portatiles no son recomendables porque el contraste cambia
dependiendo de la inclinacion que tenga la pantalla, esto no permite trabajar con
un solo contraste, por su lado un monitor de escritorio siempre va tener el mismo

contraste lo que permite un mismo contraste en todas las imagenes.
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Definicion

Conjunto de personas o ideas que estan mas avanzadas
en relacion con las tendencias de su tiempo, desde el
punto de vista artistico, cientifico, ideoldgico, etc.

Escuela Superior de Proyeccion, fue una escuela
universitaria de disefo radicada en Ulm (Alemania)
Fundada en 1953 por Ing. Aicher-Scholl, Otl
Aicher y Max Bill.

Es capaz de difundir el conocimiento con mas eficacia
que casi cualquier otro vehiculo de comunicacion.
Mediante este lenguaje el hombre puede expresary
transmitir sus experiencias en forma objetiva.

Arte de explicar y describir los escudos de armas de
cada linaje, ciudad o persona.

Este término se les aplico en el siglo XIX, cuando se
necesitaba sefialar a una sola raza como la dominadora,
con un color que ademas sugiere pureza y, por tanto,
apuntar que todas las demas eran de color.

Una computadora portatil de mayor tamafio que

un teléfono inteligente, integrado en una pantalla
tactil con la que se interactua primariamente con los
dedos sin necesidad de teclado fisico ni ratén.

Es aquella en la que la imagen tiene el mismo tamano o
hasta 10 veces mas que el objeto fotografiado.

Dialecto hablado perteneciente al grupo QII-C de la
familia lingUistica quechua segun la clasificacion de
Alfredo Torero.

Es una lengua indigena poco documentada
anteriormente hablada en la sierra norte del Peru.

Rey, monarca, emperador.

Personaje central o patrocinador de la fiesta de navidad
que lleva al Nifio Jesus en la procesion.

Hombre de crecido cuerpo, el cual en su aspecto y en su
persona mostraba gran autoridad



Raymi
Yachak

Amawtakuna

Capac Inca

Acromatica

Policroma

Apertura

Obturador

Entradillas

Intertitulo

Medianiles

Matiz

Saturacion
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Fiesta
habituarse, acostumbrarse

personas que se dedicaban a la educacion formal de los
hijos de los nobles y del Inca

maestro, educador, profesor.

Sera siempre una escala de grises, una modulacion
continua del blanco al negro.

a aquellas gamas de variaciones de dos 0 mas colores,
el mejor ejemplo de este tipo de escala seria el arco iris.

Término que hace referencia a la apertura del
diafragma.

Dispositivo mecanico o electronico que regula 'y
determina la cantidad de luz captada por el sensor para
generar la imagen fotografica.

Es un parrafo introductorio que resume la noticia. Uno
lee el titular y luego, inmediatamente, la entradilla

Pequenos titulos que permiten segmentar el texto corrido
para localizar puntos claves en la lectura

(horizontales y verticales): Es el espacio que hay entre
columnas y filas al formar una. Este nos permite mejor
identificacion y menos solapamiento entre los
elementos.

Es el estado puro de un color, sin el blanco o negro
agregados.

Cuando al blanco se le afiade un cierto color hasta
conseguir una saturacion determinada.
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Cuadros de los resultados que arrojaron las encuestas.

PREGUNTA N° 1

¢

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
o| sl 30 42.8
N NO 40 57.2
°TOTAL 70 100.0
c
e usted la etnia los Saraguros?

TablTabla 4. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

ms|

ENO

PREGUNTA N° 2

¢ Sabe usted donde se encuentra ubicada la etnia los Saraguros?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 20 28.6
NO 50 71.4
TOTAL 70 100

Tabla 5. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor




s

ENO

PREGUNTA N° 3

¢ Te gustaria recibir informacion de esta etnia ?
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VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 66 94.3
NO 4 5.7
TOTAL 70 100

Tabla 6. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

s

ENO

PREGUNTA N° 4

¢, Qué temas le gustaria conocer de esta etnia?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Historia 33 47.14
Costumbres 33 4714
Musica 28 40.00
Vestimenta 28 40.00
Lugares 39 55.71

Tabla 7. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.




Elaboracién: El Autor

M Historia
B Costumbres
M Mdsica

B Vestimenta

W Lugares

PREGUNTA N° 5

¢ Por qué medio impreso le gustaria recibir informaciéon?
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VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Revista 34 48.57
Folleto 9 12.85
Libro 37 52.86
Cartel 5 7.14
Periddico 4 5.71
Boletin 4 5.71

Tabla 8. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

B REVISTA
HFOLLETO
M LIBRO

B CARTEL

H PERIODICO




PREGUNTA N° 7

¢ Qué tipo de Imagenes?
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VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Dibujos 2 2.9
Fotografias 68 971

Tabla 9. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor

EDIBUJOS

B FOTOGRAFIAS

PREGUNTA N° 8

¢ Cual formato te parece apropiado?

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Ad 17 24.3

A5 8 11.4
Personalizado 45 64.3
TOTAL 70 100

Tabla 10. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disefio Grafico de la Ulsrael.

Elaboracién: El Autor




BA4

EA3

“ PERSONALIZA
DO

155



Cronograma del Trabajo Terminal de Pregrado

156

Tiempo
Actividad Responsabl Tutor Mes Semana | Resultados
e 112]3]4
Seleccién del | Dario Ing. Dario | Noviembre | x Aprobacion del
tema Yaguana Arboleda tema escogido
Planteamiento | Dario Ing. Dario | Noviembre | x| x Verificar si el
del problema Yaguana Arboleda tema escogido
sirve para
realizar un
producto
relacionado al
disefo grafico.
Objetivos Dario Ing. Dario | Noviembre X Comprobar si
Yaguana Arboleda los  objetivos
son validos
Desarrollo Dario Ing. Dario | Noviembre X| X Justificacion
Justificacion Yaguana Arboleda del problema
Metodologia Dario Ing. Dario | Noviembre X Utilizar la
Yaguana Arboleda metodologia
adecuada
Desarrollo del | Dario Ing. Dario | Noviembre X Organizar los
cronograma Yaguana Arboleda pasos para
desarrollar el
TTP
Entrega del | Dario Ing. Dario | Noviembre X | Revision y
borrador Yaguana Arboleda aprobacion del
corregido TTP.
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que ser n expuestas al conocimiento del teritorio nacional y mundial. Diagngstico o planteamiento de la problem tica general.Causa - Efectos.La prdida
de la cultura ecuatoriana en los ciudadanos ha provocado un desentendimiento y en ofras ocasiones rechazo hacia algunas etnias entre ellas Los
Saraguros, sin tomar conciencia y ser capaces de entender que ellos son parte de la cultura en el territorio nacional. Hacer el reconocimiento de la etnia
de Los Saraguros, tendr una trayectoria, el fortalecimiento y el reconocimiento de nuestro pajs en el mbito Latinoamericano y mundial que el Ecuador
mantiene una inmensa gama de expresiones culturales, con caracterjsticas de ser un pajs pluri.tnico y pluricultural; sin embargo, prevalece en toda
esta inmensa latitud, el desconocimiento de la existencia de la etnia de Los Saraguros al igual que de su cultura; situacig¢n, que se comparte la
responsabilidad de entidades del Estado y organismos no gubemnamentales, entre ellos Patrimonio Cultural que muy poco se evidencian investigaciones
e informaciones que permitan a los centros de Educacign Superior desarrollar estudios histg¢ncos-cientficos. Formulacign de la Problem tica
Especijfica.La falta de poljticas pfblicas en ciencia y tecnologja, orientadas a la solucign de problemas nacionales, ha conducido a varios pajses de
Ibercamyuica como Ecuador a un estado de extrema dependencia en los aspectos econgmico, industrial, poljtico, cientjfico y tecnolg¢gico. En este
contexto, las demandas por una investigacign local son casi inexistentes, por lo que el incipiente desarrollo de las capacidades cientificas se produce
de manera aut¢gnoma; de esta manera la ciencia incumple con su cometido social, por no contribuir al desarrollo adecuado de los pueblos.Con el fin de
analizar el problema de los productos gr ficos impresos en la etnia Los Saraguros y de plantear alternativas de solucign, se requiere una relacign m s
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Titulares BEs una subdivisign de los titulares A, se los usa generalmente para reforzar la idea general del tjtulo con un tema que tiene relacign y que
ayudar al lector a entender mejor lo lejdo, tiene mucha relacign con el tema principal. Estos no deben ser tan llamativos, si no mas bien un pocom s
pegados al texto y con continuidad. Titulares CNo siempre se usa estos titulares, dentro de la jerarquja de los titulares est n dentro de una rango
menor, por lo tanto .stos no deben interrumpir la lectura y continuidad del texto, es decir, se los puede marcar con una letra cursiva para que se
entienda que no son parte del texto central y diferenciar de los titulares. Imagen 33. (2013). Titulares. [Vector]. Fuente: El AutorPero stas no son las
fnicas maneras de jerarquizar en el texto, existe una infinidad de formas, pero los titulares son los m s utilizados ya que va a depender del disemador
establecer los par metros adecuados para formar sus titulares segfn el material que esta trabajando, podr manejar grosor, estilos, colores, etc.
Columna: Una columna dentro del mbito periodjstico es un espacio fisico en un papel o espacio de cobertura, donde las opiniones del autor no
necesariamente reflejan los pensamientos del dueno del perigdico, la misma deben tener un tjtulo, una idea central y una conclusig¢n. Hablando dentro el
disexo editorial, existen algunos formatos para aplicar las columnas dentro del material impreso, esto para ayudar a la lectura y tambin como estilo
gr fico. El disemador tiene la libertad de componer segfn sean sus conveniencias, pero no siempre es asj, hay veces en las que se debe regir a
algunos formatos y adaptarse a ellos. Los m rgenes o espacios en blanco que cubren al cuerpo de texto deben ser bastante significativos y , esto va
depender del trabajo y formato que estemos realizando (v.ase imagen 34).Formatos de una columna, en su mayorja son libros los que usan una sola
columna en razg¢n de que el lector no tiene mayores distracciones ya que radica en su imaginacign la potencia de la lectura. Una sola mancha de
texto.Formatos de dos columnas, en columnas dobles es mucho m s din mico el texto y aquj se puede incluir im genes al texto para darle color al
impreso y hacerio m s llamativo. Formatos de tres columnas, aquj se puede jugar con las im genes y el texto mucho mas din mico que las anteriores
usado en su mayorja en columnas de perigdicos. Formato de cuatro columnas, dentro de esta composicign las im genes y el texto amplio suelen ser
manejados f cilmente, usado en revistas y peri¢dicos, pero hay que cuidar el nfmero de columnas ya que de esto va depender el valor del cuerpo de
texto.Imagen 34. (2013). Columnas. [Vector]. Fuente: El AutorTipografja.La tipografja es una rama del disexo gr fico en la cual los sjmbolos
considerados letras tiene participacign esencial dentro del mismo y dentro de la cual se estudia forma, tamano, estilo, familias y anatom;ja de la letras
asj como de las diferentes escrituras que hasta ahora conocemos. Es as| que cuentan con un sistema de medicign que nos ayuda a organizar mejor
nuestras composiciones, de esta manera la comunicacign visual ser comprensible para el pfblico. Tiene una significacign hist¢rica tan grande, que la
humanidad ha ido evolucionando de la mano con la tipografja. El desarrollo intelectual de las personas nos han permitido asociar las diferentes pocas
de la historia con las formas y ormamentos de las tipografjas, tan asj que en la actualidad el minimalismo en la tipografja representa al futurismo y las
tipografjas con omamentos y gruesas nos llevan a la edad media donde las ilustraciones tiene su origen. Pero no siempre fue asj, antes la comunicaci
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ICAPITULO llAn lisis de Investigaci¢n y ResultadosCAPITULO |l Determinacig¢n del Universo. Lo que permiti¢ determinar el universo fue precisamente la
jcuriosidad que tiene los jgvenes ecuatorianos para conocer su pajs, no necesanamente viajando hacia estos lugares si no valindose por medio de
fotografjas. Asj que se ha enfocado en los estudiantes de entre 18 a 25 anos de edad de la Universidad Israel ubicada en la cuidad de Quito, el grupo
jobjetivo se encuentra dentro de la especialidad de Disemo Gr fico Empresarial, modalidad presencial, porque ellos abordan temas relacionados a este
jproyecto, lo cual va a servirles en especial a estudiantes que estn en niveles superiores (octavo a decimo) y conociendo lo que se va tratar m s
ladelante servir para los niveles inferiores, de primero a s ptimo. Por el nfmero limitado de estudiantes o grupo objetivo no se pudo sacar una muestra
idel universo, ni se utiliz¢ la fé¢grmula por el mismo inconveniente, en la Universidad Israel el nEmero de estudiantes es de sesenta y siete en el periodo
[2012 - 2013 del edificio matriz ubicado en las calles Fr ncico Pizarro E4-142 y Av. Orellana, en la ciudad de Quito-Ecuador, consecuentemente se trabaj
i¢ con todo el universo.Censo Investigativo.En este censo investigativo pudimos observar que la poblacign estrictamente escogida fue muy clara y no
ftuvo inconvenientes a la hora de resolver las encuestas. Por esta raz¢n fue que se escogi¢ a este selecto grupo ya que ellos podjan entender los
ftecnicismos sin tener la necesidad de darles explicaciones sobre las preguntas. Estudiantes de Disemo Grafico de la Universidad Israel tuvieron la
joportunidad de aportar con sus opiniones sobre la cultura visual, soporte, formato y fotografja. Aplicacign del Censo.Los estudiantes de Disexo Gr fico
ide la Universidad Israel aprovecharon la ocasign para aportar con sus opiniones e ideas sobre la cultura visual, la fotografja y los soportes que ellos
jconsideraron los m s apropiados para llevar a cabo un producto editorial impreso. Se puede entender que los estudiantes a la hora de relacionar
ffotografjas con un impreso, se inclina sobre un soporte gr fico como es el libro, por lo tanto se pudo determinar que para la elaboracign del producto
ffinal es m s factible usar im genes dentro de un libro, asj resulta atractivo para el mayor nfmero de estudiantes. Las preguntas que se formularon
ffueron de opcign miltiple, no tenjan la necesidad de escribir nada extenso ni tedioso, asj las cosas se facilitaron para ellos, porque responden r pido y
jpara la investigacign sirve al ahorrar tiempo en el procesamiento y an lisis de las preguntas, al final de este proceso investigativo se puede dar cuenta
lque las respuestas en su mayorja coincidjan a excepcign de la quinta pregunta (v.ase tabla 8) donde las respuestas estuvieron a la par, sin embargo,
Ja respuesta que m s acogida tuvo fue el libro dejando a la revista en segundo lugar, en lo que respecta al An lisis de los Resultados se va a mostrar
Jos cuadros y gr ficas obtenidas. An lisis de los Resultados de la investigacign. PREGUNTA Ne 1'Conoce usted la etnia los Saraguros?
[VARIABLEFRECUENCIAPORCENTAJESI3042.8NO4057.2TOTAL70100.0TabiTabia 4. Fuente: Encuesta a estudiantes de la facultad de Disemo Gr fico de|
Ja Ulsrael. Elaboracign: El AutorlNTERPRETACIAN Y ANpLISIS: Treinta personas que comresponden al 42.8% de la poblacign investigada, manifiestan
lque si conocen a la etnia de los Saraguros, mientras que el 57.2% que representa a cuarenta personas participantes en la encuesta, sexalan que no
jconocen a la etnia de los Saraguros. De la informacign que se ha obtenido en esta pregunta es posible establecer que existe una mayorja de




